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سخن رئيس‌كل سازمان  
ن وَالقَْلمَِ وَمَا يسَْطُرُونَ. 

طي سال‌هاي گذشته، شاهد تكوين تدريجي »‌نظام اقتصادي يكپارچه جهاني« بوده‌ايم. 
توسعه دانش و فناوري در عرصه‌هاي مختلف، وضعيت متفاوتي از كسب و كار را در اين 
سال‌ها در پي ‌داشته است. از يك‌سو توسعه ارتباطات و دسترسي گسترده مشتريان به 
اطلاعات، چهره بازارها را دگرگون نموده و »‌خواست‌هاي« آنها را تحت تأثير قرار داده و از 
سوي ديگر توليد مبتني بر فناوري پيشرفته و روش‌هاي اصلاح شده، امكان پاسخ‌گويي به 

تقاضاهاي متنوع و متغير مشتريان را فراهم نموده است. 
نقش تعيين كننده عوامل توليد در معرفي محصول، به ويژه محصولات جديد، اكنون جاي 
خود را به عوامل موجد رضايت مشتري و بازار داده است. اين وضعيت، پارادايم حاكم بر 
بازار و فرصت‌ها و  بازار تغيير داده و نقش تعيين كننده  بازار را به نفع  روابط صنعت ـ 
محد‌وديت‌هاي آن را به جاي توليد و فرصت‌ها و محدوديت‌هاي آن نشانده است. اگر به 
بازارها،  آنگاه ضرور‌ت مطالعه و شناخت  بيافزاييم،  نيز  را  بازارها  اين مهم، جهاني شدن 
بخش‌هاي آن و راهكارهاي بازاريابي براي كسب سهم مناسب از بازارهاي هدف به خوبي 

نمايان مي‌شود.
تعدد و تنوع عوامل محيطي مؤثر بر موفقيت كسب و كارها، به ويژه در بازارهاي جهاني، 
نسبت به گذشته كه قلمرو فعاليت‌ها محلي و ملي بوده، بسيار بيشتر است. امروزه شناخت 
اين عوامل نسبت به شناخت عوامل داخلي بنگاه به دليل تأثير‌گذاري آنها در تحليل‌هاي 
مربوط به فرصت‌هاي كسب و كار مقدم است. به همين دليل مديران سازمان‌ها بايد عناصر 

غيرقابل كنترل محيطي را شناخته و آنها را تا آنجا كه ممكن است، مديريت نمايند. 
به  كنترل  غيرقابل  عناصر  وسيله  به  نامطمئن  كار، شرايط  و  تمام محيط‌هاي كسب  در 
وجود مي‌آيد و هر بازار جديد، مجموعه عوامل غير قابل كنترل خاص خود را نيز به آن 
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اضافه مي‌كند. مدير موفق برنامه‌ بازاريابي خود را به نحوي طراحي مي‌كند كه بهتر بتواند 
با شرايط نامطمئن محيط كسب و كار منطبق شود. 

مهم‌ترين عوامل غير قابل كنترل محيط بين‌المللي عبارت‌اند از: 
عوامل سياسي ـ قانوني.  ��

عوامل فرهنگي. ��
عوامل اقتصادي. ��

زير ساخت‌ها،‌ فناوري، ‌رقبا، نظام توزيع و غيره. ��

تلاش همه بنگاه‌ها براي دسترسي به اطلاعات مربوط به عناصر غير قابل كنترل محيطي، 
مستلزم صرف هزينه و ايجاد مخاطرات ناشي از عدم صحت و دقت اطلاعات جمع‌آوري 
شده است. به اين جهت و در راستاي حمايت از شركت‌هاي ايراني، براي ورود و كسب 
انتشار  و  تهيه  به  اقدام  ايران  تجارت  توسعه  سازمان  بازارهاي خارجي،  در  آنها  موفقيت 

مجموعه كتاب‌هايي با عنوان »راهنماي تجارت با كشورها« نموده است. 
در گردآوري و تدوين اطلاعات اين كتاب‌ها تلاش شده است تا اطلاعات دقيق و به‌روز، با 
بهره‌گيري از منابع اطلاعاتي موثق در ‌اختيار خواننده گرامي قرار گيرد. به دليل تغييرات 
نسبتاً سريع، اين اطلاعات در فاصله‌هاي زماني مناسب به روز شده و در چاپ‌هاي بعدي 
منتشر خواهد شد. با اين حال، اين دقت ما را از رهنمودهاي اساتيد و صاحب‌نظران محترم 
بي‌نياز نمي‌كند و از هرگونه راهنمايي و تذكر صاحبان فكر و فعالان عرصه تجارت خارجي 

ايران استقبال مي‌نماييم.
در پايان لازم مي‌دانم از همكاري همه دست‌اندركاران تهيه و توليد مجموعه كتاب‌هاي 
حاضر به ويژه جناب آقاي رضا توفيقي، »معاونت بازاريابي و تنظيم روابط سازمان« و كليه 
كارشناسان سازمان كه با اين مجموعه همكاري نموده‌اند، كمال تشكر و قدرداني را بنمايم. 
همچنين از سركار خانم فرشته‌ سعيدا و همكاران شركت چاپ و نشر بازرگاني به خاطر 

تلاش‌هاي ايشان در طراحي و توليد اين مجموعه سپاسگزارم.
                                             بابك افقهي   

                                           معاون وزير و رئيس كل سازمان توسعه تجارت ايران
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در اين بخش، اطلاعات پايه‌اي کشور کويت شامل موقعيت 
جغرافيايي، مساحت، همسايگان، جمعيت، شهرهاي مهم، 

واحد پول و تفاوت زمان با ايران ارايه مي‌شود.  

��نام رسمي كشور 
کويت1 

��موقعيت جغرافيايي
و  آسيا  قاره  غربي  جنوب  در  کويت 
اين  قرار دارد.  در منطقه‌ي خاورميانه 
کشور از راه زميني با کشورهاي عراق 
و عربستان و از راه آبي با خليج فارس 

و ايران هم‌مرز است.

��مساحت
وسعت خاك کويت برابر با 17,818كيلومتر مربع است، که از اين لحاظ صد و پنجاه و 
هفتمين كشور جهان به شمار مي‌رود. همه‌ي مساحت اين کشور خشکي بوده و آب‌ها 

1. Kuwait

اطلاعات پايه
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سهمي در خاک اين سرزمين ندارند.  

��همسايگان
اين کشور از شمال و غرب 240 کيلومتر با عراق، 
از جنوب و جنوب غرب 222 کيلومتر با عربستان 
و از شرق نيز 499 کيلومتر مرز آبي با خليج فارس 

دارد. 

��جمعيت
 2/8 با  برابر  كشور  اين  جمعيت  ميلادي،   2009 سال  آمار  اساس  بر 
ميليون نفر است، كه از اين نظر صد و سي و نهمين كشور جهان به 

شمار مي‌رود. 

در اين کشور بيش از يک ميليون نفر خارجي نيز هستند که در آمار 
جمعيت کويتي‌ها به آن اشاره نشده است. شکل روبرو نماد ملي اين 

کشور است.

��شهرهاي مهم
شهر بندري کويت1 پايتخت و مهم‌ترين شهر اين 
کشور است كه در ساحل غربي خليج فارس قرار 

دارد. 

الشويخ2،  بندر  کشور  اين  عمده  شهرهاي  ديگر 
الاحمدي3، الجراع4، حولي 5و السالميه6 هستند. 

1. Kuwait
2. AL-Shwaykh
3. Al-Ahmadi
4. Al-Jarah
5. Hawalli
6. Al-Salmiya
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��واحد پول 
واحد پول اين كشور، دينار1 است. هر دينار 
به هزار فلس تقسيم مي‌شود. در ماه آگوست 
سال 2010 ميلادي، يک  دلار آمريکا  برابر با 
0/2865 دينار کويت و هر دينار کويت برابر 

با  34,282 ريال ايران بوده است.

 50 فلسي،   100 کشور  اين  رايج  سکه‌هاي 
و  فلسي   5 و  فلسي   10 فلسي،   20 اسكناس‌هاي رايج 250 فلسي )ي‌کچهارم فلسي، 

دينار(، 500 فلسي )نيم دينار(، يك، 5، 10 و 20 ديناري است.

��تفاوت زمان با ايران
ساعت بين‌المللي اين کشور نسبت به ساعت گرينويچ سه ساعت جلوتر )3GMT+( و 
از ايران نيم ساعت عقب‌تر )0/5-( است. در نيمه نخست سال که ساعت در ايران يك 
ساعت به جلو برده مي‌شود، اختلاف زماني شهر کويت با تهران منفي يک و نيم )1/5-( 

مي‌شود. 

 

1. Kuwaiti Dinar
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در اين فصل محيط‌هاي سياسي و قانوني کويت به صورت جداگانه بررسي مي‌شود. در 
بخش محيط سياسي تاريخچه، نوع و ارکان اصلي حکومت، قانون اساسي، قواي سه گانه‌ي 

مجريه، مقننه و قضاييه، ميزان ريسک سياسي و گروه‌هاي بانفوذ مطالعه مي‌شود.  

و  ثبت  کنسولي،  گمرکي،  فکري،  مالکيت  مالکيت،  قوانين  قانوني،  محيط  بخش  در 
راه‌اندازي شرکت‌ها، قوانين بانکي، ارزي، مالياتي و سرمايه‌گذاري و عضويت در سازمان‌‌هاي 

بين‌‌المللي، پيمان‌هاي اقتصادي و موافقت‌نامه‌هاي تجاري بيان مي‌شود. 

1. محيط سياسي
در اين بخش، تاريخچه‌ي کشور، نوع حکومت و نحوه انتخاب رييس و ارکان اصلي کشور، 

ميزان ريسک سياسي و ميزان تاثير افراد و گروه‌هاي بانفوذ سياسي بررسي مي‌شود.  

1-1. تاريخچه‌ي حكومت  

از ميلاد،  به سه هزار سال پيش  نزديک  امروزي کويت  سرزمين 
يکي از شهرهاي سرزمين بين‌النهرين بوده است. گمان مي‌رود که 
در قرن هجدهم قبيله‌ي انيزه1 در منطقه‌ي کنوني کويت و شمال 

عربستان ساکن شده باشد.

اين منطقه در سال 1756 ميلادي به صورت يک شيخ‌نشين خودمختار درآمد. عبدالرحيم 
الصباح اولين شيخ کويت شد و خاندان وي تا امروز اين کشور را اداره ميک‌نند. در قرون 

1. Anizah Tribe

فصل اول
محيط سياسي و قانوني
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در  عثماني  امپراتوري  سايه‌ي  زير  در  شيخ‌نشيني  سيستم  ميلادي،  نوزدهم  و  هجدهم 
کويت ادامه يافت. کويت در سال 1897 ميلادي و با گسترش نفوذ انگليسي‌ها در منطقه 

خاورميانه تحت‌الحمايه اين کشور درآمد. 

نفت در سال 1930 ميلادي در کويت کشف شد و پس از آن مشخص شد که بيست درصد 
ذخاير نفتي جهان در اين کشور است. در سال 1946 ميلادي کويت به دومين صادرکننده 
نفت در جهان تبديل شد. در سال 1961 ميلادي انگليس به تحت‌الحمايگي کويت پايان 

داد و اين کشور در نوزدهم ژوئن 1961 ميلادي اعلام استقلال کرد. 

در دسامبر 1961 برگزاري نخستين انتخابات در كويت منجر به تشكيل مجلس موسسان 
شد كه وظيفه‌ي بررسي و تصويب قانون اساسي را داشتند. در جولاي 1963 ميلادي و 
در زمان حکومت عبدالله السالم الصباح، مجلس ملي كويت با پنجاه عضو تشكيل و شيخ 
صباح السالم الصباح برادر امير کويت به نخست‌وزيري منصوب شد. عبدالله السالم الصباح 
مورد علاقه‌ي مردم كويت بود و تا سال 1965 ميلادي زمام امور اين كشور را به دست 
داشت، پس از وي برادرش شيخ صباح السالم الصباح به حكومت رسيد. شيخ صباح السالم 
الصباح در دسامبر 1977 ميلادي درگذشت و شيخ جابر الاحمد الجابر الصباح زمام كشور 

را به دست گرفت. 

در ژانويه 2006 ميلادي امير شيخ جابر درگذشت و پسر عمويش، شيخ صباح الاحمد 
الجابر الصباح امير کويت شد. در نهم فوريه 2006 ميلادي شيخ نواف الاحمد الجابر الصباح 
به عنوان وليعهد و در سوم آوريل 2007 ميلادي شيخ ناصر المحمد الاحمد الصباح نيز به 

عنوان نخست‌وزير انتخاب شدند. 

امير  از سوي  كه  استان‌داري  توسط  آنها  از  يك  هر  كه  است  استان  داراي شش  كويت 
در  منطقه  كشورهاي  ميان  در  كويت  سياسي  ساختار  مي‌شود.  اداره  مي‌شوند،  منصوب 
يك چارچوب عربي و خليجي به الگوي سياسي دمكراسي غربي نزديك‌تر است. در ميان 
كشورهاي عرب حاشيه خليج فارس مردم كويت از آگاهي، رشد سياسي و سطح علمي 

خوبي برخوردارند. 

موقعيت جغرافيايي و اقتصادي كويت از دلايل تاثيرپذيري شديد كويت از حوادث خارجي 
همسايگي  در  و  فارس  خليج  غربي  شمال  در  كشور  اين  گرفتن  قرار  مي‌رود.  شمار  به 
كشورهاي عربستان و عراق و نيز نزديكي آن به ايران، جايگاه ويژه‌اي به لحاظ ژئوپولوتيكي 



بخش اول: كليات، فصل اول: محيط سياسي و قانوني / 19

براي كويت ايجاد كرده است. 

در قرن بيستم كه نفت بيش از پيش اهميت و نقش سياسي 
يافته است، كشورهاي داراي نفت بيش‌تر از هر زمان ديگري 
در معرض تاثيرپذيري از رخدادهاي سياسي جهان قرار دارند.

رخدادهاي  در  نمي‌تواند  نفت  دارنده  كشورهاي  از  يك  هيچ 
جهان بي‌طرف و خنثي بماند، چرا كه آنها منبعي را در اختيار دارند كه مي‌تواند كشوري 
را به قدرت برتر تبديل كند و يا چرخ‌هاي ترقي پيشرفت کشور ديگري را از حركت باز 

دارد.

1-2. نوع و اركان اصلي حكومت

نوع حکومت رسمي اين کشور اميرنشين موروثي است. امير در اين 
کشور مقام اول سياسي و حکومتي به شمار رفته و تصميم‌گيرنده 
كليدي در همه‌ي امور مهم و کلان کشور است. در واقع مي‌توان 
دست  در  کشور  اين  در  را  قدرت  صباح  آل‌  خانواده‌ي  که  گفت 

دارد.

1-2-1. قانون اساسي
قانون اساسي کويت مهم‌ترين سند قانوني اين کشور است که در يازدهم نوامبر سال 1962 
ميلادي به تصويب رسيد. در شانزدهم مي سال 2005 ميلادي قانون اساسي اين کشور 
مورد بازنگري قرار گرفت و ويرايش تازه‌اي از آن به اجرا درآمد. بر پايه‌ي قانون اساسي 
جديد اين کشور، همه‌ي افراد بالاي 21 سال که بيست سال در اين کشور اقامت داشته 
باشند، مي‌توانند در انتخابات شرکت کنند. افراد نظامي و نيروهاي پليس نمي‌توانند راي 

بدهند. هم‌چنين بر اساس اين قانون، زن‌ها نيز مي‌توانند در انتخابات شرکت کنند. 

به موجب قانون اساسي كويت، حکومت در خاندان آل صباح موروثي بوده و اين شيخ‌نشين 
مركب از قواي سه‌گانه‌ي مقننه، قضاييه و مجريه است. يك شوراي مشورتي امير كويت را 

در امور مملكتي ياري مي‌كند. 
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1-2-2. قوه مجريه
از 29 ژانويه 2006 ميلادي تا كنون )سال 2010 ميلادي( 
امير صباح الاحمد الجابر الصباح1، ‌حاکم اين كشور است.

شيخ نواف الاحمد الجابر الصباح نيز از هفتم فوريه 2006 
وليعهد کويت است.

نخست‌وزير رييس دولت کويت است. شيخ ناصر المحمد 
الاحمد الصباح2 از سوم آوريل 2007 تاکنون اين سمت 
انتخاب  نخست‌وزير  را  کابينه  اعضاي  دارد.  عهده  بر  را 
ميک‌ند و پس از آن بايد به تاييد امير نيز برسند. انتخاب 

نخست‌‌وزير توسط امير کويت انجام مي‌شود.

1. Amir SABAH al-Ahmad al-Jabir al-Sabah
2. NASIR AL-MUHAMMAD al-Ahmad al-Sabah
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1-2-3. قوه مقننه

پارلمان کويت يا مجلس امت کويت نهاد اصلي قانون‌گذار در اين کشور به شمار مي‌رود. 

و  دارد  کرسي  پنجاه  کويت  مجلس 
مدت  براي  مردم  راي  با  آن  نمايندگان 
آخرين  مي‌شوند.  انتخاب  سال  چهار 
مي  شانزدهم  در  کويت  مجلس  انتخابات 
2009 برگزار شده است و انتخابات بعدي 
در سال 2013 ميلادي برگزار خواهد شد. 

 2009 سال  از  الخرافي1  جاسم  شيخ 
ميلادي رييس مجلس كويت است.

1-2-4. قوه قضاييه
قانون قضايي کويت بر پايه‌ي سيستم حقوق مدني و شريعت اسلامي بنا شده است. اين 
کشور تاکنون مرجعيت ديوان داوري بين‌المللي2 را نپذيرفته است. ديوان عالي استيناف از 

نهادهاي اصلي داوري و قضاوت در کويت به شمار مي‌رود. 

در حال حاضر، امير كويت صباح الاحمد الجابر الصباح، رييس قوه قضاييه نيز مي‌باشند.

»دیوان عالی استیناف« بخشي از قوه قضاييه اين كشور است. اين دادگاه براي نخستين بار 
در سال 1959 ميلادي در كويت ايجاد شد. امير كويت داراي حق بخشش در كليه موارد 

قضايي، به صلاح‌ديد خود است.

1-3. وضعيت ريسك سياسي

بر اساس ارزيابي‌هاي انجام‌شده توسط مراجع بين‌المللي، کويت در ميان کشورهاي منطقه 
ضمانت  صندوق  که  ارزيابي‌هايي  برابر  است.  برخوردار  بالايي  نسبي  ثبات  از  خاورميانه 

1. Jassem Al-Kharafi
2. International Court of Juristiction (ICJ)
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صادرات ايران انجام داده، اين كشور در طبقه‌بندي ريسك، رتبه‌ي دو را داراست و سقف 
اعتبارات كوتاه‌مدت )زير دو سال( براي اين كشور معادل هشتاد ميليون دلار و براي 
اعتبارات ميان‌مدت و بلندمدت )بالاي دو سال( معادل صد و شصت ميليون دلار است.

1-4. افراد و ‌گروه‌هاي با نفوذ

در کشور  گروه  بانفوذترين  و  قدرت‌مندترين  کويت،  حاکمان  عنوان  به  آل‌صباح  خاندان 
امارات هستند. 

و   دسته‌ها  گوناگوني  رو،  همين  از  و  است  اندک  جمعيت  با  اميرنشين  کشوري  کويت 
امير  گرايش‌هاي سياسي در آن وجود ندارد. در واقع گروه حاکم که وابسته به خاندان 
کويت مي‌باشد در بيشتر امور سياسي و حکومتي فعال هستند و جزو افراد بانفوذ در اين 

كشور محسوب مي‌شوند.

2. محيط قانوني
ثبت  سرمايه‌گذاري،  کنسولي،  گمرکي،  فکري،  مالکيت  مالکيت،  قوانين  بخش،  اين  در 
قانوني  مشوق‌هاي  و  معافيت‌ها  مالياتي،  و  ارزي  بانکي،  قوانين  شرکت‌ها،  راه‌اندازي  و 
سرمايه‌گذاري و عضويت در سازمان‌هاي بين‌المللي، پيمان‌هاي اقتصادي و موافقت‌نامه‌هاي 

تجاري بيان مي‌شود.

2-1. حقوق مالكيت 

در قوانين سرمايه‌گذاري اين كشور، سرمايه‌گذار خارجى مجوز در اختيار داشتن ۴۹ درصد 
مالكيت شركت كويتي را داشته و ۵۱ درصد باقي‌مانده بايد در مالکيت يك شريك كويتي 

باشد. 

ايجاد منطقه بزرگ آزاد تجاري در بندر الشويخ در سال 1998 ميلادي، يکي از برنامه‌هاي 
دولت کويت در سال‌هاي گذشته بوده است. بر اين اساس مزاياي زير براي سرمايه‌گذاران 

خارجي در نظر گرفته شده است: 
معافيت از پرداخت ماليات.  ��
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امکان تبادل آزاد سرمايه.  ��
تضمين صد درصد مالکيت خصوصي.  ��

در کشور کويت شرکت در مناقصات براي همه‌ي اشخاص حقيقي و حقوقي آزاد است. يک 
سازمان قانوني به نام کميته مناقصات مرکزي1 کويت مسئول هماهنگي مناقصات است.  

سياست آزادسازي اقتصادي و برنامه‌هاي اصلاحات اقتصادي دولت کويت در دهه گذشته، 
به رشد اقتصادي در اين كشور منجر شده است. از اين رو دولت بستر مناسبي را براي 
حمايت از بنگاه‌هاي كوچك و متوسط و پشتيباني از صنعت و خدمات ايجاد کرده است. 

2-2. قانون مالكيت فكري

به سازمان جهاني مالكيت فكري2  اين كشور در چهاردهم جولاي سال 1998 ميلادي 
پيوسته است. سازمان جهاني مالکيت فکري داراي معاهده‌ها و پيمان‌هاي زيادي است که 
هر يک از آنها از انواع حقوق مالکيت معنوي مانند کپي‌رايت و ... دفاع ميک‌ند، ولي با وجود 
پيشرفت اجتماعي و فرهنگي کويت نسبت به ديگر کشورهاي عربي حاشيه خليج فارس، 
اين کشور تاکنون هيچ يک از پيمان‌هاي زيرمجموعه‌ي اين سازمان جهاني را امضا نکرده 

است و بسياري از حقوق معنوي در حال حاضر در اين کشور مورد حمايت نيست.  

2-3. قانون سرمايه‌گذاري 

بر اساس قانون جديد سرمايه‌گذاري خارجي كويت،‌ معافيت صد درصد عوارض دولتي به 
خارجيان براي مدت ده سال داده مي‌شود.

براي جذب سرمايه‌گذاري خارجي دفتري با نام »دفتر سرمايه‌گذاري خارجي« در وزارت 
بازرگاني كويت ايجاد شده كه در زمينه‌ي اطلاع‌رساني و دادن خدمات به سرمايه‌گذاران 

خارجي فعاليت مي‌كند.

جذب  دفتر  به  پروژه  مستندات  بايد  كويت  كشور  در  مستقيم  سرمايه‌گذاري  براي 
و  مشاركت  با  مي‌توان  صورت  اين  غير  در  شود.  فرستاده  كويت  خارجي  سرمايه‌گذاري 

1. CTC
2. WIPO (World Intellectual Property Organization)
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كفالت يك شركت معتبر كويتي، اقدام به سرمايه‌گذاري يا اجراي پروژه در كويت نمود كه 
اين مساله نيازمند پيمودن مراحل پيچيده‌ي اداري كويت است. 

هم‌زمان با افزايش درآمدهاي نفتي كويت، دولت اين كشور صندوق‌هاي جديدي به نام 
»صندوق نسل‌هاي آينده« تاسيس كرده كه بر اساس قانون، سالانه مبلغ ده درصد از كل 
درآمد كشور در آن سرمايه‌گذاري مي‌شود. هم‌اكنون ميزان سرمايه‌ي اين صندوق بيش از 

هفتاد ميليارد دلار است.  

2-4. مراحل راه‌اندازي كار تجاري )كسب وكار( 
آغاز فعاليت يك شركت در کويت نيازمند طي مراحل سيزده‌گانه و ارايه مستندات مورد 
اتاق بازرگاني و صنعت، شهرداري و  نياز به ادارات دولتي از جمله اداره ثبت شركت‌ها، 
وزارت کار و امور تامين اجتماعي اين کشور است. مراحل ثبت شركت جديد در کويت در 

جدول شماره‌ي 1 ارايه شده‌ است.

جدول 1: مراحل راه‌اندازي كار تجاري )كسب و كار(

شماره 
مدت عنوان مرحلهمرحله

هزينه‌هاي لازمزمان لازم 

تکميل فرم درخواست در اداره ثبت شرکت‌ها در اول
بدون هزينهکي روزوزارت بازرگاني  براي ايجاد شرکت. 

بدون هزينهکي روزانتخاب نام شرکت و پر کردن فرم درخواست. دوم

دريافت معرفي‌نامه از اداره ثبت شرکت‌ها براي سوم
بدون هزينهکي روزبانک، شهرداري و اداره بررسي قضايي. 

سپرده‌گذاري کم‌ترين سرمايه مورد نياز در کي چهارم
بدون هزينهکي روزبانک و دريافت گواهي سپرده. 

پنجم
آماده کردن پيشينه‌ي حقوقي يا جزايي 

سهام‌داران موسس براي انجام کارهاي رسمي ثبت 
تجاري شرکت. 

بدون هزينهدو روز

بازرسي شهرداري از شرکت و دادن گواهي ششم
بدون هزينههفت روزمربوطه از سوي آن. 
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شماره 
مدت عنوان مرحلهمرحله

هزينه‌هاي لازمزمان لازم 

بدون هزينهکي روزدريافت گواهي غيررسمي از اداره ثبت شرکت‌ها. هفتم

کي روزامضاي گواهي غيررسمي پيش از اعلان همگاني.هشتم
پانزده دينار براي ده 
برگ )هر برگ 1/5 

دينار(

دريافت پروانه آغاز کار شرکت از اداره ثبت نهم
37 ديناردو روزشرکت‌ها.

بدون هزينهکي روزثبت شرکت در دفتر ثبت تجاري کويت.دهم

کي روزثبت در اتاق بازرگاني و صنعت کويت.يازدهم

65 دينار براي ثبت 
اوليه و ساليانه 55 
دينار براي تجديد 

عضويت

پانزده ثبت نام در اداره اطلاعات شهري. دوازدهم
پنج دينارروز

باز کردن فايل کاري شرکت در وزارت کار و امور سيزدهم
اجتماعي کويت. 

پانزده 
بدون هزينهروز 

 www.doingbusiness.org

2-5. قوانين گمركي

به  اقتصاد کويت به شمار مي‌رود.  بر  تاثيرگذار  نهادهاي اصلي و کليدي  از  گمرک يکي 
آن  تعرفه‌هاي  و  فرآيندها  بودن  مناسب  به  ويژه‌اي  توجه  اين کشور  دليل، دولت  همين 
مناسبي  و  آزاد  نسبتاً  نظام  از  خود  گمرکي  سازوکارهاي  در  کويت  کلي،  طور  به  دارد. 
پيروي مي‌كند. مقامات گمرک اين کشور براي واردات بسياري از كالاها ممنوعيتي برقرار 

نکرده‌اند و در کل مقررات گمركي كويت سهل‌گيرانه است. 

تعرفه‌هاي گمركي اين کشور معمولاً در سه دسته‌ي چهار درصد، هشت درصد و بالاتر از 
هشت درصد اعمال مي‌شود.  

كويت با ديگر كشورهاي شوراي همكاري خليج فارس، پيمان همكاري اقتصادي منعقد 
تجاري  روابط  گسترش  براي  مشترك  بازاري  تاسيس  پيمان،  اين  از  هدف  است.  كرده 

كشورهاي يادشده است. 
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يكساني  گمركي  كه حق  نمودند  توافق  پيمان  عضو  كشورهاي  ميلادي  در سال 2003 
بيشتر  براي  يادشده  به كشورهاي عضو وضع کنند. حق گمركي  واردات كالاها  براي  را 
كالاهاي وارداتي برابر با پنج درصد ارزش يا بهاي كالا است. واردات كالا به مناطق آزاد 
تجاري مشمول پرداخت حقوق گمركي نيست. در اين چارچوب، كالاهايي كه بر اساس 
فرايند توليد در كويت از ارزش افزوده‌اي بيش از چهل درصد ارزش اوليه در هنگام ورود 
بدون  مي‌توانند  كالاها  اين  مالكان  مي‌روند.  شمار  به  داخلي  كالاهاي  باشند،  برخوردار 
پرداخت عوارض واردات كالا، محصولات خود را به كشورهاي شوراي همكاري خليج فارس 

صادر کنند.

2-6. قوانين بانكي
بانك مركزي کويت1 از سال 1969 ميلادي، يکي 
از نهادهاي نظارت‌كننده بر سيستم پولي اين كشور 
از  بسياري  قانوني  و  حقوقي  ديد  از  کويت  است. 
را رعايت مي‌كند.  بان‌کداري  استانداردهاي جهاني 
زمينه‌هاي  در  كشور  اين  داخلي  مقررات  و  قوانين 
مالي و بانك‌داري نسبت به ديگر كشورهاي منطقه 

پيشرفته‌تر است.

بان‌کهاي  ديگر  به  نسبت  کويت  مرکزي  و بانک  اختيارات  داراي  جهان  مرکزي 
آزادي عمل کمتري است، به‌گونه‌اي که تنها در ضرب سکه و چاپ اسکناس نقش دارد و 
تعيينک‌ننده‌‌ي سياست‌هاي پولي و مالي اين کشور نيست. برخي از بانك‌هاي کويت شامل 

موارد زير مي‌شود:
National Bank of Kuwait��
Kuwait Finance House��
Burgan Bank��
Commercial Bank of Kuwait SAK ��
Gulf Bank �� (The Persian Gulf Bank) 

1. Kuwait Central Bank (KCB)
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هم‌اکنون تعداد بان‌کهاي کويت سيزده بانک و تعداد موسسات مالي و اعتباري سه موسسه 
پيشرفت  در چند سال گذشته، موجب  مالي  بازارهاي  ثبات  و  مالي  بنيه‌ي خوب  است. 

بان‌کها و نهادهاي مالي کويت شده است. 

2-7. قوانين ارزي

قوانين پولي و ارزي کويت توسط بانک مرکزي اين کشور تدوين و اجرا مي‌شود. در کويت 
نقل و انتقال هر نوع ارز خارجي آزاد است و دولت اين کشور قوانين سختي در اين زمينه 
ايجاد نکرده است. دينار كويت مانند واحد پول ديگر كشورهاي صادركننده نفت، وابستگي 
مستقيمي با دلار دارد. دينار كويت آزادانه قابل تبديل است و نرخ برابري آن روزانه اعلام 

مي‌شود. 

2-8. قوانين مالياتي 

كويت فاقد هرگونه سيستم مدون مالياتي است. دولت اين كشور به دليل درآمد سرشار 
حاصل از فروش نفت و جمعيت اندك، تاكنون به دنبال كسب درآمد از طريق دريافت 

ماليات نبوده است. 

به همين دليل،‌ دولت اين كشور به يارانه فراواني در زمينه‌هاي انرژي، آب و برق، حمل 
و نقل، بهداشت و درمان و ... مي‌پردازد. مي‌توان گفت كه سيستم مالياتي كويت نسبت 
به ديگر كشورهاي حوزه خليج فارس بسيار خاص است و در آن انواع ماليات‌هاي بسيار 

اندكي تعريف شده است. 

دريافت  ماليات  خارجي  اقتصادي  فعالان  و  شركت‌ها  از  نيز،  كويت  آزاد  مناطق  در 
نمي‌شود. 

2-9. قوانين كنسولي 

بر اساس قوانين کنسولي، شهروندان خارجي براي ورود به کشور کويت بايد رواديد بگيرند. 
سفارت کویت در تهران، به شهروندان ايران خدمات كنسولي ارايه مي‌كند. براي دريافت 

رواديد گردشگري کويت مدارک زير مورد نياز است:
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گذرنامه با دستك‌م شش ماه اعتبار.  ��
فرم پر ‌شده‌ي درخواست رواديد به امضاي متقاضي.  ��

دو قطعه عكس رنگي 6×��4 با زمينه‌ي سفيد. 
برگه‌ي توضيح شرايط، دلايل و مقاصد سفر.  ��

كپي بليت برگشت و رزرو هتل.  ��

براي دريافت رواديد بازرگانی نيز مدارك زير مورد نياز است:
گذرنامه با دستك‌م شش ماه اعتبار.  ��

دو قطعه عكس رنگي 6×��4 با زمينه‌ي سفيد. 
کارت بازرگانی. ��

نامه از اتاق بازرگانی. ��
مدارک و مستندات شرکت. ��

هزينه پرداخت شده براي دريافت رواديد، غيرقابل برگشت است. 

براي هرگونه مسافرت به اين کشور بهتر است، به نکات زير توجه شود: 
مراقب اش�ياي ارزشمند و مدارک مس�افرتي خود باشيد و اصل گذرنامه خود را در  ��

صندوق امانت‌هاي هتل يا محل زندگي خود در اين کشور نگهداري کنيد.
اگر به هر دليل توس�ط پليس محلي بازداشت شديد، از مامورين بخواهيد به استناد  ��
ماده‌ي 36 کنوانس�يون وين درباره‌ي امور کنسولي، س�ريعاً سفارت يا نزد‌کيترين 

نمايندگي يا سرکنسولگري ايران را از موضوع آگاه سازند. 
اگر به زبان عربي و يا انگليس�ي آش�نايي نداريد، از امضاي هرگونه اوراق و اس�ناد  ��
خ�ودداري كنيد. البته افراد در اين کش�ور تحت حاکميت قوانين محلي هس�تند و 
وظا�يف نمايندگي ايران مبني بر ارايه‌ي خدمات کنس�ولي، ب�ه معناي نقض قوانين 

کشور ميزبان نيست. 
از نوش�يدن آب غيرجوش�يده و حت�ي آب لولهك‌ش�ي خ�ودداري كني�د. تنها آب  ��
جوش�يده يا تصفيه ش�ده بنوش�يد، هم‌چنين مي‌توانيد از آب معدني در بطري‌هاي 

آماده استفاده كنيد.
1. Gauteng
2. Commissioner
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پيش�نهاد مي‌ش�ود هنگام س�فر به اين کش�ور از تس�هيلات مربوط به بيمه مسافر  ��
استفاده کنيد. 

3. عضويت در سازمان‌هاي بين‌المللي، پيمان‌هاي اقتصادي 
و موافقت‌نامه‌هاي تجاري 

تجاري  موافقت‌نامه‌هاي  و  اقتصادي  پيمان‌هاي  بين‌المللي،  سازمان‌هاي  در  کشور  اين 
بسياري عضويت دارد.

3-1. عضويت در سازمان‌هاي مهم بين‌المللي

اين كشور عضو يا ناظر سازمان‌هاي بين‌المللي بسياري‌ست. اين سازمان‌ها عبارتند از:  
.  سازمان جهاني تجارت��1

. شوراي همکاري کشورهاي حاشيه خليج فارس��2
سازمان ملل متحد. ��

بانک جهاني. ��
صندوق بين‌المللي پول. ��

 . اتاق بازرگاني بين‌المللي��3
سازمان جهاني گمرک. ��

. سازمان جهاني مالکيت فکري��4
سازمان کشورهاي صادرکننده نفت )اوپک(.  ��

بانک بين‌المللي ترميم و توسعه. ��
کنفرانس تجارت و توسعه‌ي ملل متحد. ��

سازمان بين‌المللي استاندارد. ��

1. World Trade Organization (WTO )
2. Gulf Cooperation Council 
3. ICC
4. World Intellectual Property Organization (WIPO )
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سازمان جهاني گردشگري. ��
سازمان جهاني هوشناسي. ��
سازمان بين‌المللي توسعه‌. ��

سازمان علمي، فرهنگي و آموزشي ملل متحد )يونسکو(. ��
سازمان توسعه صنعتي ملل متحد. ��

آژانس بين‌المللي انرژي اتمي. ��
پليس بين‌الملل. ��

سازمان بين‌المللي مهاجرت. ��
سازمان جهاني کار. ��

فدراسيون جهاني اتحاديه‌هاي کارگري. ��
سازمان بهداشت جهاني.  ��

بنگاه مالي بين‌المللي وابسته به بانک جهاني. ��
بانک توسعه اسلامي. ��

بانك توسعه اقتصادي عرب. ��
. اتحاديه اقتصادي آفريقاي مرکزي��1

سازمان خواروبار و کشاورزي ملل متحد )فائو(. ��
سازمان بين‌المللي هواپيمايي كشوري )آيكائو(. ��

صندوق بين‌المللي توسعه کشاورزي.  ��
سازمان جلوگيري از کاربرد سلاح‌هاي شيميايي.  ��

فدراسيون بين‌المللي سازمان‌هاي صليب سرخ و هلال احمر.  ��
كميته بين‌المللي المپيك.  ��

اتحاديه جهاني پست.  ��
سازمان جهاني ماهواره‌هاي مخابراتي. ��

1. Central Afriqa Economical Union (CAEU)
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اتحاديه ارتباطات راه دور بين‌المللي. ��
آژانس تضمين سرمايه گزاري چند جانبه.  ��

سازمان کنفرانس اسلامي.  ��
کنفرانس صلح آفريقا.  ��

اين کشور هم‌چنين يکي از اعضاي جنبش غيرمتعهدها1 است. کويت به گروه G-77 نيز 
پيوسته است.

نرخ  کشور  اين  است.  شده  تجارت  جهاني  سازمان  عضو  ميلادي   1995 سال  از  کويت 
دريافت  جهان  کشورهاي  از  کالاها  بيشتر  واردات  براي  را  درصدي  پنج  تعرفه  متوسط 

ميک‌ند. 

3-2. عضويت در پيمان‌هاي اقتصادي و موافقت‌نامه‌هاي تجاري

امروزه عضويت در پيمان‌هاي اقتصادي و موافقت‌نامه‌هاي تجاري، از اهميت بسيار بالايي 
در تجارت بين‌الملل برخوردار است. يكي از اهداف موافقت‌نامه‌هاي تجاري بين كشورها، 
رساندن تعرفه‌هاي گمركي به حد صفر است. عدم عضويت در اين پيمان‌ها و موافقت‌نامه‌ها، 

به معناي محروم شدن از منافع اين موافقت‌نامه‌ها به ويژه در زمينه‌ي صادرات است. 

کويت عضو برخي از پيمان‌هاي اقتصادي و موافقت‌نامه‌هاي تجاري منطقه‌اي است. اين 
پيمان‌ها و موافقت‌نامه‌هاي تجاري عبارتند از:

. صندوق توسعه‌ي اقتصادي و اجتماعي عرب��2
. صندوق پول عرب��3

. منطقه‌ي تجارت آزاد پان - عرب��4

برخي از اهداف منطقه تجارت آزاد پان- عرب عبارتند از: 
حذف موانع تجاري. ��

1. Non Aligned Movement
2. Arab Fund for Economic and Social Development
3. Arab Monetary Fund 
4. Pan-Arab Free Trade Area 
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ايجاد فرصت‌هاي سرمايه‌گذاري. ��
اعمال نکردن سهميه‌بندي براي واردات کالا. ��

کويت همچنين به اتحاديه گمرکي و ناحيه آزاد تجاري شوراي همکاري خليج فارس نيز 
پيوسته است و با ديگر کشورهاي عربي اين پيمان همکاري اقتصادي و بازرگاني دارد. 

3-3. عضويت در اتحاديه‌هاي گمركي

از اعضاي اتحاديه‌ي گمركي شش‌جانبه شوراي همكاري خليج فارس  اين كشور يكي 
است. بر اين اساس، از سال 2003 ميلادي عوارض گمرکي يکساني در مبادلات کالا و 
خدمات بين کشورهاي عضو، شامل عربستان، امارات، قطر، كويت، بحرين و عمان اعمال 

مي‌شود. 
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در اين فصل به مطالبي هم‌چون دين، زبان، علايق و الگوي زندگي و مصرف، نهادهاي 
اجتماعي و ديني، رسانه‌ها، عادات خريد و مصرف، تعطيلات، اعياد و جشن‌ها، ديدگاه كلي 
نسبت به ايران، فرهنگ مذاكره، نقش هدايا و سوغات، ارزش‌هاي غالب و آداب و رسوم 

خاص مردم کويت پرداخته مي‌شود.

1. اركان فرهنگي و اجتماعي
در اين قسمت، نخست با اركان اصلي تشكيل دهنده‌ي فرهنگ كشور کويت، هم‌چون دين 

و زبان و سپس با آداب و رسوم كلي مردم اين کشور آشنا مي‌شويم. 

1-1. دين

اسلام  آيين  پيروان  را  کويت  جمعيت  بيشتر 
مردم  از  درصد   85 در حدود  مي‌دهند.  تشکيل 
مسيحي،  نيز  درصد   15 و  مسلمان  کشور  اين 

کليمي و زرتشتي هستند. 

دين  كويت  اساسي  قانون  دوم  ماده  اساس  بر 
رسمي كشور اسلام است و شريعت اسلامي منبع 

اصلي براي قانون‌گذاري است. شئونات اسلامي در كويت بيش از ديگر كشورهاي منطقه 
رعايت مي‌شود. افزون بر بر مراکز ديني دولتي، مراكز اسلامي مردمي نيز در اين كشور 

فصل دوم
محيط فرهنگي
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فعال هستند.

1-2. زبان

زبان رسمي اين کشور عربي است. همچنين زبان انگليسي نيز کاربرد فراواني دارد و به 
ويژه در جلسات رسمي، رايزني‌ها و نشست‌هاي بازرگاني استفاده مي‌شود. در کويت به 
دليل وجود ريشه‌هايي از فرهنگ ايراني و حضور شمار زيادي از ايرانيان، زبان فارسي نيز 

در گفت‌وگوهاي برخي از مردم استفاده مي‌شود. 

1-3. الگوي زندگي

زندگي  الگوي  داراي  کويت  مردم 
خود  خاص  رفتاري  وي‍ژگي‌هاي  و 
هستند كه در زير به برخي از آنها 

اشاره مي‌شود:
كويت با توجه به جمعيت كم و  ��
توليد ناخالص ملي نسبتاً بالا، 

از درآمد سرانه خوبي برخوردار است. در اين كشور كمتر كسي زير خط فقر زندگي 
ميك‌ند و بيش‌تر خانواده‌ها از زندگي خوبي برخوردارند. 

تجمالت و تش�ريفات �يك خرده‌فرهنگ در مي�ان خانواده‌هاي كويتي اس�ت، که  ��
برگرفته از رفاه نسبي اجتماعي است. 

ماهي‌گيري و گردش با قايق و کش�تي از س�رگرمي‌هاي برخي از مردم اين کش�ور  ��
است. 

دولت كويت با توجه ویژه به سرمایه‌گذاری در بخش جهانگردی و با افزایش امکانات  ��
رفاه�ی مانند ف�رودگاه و خدمات فرودگاهی، هتل‌ها و رس�توران‌ها به دنبال جذب 
جهانگردان بیش‌تر و تبدیل این کش�ور به ی�کی از قطب‌های جهانگردی در منطقه 
است. به همین منظور و در راستای اجرای این سیاست توانسته امنیت بالایی را نیز 

برای مردم خود و شهروندان خارجی فراهم آورد.
جرایم خیابانی در این کش�ور بسی�ار اندک است، در صورت دس�تگیری مجرمین،  ��

مجازات سختی برای آنان در نظر گرفته شده و معمولاً از کشور اخراج می‌شوند. 
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1-4. نهادهاي اجتماعي و ديني

فرهنگ مردم کويت ترکيبي از آيين‌هاي بومي اين کشور، سنت‌هاي اسلامي و باورها و 
از جلوه‌هاي  بسيار  به عنوان دين رسمي کشور در  امروزه اسلام  ارزش‌هاي عربي است. 

زندگي مردم نمود روشني دارد. 

در کويت بيش از دويست مسجد وجود دارد، که 135 مسجد براي اهل سنت و نزديک 
به  بر اساس برخي آمارهاي غيررسمي، نزديک  نيز ويژه‌ي شيعيان است.  به 65 مسجد 
اين ميان 125 حسينيه  و ديوانيه در کويت وجود دارد که در  تکيه  هشتصد حسينيه، 
نيز ديوانيه‌ها يا حسينيه‌هاي خانگي هستند.  بقيه  بزرگ، رسمي و داراي مجوز است و 

سخنراني‌ها و آيين‌ها در حسينيه‌ها به زبان‌هاي عربي و فارسي است. 

مذهبي،  شخصيت‌هاي  بيشتر  مي‌گويند.  »ديوانيه«  گفتگو  و  ملاقات  تالار  به  کويتي‌ها 
اجتماعي و سياسي در منزل خود ديوانيه دارند. ديوانيه‌ها محل مناسبي براي مهماني، 
عروسي، اعياد و عزاداري هستند. شيعيان از ديوانيه براي مجالس روضه‌خواني، توسل و 
سخنراني استفاده ميک‌نند و در ماه‌هاي محرم و صفر مجالس عزاداري امام حسين)ع( را 
برگزار ميک‌نند. خانواده‌هاي معروف کويتي هر کدام حسينيه ويژه‌ي خود را دارند و آنها 

را به نام خود نام‌گذاري ميک‌نند. 

1-5. رسانه‌ها

اين كشور پيشرفت‌هاي بسياري در زمينه‌ي رسانه داشته است. تلويزيون، راديو، روزنامه، 
مجله و وب‌سايت‌هاي اينترنتي ابزارهاي برقراري ارتباط در کويت هستند. ورود بسياري از 
نشريات و مجلات خارجي در زمينه‌هاي علمي، اقتصادي و سياسي موجب افزايش سطح 

آگاهي عمومي از رويدادهاي كشورهاي جهان شده است.

��روزنامه‌ها
در کویت روزنامه‌هاي مختلفي چاپ مي‌شود. برخي از آنها عبارتند از:

الراي العام: اين روزنامه به زبان عربي و در ش�انزده برگ چاپ مي‌ش�ود. الراي العام  ��
به‌گونه‌اي بازتاب‌دهنده‌ي نظرات دولت كويت است و در افكار عمومي نيز تاثيرگذار 

است. 
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السياس�ه: تي�راژ آن بيش از هفتاد هزار نس�خه ب�وده و داراي دفات�ر نمايندگي در  ��
اردن، عربس�تان و مصر است و نسخه‌هاي آن به بيش�تر كشورهاي عربي فرستاده 

مي‌‌شود.  
الانب�اء: ب�ا تيراژي بي�ش از ��65 هزار نس�خه در روز به زبان عربي چاپ مي‌ش�ود و 
بازتاب‌دهنده‌ي نظرات مقامات رسمي كويت بوده و نفوذ دولت در آن زياد است و تا 

اندازه‌اي در افكار عمومي تاثير دارد. 
الوطن: به زبان عربي منتش�ر مي‌شود و نسبت به ديگر روزنامه‌ها از استقلال نسبي  ��

برخوردار است و نزد افكار عمومي به ويژه دانشجويان مورد توجه است. 
القبس: اين روزنامه با تيراژي بيش از هفتاد هزار نسخه از سوي موسسه مطبوعاتي  ��
القبس به زبان عربي منتشر مي‌شود. افزون بر كشورهاي عربي در برخي كشورهاي 
اروپايي نيز توزيع مي‌ش�ود. القبس از روزنامه‌هاي خبرس�از كويت بوده و به جهت 
تماس با مديران ادارات و ارگان‌هاي دولتي اخبار محلي را منتش�ر ميك‌ند و از نفوذ 

خوبي در افكار عمومي برخوردار است. 

��راديو و تلويزيون
فرستنده  چهار  با  و  کرده  آغاز  را  خود  فعاليت  ميلادي   1951 سال  از  كويت  راديوي 
برنامه‌هاي خود را به زبان‌هاي عربي، فارسي، انگليسي، و فرانسه پخش مي‌كند. در كويت 
فرستنده‌ي راديويي يا تلويزيون خصوصي وجود ندارد و اين رسانه‌ها در كنترل كامل دولت 

هستند. 

تلويزيون كويت در حال حاضر با چهار شبکه فعاليت مي‌كند. شبکه يك به زبان عربي، 
و  ورزشي  گزارش‌هاي  پخش  براي  چهارم  و  سوم  شبکه  و  انگليسي  زبان  به  دوم  شبکه 

فيلم‌هاي سينمايي است.  

 1-6. عادات خريد و مصرف

كويتي‌ها يکي از ثروتمندترين مردم جهان هستند. بنابراین خریداران كويتي از توان مالی 
مناسبی برای خرید برخوردارند. عرضهک‌نندگان می‌توانند کالاها و خدمات لوکس بسياري 

را به بازار كويت روانه کنند. 

بازرگانان همچنین باید توجه داشته باشند که عرضه‌ی کالاها و خدمات بایکفیت می‌تواند 
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سود بسیاری را در این کشور نصیب آنها کند. یکفیت يك عامل اساسي و تعيين‌كننده 
براي مصرف‌كننده كويتي است. 

در کل خريداران کالا در بازارهاي عربي از جمله کويت به تبليغات نيز بسيار حساس بوده 
و از آن پيروي ميک‌نند. بنابراين داشتن آگهي بازرگاني در رسانه‌ها به ويژه تلويزيون در 
اين کشور بسيار سودمند خواهد بود. مي‌توان گفت که مردم کويت درصد مصرف‌گرايي 
نسبتاً قابل توجهي دارند و بسياري از کالاها و خدمات مصرفي در اين کشور داراي بازار 

خوبي است.  

شهر كويت به دليل بالا بودن هزينه‌هاي زندگي، يكي از بيست شهر گران جهان است. 
كويتي‌ها خريدار خوبي براي مواد غذايي، مصالح ساختماني، سبزيجات و پوشاك كشورهاي 

منطقه هستند.

1-7. تعطيلات رسمي

تعطيلات رسمي کشور کويت عبارتند از:
سال نوي ميلادي: کيم ژانويه.  ��

روز ملي قطر: ��25 فوريه.
روز آزادي: ��26 فوريه. 

زادروز پيامبر گرامي اسلام: ��26 فوريه.  
شب معراج پيامبر اسلام: نهم جولاي.  ��

عيد فطر: يازدهم سپتامبر. ��
عيد قربان: هفدهم نوامبر. ��

سال نوي هجري قمري: هفتم دسامبر.  ��

آغاز سال نوي عرب‌ها، ماه محرم نخستين ماه هجري قمري است که بر اين اساس، تعداد 
روزهاي سال بين 345 و 355 روز متغير است و ده روز با تقويم ميلادي و هجري شمسي 
تفاوت دارد. از آنجا که تصميم‌گيري در اين رابطه وابسته به رويت ماه‌ در آسمان بوده، 
گاهي برخي از تعطيلات يک يا دو روز جابجا مي‌شوند. لذا تاريخ دقيق تعطيلات اين کشور 

بر اساس تاريخ ميلادي متغير است.
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با توجه به جمعيت مسلمان اين کشور، بيش‌تر جشن‌ها مربوط به اسلام مي‌شود، ولي در 
کنار آن برخي از جشن‌ها مانند جشن‌ها و اعياد مسيحيان و جشن نوروز نيز در کويت 

برگزار مي‌شود. 

2. فرهنگ مذاكره
در اين بخش ديدگاه كلي کويتي‌ها نسبت به ايران، آداب مذاكره، نقش هدايا و سوغات و 

ارزش‌هاي غالب و رسوم خاص در کويت بيان مي‌شود.

2-1. ديدگاه کلي نسبت به ايران 

ايران و کويت داراي اشتراکات فرهنگي فراواني 
هستند. بازرگاني کويت در گذشته، بيشتر به 
دست ايرانيان به ويژه مردم فارس و خوزستان 

انجام مي‌شده است.

فعاليت‌  کويت  اقتصادي  مختلف  بخش‌‌هاي  در  بسياري  ايرانيان  نيز  حاضر  حال  در 
ميک‌‌نند.

برخي از زمينه‌ها و پيوندهاي نزديک‌کننده‌ي ايران و کويت عبارتند از: 
موقعيت راهبردي، جغرافيايي و سياسي دو کشور.   ��

مشترکات فراوان ديني، فرهنگي، قومي و ... دو کشور.  ��
وجود بيش از پنجاه هزار نفر ايراني در اين کشور کوچک.  ��

فاصله نزدکي دريايي ايران و کويت.  ��

2-2. آداب مذاكره

مذاکره در كشور کويت با آرامش و بدون شتاب در رسيدن به نتيجه انجام مي‌شود. برخي 
از دانستني‌ها درباره‌ي فرهنگ مذاكره در اين كشور عبارتند از: 

ملاقات و جلس�ات تجاري ابتدايي، بيش‌تر به منظور ايجاد شناخت و آشنايي اوليه  ��
بازرگانان است.



بخش اول: كليات، فصل دوم: محيط فرهنگي / 39

بهتر اس�ت براي مذاكره برنامه‌اي از پيش تهيه شود و هنگام برگزاري نشست ابتدا  ��
درباره‌ي موضوعاتي كه از اهميت بيشتري برخوردارند صحبت شود.  

بهتر است پيش از نشست تجاري، کمي درباره‌ي مقررات و قوانيني که بر نوع فعاليت  ��
مورد نظر اثرگذار است آگاهي داشته باشيد تا در هنگام جلسه چنين مواردي را از 

طرف مقابل نپرسيد و با اطمينان مذاکره کنيد. 
استفاده از يك مترجم يا فرد آشنا به زبان عربي و انگليسي به همراه تيم در هنگام  ��

مذاکرات تجاري ضروري است.
در هنگام گفتگو صبر و حوصله داش�ته باش�يد و از بي‌حوصلگي و عجله خودداري  ��

کنيد. بحث با بازرگانان اين كشور نيازمند گذشت زمان است.  
پيش�نهاد مي‌شود در هنگام برگزاري جلس�ات تجاري، ديدگاه بلندمدت را مد نظر  ��
داشته باشيد و به داشتن روابط درازمدت و دادن اطمينان به طرف تجاري )به ويژه 

ارتباطات و خدمات پس از فروش( اهميت بدهيد. 

2-2-1. هدايا و سوغات 
از ديرباز بر اساس فرهنگ عربي، دادن و گرفتن هديه مرسوم بوده است. در  در کويت 
فرهنگ کويتي‌ها دادن هديه و آوردن سوغات براي نزديکان هنگام بازگشت از سفر رايج 
است. در شهر کويت براي اين منظور بيش‌تر از اجناس قيمتي و لوکس مانند ساعت، عطر 
و آلات تزييني ويژه استفاده مي‌شود. در اين كشور مي‌توان، لباس‌هاي زنانه و مردانه خوب 

و سنتي، زينت‌آلات و هنرهاي دستي بومي را به عنوان هديه و سوغات خريداري كرد.

2-2-2. ارزش‌هاي غالب و رسوم خاص
کويت کشوري در جنوب غربي قاره 
است.  خاورميانه  منطقه  در  و  آسيا 
اين کشور داراي فرهنگ عام  مردم 

عربي هستند.

بسياري  مانند  کويتي‌ها  ميان  در 
به  احترام  عربي،  کشورهاي  از 
بزرگ‌ترها و ارزش نهادن به جايگاه 
پدر، مادر، پدربزرگ و مادربزرگ از 
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اهميت بالايي برخوردار است. 

فضای آزاد فرهنگی کویت، این کشور را دروازه فرهنگی خلیج فارس قرار داده است. شاید 
برخوردار  آزادترین عرصه‌های فرهنگی  از  لبنان، کویت  از  بعد  بین کشورهای عربی،  در 
کشورهای حوزه  سایر  به  نسبت  کویت  فرهنگی  وضعیت  که  است  آن  مسلم  قدر  باشد. 
بالاتر و  خلیج فارس، متمایز بوده و سطح مباحث و عرصه های فرهنگی در این کشور 
قوی‌تر از کشورهای عربی اطراف خود است. مطبوعات رونق دارند و نویسندگان با آزادی 
قابل توجهی به طرح افکار خود می‌پردازند. این فضا موجب گشته تا شیعه و اهل سنت در 

عرصه مذهبی با آزادی نسبی فعالیت داشته باشند. 

در کویت، بیش از هر كشور ديگري در میان کشورهای حاشيه خلیج فارس، زنان نقش 
برجسته‌ای را در زندگی كاري ايفا میک‌نند و از موقعیت بهتری برخوردارند. 

زنان در این جامعه سنتی، در کنار مردان، به عنوان حقوق‌دان، دانشجو، دیپلمات، پزشک، 
معلم، استاد دانشگاه، مهندس، سرمایه‌گذار، رییس دانشگاه و حتي معاون وزیر فعالیت 
در  دارند  حق  کویتی  مردان  و  زنان  کویت،  اساسی  قانون   41 ماده  اساس  بر  میک‌نند. 
زمینه‌ای که مورد علاقه و تخصص آنان است، مشغول به کار شوند. دولت هم موظف است 
که زمینه‌های فعالیت و اشتغال را به طور برابر برای همه شهروندان، اعم از زنان و مردان 

فراهم كند. 

بيشتر زنان كويتي هنوز به ارزش‌های سنتی و دینی پایبند هستند. این بخش از زنان با 
پوشش كامل اسلامی در جامعه و محل کار حضور میی‌ابند و اين گونه خود را با آموزه‌هاي 
ویژه  به  کویت،  زنان  از  دیگری  بخش  می‌دهند.  نشان  موافق  و  همراه  اسلامي  و  سنتی 
مسافرت  خارجي  کشورهاي  به  تنهایی  به  میک‌نند،  رانندگی  آزادانه  شهری،  مناطق  در 

میک‌نند و آزادي‌هاي جديدي را براي خود ايجاد كرده‌اند. 
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در اين فصل سيستم اقتصادي، شاخص‌هاي مهم اقتصادي، جمعيت، توليد ناخالص داخلي، 
دستمزد  جاري،  حساب  تراز  ارزي،  ذخاير  ميزان  اقتصادي،  مختلف  بخش‌هاي  وضعيت 
نيروي كار، نرخ بيكاري، نرخ تورم، شبكه‌هاي توزيع، بازاريابي و تبليغات و منابع طبيعي 

كشور کويت بررسي مي‌شود. 

1.سيستم اقتصادي و نقش دولت 
کويت با جمعيتي نزدکي به 2/8 ميليون نفر، از لحاظ اقتصادي در رده پنجاه و نهمين 

اقتصاد بزرگ جهان بر مبناي GDP 1 قرار دارد. 

بر اساس آمارهاي رسمي، نزديک به 1/5 ميليون نفر شهروند خارجي نيز در کويت زندگي 
ميک‌نند. 

جنگ دوم خليج فارس و اشغال كويت در سال 1990 ميلادي آسيب‌هاي فراواني را بر اقتصاد 
كويت وارد ساخت و بيش از ي‌کصد ميليارد دلار از ذخاير خارجي و سرمايه‌گذاري‌هاي 
اين كشور را بر باد داد. پس از جنگ خليج فارس، توليد ناخالص داخلي كشور پس از يك 
افول ناشي از اشغال تا سال 1993 ميلادي روبه افزايش نهاد. در سال 1993 ميلادي، 
هيات‌هاي كارشناسي بانك جهاني و صندوق بين‌المللي پول با بازديد از اين کشور، يك 

برنامة اصلاحات اقتصادي را پيشنهاد کردند، كه بخش‌هاي کليدي آن عبارت بودند از: 
توسعه خصوصي‌سازي.  ��

حذف يارانه‌ها و خدمات عمومي رايگان. ��

GDP .1  بر اساس برابري قدرت خريد )PPP( مبناي مقايسه قرار گرفته است.

فصل سوم
محيط اقتصادي
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افزايش ماليات‌ها.  ��

نفت خام  به فروش  به شدت  باز است كه  ولي  اقتصاد كوچك  داراي يک  امروزه كويت 
وابسته است. به طور ميانگين فروش نفت خام نود درصد توليد ناخالص داخلي و 75 درصد 
بودجه دولت را تامين ميک‌ند. بحران جهاني نفت در اواخر سال 1998 ميلادي و اوايل 
سال 1999 ميلادي موجب شد تا بودجه اين كشور از 5/5 ميليارد دلار به سه ميليارد دلار 

كاهش يابد و همين امر چالش‌هايي را براي اقتصاد كويت فراهم آورد. 

البته بسياري از مشكلات اقتصادي كويت در بيست سال گذشته مربوط به پيامدهاي حمله 
عراق به تاسيسات نفتي اين كشور در سال 1990 ميلادي است. تامين بودجه بازسازي 
شهرها و واحدهاي اقتصادي از يك سو و هزينه اعزام نيروهاي نظامي آمريكا براي دفاع 
از كويت در مقابل تهديدات عراق موجب شد كه دولت كويت در سال‌هاي گذشته به فكر 
جذب سرمايه‌هاي خارجي در كشور باشد. كويت گذشته از ذخاير سرشار نفت، داراي منابع 
طبيعي مهم و شناخته شده ديگري نيست. در كنار کمبود شديد منابع طبيعي، محدوديت 

منابع انساني عامل ديگري است كه در ساختار اقتصادي كويت وجود دارد. 

وضعيت بخش‌هاي صنعت و معدن، کشاورزي و خدمات کويت در ادامه بيان شده است.

1-1. بخش صنعت و معدن

بخش صنعت و معدن کويت، 48/2 درصد از توليد ناخالص داخلي اين کشور را تشکيل 
داده و دومين بخش اقتصادي اين کشور در سال 2009 ميلادي است. 

محصولات عمده صنعتي کويت شامل موارد زير است:
نفت. ��

کود شيميايي. ��
مواد حاصل از تصفيه نفت خام. ��

محصولات پتروشيمي. ��
سيمان و مصالح ساختماني. ��

آب شيرين. ��
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صنايع دستي. ��
ساخت و تعمير کشتي.  ��

آب شيرين کني.  ��
فرآوري غذايي.  ��

وضعيت برخي از صنايع عمده کويت، در ادامه بيان شده است.

��صنعت نفت 
است.  جهان  نفت  توليدكننده  كشورهاي  بزرگ‌ترين  از  يكي  كم  وسعت  وجود  با  كويت 
ذخاير نفتي اين كشور بيش از سه برابر ذخاير نفتي آمريكا و ده درصد از كل ذخاير نفتي 
جهان است. در سال‌هاي گذشته با بهره‌برداري از سه حلقه چاه جديد در منطقه‌ي مرزي 
الرتقه، چاه‌هاي در دست بهره‌برداري در اين منطقه به يازده حلقه رسيد. چاه‌هاي الرتقه 
مورد ادعاي دولت عراق است و به موجب علامت‌گذاري جديد مرزي در طرف كويت واقع 

شده است. 

��صنعت گاز 
همگام با رشد صنعت نفت در كويت، اين كشور برنامه‌ريزي گسترده‌اي براي استخراج و 
بهره‌برداري از منابع گاز طبيعي )بوتان، پروپان و نپتان( کرده است. منابع گاز در اطراف 
بندر الاحمدي و شعيبه ذخيره شده و سپس توسط سوپر تانكرهاي ويژه‌ي حمل گاز به 
كشورهاي مصرف‌كننده صادر مي‌شود. توليد و استخراج گاز در كويت روند رو به رشدي 

را نشان مي‌دهد. 

��صنعت برق 
در سال 1953 ميلادي براي نخستين بار در كويت با بهره‌برداري از يك مولد بخار، نيروي 
برق توليد شد. اين مولد در منطقه الشويخ با توان توليد 750 كيلووات ساعت برق آغاز 
به كار كرد. هم اکنون توان توليد اسمي برق كويت 6.898 مگاوات است که اين ميزان 
توليد برق پانزده درصد بيشتر از مصرف آن است. كويت داراي شش نيروگاه برق بزرگ 
است. نيروگاه‌هاي برق كويت توان توليد بيش از 27 ميليارد كيلووات ساعت انرژي برق 
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را دارند. 

��صنعت پالايش
پالايشگاه‌ها مهم‌ترين واحدهاي صنعتي كويت هستند. كويت داراي سه پالايشگاه عمده‌ي 
تا يك  پالايشگاه،  اين سه  در  نفت  پالايش  توان  است.  و شعيبه  عبدالله  مينا  الاحمدي، 

ميليون بشكه در روز برنامه‌ريزي شده است. 

��صنايع پتروشيمي
صنايع پتروشيمي كويت چندان گسترده نيست. اين صنايع از سال 1971 ميلادي آغاز 
به كار كرده‌اند. ولي امروزه دولت کويت با توجه به در اختيار داشتن منابع فراوان نفت و 
گاز، طرح‌هاي کلان با سرمايه‌گذاري داخلي و خارجي را براي پيشرفت صنعت پتروشيمي 

در دستور کار دارد. 

��صنايع شيميايي
چندين واحد صنعتي كه عمدتاً به پالايشگاه‌هاي كويت وابسته‌اند، به توليد مواد شيميايي 

مانند گازهاي صنعتي آرگون، فرئون و هالون مي‌پردازند. 

تاسيسات و واحدهاي صنعتي كويت در 29 ناحيه كشور و بيشتر در کناره‌هاي شهر كويت، 
ناحيه مركزي، جنوبي و در كنار بنادر مستقر شده‌اند. ناحيه صنعتي شعيبه نخستين و 
مهم‌ترين ناحيه صنعتي كويت از ديد بزرگي و اهميت صنايع مستقر در آن است. پس از 
آن، ناحيه مينا عبدالله است كه پالايشگاه‌هاي نفت و صنايع وابسته در آن هستند. از نظر 
پراكندگي تعداد واحدهاي صنعتي، نواحي الشويخ، صبحان، الري، امغره و كبار المقاولين 

بيش‌ترين تعداد كارگاه‌هاي صنعتي را دارا هستند.

واحدهاي  بيش‌ترين  ترتيب  به  الصليبه  و  شعيبه  المطلاع،  الاحمدي،  مناطق  همچنين 
صنعتي را دارا هستند. 

��نقش بخش صنعت در اقتصاد كويت 
به  كاملًا  طبيعي،  منابع  و  جغرافيايي  شرايط  لحاظ  به  كويت  اقتصاد  شد  گفته  چنانچه 
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با  ندارند.  كويت  اقتصاد  در  چنداني  نقش  غيرنفتي  توليدي  صنايع  و  است  وابسته  نفت 
وجود سياست‌هاي تشويقي دولت كويت مانند وام‌هاي بلند‌مدت با نرخ‌هاي بهره تشويقي، 
يارانه‌ي اجاره زمين و محوطه‌هاي صنعتي، در مجموع عملكرد صنايع توليدي و نقش آنها 
در توليد ناخالص داخلي كويت چندان اميدواركننده نيست. در سال‌هاي گذشته صادرات 
کويت به جهان بيشتر شامل نفت و فرآورده‌هاي آن، کود شيميايي، پلاستيک و محصولات 
شيميايي آلي و معدني بوده است. از سوي ديگر واردات اين کشور از جهان بيش‌تر شامل 
طيف گسترده‌اي از کالاها مانند مواد غذايي، مصالح ساختماني، وسايل نقليه و قطعات آن، 

پوشاک و پارچه، مواد غذايي و ماشين‌آلات صنعتي بوده است. 

1-2. بخش كشاورزي

بخش کشاورزي کويت بسيار کوچک است. در سال 2009 ميلادي، سهم بخش کشاورزي 
اين کشور از توليد خالص داخلي 0/3 درصد بوده است.  

 تنها 0/84 درصد زمين‌هاي کويت براي كشاورزي و كشت ميوه و سبزيجات مناسب است. 
عمده‌ترين محصولات کشاورزي کويت، آبزيان )انواع ماهي( و خرما هستند.

كويت با قرارگرفتن در عرض جغرافيايي 30 درجه شمالي و در حاشيه‌ي بيابان‌هاي خشك 
و سوزان عربستان، كشوري با آب و هواي خشك بياباني است و هرگز آب جاري در آن 
ديده نمي‌شود. نبود آب‌هاي سطحي براي كشت و هواي گرم و بياباني، از كويت سرزميني 
بسيار نامناسب براي كشاورزي ساخته است. زمين‌هاي قابل كشت كويت تنها مساحتي 
بيش از 0/8 درصد از خاك كشور، يعني كم‌تر از دويست كيلومتر مربع بوده و چراگاه‌هاي 
آن نيز فصلي است. به همين دليل بخش كشاورزي و دامداري در كويت كم اهميت و 
ناچيز است. در واقع كشاورزي پايه‌ي زندگي و درآمدزايي مردم كويت نيست و ساختار 

اقتصادي اين كشور به آن وابستگي ندارد. 

هرچند كويت به جهت نداشتن آب جاري وخاك مناسب كشاورزي يك كشور كشاورزي 
به شمار نمي‌رود، ولي از سال 1953 ميلادي كشاورزي در كويت مورد توجه قرار گرفت. 
يارانه  بيش‌تر  مبالغ  اختصاص  و  نفت كويت  اوج‌گيري درآمد  با  در دهه 1970 ميلادي 
آب  منابع  از  استفاده  با  كه  شد  تاسيس  كويت  در  كشاورزي  شركت  چند  كشاورزي، 
العبدلي  و  الوفره  الصليبه،  مناطق  در  را  بزرگي  كشت‌زارهاي  خاك،  اصلاح  و  زيرزميني 

ايجاد کردند. 
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و  تاکنون ماهي‌گيري  از گذشته  اقتصاد کويت،  بودن سهم کشاورزي در  ناچيز  با وجود 
بهره‌برداري از منابع دريايي يكي از منابع اصلي درآمد كويتي‌ها بوده است. صيد ماهي و 
ميگو در كويت رونق دارد و خوراك دريايي براي مصرف داخلي كويت و اندکي نيز صادرات 
فعاليت  استفاده مي‌شود. در كويت چند شركت در بخش ماهي‌گيري  به ديگر کشورها 

دارند كه به صيد، انجماد، بسته‌بندي و فروش ماهي و ميگو مي‌پردازند. 

و  ساله  پنج  كوتاه‌مدت  دو طرح  براساس  كويت  دريايي  منابع  و  امور كشاورزي  سازمان 
بلندمدت بيست ساله تا سال 2008 ميلادي بخش كشاورزي را اندکي گسترش داده است. 
اعمال  را  تسهيلاتي  و  تشويقي  سياست‌هاي  كشاورزي،  براي گسترش  اکنون  هم  دولت 
ميک‌ند. كمك‌هاي دولتي به بخش كشاورزي شامل تامين نيروهاي فني و متخصص، ارايه 
با قيمت‌هاي  )براي گلخانه(  بذرهاي اصلاح شده، كودهاي شيميايي و پلاستيك سفيد 

پايين مي‌شود. 

در کنار سازمان امور كشاورزي و منابع دريايي كويت كه ارگان دولتي و مسئول اين بخش 
در كويت است، سازمان‌ها و اتحاديه‌هاي ديگري از جمله جمعيت مهندسين كشاورزي، 
اتحاديه كشاورزان، اتحاديه ماهي‌گيران و صاحبان كشتي‌هاي كوچك، اتحاديه جمعيت‌هاي 
تعاوني توليدكننده فرآورده‌هاي كشاورزي، جمعيت كشاورزي الوفره و جمعيت كشاورزي 

العبدلي نيز در بخش كشاورزي فعاليت دارند. 

1-3. بخش خدمات

بخش خدمات با 51/5 درصد، بزرگ‌ترين بخش اقتصاد کويت را تشکيل مي‌دهد. 

خدمات مالي، بانكي، بيمه، درماني، رفاهي و خدمات گردشگري از مهم‌ترين بخش‌هاي 
خدماتي ارايه شده در اين كشور است. 

كويت به دلايل گوناگون محل مناسبي براي بازديد گردشگران به شمار نمي‌رود. بيشتر 
سفرهاي مردم ديگر كشورها به مقصد كويت، با هدف تجاري يا ديد و بازديد با مهاجران 
مركز  چندين  گذشته  سال‌هاي  در  كشور  اين  مي‌شود.  انجام  كشور  اين  مقيم  خارجي 
ديدني احداث نموده كه بزرگ‌ترين آنها مجتمع تجاري اونيوز و مارينا مال )بازار ساحلي( 

هستند. 

كشورهاي  )بيشتر  جهان  كشور   34 از  خارجي  شهروندان  ورود  تسهيل  براي  هم‌چنين 
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غربي( در فرودگاه كويت رواديد فوري صادر مي‌شود. تعداد هتل‌هاي بزرگ كويت بيش 
از بيست هتل است. 

  طرح‌ها و پروژه‌هاي عمده در صنعت گردشگري كويت عبارتند از: 
طرح تكميل مركز تجاري مارينا مال. ��

طرح گردشگري جزيره فيلكا. ��
گسترش تفريح‌گاه خيران. ��

توسعه شهر تفريحي كويت. ��
توسعه جزيره سبز. ��

توسعه مركز علمي كويت. ��

طرح توسعه جزاير بوبيان و فيلکا از بزرگ‌ترين طرح‌هاي اقتصادي اين كشــور هستند. 
و  كالا  نقل  و  حمل  براي  بزرگ  بندر  يك  بوبيان،  جزيره  در  دارد  نظر  در  كويت  دولت 
خدمات‌رساني به كشورهاي منطقه به ويژه ايران و عراق احداث كند. بر اساس اين طرح، 
قرار است جزيره بوبيان به عنوان جزيره تجاري و جزيره فيلكا به عنوان مركز گردشگري به 
بهره‌برداري برسد. هم‌اكنون طرح توسعه جزاير تهيه شده و براي اجراي بخش‌هاي مختلف 
آن شامل تاسيسات زيربنايي، مجتمع‌هاي تجاري، مراكز گردشگري و ... توسط شركت‌هاي 

خصوصي، به مناقصه گذاشته شده است.

2. جمعيت 
همگني  نسبتاً  قومي  گروه‌هاي  داراي  کويت 
  2009 سال  در  کشور  اين  جمعيت  است. 
ميلادي 2/8 ميليون نفر بوده است که رتبه 
139 را در جهان دارد. ميانگين سني در اين 

کشور برابر با 26/4 سال است.

مردم كويت از نژاد سفيد و از تيره‌ي آريايي 
و سامي بوده و در ميان آنها نژادهاي عرب 

مانند عدناني‌ها نيز يافت مي‌شود. در جدول شماره‌ي 2 به سهم تيره‌هاي جمعيتي مردم 
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اين كشور اشاره شده است. 

جدول2: تيره‌هاي جمعيتي مردم کويت

درصدنام تيره   رديف

45کويتي1

35ديگر اعراب2

9آسياي جنوبي3

4ايراني4

7ديگر تيره‌ها5

www.cia.gov

شده  بيان   3 شماره‌ي  جدول  در  نيز  كشور  اين  مردم  جمعيتي  نسبت‌هاي  و  ويژگي‌ها 
است.

جدول 3: ويژگي‌ها و نسبت‌هاي جمعيتي کويت 

ميزاننسبت يا ويژگيرديف

26/2 درصدنسبت جمعيت زير 14 سال1

70/8 درصدنسبت جمعيت 15 تا 64 سال2

3 درصدنسبت جمعيت 65 سال و بالاتر3

3/5 درصدنرخ رشد جمعيت4

21/64نرخ زاد و ولد در هر هزار نفر 5

2/29نرخ مرگ و مير در هر هزار نفر 6

98 درصدنرخ شهر نشيني )نسبت به جمعيت(7

15/65نرخ خالص مهاجرت در هر هزار نفر 8

8/75نرخ مرگ و مير نوزادها )تا ‌کيساله( در هر هزار نفر9
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1/54نسبت جمعيت مردان به زنان10

2/7نرخ باروري زنان )تعداد مواليد به ازاي هر زن( 11

76/64 سالاميد به زندگي در آغاز تولد )مردان(12

79/18 سالاميد به زندگي در آغاز تولد )زنان(13

93/3 درصدنرخ باسوادي در كل جمعيت بالاي 15 سال14

94/4 درصدنرخ باسوادي در مردان بالاي 15 سال15

91 درصدنرخ باسوادي در زنان بالاي 15 سال 16

www.cia.gov

)GDP( 3. توليد ناخالص داخلي
در سال 2009 ميلادي ميزان توليد ناخالص داخلي کويت بر اساس نرخ رسمي مبادله 

116/2 ميليارد دلار و رشد توليد ناخالص داخلي برابر با 1/7- درصد بوده است. 

درآمد  و  اقتصادي  عمده‌ي  بخش‌هاي  سهم  تفکيک  به   )GDP( داخلي  ناخالص  توليد 
سرانه، در جدول شماره‌ي 4 آمده است.

جدول 4: توليد ناخالص داخلي )GDP( کشور کويت به تفکيک سهم بخش‌هاي 
عمده اقتصادي در سال 2009

ميزانشاخص

)GDP( توليد ناخالص داخلي)ppp 145/7 ميليارد دلار )بر اساس برابري قدرت خريد

)GDP( توليد ناخالص داخلي)116/2 ميليارد دلار )بر اساس نرخ رسمي مبادله

54,100 دلار )بر اساس ppp(درآمد سرانه

1/7- درصد نرخ رشد توليد ناخالص داخلي

GDP 48/2 درصدسهم بخش صنعت از

GDP 0/3 درصدسهم بخش كشاورزي از

GDP 51/5 درصدسهم بخش خدمات از

www.cia.gov   
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4. شاخص‌هاي مهم اقتصادي 
سيستم اقتصادي کشور کويت تابع بازار آزاد است. در سال 2009 ميلادي ميزان درآمدهاي 
بوده  با 47/57 ميليارد دلار  برابر  نيز  با 72/02 ميليارد دلار و هزينه‌ها  برابر  اين کشور 

است. 
در ادامه به مهم‌ترين شاخص‌هاي اقتصادي کويت بر اساس آخرين آمار و اطلاعات اشاره 

شده است.

4-1. نرخ تورم 

نرخ تورم اين كشور در سال‌هاي گذشته با نوسان همراه بوده است. نرخ تورم اين كشور از 
سال 2004 ميلادي تاكنون روند افزايشي داشته و در سال 2009 ميلادي شتاب بيشتري 
به خود گرفته است. در جدول شماره‌ي 5 نرخ تورم کويت در سال‌هاي 2003-2009 

ميلادي آمده است.

جدول 5: نرخ تورم کويت طي دوره زماني 2009-2003 ميلادي

2003200420052006200720082009سال

21/22/34/135/510/6نرخ تورم )درصد(

www.indexmundi.com

4-2. نرخ بيكاري 

بر اساس آمار رسمي، نرخ بيكاري كشور کويت در سال 2009 ميلادي برابر با 2/2 درصد 
بوده است. 

كويت يك ميليون نفر نيروي كار دارد كه بيشتر آن‌ها، مهاجران كشورهاي نزديک هستند. 
نزديک به نيمي از نيروي كار كويت در بخش‌هاي دولتي و خدمات اجتماعي، چهل درصد 

در بخش خدمات و ده درصد در بخش صنعت و كشاورزي شاغلند. 

آمده  ميلادي   2003-2009 سال‌هاي  طي  کويت  بيكاري  نرخ   ،6 شماره‌ي  جدول  در 
است.  
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جدول 6: نرخ بيكاري کويت طي دوره زماني 2009-2003 ميلادي

2003200420052006200720082009سال

72/12/22/22/22/22/2نرخ بيكاري )درصد(

www.indexmundi.com

4-3. دستمزد نيروي كار

نيروي  كمبود  مشكل  مي‌دهند.  تشکيل  خارجي‌ها  بيش‌تر  را  كويت  در  شاغل  كارگران 
انساني به ويژه در بخش ساختماني مقامات كويتي را بر آن داشته تا براي حل اين موضوع 
راه حل موقتي پيدا کنند و مديران شركت‌هاي ساختماني و پيمان‌كاران را مسئول تامين 

نيروي انساني ساخت و سازها کنند. 

کشور،  اين  مقيم  خارجي  كار  نيروهاي  تابعيت  درباره‌ي  کويت  آمار  اداره  گزارش  بنابر 
مصري‌ها در صدر جدول شهروندان خارجي کويت بوده و اتباع هند، بنگلادش، سريلانكا، 
پاكستان، سوريه و ايران در رده‌هاي بعدي هستند. همچنين افرادي از فيليپين، لبنان، 
اردن و عراق و برخي ديگر كشورها نيز براي کار کردن به کويت آمده‌اند، به‌گونه‌اي که 
امروزه 98 درصد كارگران بخش خصوصي را خارجي‌ها تشكيل مي‌دهند. قوانين قديمي 
كار در کويت بيش‌تر جنبه دفاع از كارفرما را داشت. به تازگي قانون كار متعادل‌تري تدوين 

شده، ولي هنوز به تصويب نهايي نرسيده است.

بر اساس آمارهاي بين‌المللي، ميانگين درآمد سالانه افراد در سال 2010 ميلادي در شهر 
با 9,913 دينار كويت  برابر  با 10,111 دينار كويت و در كل كشور كويت  برابر  کويت 

است.

4-4. تراز حساب جاري

بر اساس اطلاعات ارايه ‌شده در سال 2009 ميلادي، ميزان تراز حساب جاري کويت برابر 
با 32/01 ميليارد دلار بوده است.
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4-5. ميزان ذخاير ارزي و طلا

ميزان ذخاير ارزي و طلاي کويت، در پايان سال 2009 ميلادي، برابر با 20/38 ميليارد 
دلار بوده است. 

5. شبكه‌هاي توزيع
بالگرد،  فرود  جايگاه  چهار  فرودگاه،  هفت  وجود  ميلادي،   2009 سال  آمار  اساس  بر 
برخورداري از حدود 5,749 كيلومتر جاده‌، 38 كشتي تجاري، پنج پايانه بندري و 499 
کيلومتر خط ساحلي باعث شده كه سيستم حمل و نقل كالا در اين كشور از وضعيت 
تجارت  كالا در  زمان حمل  و مدت  از سرعت  بنابراين مي‌توان  باشد.  برخوردار  مناسبي 
با کشورهاي ديگر و همچنين از بنادر و پايانه‌هاي ساحلي کويت به شهرهاي ديگر آن، 

اطمينان نسبي حاصل کرد. 

در اين كشور شهرهاي زير به عنوان پايانه‌ها و گمرک‌هاي بازرگاني شناخته مي‌شوند:
Ash Shu'aybah��
Ash Shuwaykh��
Az Zawr �� (Mina' Sa'ud)
Mina' 'Abd Allah��
Mina' al Ahmadi��

با آب‌هاي خليج فارس، آن را از جايگاه  موقعيت جغرافيايي اين كشور و همسايگي آن 
ويژه‌اي در سيستم حمل و نقل و ترانزيت دريايي برخوردار ساخته است.

5-1. بازاريابي و تبليغات

کويت به عنوان يك بازار تجاري رو به رشد، از بازاريابي و تبليغات به عنوان يكي از ابزارهاي 
توسعه اقتصادي بهره مي‌برد. برخي روش‌هاي تبليغاتي مناسب در اين کشور عبارتند از:  

حضور در نمايشگاه‌ها و بازارهاي تجاري ويژه‌ي کويت. ��
ايجاد ارتباط با توزيع‌کنندگان کليدي کالا در اين کشور. ��
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همكاري با اعضاي انجمن‌ها و موسسات فعال در نمايشگاه‌هاي تجاري. ��
طراحي و ارايه‌ي كارت ويزيت به زبان‌هاي انگليسي و عربي.  ��

تدوين مکاتبات، کاتالوگ‌ها و در کل تبليغات به زبان‌هاي انگليسي و عربي. ��
عرضه‌ي محصولات باكيفيت به مشتريان و ارايه‌ي خدمات پس از فروش مناسب. ��

ته�یه نماهنگ‌ه�ای بازرگانی )تبلیغ�ات تلویزیونی( ب�رای نمایش در ش�بکه‌های  ��
تلویزیونی و ماهوارهای این کشور. 

توليدکنندگان و صادرکنندگان کالاها و خدمات ايراني از بسياري از نيازهاي موجود در 
بازار کويت، آگاهي كامل ندارند و همين امر موجب شده تا ايران با وجود توانمندي‌هاي‌ 
فراوان در زمينه‌هاي گوناگون، نتواند ارزش صادرات غيرنفتي مناسبي به اين کشور داشته 

باشد.

5-2. راهكارهاي بازاريابي و فروش

كشورهاي  ديگر  همانند  کويت  کشور  در 
بازاريابي  براي  ويژه‌اي  راهكار‌هاي  جهان 
ديدگاه  از  دارد.  وجود  محصولات  فروش  و 
جغرافيايي اقتصادي، کويت يك بازار کوچک 
و متمرکز است و از تنوع مصرفي، اجتماعي و 

سياسي بالايي برخوردار نيست.

بنابراين با آگاهي از فرآيندهاي تجاري و بازار 
و داشتن شناخت نسبت به مصرفک‌نندگان 

بازاريابي و  براي  اين کشور محصولات خود را به خوبي عرضه کرد.  کويتي، مي‌توان در 
فروش محصولات در اين كشور توجه به نکات زير، ضروري به نظر ميرسد:  

اعتمادس�ازي و دادن اطمين�ان به خر�يداران و تجار در بازار کو�يت اهميت بالايي  ��
دارد. 

ايجاد ش�رايط پرداخت اعتباري و آسان‌گيري در روش پرداخت به منظور دستيابي  ��
به جايگاهي مناسب در بازار و پيشي گرفتن از ديگر رقبا اهميت دارد. 

پيشنهاد مي‌شود با توجه به دقت خريداران در زمينه‌ي كيفيت و استاندارد کالاها،  ��
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براي دريافت گواهي‌هاي جهاني مرتبط با استاندارد محصول، اقدام شود. مشخصات 
استاندارد يادشده بايد در كاتالوگ‌ها، بروشورها و ابزارهاي تبليغاتي درج شوند. 

به دس�ت آوردن شناخت درست از نيازهاي مردم کويت و سليقه‌ي آنها، کليد ورود  ��
موفق به بازار اين کشور است. 

معرف�ي محصولات و خدمات در نمايش�گاه‌هاي تخصصي و عمومي، کيي از بهترين  ��
راهكارهاي جذب مشتريان بالقوه است. 

بهره‌برداري از دانش و تجربه‌ي تجار محلي کويتي بسيار مفيد است.  ��
مطالع�ه‌ي گزارش‌هاي بازارشناس�ي و بازارياب�ي، پيش از ورود به بازار اين كش�ور  ��

راه‌گشاست.  
بررسي تجربه‌ي شرکت‌هاي عرضه‌کننده ي کالا به بازار اين کشور مي‌تواند راهنماي  ��

خوبي براي موفقيت در صادرات کالا به کويت باشد. 
تکمي�ل فرم‌ه�اي اطلاعاتي ک�ه از پيش تهيه ش�ده ب�راي ارتباط برق�رار کردن با  ��
خريداران و يا ش�رکاي تجاري طرف مقابل و دريافت بازخور و نظرات آنها درباره‌ي 

کالاها و خدمات ارايه شده بسيار سودمند است. 

6. منابع طبيعي
منابع طبيعي عمده کويت شامل نفت و گاز طبيعي مي‌شود. در سال 2009 ميلادي ميزان 
توليد نفت اين كشور 2/257 ميليون بشكه در روز و مصرف برابر با 325 هزار بشكه در 
روز بوده است. ميزان ذخاير اثبات شده‌ي نفت کويت تا آغاز سال 2009 ميلادي برابر با 

101/5 ميليارد بشكه بوده است. 

در سال 2009 ميلادي، ميزان توليد گاز طبيعي اين كشور 12/7 ميليارد متر مكعب در 
اثبات  بوده است. ميزان ذخاير  برابر 12/7 ميليارد متر مكعب در روز  نيز  روز و مصرف 
بوده  تريليون متر مکعب  با 1/794  برابر  آغاز سال 2009 ميلادي  تا  شده‌ي گاز کويت 

است. 

کويت داراي پستي و بلندي‌هاي ناچيزي است و خاک آن بسيار هموار است. بلندترين 
نقطه در کشور کويت داراي 306 متر ارتفاع و پايين‌ترين سطح خاک آن در ساحل خليج 
از  بلندي صفر است. در کويت جنگل و چراگاه ديده نمي‌شود و بخش بزرگي  با  فارس 

مساحت کشور را بيابان‌هاي خشک و بدون آب دربرگرفته است.
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اين فصل از گزارش به بررسي سيستم حمل‌ونقل، بنادر و راه‌ها، نظام بانكي، نظام بيمه‌اي 
و زيرساخت‌هاي ارتباطاتي کويت مي‌پردازد.

��حمل‌ونقل
اين كشور از لحاظ زيرساخت‌هاي حمل‌ونقل جاده‌اي، دريايي و هوايي از امکانات خوبي 
برخوردار است. از ديد موقعيت جغرافيايي، حمل و نقل دريايي در كويت اهميت فراواني 
دارد. هويت اين كشور با پديدار شدن يك بندرگاه مناسب بازرگاني در هم آميخته و اين 
به شمار  فارس  اميرنشين كوچك در حاشيه‌ي خليج  اين  پيدايش  اساس  واقع  در  بندر 

مي‌رود. مشخصات سيستم حمل‌ونقل کويت، در ادامه گفته شده است.

1-1. جاده‌اي 

کيلومتر جاده  به 5,700  نزديک  داراي  کويت 
جاده‌هاي  را  آن  از  کيلومتر   900 که  است، 
روستايي  و 350 کيلومتر آن را بزرگراه تشکيل 

مي‌دهند.

كويت در ميان كشورهاي عربي، داراي بالاترين 
از  و  است  شخصي  خودروهاي  سرانه‌ي  رقم 
اين ديد در جهان پس از شش كشور صنعتي 

پيشرفته در رتبه‌ي هفتم قرار مي‌گيرد.

فصل چهارم
زيرساخت‌ها
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حمل‌ونقل جادهاي از لحاظ ميزان جابجايي مسافر پس از حمل‌ونقل هوايي و از لحاظ 
جابجايي كالا پس از حمل‌ونقل دريايي قرار مي‌گيرد.

1-2. ريلي

از کشورهاي  بسياري  مانند  اين کشور هم  و شايد  نيست  راه‌آهن  داراي شبکه‌ي  کويت 
کوچک حاشيه خليج فارس به دليل کوچک بودن مساحت، نيازي به اين شيوه‌ي حمل 

و نقل ندارد. 

1-3. دريايي

كويت 499 یکلومتر خط ساحلی دارد. 
مرزهاي آبي اين کشور با خليج فارس 
از راه تنگه‌ي هرمز به آب‌هاي  است و 

آزاد دسترسي دارد.

تجاري  كشتي‌راني  ناوگان  كويت 
اختصاصي ندارد، بلكه يكي از شركاي شركت كشتي‌راني متحده‌ي عرب است كه حمل و 
نقل بازرگاني كويت را نيز انجام مي‌دهد. اين شركت در سال 1976 ميلادي ايجاد شده و 
ديگر شركاي آن كشورهاي عربي حوزه‌ي خليج فارس هستند. كشتي‌هاي اين شركت ميان 
كشورهاي اروپايي، بنادر درياي مديترانه، ژاپن، سواحل شرقي آمريكا، آمريكاي جنوبي و 

بنادر کشورهاي عربي حاشيه‌ي خليج فارس و درياي سرخ رفت و آمد ميک‌نند. 

1-3-1. بنادر 
 76 که  است  مهم  بندر  سه  داراي  کشور  اين 
درصد ترافيک دريايي اين کشور در آنها متمرکز 
مناسب  پيشرفت  کشور  اين  بنادر  است.  شده 

داشته‌اند و از امکانات خوبي برخوردارند.

مشخصات بنادر كويت به صورت زير است:
بندر الاحمدي: بزرگ‌ترين بندر نفتي كويت كه داراي چهار لنگرگاه اس�ت. اس�كله  ��
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ش�مالي آن مي‌تواند هم براي صادرات نفت خام و هم محصولات پالايش شده مورد 
استفاده قرار گيرد. 

بن�در ش�عيبه: دومين بندر ب�زرگ كويت اس�ت. داراي لنگرگاه‌هاي و�يژه كالاهاي  ��
تجاري، كانتينر و لنگرگاه محصولات نفتي اس�ت كه توسط شركت ملي نفت كويت 

اداره مي‌شود. 
بندر الشويخ: قديمي‌ترين بندر تجاري كويت است كه مي‌تواند كشتي‌هاي گوناگون  ��
ب�ا آبخ�ور 7/5 متر را در هر زمان و با آبخور 9/5 مت�ر را تنها در وضعيت بيش‌ترين 

مد آب بپذيرد. 
بندر الزور )ميناء المسعود(: چهارمين بندر نفتي كويت است كه صادرات نفت منطقه  ��

مقسومه را انجام مي‌دهد. 

1-4. هوايي

کويت در کل هفت فرودگاه دارد که از اين 
تعداد، چهار فرودگاه آسفالته و سه فرودگاه 
خاکي است. كويت براي حمل و نقل مسافر 
خطوط  از  دريايي  ناوگان  کنار  در  كالا  و 
هوايي  ناوگان  مي‌كند.  استفاده  نيز  هوايي 
توسط  و  است  دولتي  شركت  يك  كويت 
اداره  كويت  كشوري  هواپيمايي  سازمان 

مي‌شود. 

خود  ظرفيت  توسعه‌ي  کويت،  المللي  بين  فرودگاه 
به منظور حمل مسافر تا 55 ميليون نفر در سال را 

برنامه‌ريزي کرده است.

2. نظام بانكي 
تنظيم‌كننده‌ي  اصلي  نهاد  کويت1،  مركزي  بانك 
روابط و مقررات بانكي در اين كشور است. سرمايه‌ي 

1. Central Bank of Kuwait (CBK)
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بانک مرکزي کويت پنج ميليون دينار کويتي است.

در اين کشور تعداد بان‌کهاي بومي و خارجي پرشمار نيست، ولي سيستم بانکي داراي 
سازوکارهاي نسبتاً کارآمد، روزآمد و باثباتي است. از اين رو، بان‌کهاي کويت در سال‌هاي 
گذشته، با وجود بحران مالي جهان، داراي وضعيت مالي مناسب و سود تجاري بوده‌اند.                                             

امروزه نهادهاي مالي و بان‌کهاي بسياري از جمله شعب بان‌کهاي خارجي در اين کشور 
فعاليت دارند. در زير به نام برخي از بان‌کهاي کشور کويت اشاره مي‌شود:

Citibank �� - Kuwait Branch

BNP PARIBAS �� - Kuwait Branch

HSBC Bank Middle East Limited �� - Kuwait Branch

Kuwait Banking Associatio�� n

Kuwait Finance Hous�� e

Commercial Ban�� k

Bank of Bahrain and Kuwai�� t

Industrial Bank of Kuwait��
Burgan �� Bank

Boubyan Ban�� k

Al�� -Ahli Bank of Kuwait

Kuwait International �� Bank

3. نظام بيمه‌اي 
صنعت بيمه‌ي کويت رشد مناسبي داشته و هم‌اكنون چندين شركت‌‌ داخلي و خارجي 
در اين بخش فعال هستند. هم‌اکنون در اين کشور سه شرکت بزرگ بيمه داخلي فعال 

هستند. 

اين سه شركت عبارتند از:
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Kuwait Insurance Company��
Warba Insurance Company��
Al�� -Ahleia Insurance Company

از سال  اين كشور است كه  بيمه  بزرگ‌ترين شركت  بيمه كويت، قديمي‌ترين و  شركت 
1960 ميلادي، فعاليت خود را آغاز كرده است. اين شركت، بيش‌ترين سهم بازار بيمه را 

در صنعت نفت و گاز كويت در اختيار دارد.

شركت بيمه واربا، به عنوان يك شركت پيش‌روي بازار، خدمات بيمه‌اي متنوع‌تري را به 
مشتريان ارايه مي‌كند. اين شركت تجربه‌اي سي‌ساله در بازار بيمه كويت دارد.

بازار  شركت بيمه الاهلي، در سال 1962 ميلادي تاسيس شده است و به مشتريان در 
كويت و انگليس خدمات بيمه‌اي ارايه مي‌كند. مزيت رقابتي اين شركت نسبت به ساير 
مشتريان  به  عادلانه‌تر  و  رقابتي  قيمت‌هاي  ارايه  كويت،  بازار  در  فعال  بيمه  شركت‌هاي 

است.

4. زيرساخت‌هاي ارتباطاتي 
كويت از لحاظ وضعيت ارتباطات تلفني وضعيت مناسبي دارد. خدمات تلفني كويت از 
طريق 35 ايستگاه در سراسر كويت ارايه مي‌شود. كويت مانند برخي از كشورهاي عضو 

شوراي همكاري خليج فارس از تجهيزات مخابراتي گسترده‌اي برخوردار است. 

اين كشور وجود داشته  ثابت در  در سال 2010 ميلادي در حدود 541 هزارخط تلفن 
است. ميزان نفوذ تلفن همراه با 2/907 ميليون خط در همين سال به بيش از صد درصد 
از يک  بيش  به  ميلادي  در سال 2010  در کويت  اينترنت  کاربران  تعداد  است.  رسيده 

ميليون نفر رسيده است.

اقدامات  کشور  اين  نيز،  ماهواره‌اي  شبکه‌هاي  و  تلويزيوني  زيرساخت‌هاي  بخش  در 
گسترده‌اي را انجام داده و داراي برنامه‌هاي زنده‌ي متنوعي است. 

 .ir است همان‌گونه که در ايران . kwدامنه‌ي‌ نشاني‌هاي اينترنتي يا وب‌سايت‌هاي کويت
است.
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 2010 سال  در  كويت  كشور  ارتباطاتي  شاخص‌هاي  و  زيرساخت‌ها   ،7 شماره‌ي  جدول 
ميلادي را نشان مي‌دهد.

جدول 7: زيرساخت‌ها و شاخص‌هاي ارتباطاتي كويت در سال 2010 ميلادي

ميزانشاخص

541 هزار خطتعداد خطوط تلفن ثابت

2/907 ميليون خطتعداد خطوط تلفن همراه

1 ميليون كاربركاربران اينترنتي

2,305 ميزبانتعداد ميزبان‌هاي اينترنتي

15 ايستگاهتعداد ايستگاه‌هاي تلويزيوني

18 ايستگاهتعداد ايستگاه‌هاي راديويي

www.cia.gov
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در اين فصل، وضعيت تجارت خارجي مشتمل بر وضعيت صادرات و واردات، انواع و ميزان 
گروه‌هاي كالايي وارد و صادر شده به/ از كويت و كشورهاي عمده واردكننده و صادركننده 
كالا از/ به كويت بررسي مي‌شود. در پايان، سرمايه‌گذاري‌هاي خارجي انجام شده در اين 

کشور تشريح مي‌شود.  

1.تراز تجاري 
ميليارد دلار  و 21/362  ميليارد دلار صادرات  ميلادي، 62/156  در سال 2007  كويت 
واردات داشته است. اين ارقام نشان مي‌دهد كه تراز تجاري اين كشور در سال 2007 

ميلادي، به ميزان 40/794 ميليارد دلار مثبت بوده است. 

شايان ذکر است که اطلاعات صادرات و واردات کويت در مراجع معتبر بين‌المللي از جمله 
مرکز تجارت بين المللي )ITC(، از سال 2006 ميلادي به بعد موجود است و اطلاعات 

سال‌هاي قبل در دسترس نيست.

جدول شماره‌ي 8 ارزش صادرات، واردات و تراز تجاري كويت طي سال‌هاي 2006-2007 
ميلادي را نشان مي‌دهد.

 جدول 8: ارزش صادرات و واردات و تراز تجاري كويت طي سال‌هاي
2007-2006 ميلادي )ميليارد دلار(

20062007شرحرديف

56/00362/156ارزش صادرات1

17/24021/362ارزش واردات2

فصل پنجم
اطلاعات كلي
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38/76340/794 تراز تجاري3

73/24382/518ارزش مبادلات تجاري4

325291نسبت صادرات به واردات )درصد(5

www.trademap.org 

همان‌گونه كه ديده مي‌شود، روند تراز تجاري کويت طي سال‌هاي 2006 و 2007 ميلادي 
مثبت و روبه رشد بوده است.

2. صادرات 
اقلام عمده  كويت در سال 2007 ميلادي 62/156 ميليارد دلار صادرات داشته است. 
اشياي  و  پلاستيکي  مواد  خام،  نفت  و  معدني  سوخت‌هاي  شامل  کشور  اين  صادراتي 
ساخته شده از آن، وسايل نقليه زميني، کودهاي شيميايي، ماشين‌آلات و دستگاه‌هاي 
برقي و اجزا و قطعات آنها، ديگ‌هاي بخار و آبگرم، مصنوعات از چدن، آهن يا فولاد، 
شيشه و مصنوعات شيشه‌اي، چدن، آهن و فولاد وآلومينيوم و مصنوعات از آلومينيوم 
مي‌شود. صادرات اين كشور در سال 2007 ميلادي  با يازده درصد رشد نسبت به سال 

پيش از آن، همراه بوده است.

و روند رشد آن، در سال‌هاي 2007- به جهان  اين كشور  اقلام مهم صادراتي  فهرست 
2006 ميلادي در جدول شماره‌ي 9 آمده است.

 جدول 9: اقلام مهم صادراتي و ارزش صادراتي هر يک طي دوره زماني‌
2007-2006 ميلادي )ميليون دلار(

ف
فصل نام محصولردي

روند 20062007تعرفه
صادرات

افزايشي56,00362,156-كل محصولات

افزايشي2753,13959,211سوخت‌هاي معدني و نفت خام1

مواد پلاستيکي و اشياي ساخته شده از 2
افزايشي391,0771,265اين مواد
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وسايل نقليه زميني غير از نواقل روي خط 3
افزايشي87501680راه‌آهن يا تراموا 

افزايشي31252290کودهاي شيميايي4

ماشين‌آلات و دستگاه‌هاي برقي و اجزا و 5
افزايشي85110220قطعات آنها

افزايشي84103170 ديگ‌هاي بخار و آبگرم 6

افزايشي7348122مصنوعات از چدن، آهن يا فولاد7

افزايشي707590شيشه و مصنوعات شيشه‌اي 8

کاهشي729284چدن، آهن و فولاد 9

کاهشي765445آلومينيوم و مصنوعات از آلومينيوم  10

كاغذ و مقوا؛ اشياي ساخته‌شده از خمير 11
افزايشي483643كاغذ، از كاغذ يا از مقوا 

فرآورده‌ها از سبزيجات، ميوه‌ها يا از ساير 12
افزايشي202439اجزاي نباتات

افزايشي632934ساير اشياي نسجي دوخته و مهيا13

مرواريد طبيعي يا پرورده، سنگ‌هاي 14
کاهشي716229گرانبها يا نيمه گرانبها

‌ـ جراحي؛ اسباب 15 مبل؛ مبل‌هاي طبي 
کاهشي946127تختخواب  و همانند

محصولات شيميايي غيرآلي، ترکيبات آلي 16
کاهشي285425يا غيرآلي فلزات گرانبها

شير و محصولات لبني؛ تخم پرندگان؛ 17
افزايشي041419عسل طبيعي

آلات و دستگاه‌هاي اپتيك، عكاسي، 18
افزايشي901019سينماتوگرافي

روغن‌هاي اسانسي و شبه رزين‌ها 19
افزايشي331418)رزينوييدها(

فرآورده‌هاي غلات، آرد، نشاسته، فکول يا 20
افزايشي 191318شير، نان‌هاي شيريني

www.trademap.org
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با نگاهي به ارقام جدول بالا درمي‌يابيم كه ميزان صادرات كويت به ويژه در ده گروه كالايي 
عمده صادراتي، در سال‌هاي گذشته روند افزايشي داشته است. 

كشورهاي  عمده‌ترين  آمرکيا،  و  هند  فارس،  خليج  حوزه  کشورهاي  نامعين،  مناطق 
واردكننده كالا از کويت هستند. مناطق نامعين، امارات، هند، عربستان، آمرکيا، قطر 
و اندونزي هفت کشور عمده‌ي واردكننده‌ي كالا از کويت هستند كه در مجموع 97/3 
به  نامعين  از كالاهاي صادراتي کويت را وارد مي‌کنند. گفتني است که مناطق  درصد 
تنهايي 94/4 درصد از سهم کالاهاي صادراتي کويت را به خود اختصاص داده است و اين 
بدان معناست که بخش بسيار بزرگي از صادرات اين کشور به مقاصد نامشخصي انجام 
مي‌شود. ايران با واردات 139 ميليون دلار کالا از کويت در سال 2007 ميلادي، در رتبه‌ي 

دهم قرار دارد. 

جدول شماره‌ي 10 مهم‌ترين كشورهاي واردكننده كالا از كويت و سهم آنها از صادرات 
اين كشور در سال 2007 ميلادي را نشان مي‌دهد.

جدول 10: مهم‌ترين كشورهاي واردكننده كالا از كويت در سال 2007 ميلادي 
)ميليون دلار(

سهم از كل صادرات )درصد(ارزش وارداتنام كشوررتبه

59,19794/4مناطق نامعين 1

5230/8امارات2

3890/6هند3

3360/5عربستان 4

2640/4آمرکيا5

1980/3قطر6

1840/3اندونزي7

1560/2اردن8
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سهم از كل صادرات )درصد(ارزش وارداتنام كشوررتبه

1510/2پاکستان9

1390/2ايران10

1060/2چين11

960/2سوريه12

950/2عراق13

890/1بحرين14

700/1ايتاليا15

600/1مصر16

550/1اسپانيا17

530/1لبنان18

510/1هنگ کنگ19

450/1عمان20

www.trademap.org 

3. واردات 
عمده  اقلام  است.  داشته  واردات  دلار  ميليارد   21/362 ميلادي   2007 در سال  كويت 
تراموا،  يا  راه‌آهن  خط  روي  نواقل  از  غير  زميني  نقليه  وسايل  شامل  کويت  وارداتي 
ديگ‌هاي بخار و آبگرم، ماشين‌آلات و دستگاه‌هاي برقي و اجزا و قطعات آنها، مصنوعات 
از چدن، آهن يا فولاد، لباس و متفرعات لباس، غيركشباف يا غيرقلاب‌باف، چدن، آهن 
اشياي  و  مواد پلاستيکي  و سيمان،  و سنگ، گچ، آهک  گوگرد، خاک  نمک،  فولاد،  و 
‌ـ جراحي و اسباب تختخواب  ساخته شده از اين مواد، محصولات دارويي، مبل‌هاي طبي 
مي‌شود. جدول شماره‌ي 11 اقلام مهم وارداتي کويت از جهان و ارزش وارداتي هر يك 

طي سال‌هاي 2006 و 2007 ميلادي را نشان مي‌دهد. 
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جدول 11: اقلام مهم وارداتي و ارزش هر يک طي دوره زماني 2006-2007 
ميلادي )ميليون دلار(

ف
فصل نام محصولردي

روند 20062007تعرفه
واردات

افزايشي17,24021,362-کل محصولات

وسايل نقليه زميني غير از نواقل روي خط 1
افزايشي872,8393,295راه‌آهن يا تراموا 

افزايشي841,9653,276ديگ‌هاي بخار و آبگرم 2

ماشين‌آلات و دستگاه‌هاي برقي و اجزا و 3
افزايشي851,4602,300قطعات آنها

افزايشي731,1471,512مصنوعات از چدن، آهن يا فولاد4

افزايشي729611,036چدن، آهن و فولاد 5

لباس و متفرعات لباس، غيركشباف يا 6
افزايشي62476530غيرقلاب‌باف

نمک، گوگرد، خاک و سنگ، گچ، آهک و 7
افزايشي25337522سيمان

مواد پلاستيکي و اشياي ساخته شده از اين 8
افزايشي39445482مواد

افزايشي30394448محصولات دارويي9

‌ـ جراحي؛ اسباب 10 مبل؛ مبل‌هاي طبي 
افزايشي94378425تخت‌خواب و همانند

آلات و دستگاه‌هاي اپتيك، عكاسي، 11
افزايشي90317380سينماتوگرافي

مرواريد طبيعي يا پرورده، سنگ‌هاي گرانبها 12
افزايشي71247370يا نيمه گرانبها
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ف
فصل نام محصولردي

روند 20062007تعرفه
واردات

شير و محصولات لبني؛ تخم پرندگان؛ عسل 13
افزايشي04302359طبيعي

كاغذ و مقوا؛ اشياي ساخته‌شده از خمير 14
افزايشي48282332كاغذ، از كاغذ يا از مقوا 

افزايشي10266327غلات15

روغن‌هاي اسانسي و شبه رزين‌ها 16
افزايشي33263309)رزينويدها(

افزايشي02212275گوشت و احشاي خوراکي17

ميوه‌هاي خوراکي، پوست مرکبات يا پوست 18
کاهشي‌08279259خربزه و همانند

افزايشي76226246آلومينيوم و مصنوعات از آلومينيوم  19

افزايشي44210235چوب و اشياي چوبي؛ زغال چوب20

افزايشي40210229کائوچو و اشياي ساخته شده از کائوچو21

سبزيجات، نباتات، ريشه و غده‌هاي زيرخاکي 22
افزايشي07211216خوراکي

افزايشي74196203مس و مصنوعات از مس 23

افزايشي38163197محصولات گوناگون شيميايي 24

فرآورده‌ها از سبزيجات، ميوه‌ها يا از ساير 25
افزايشي20156189اجزاي نباتات

افزايشي69146162محصولات سراميكي 26

افزايشي21141147فرآورده‌هاي خوراکي گوناگون27

افزايشي61120141 لباس و متفرعات لباس، کشباف يا قلاب باف28

فرآورده‌هاي غلات، آرد، نشاسته، فکول يا 29
افزايشي19121140شير، نان‌هاي شيريني
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ف
فصل نام محصولردي

روند 20062007تعرفه
واردات

افزايشي64116138كفش، گتر و اشياي همانند، اجزاي اين اشيا 30

افزايشي01134137حيوانات زنده31

افزايشي70118130شيشه و مصنوعات شيشه‌اي 32

توتون و تنباکو و بدل توتون و تنباکوي 33
افزايشي24112122ساخته شده

افزايشي2790120سوخت‌هاي معدني و نفت خام34

صابون، فرآورده‌ها براي شستشو، 35
افزايشي34106120فرآورده‌هاي روان کننده

مصنوعات از سنگ، گچ، سيمان، پنبه‌نسوز 36
کاهشيAsbestos(68274120(، ميكا يا از مواد همانند

عصاره‌هاي دباغي يا رنگرزي، تانن‌ها و 37
افزايشي32105112مشتقات آنها

کاهشي29115109محصولات شيميايي آلي38

افزايشي9194106اشياء صنعت ساعت‌سازي39

اشياي ساخته شده از چرم؛ مصنوعات زين و 40
افزايشي428499برگ‌سازي؛ لوازم سفر

افزايشي159194چربي‌ها و روغن‌هاي حيواني يا نباتي41

افزايشي17123190قند و شکر و شيريني42

افزايشي557890 الياف سنتتيک يا مصنوعي غير کيسره43

افزايشي227989نوشابه‌ها، آبگون‌هاي الکلي و سرکه44

بازيچه، اسباب‌بازي و لوازم ورزش، اجزا و 45
افزايشي957883قطعات و متفرعات آنها

افزايشي186677کاکائو و فرآورده‌هاي آن46
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ف
فصل نام محصولردي

روند 20062007تعرفه
واردات

محصولات شيميايي غيرآلي، ترکيبات آلي يا 47
افزايشي285776غيرآلي فلزات گرانبها

افزايشي637175ساير اشياي نسجي دوخته و مهيا48

افزايشي836474مصنوعات گوناگون از فلزات معمولي49

افزايشي096171قهوه، چاي ماته و ادويه50

کاهشي4910057كتاب، روزنامه و تصوير 51

افزايشي574656فرش و ساير کفپوش‌ها از مواد نسجي52

ماهي‌ها و قشرداران، صدف‌داران و ساير 53
افزايشي034756آبزيان بدون ستون فقرات

افزايشي893656كشتي‌ها، قايق‌ها و شناورها 54

55
فرآورده هاي گوشت، ماهي يا قشرداران، 
صدف‌داران يا ساير آبزيان بدون ستون 

فقرات
افزايشي164254

ابزارها، ابزار آلات، مصنوعات چاقوسازي، 56
کاهشي825248قاشق و چنگال

افزايشي964048مصنوعات گوناگون57

کاهشي543430رشته‌هاي سنتتيک يا مصنوعي 58

دانه و ميوه‌هاي روغن‌دار، دانه و بذر و 59
افزايشي122126ميو‌ه‌هاي گوناگون

آخال و تفاله صنايع خوراک‌سازي، 60
افزايشي232025خوراکي‌‌هاي آماده براي حيوانات 

www.trademap.org

همان‌گونه که جدول بالا نشان مي‌دهد، ميزان واردات كالا در بيش‌تر گروه‌هاي كالايي، 
به ويژه در ده گروه كالايي عمده وارداتي، افزايشي بوده است. اين خود گوياي موقعيت و 

فرصتي مناسب براي صادرکنندگان اين گروه‌هاي کالايي به کويت است. 

كشورهاي چين، آمرکيا، ژاپن، آلمان، ايتاليا، عربستان، هند و کره جنوبي هشت شريك 
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عمده‌ي وارداتي کويت )صادركنندگان به کويت( هستند. اين کشورها نزديك به شصت 
داشته‌اند.  اختيار  در  را  ميلادي  در سال 2007  کويت  به  كالا  ارزش صادرات  از  درصد 

امارات نهمين کشور واردکننده کالا به کويت است.

ايران با صادرات 390 ميليون دلار کالا به کويت در سال 2007 ميلادي، جايگاه سيزدهم 
و سهم بازار 1/8 درصدي را در اختيار دارد.

دليل  به  کويت،  به  صادركننده  عمده‌ي  كشورهاي  ميان  در  امارات  و  عربستان  حضور 
عضويت هر سه كشور در اتحاديه‌ي گمركي شش‌جانبه شوراي همكاري خليج فارس است. 
در سال 2007 ميلادي، عربستان 1/288 ميليارد دلار و امارات 786 ميليون دلار به کويت 

صادرات داشته‌اند.

مهم‌ترين صادركنندگان كالا به کويت و ارزش صادرات آن‌ها در سال 2007 ميلادي در 
جدول شماره‌ي 12 آمده است. 

جدول 12: مهم‌ترين كشورهاي صادركننده كالا به کويت در سال 2007 ميلادي 
)ميليون دلار(

سهم از كل واردات )درصد(ارزش صادراتنام كشوررتبه

2,45611/5چين1

2,41811/3آمرکيا2

1,8238/5ژاپن3

1,5937/5آلمان4

1,2906ايتاليا5

1,2886عربستان 6

8894/2هند7

8574کره جنوبي8
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سهم از كل واردات )درصد(ارزش صادراتنام كشوررتبه

7863/7امارات9

7283/4انگليس10

5752/7فرانسه11

5682/7استراليا12

3901/8ايران13

3091/4هلند14

3061/4تايلند15

3021/4سوييس16

2751/3ترکيه17

2731/3اسپانيا18

2361/1مالزي19

2171برزيل20

2030/9مکزکي21

2000/9کانادا22

1970/9مصر23

1840/9فنلاند24

1750/8تايوان25

1680/8اتريش26

1660/8اندونزي27

1510/7سوئد28
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سهم از كل واردات )درصد(ارزش صادراتنام كشوررتبه

1460/7سنگاپور29

1380/6بلژکي30

www.trademap.org

4. كشورهاي عمده صادركننده
اطلاعات  اين  مي‌شوند.  معرفي  کويت  به  صادركننده  عمده‌ي  كشورهاي  بخش،  اين  در 
مي‌تواند تصوير روشني از رقباي بالقوه و رقباي کنوني در گروه‌هاي كالايي اصلي صادراتي 
بيش‌تر  در  نخست  كشور  شش  آمار،  برابر  کند.  فراهم  ايراني  بازرگانان  براي  کويت  به 
گروه‌هاي كالايي به طور ميانگين بيش از شصت درصد كالاها را وارد کرده‌اند. در جداول 
13 تا 32، شش كشور نخست صادرکننده و سهم هر كدام در بيست گروه كالايي اول ارايه‌ 

شده در جدول شماره 11 آمده است. 

جدول 13 : مهم‌ترين رقباي موجود در تامين وسايل نقليه زميني غير از نواقل 
روي خط راه‌آهن يا تراموا در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

1.02731/2ژاپن1

65119/8آمرکيا2

47114/3آلمان3

32910استراليا4

1444/4کره جنوبي5

1143/5انگليس6

جمع كل واردات کويت: 3.295 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 14: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين ديگ‌هاي بخار و آبگرم در بازار 
کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

66420/3آمرکيا1

51715/8ايتاليا2

3209/8چين3

2938/9آلمان4

1986/1ژاپن5

1925/8کره جنوبي6

جمع كل واردات کويت: 3,276 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 15: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين ماشين‌آلات و دستگاه‌هاي برقي و 
اجزا و قطعات آنها در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

32914/3آمرکيا1

28112/2آلمان2

24910/8چين3

1777/7کره جنوبي4

1717/4ژاپن5

1255/4فنلاند6

جمع كل واردات کويت: 2,300 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 16: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين مصنوعات از چدن، آهن يا فولاد در 
بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

21113/9چين1

17111/3ژاپن2

1278/4ايتاليا3

1258/3مکزکي4

1228/1عربستان 5

1117/3کره جنوبي6

جمع كل واردات کويت: 1,512 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 17: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين چدن، آهن يا  فولاد در بازار کويت 
)سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

22521/8چين1

20419/7ايران2

17316/7عربستان 3

918/7کره جنوبي4

767/4ترکيه5

565/4آلمان6

جمع كل واردات کويت: 1,036 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 18: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين لباس و متفرعات لباس، غيركشباف 
يا غيرقلاب‌باف در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

20238/2چين1

6011/4هند2

509/4ايتاليا3

285/2ترکيه4

173/2فرانسه5

91/7آمرکيا6

جمع كل واردات کويت: 530 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 19: مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين نمک، گوگرد، خاک و سنگ، گچ، 
آهک و سيمان در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

27152چين1

11221/5امارات2

244/5ژاپن3

214هند4

203/8عربستان 5

203/8تايلند6

جمع كل واردات کويت: 522 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 20: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين مواد پلاستيکي و اشياي ساخته 
شده از اين مواد در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

11223/1عربستان 1

5812چين2

479/7امارات3

265/5تايوان4

265/3آلمان5

224/5آمرکيا6

جمع كل واردات کويت : 482 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 21: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين محصولات دارويي در بازار کويت 
)سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

7517/3آلمان1

5412/1آمرکيا2

5211/7انگليس3

398/8سوييس4

368/1فرانسه5

306/6ايتاليا6

جمع كل واردات کويت: 448 ميليون دلار

www.trademap.org
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‌ـ جراحي؛  جدول 22: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين مبل؛ مبل‌هاي طبي 
اسباب تخت‌خواب و همانند در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

12128/4چين1

6214/5ايتاليا2

337/7آمرکيا3

235/5آلمان4

215مالزي5

204/7انگليس6

جمع كل واردات کويت: 425 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 23: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين آلات و دستگاه‌هاي اپتيك، 
عكاسي، سينماتوگرافي در بازار کويت )سال 2007(  

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

12131/9آمرکيا1

4712/3آلمان2

318/2ايتاليا3

307/9چين4

225/8ژاپن5

194/9انگليس6

جمع كل واردات کويت: 380 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 24: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين مرواريد طبيعي يا پرورده، 
سنگ‌‌هاي گرانبها يا نيمه ‌گرانبها در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

8322/4هند1

8222/1امارات2

5214/1سوييس3

267لبنان4

205/5ايتاليا5

195/2آفريقاي جنوبي6

جمع كل واردات کويت: 370 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 25 : مهم‌ترين رقباي موجود در تامين شير و محصولات لبني؛ تخم 
پرندگان؛ عسل طبيعي در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

10629/6عربستان 1

5214/6نيوزيلند2

277/5هلند3

215/9استراليا4

174/6هند5

154/1ترکيه6

جمع كل واردات کويت: 359 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 26: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين کالاهاي كاغذ و مقوا؛ اشياي ساخته 
‌شده از خمير كاغذ، از كاغذ يا از مقوا در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

11033/1عربستان 1

298/8فنلاند2

195/8چين3

175/3کره جنوبي4

175/1اندونزي5

134سوئد6

جمع كل واردات کويت: 332 ميليون دلار

www.trademap.org

 جدول 27: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين غلات در بازار کويت 
)سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

10833/1هند1

7723/4استراليا2

288/6آرژانتين3

236/9پاکستان4

164/9روسيه5

154/7آمرکيا6

جمع كل واردات کويت: 327 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 28: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين روغن‌هاي اسانسي و شبه‌رزين‌ها 
)رزينوييدها( در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

9029/1فرانسه1

3310/7انگليس2

247/9عربستان 3

247/8آلمان4

227/2آمرکيا5

227ايتاليا6

جمع كل واردات کويت: 309 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 29: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين گوشت و احشاي خوراکي در بازار 
کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

14352/1برزيل1

238/4استراليا2

217/6عربستان 3

217/5پاکستان4

207/1چين5

145/1هند6

جمع كل واردات کويت: 275 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 30: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين ميوه‌هاي خوراکي، پوست مرکبات 
يا پوست خربزه و همانند در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

5320/3فيليپين1

3914/9مصر2

2810/7آمرکيا3

228/6هند4

197/2لبنان5

176/6آفريقاي جنوبي6

جمع كل واردات کويت: 259 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 31: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين آلومينيوم و مصنوعات از 
آلومينيوم در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

4217/1عربستان 1

3915/9بحرين2

3514/4چين3

3413/7امارات4

239/2آمرکيا5

124/8آلمان6

جمع كل واردات کويت : 246  ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 32: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين چوب و اشياي چوبي؛ زغال چوب 
در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

4720/1چين1

3514/9اتريش2

3313/9مالزي3

2711/4اندونزي4

125/1شيلي5

125نيوزيلند6

جمع كل واردات کويت : 235 ميليون دلار

www.trademap.org

4-1. تحليل مزيت‌هاي ايران در تامين کالاهاي عمده وارداتي کويت

اول(  فصل  )بيست  کويت  وارداتي  مهم  کالاهاي  تامين‌کننده  اصلي  کشورهاي  بررسي 
جزو   فقط  بررسي،  مورد  کالاهاي  صادرات  توانمندي  وجود  با  ايران  که  مي‌دهد  نشان 
تامينک‌نندگان اصلي کالاهاي ذيل فصل 72 کتاب تعرفه )چدن، آهن یا فولاد( در بازار 
کويت است. بررسي توانمندي‌ها و ظرفيت‌هاي شرکت‌هاي ايران در تامين کالاهاي مهم 
وارداتي کشور کويت نشان مي‌دهد که شرکت‌هاي ايراني از ظرفيت گسترده‌اي برای تامين 

نيازهاي بازار اين کشور برخوردار هستند. 

شرکت‌هاي ايراني توليدکننده‌ي کالاهاي ذيل فصل‌های 84 کتاب تعرفه )ديگ‌هاي بخار و 
آبگرم( و 25 کتاب تعرفه )نمک، گوگرد، خاک و سنگ، گچ، آهک و سيمان(، از توانمندي 
بازار  در  بلندمدت  براي حضور  برنامه‌ريزي  با  اين‌رو  از  برخوردارند.  گسترده‌اي  صادراتي 
کویت، سهم صادرات ايران به اين کشور در اين گروه کالايي، تا اندازه‌ي زيادي مي‌تواند 

افزايش يابد. 
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ايران در گروه کالايي 08 )میوه‌های خوراکی( نيز از پتانسيل و ظرفيت بالايي برخوردار 
است و مي‌تواند سهم بازار خود را تا حدود زيادي در اين گروه کالايي افزايش دهد. 

 39 دارویی(،  )محصولات   30 فصول  ذيل  کالاهاي  صادرات  در  ايران  مزيت‌هاي  بررسي 
)مواد پلاستيکي( و 04 )شیر و محصولات لبنی(، نشان‌دهنده‌ي ظرفيت‌هاي گسترده‌ي 

ايران، براي توسعه‌ي صادرات به بازار اين کشور است. 

وارداتي كويت نشان مي‌دهد که  اول  بيست فصل  ايران در  برتر‌ي‌هاي صادراتي  بررسي 
شرکت‌هاي ايراني، توانايي تامين بخش بزرگي از کالاهاي ذيل ده فصل شامل فصول 02، 

04، 08، 10، 25، 30، 39، 73، 76 و 84 را دارند. 

5. سرمايه‌گذاري خارجي
بر اساس آخرين آمار منتشره از سوي انكتاد، كويت در بين كشورهاي سرمايه‌پذير، جزو 
پانزده كشوري است كه كم‌ترين جذب سرمايه را داشته است. اين كشور در سال 2008 

ميلادي، تنها 560 ميليون دلار سرمايه خارجي جذب نموده است.

علي‌رغم رتبه پايين كويت در جذب سرمايه‌گذاري خارجي، بخش دولتي و خصوصي كويت 
در سال  2008 ميلادي بيش از 8/5 ميليارد دلار در كشورهاي مختلف سرمايه‌گذاري 

كرده است. 

سازمان سرمايه‌گذاري كويت در آخرين گزارش منتشره در نوامبر سال 2007 ميلادي، 
كرده  اعلام  دلار  ميليارد  چهارصد  از  بيش  را  كويت  خارجي  سرمايه‌گذاري‌هاي  مجموع 

است.

در هفت كشور صنعتي  کویت  توسط  انجام شده  عمده‌ترين سرمايه‌گذاري‌های خارجی 
جهان بوده است. 

جدول شماره‌ي 33 ميزان سرمايه‌گذاري خارجي انجام شده در كويت در سال‌هاي 2006 
تا 2008 ميلادي را نشان مي‌دهد. 
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جدول 33: ميزان سرمايه‌گذاري مستقيم خارجي انجام شده در كويت طي 
سال‌هاي 2006 تا 2008 ميلادي

200620072008سال

0/1220/1230/056ميزان سرمايه‌گذاري خارجي )ميليارد دلار(

World Investment Report 2009

ميزان سرمايه‌گذاري مستقيم خارجي انجام شده توسط كويت در ديگر کشورها، از سال 
2006 تا 2008 ميلادي در جدول شماره‌ي 34 آمده است.

جدول 34 : ميزان سرمايه‌گذاري مستقيم خارجي انجام شده توسط كويت طي 
سال‌هاي 2006 تا 2008 ميلادي

200620072008سال

8/24010/1568/521ميزان سرمايه‌گذاري خارجي )ميليارد دلار(

World Investment Report 2009
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مناسبات اقتصادي و بازرگاني ايران با کويت سابقه ديرينه دارد. در اين فصل پيشينه روابط 
بازرگاني، آخرين وضعيت مبادلات بازرگاني و تراز تجاري دو کشور در سال‌هاي 2006 و 

2007 ميلادي بررسي مي‌شود. 

1. پيشينه‌ي روابط بازرگاني ايران و کويت
ايران و کويت به دلايل ديپلماتيک، اقتصادي 
و راهبردي به دنبال توسعه روابط با يكديگر 
بازار  يك  به‌عنوان  کويت  به  ايران  هستند. 
نيازهاي  بر  مي‌تواند  که  مي‌نگرد  نزديک 
از  نمايد.  تمرکز  ويژه  طور  به  آن  خريداران 
سوي دیگر کويت نيز دارنده‌ي برخي از اقلام 
که  است  مجدد  صادرات  زمینه  در  کالايي 
مورد نياز بازار ايران بوده و زمينه‌ي گسترش 
را  دوسويه  بازرگاني  روابط  بيش‌تر  چه  هر 

فراهم مي‌آورد.

در سال‌هاي گذشته دو کشور ايران و کويت سياست توسعه مناسبات به ويژه در بخش 
اقتصادي را در پيش گرفته‌اند. عوامل متعددي از جمله فاصله‌ي کم جغرافیایی براي حمل 
و نقل کالا )به ويژه از راه دريايي و خطوط کشتي راني( موجب شده تا دو کشور علاقه‌مند 
به تامین نيازهاي خود توسط شرکت‌ها و ظرفيت‌هاي طرف مقابل باشند. لذا با توجه به 
زمينه‌هاي موجود جهت همکاري دو جانبه بديهي است امکان بسط و تعميق روابط ميان 

دو کشور فراهم مي‌باشد.

فصل ششم
وضعيت مبادلات بازرگاني با ايران
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2. آخرين وضعيت مبادلات بازرگاني و تراز تجاري
تراز تجاري ايران با کويت در سال‌هاي گذشته با روند مثبت همراه بوده که اين امر ناشي 
از ارزش بالای صادرات غيرنفتي ايران به کويت بوده است. در سال 2006 ميلادي تراز 
تجاري ايران با کويت برابر با مثبت 233 ميليون دلار بوده است. با افزايش صادرات ايران 
در سال 2007 ميلادي، ميزان تراز تجاري به مثبت 251 ميليون دلار بهبود يافته است. 
جدول شماره 35 روند تراز تجاري ايران با کويت طي سال‌هاي 2007-2006 ميلادي را 

نشان مي‌دهد.

جدول 35: روند تراز تجاري ايران با کويت طي سال‌هاي 2007-2006 ميلادي 
)ميليون دلار(

روند تغيير تراز تجاريتراز تجاريارزش وارداتارزش صادراتسال

به نفع ايران+2006333100233

به نفع ايران+2007390139251

www.trademap.org

نمودار شماره 1 روند تراز تجاري ايران با کويت طي سال‌هاي 2007-2006 ميلادي را 
نشان مي‌دهد.

نمودار 1: روند تراز تجاري ايران با کويت طي سال‌هاي 2007-2006 ميلادي 
)ميليون دلار(
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3. صادرات ايران به کويت
در سال 2006 ميلادي ارزش صادرات ايران به کويت برابر با 333 ميليون دلار بوده كه در 

سال 2007 ميلادي با رشدي 17 درصدي به 390 ميليون دلار افزايش يافته است. 

جدول شماره‌ي 36 ارزش صادرات ايران به کويت طي سال‌هاي 2007-2006 ميلادي 
را نشان مي‌دهد.

جدول 36: ارزش صادرات ايران به کويت طي سال‌هاي 2007-2006 ميلادي 
)ميليون دلار(

نرخ رشد )درصد(ارزش صادراتسال

2006333-

200739017+

www.trademap.org                                              
نمودار شماره‌ي 2 ارزش صادرات ايران به کويت در سال‌هاي 2007-2006 ميلادي را 

نشان مي‌دهد.

نمودار 2: ارزش صادرات ايران به کويت طي سال‌هاي 2007-2006 ميلادي 
)ميليون دلار(
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ايران به کويت در سال 2007 ميلادي، شامل 72 گروه كالايي و در سال  كل صادرات 
2006 ميلادي دربرگيرنده‌ي 78 گروه كالايي مندرج در جدول شماره‌ي 37 مي‌شود. 
فولاد،  و  آهن  چدن،  شامل  گذشته  سال  دو  در  کويت  به  ايران  صادراتي  عمده  اقلام 
و  مس  زنده،  حيوانات  تراموا،  يا  راه‌آهن  خط  روي  نواقل  از  غير  زميني  نقليه  وسايل 
مصنوعات از مس، گچ، آهک و سيمان، سبزيجات، نباتات، دانه و ميوه‌هاي روغن‌دار، 

دانه و بذر ميو‌ه‌هاي گوناگون و مصنوعات از سنگ، گچ، سيمان مي‌شود.

 جدول 37 : تركيب صادرات ايران به کويت طي دوره 2007-2006 ميلادي 
)ميليون دلار(

ف
فصل نام محصولردي

روند 20062007تعرفه
صادرات

افزايشي333390-کل محصولات

افزايشي72193204چدن، آهن و فولاد 1

وسايل نقليه زميني غير از نواقل روي خط 2
افزايشي871642راه‌آهن يا تراموا 

افزايشي012742حيوانات زنده3

افزايشي740/4919مس و مصنوعات از مس 4

نمک، گوگرد، خاک و سنگ، گچ، آهک و 5
کاهشي252815سيمان

سبزيجات، نباتات، ريشه و غده‌هاي زيرخاکي 6
کاهشي071612خوراکي

دانه و ميوه‌هاي روغن‌دار، دانه و بذر و 7
افزايشي12612ميو‌ه‌هاي گوناگون

مصنوعات از سنگ، گچ، سيمان، پنبه‌نسوز 8
کاهشيAsbestos(68109(، ميكا يا از مواد همانند

ميوه‌هاي خوراکي، پوست مرکبات يا پوست 9
کاهشي0897خربزه و همانند
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ف
فصل نام محصولردي

روند 20062007تعرفه
صادرات

ماهي‌ها و قشرداران، صدف‌داران و ساير 10
افزايشي0346آبزيان بدون ستون فقرات

-5733فرش و ساير کفپوش‌ها از مواد نسجي11

فرآورده‌هاي غلات، آرد، نشاسته، فکول يا 12
افزايشي190/402شير، نان‌هاي شيريني

محصولات شيميايي غيرآلي، ترکيبات آلي يا 13
افزايشي280/021غيرآلي فلزات گرانبها

فرآورده‌ها از سبزيجات، ميوه‌ها يا از ساير 14
-2011اجزاي نباتات

افزايشي110/061محصولات صنعت آردسازي، مالت و نشاسته 15

افزايشي690/671محصولات سراميكي 16

کاهشي8410/84ديگ‌هاي بخار و آبگرم 17

مواد پلاستيکي و اشياي ساخته شده از اين 18
کاهشي3910/79مواد

کاهشي7310/74مصنوعات از چدن، آهن يا فولاد19

کاهشي7910/79روي و مصنوعات از روي 20

کاهشي330/690/68روغن‌هاي اسانسي و شبه‌رزين‌ها )رزينوييدها(‌21

ماشين‌آلات و دستگاه‌هاي برقي و اجزا و 22
کاهشي8530/63قطعات آنها

کاهشي2910/60محصولات شيميايي آلي23

صابون، فرآورده‌ها براي شستشو، فرآورده‌هاي 24
کاهشي340/600/50روان‌کننده

کاهشي170/450/40قند و شکر و شيريني25

آخال و تفاله صنايع خوراک‌سازي و 26
کاهشي230/470/37خوراکي‌هاي آماده براي حيوانات 
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ف
فصل نام محصولردي

روند 20062007تعرفه
صادرات

شير و محصولات لبني؛ تخم پرندگان؛ عسل 27
افزايشي040/340/36طبيعي

کاهشي090/530/34قهوه، چاي ماته و ادويه28

افزايشي440/100/33چوب و اشياي چوبي و زغال چوب29

کاهشي210/340/30فرآورده‌هاي خوراکي گوناگون30

کاهشي700/490/25شيشه و مصنوعات شيشه‌اي 31

افزايشي760/130/19آلومينيوم و مصنوعات از آلومينيوم  32

افزايشي830/10/17مصنوعات گوناگون از فلزات معمولي33

‌ـ جراحي؛ اسباب 34 مبل؛ مبل‌هاي طبي 
کاهشي940/170/12تخت‌خواب و همانند

لباس و متفرعات لباس، غيركشباف يا 35
-620/110/11غيرقلاب‌باف

افزايشي450/060/11چوب‌پنبه و اشياي ساخته‌شده از چوب‌پنبه36

فرآورده‌هاي گوشت، ماهي يا قشرداران، 37
افزايشي160/030/11صدف‌داران يا ساير آبزيان بدون ستون فقرات

کاهشي2740/10سوخت‌هاي معدني و نفت خام38

کاهشي060/120/10نباتات زنده و محصولات گلکاري39

کاهشي460/120/09مصنوعات حصيربافي يا سبدبافي40

افزايشي400/050/09کائوچو و اشياي ساخته شده از کائوچو41

-640/070/07كفش، گتر و اشياي همانند، اجزاي اين اشيا42

كاغذ و مقوا؛ اشياي ساخته‌شده از خمير كاغذ، 43
افزايشي480/020/07از كاغذ يا از مقوا 

کاهشي180/240/06کاکائو و فرآورده‌هاي آن44

-490/050/05كتاب، روزنامه و تصوير 45
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ف
فصل نام محصولردي

روند 20062007تعرفه
صادرات

کاهشي140/050/04مواد قابل بافت و ساير محصولات نباتي46

افزايشي020/020/04گوشت و احشاي خوراکي47

کاهشي220/050/04نوشابه‌ها، آبگون‌هاي الکلي و سرکه48

کاهشي630/070/04ساير اشياي نسجي دوخته و مهيا49

مرواريد طبيعي يا پرورده، سنگ‌هاي گرانبها 50
کاهشي710/050/03يا نيمه‌گرانبها

آلات و دستگاه‌هاي اپتيك، عكاسي، 51
افزايشي900/0020/03سينماتوگرافي

افزايشي960/020/03مصنوعات گوناگون52

انگم‌ها، صمغ‌ها، رزين‌ها و ساير شيره‌ها و 53
کاهشي130/050/02عصاره نباتي

بازيچه، اسباب بازي و لوازم ورزش، اجزاء و 54
کاهشي950/040/02قطعات و متفرعات آنها

عصاره‌هاي دباغي يا رنگرزي، تانن‌ها و 55
-320/020/02مشتقات آنها

پارچه‌هاي تار و پود باف مخصوص، پارچه‌هاي 56
افزايشي580/0070/01نسجي منگوله بافت

کاهشي100/050/009غلات57

محصولات حاصل از نشاسته يا فکول تغيير 58
کاهشي350/050/008يافته، چسب‌ها، آنزيم‌ها

اشياي ساخته شده از چرم؛ مصنوعات زين و 59
افزايشي420/0030/007برگ‌سازي؛ لوازم سفر

پر و پر نرم آماده و اشياي ساخته‌شده از پر يا 60
کاهشي670/040/007از پر نرم

ابزارها، ابزارآلات، مصنوعات چاقوسازي، 61
-820/0060/006قاشق و چنگال
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ف
فصل نام محصولردي

روند 20062007تعرفه
صادرات

خمير چوب يا ساير مواد اليافي سلولزي؛ كاغذ 62
افزايشي4700/005يا مقوا براي بازيافت

ساير فلزات معمولي؛ سرمت‌ها؛ مصنوعات از 63
افزايشي8100/004اين مواد 

افزايشي7500/004نيكل و مصنوعات از نيكل 64

افزايشي3100/002کودهاي شيميايي65

افزايشي550/0010/002 الياف سنتتيک يا مصنوعي غيرکيسره66

نمد و پارچه‌هاي نبافته؛ نخ‌هاي ويژه؛ ريسمان، 67
-560/020/002طناب

 پارچه‌هاي نسجي آغشته، اندوده، پوشانده يا 68
کاهشي590/0030/001مطبق‌شده

افزايشي3700/001محصولات عکاسي و سينماتوگرافي69

کاهشي380/490/001محصولات گوناگون شيميايي 70

کاهشي150/0030/001چربي‌ها و روغن‌هاي حيواني يا نباتي71

کاهشي910/020/001اشياي صنعت ساعت‌سازي72

کاهشي970/0050اشياي هنري، اشياي کلکسيون يا عتيقه73

باروت، مواد منفجره، اشياي آتش‌بازي، 74
کاهشي360/0030کبريت، آلياژهاي آتش زا

کاهشي430/030پوست‌هاي نرم طبيعي و پوست‌هاي نرم بدلي75

کاهشي520/0030پنبه76

کاهشي600/0090پارچه‌هاي كشباف يا قلاب باف77

کاهشي610/0030 لباس و متفرعات لباس، کشباف يا قلاب باف78

www.trademap.org

نمودار شماره‌ي 3 تركيب اقلام مهم صادراتي ايران به کويت طي سال‌هاي 2006-2007 
ميلادي را به صورت مقايسه‌اي نشان مي‌دهد. 
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نمودار 3: تركيب صادرات ايران به کويت طي سال‌هاي2007-2006 ميلادي 
)ميليون دلار(

4. تحليل صادرات محصولات ايران به کويت
در ادامه جايگاه و سهم ايران در صادرات هر يك از گروه‌هاي كالايي فوق به بازار کويت 

تجزيه و تحليل، و رقباي بالفعل و سهم آنها در هر يك از اين گروه‌ها بررسي مي‌شود. 

4-1. چدن، آهن و فولاد

به کويت در سال 2007  ايران  اولين گروه كالايي عمده صادراتي  چدن، آهن و فولاد، 
بيش‌ترين  آلمان  و  ترکيه  کره جنوبي،  عربستان،  ايران،  کشورهاي چين،  ميلادي است. 
ارزش صادرات اين گروه از محصولات به کويت را در اختيار دارند. اين شش کشور نزديک 
به هشتاد درصد از بازار اين گروه كالايي در بازار کويت را به خود اختصاص داده‌اند. ايران 
با صادرات 204 ميليون دلاري چدن، آهن و فولاد به کويت در سال 2007 ميلادي در 

اين گروه كالايي، جايگاه دوم و سهم بازار 19/7 درصدي را در اختيار دارد. 

با توجه به جايگاه مناسب كشور ايران در زمينه توليد و صدور چدن، آهن و فولاد، امكان 
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ارايه بيش‌تر اين گروه كالايي مورد نياز كشور کويت به عنوان يك فرصت بالقوه در افق 
زماني ميان‌مدت وجود دارد. 

جدول شماره‌ي 38 مهم‌ترين رقباي موجود در تامين چدن، آهن و فولاد در بازار کويت 
در سال 2007 ميلادي را نشان مي‌دهد. 

جدول 38: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين چدن، آهن و  فولاد در بازار کويت 
)سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

22521/8چين1

20419/7ايران2

17316/7عربستان 3

918/7کره جنوبي4

767/4ترکيه5

565/4آلمان6

جمع كل واردات کويت: 1.036 ميليون دلار

www.trademap.org

4-2. وسايل نقليه زميني غير از نواقل روي خط راه‌آهن يا تراموا

وسايل نقليه زميني غير از نواقل روي خط راه‌آهن يا تراموا، دومين گروه كالايي صادراتي 
ايران به کويت در سال 2007 ميلادي است. ژاپن، آمريکا، آلمان، استراليا، کره جنوبي و 
انگليس شش کشور عمده‌ي صادرکننده‌ي اين گروه كالايي به کويت هستند. اين كشورها 
در مجموع بيش از 83 درصد از اين بازار را به خود اختصاص داده‌اند. تنها دو کشور آمريکا 

و ژاپن، 51 درصد صادرات وسايل نقليه زميني به کويت را در اختيار داشته‌اند. 

ایران با صادرات 42/5 میلیون دلار وسایل نقلیه زمینی به کویت در سال 2007 میلادی، 
جایگاه دهم و سهم بازار 1/3 درصدی را در اختیار دارد.



بخش دوم: تجارت خارجي، فصل ششم: وضعيت مبادلات بازرگاني با ايران / 97

جدول شماره‌ي 39 مهم‌ترين رقباي موجود در تامين وسايل نقليه زميني در بازار کويت، 
در سال 2007 ميلادي را نشان مي‌دهد. 

جدول 39: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين وسايل نقليه زميني غير از نواقل 
روي خط راه‌آهن يا تراموا در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

1.02731/2ژاپن1

65119/8آمرکيا2

47114/3آلمان3

32910استراليا4

1444/4کره جنوبي5

1143/5انگليس6

جمع كل واردات کويت: 3.295 ميليون دلار

www.trademap.org

4-3. حيوانات زنده

كشورهاي  است.  کويت  کشور  به  ايران  صادراتي  کالايي  گروه  سومين  زنده،  حيوانات 
سال  در  کويت  به  زنده  حيوانات  صادرات  از  درصد  هشتاد  به  نزديک  ايران  و  استراليا 
2007 ميلادي را به خود اختصاص داده‌اند. عربستان، سوريه، سومالي و مناطق نامعين در 

رده‌هاي بعدي صادرات اين گروه كالايي به کويت قرار دارند. 

ايران با صادرات 42 ميليون دلار حیوانات زنده به کويت، رتبه‌ي دوم و سهم بازار 30/6 
درصدي را در اختيار دارد.

ایران جهت پرورش حیوانات زنده،  با توجه به تنوع آب و هوایی و ظرفیت‌های مناسب 
در صورت  کویت  بازار  در  کالایی  گروه  این  بازار  افزایش سهم  و  توسعه صادرات  امکان 

برنامه‌ریزی مناسب وجود دارد.
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جدول شماره‌ي 40 مهم‌ترين رقباي موجود در تامين حيوانات زنده در بازار کويت در سال 
2007 ميلادي را نشان مي‌دهد. 

 جدول 40: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين حيوانات زنده در بازار کويت
)سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

6547/3استراليا1

4230/6ايران2

139/4عربستان 3

53/5سوريه4

42/7سومالي5

31/9مناطق نامعين6

جمع كل واردات کويت: 137 ميليون دلار

www.trademap.org

4-4. مس و مصنوعات از مس

مس و مصنوعات از مس، چهارمين گروه كالايي صادراتي ايران به کويت در سال 2007 
ميلادي است. كشورهاي روسيه، زامبيا، ايران، عمان، هند و چين به ترتيب جايگاه‌هاي 
اول تا ششم را در صادرات اين محصولات به کويت در اختيار دارند. اين شش كشور در 
مجموع نزديک به 84 درصد از صادرات اين گروه کالايي به بازار کويت را به خود اختصاص 

داده‌اند. 

سهم صادرات ايران به کويت در اين گروه کالايي، 9/5 درصد و ارزش صادرات آن در حدود 
19 ميليون دلار است که رتبه سوم را در اين گروه كالايي به خود اختصاص داده است. 

جدول شماره‌ي 41 مهم‌ترين رقباي موجود در تامين مس و مصنوعات مس در بازار کشور 
کويت در سال 2007 ميلادي را نشان مي‌دهد. 
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جدول 41: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين مس و مصنوعات از مس در بازار 
کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

7838/6روسيه1

3215/9زامبيا2

199/5ايران3

178/6عمان4

126هند5

105چين6

جمع كل واردات کويت: 203  ميليون دلار

www.trademap.org

4-5. ساير محصولات 

صادرات ايران به کويت در ديگر گروه‌هاي كالايي، به ويژه بيست گروه کالايي اول نیز از 
حجم متوسطی برخوردار است. ايران در بيش‌تر اين گروه‌هاي كالايي، برتري‌هاي نسبي، 
را  رو  پيش  سال‌هاي  در  صادرات  براي  مناسب  قابليت‌هاي  و  توانمندي‌ها  پتانسيل‌ها، 
داراست. ايران با تدوين برنامه صادراتي مدون و اجرايي مناسب، مي‌تواند سهم صادرات 
از روي، دانه و میوه‌های  خود در كالاهايي مانند ميوه‌هاي خوراکي، روي و مصنوعات 
از چدن، آهن و فولاد، سبزيجات، فرآورده‌هاي  روغن‌دار، فرش و کفپوش، مصنوعات 

لبني، ماهی، آرد، نشاسته و گچ، آهک و سیمان را به کويت بهبود بخشد. 

جداول شماره‌ي 42 تا 57 مهم‌ترين رقبا در تامين ساير گروه‌هاي كالايي صادراتي ايران 
به كويت در سال 2007 ميلادي را نشان مي‌دهند.
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جدول 42: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين نمک، گوگرد، خاک و سنگ، گچ، 
آهک و سيمان  در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

27152چين1

11221/5امارات2

244/5ژاپن3

214هند4

203/8عربستان 5

203/8تايلند6

جمع كل واردات کويت: 522 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 43: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين سبزيجات، نباتات، ريشه و 
غده‌هاي زيرخاکي خوراکي در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

3215هند1

3214/9سوريه2

2310/5عربستان 3

188/3آمرکيا4

177/8مصر5

146/3لبنان6

جمع كل واردات کويت: 216 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 44: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين دانه و ميوه‌هاي روغن‌دار، دانه و 
بذر و ميو‌ه‌هاي گوناگون در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

1246/4ايران1

26/3هلند2

26/1چين3

15/4مصر4

15/3آمرکيا5

15/3هند6

جمع كل واردات کويت: 26  ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 45: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين مصنوعات از سنگ، گچ، سيمان، 
پنبه‌نسوز )Asbestos(، ميكا يا از مواد همانند در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

3630ايتاليا1

1512/2چين2

108/3عربستان 3

97/3ايران4

64/8اسپانيا5

64/7هند6

جمع كل واردات کويت : 120 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 46: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين ميوه‌هاي خوراکي، پوست مرکبات 
يا پوست خربزه و همانند در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

5320/3فيليپين1

3914/9مصر2

2810/7آمرکيا3

228/6هند4

197/2لبنان5

176/6آفريقاي جنوبي6

جمع كل واردات کويت: 259 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 47: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين ماهي‌ها و قشرداران، صدف‌داران و 
ساير آبزيان بدون ستون فقرات در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

1322/9هند1

712/6امارات2

611/3پاکستان3

610/9ايران4

35ويتنام5

34/7ميانمار6

جمع كل واردات کويت: 56 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 48: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين فرش و ساير کفپوش‌ها از مواد 
نسجي در بازار کويت )سال 2007(  

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

1933/6عربستان1

712/9ترکيه2

46/8هند3

46/6چين4

46/6بلژکي5

36/1ايران6

جمع كل واردات کويت: 56 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 49: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين فرآورده‌هاي غلات، آرد، نشاسته، 
فکول يا شير، نان‌هاي شيريني در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

2719/4عربستان 1

2115ايرلند2

117/6انگليس3

96/7هلند4

96/2آمرکيا5

64آلمان6

جمع كل واردات کويت: 140 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 50: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين محصولات شيميايي غيرآلي، 
ترکيبات آلي يا غيرآلي فلزات گرانبها در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

1520/2آمرکيا1

1013عربستان2

89/9چين3

79آلمان4

56/7ايتاليا5

45/8هند6

جمع كل واردات کويت: 76 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 51: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين فرآورده‌ها از سبزيجات، ميوه‌ها يا 
از ساير اجزاي نباتات در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

4423/1عربستان 1

2211/4هلند2

2010/6آمرکيا3

157/8مصر4

126/4امارات5

73/7بحرين6

جمع كل واردات کويت: 189 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 52: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين محصولات صنعت آردسازي، مالت، 
نشاسته در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

213/1هند1

110/3ايران2

110/2انگليس3

19/2عربستان 4

0/827/1تايلند5

0/746/4سريلانکا6

جمع كل واردات کويت: 12 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 53: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين محصولات سراميكي در بازار کويت 
)سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

5936/3چين1

2917/6اسپانيا2

2616/1ايتاليا3

74/1آلمان4

74امارات5

53/3عربستان 6

جمع كل واردات کويت: 162 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 54: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين ديگ‌هاي بخار و آبگرم در بازار 
کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

66420/3آمرکيا1

51715/8ايتاليا2

3209/8چين3

2938/9آلمان4

1986/1ژاپن5

1925/8کره جنوبي6

جمع كل واردات کويت: 3,276 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 55: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين مواد پلاستيکي و اشياي ساخته 
شده از اين مواد در بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

11223/1عربستان 1

5812چين2

479/7امارات3

265/5تايوان4

265/3آلمان5

224/5آمرکيا6

جمع كل واردات کويت: 482 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 56: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين مصنوعات از چدن، آهن يا فولاد در 
بازار کويت )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

21113/9چين1

17111/3ژاپن2

1278/4ايتاليا3

1258/3مکزکي4

1228/1عربستان 5

1117/3کره جنوبي6

جمع كل واردات کويت : 1.512  ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 57 : مهم‌ترين رقباي موجود در تامين روي و مصنوعات از روي در بازار 
کويت  )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
کويت )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در کويت )درصد(

330/5کره جنوبي1

218/2چين2

217/7استراليا3

0/736/3کانادا4

0/556/3ايران5

0/494/8مالزي6

جمع كل واردات کويت : 11 ميليون دلار

www.trademap.org



108 / راهنماي تجارت با کویت

5. واردات ايران از کويت
واردات ايران از کويت در سال 2006 ميلادي برابر با 100 ميليون دلار بوده است. اين 
ارزش  است.  يافته  افزايش  دلار  ميليون  به 139  ميلادي  در سال 2007  واردات  ميزان 
واردات ايران از کويت در سال 2007 ميلادي نسبت به سال 2006، با رشد 39 درصدي 

همراه بوده است. 
جدول شماره‌ي 58 ارزش واردات ايران از کويت طي سال‌هاي 2007-2006 ميلادي را 

نشان مي‌دهد.  
جدول 58: ارزش واردات ايران از کويت طي سال‌هاي 2007-2006 ميلادي 

)ميليون دلار(
نرخ رشد )درصد(ارزش وارداتسال

2006100-

2007139+39

www.trademap.org

نمودار شماره‌ي 4 ارزش واردات ايران از کويت طي سال‌هاي 2007-2006 ميلادي را 
نشان مي‌دهد.

نمودار 4: ارزش واردات ايران از کويت طي سال‌هاي 2007-2006 ميلادي 
)ميليون دلار(
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اقلام وارداتي ايران از کويت در سال 2007 ميلادي شامل 59 گروه كالايي و در مجموع 
دو سال گذشته شامل 72 گروه كالايي مي‌شود. جدول شماره‌ي 59 تركيب اقلام وارداتي 

ايران از کويت طي سال‌هاي  2007-2006 ميلادي را نشان مي‌دهد.	

		 جدول 59: تركيب اقلام وارداتي ايران از کويت طي دوره 2006-2007 
ميلادي )ميليون دلار(

ف
فصل نام محصولردي

روند 20062007تعرفه
واردات

افزايشي100139-کل محصولات

وسايل نقليه زميني غير از نواقل روي خط 1
افزايشي8771104راه‌آهن يا تراموا 

کاهشي3198کودهاي شيميايي2

افزايشي1035غلات3

افزايشي2245نوشابه‌ها، آبگون‌هاي الکلي و سرکه4

افزايشي7013شيشه و مصنوعات شيشه‌اي 5

ثابت8433ديگ‌هاي بخار و آبگرم 6

فرآورده‌ها از سبزيجات، ميوه‌ها يا از ساير 7
افزايشي200/892اجزاي نباتات

افزايشي090/731قهوه، چاي ماته و ادويه8

افزايشي630/891ساير اشياي نسجي دوخته و مهيا9

ماشين‌آلات و دستگاه‌هاي برقي و اجزا و 10
کاهشي8520/95قطعات آنها

آلات و دستگاه‌هاي اپتيك، عكاسي و 11
افزايشي900/060/90سينماتوگرافي

افزايشي570/460/88فرش و ساير کفپوش‌ها از مواد نسجي12

افزايشي730/170/69مصنوعات از چدن، آهن يا فولاد13

افزايشي760/230/67آلومينيوم و مصنوعات از آلومينيوم  14
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ف
فصل نام محصولردي

روند 20062007تعرفه
واردات

افزايشي400/210/64کائوچو و اشياي ساخته شده از کائوچو15

افزايشي890/020/56كشتي‌ها، قايق‌ها و شناورها 16

‌ـ جراحي؛ اسباب 17 مبل؛ مبل‌هاي طبي 
افزايشي940/310/39تخت‌خواب و همانند

افزايشي150/100/35چربي‌ها و روغن‌هاي حيواني يا نباتي18

كاغذ و مقوا؛ اشياي ساخته‌شده از خمير 19
افزايشي480/100/25كاغذ، از كاغذ يا از مقوا 

افزايشي210/080/16فرآورده‌هاي خوراکي گوناگون20

اشياي ساخته شده از چرم؛ مصنوعات زين و 21
افزايشي420/040/15برگ‌سازي؛ لوازم سفر

ميوه‌هاي خوراکي، پوست مرکبات يا پوست 22
افزايشي080/100/13خربزه و همانند

توتون و تنباکو و بدل توتون و تنباکوي 23
افزايشي240/080/10ساخته شده

روغن‌هاي اسانسي و شبه‌رزين‌ها 24
کاهشي330/110/10)رزينوييدها(

کاهشي170/720/09قند، شکر و شيريني25

محصولات شيميايي غيرآلي، ترکيبات آلي يا 26
کاهشي280/060/05غيرآلي فلزات گرانبها

ماهي‌ها و قشرداران، صدف‌داران و ساير 27
افزايشي0300/04آبزيان بدون ستون فقرات

صابون، فرآورده‌ها براي شستشو، 28
افزايشي340/010/04فرآورده‌هاي روان‌کننده

لباس و متفرعات لباس، غيركشباف يا 29
افزايشي620/030/04غيرقلاب‌باف

عصاره‌هاي دباغي يا رنگ‌رزي، تانن‌ها و 30
افزايشي320/0060/04مشتقات آنها
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ف
فصل نام محصولردي

روند 20062007تعرفه
واردات

کاهشي010/040/03حيوانات زنده31

ثابت960/030/03مصنوعات گوناگون32

کاهشي690/150/03محصولات سراميكي 33

پارچه‌هاي تار و پود باف مخصوص، 34
کاهشي580/030/02پارچه‌هاي نسجي منگوله بافت

افزايشي550/0040/02 الياف سنتتيک يا مصنوعي غير کيسره35

افزايشي6500/02كلاه و اجزاي كلاه36

افزايشي290/010/02محصولات شيميايي آلي37

فرآورده‌هاي غلات، آرد، نشاسته، فکول يا 38
افزايشي190/0010/02شير، نان‌هاي شيريني

ثابت440/010/01چوب و اشياي چوبي؛ زغال چوب39

مواد پلاستيکي و اشياي ساخته شده از اين 40
کاهشي390/830/01مواد

شير و محصولات لبني؛ تخم پرندگان؛ عسل 41
کاهشي040/020/01طبيعي

کاهشي640/130/009كفش، گتر و اشياي همانند، اجزاي اين اشيا 42

ابزارها، ابزارآلات، مصنوعات چاقوسازي، 43
افزايشي820/0050/009قاشق و چنگال

افزايشي3800/008محصولات گوناگون شيميايي 44

انگم‌ها، صمغ‌ها، رزين‌ها و ديگر شيره‌ها و 45
افزايشي130/0070/008عصاره نباتي

افزايشي110/0010/006محصولات صنعت آردسازي، مالت، نشاسته 46

کاهشي060/020/006نباتات زنده و محصولات گلکاري47

سبزيجات، نباتات، ريشه و غده‌هاي 48
کاهشي070/030/006زيرخاکي خوراکي
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ف
فصل نام محصولردي

روند 20062007تعرفه
واردات

49
فرآورده‌هاي گوشت، ماهي يا قشرداران، 
صدف‌داران يا ساير آبزيان بدون ستون 

فقرات
کاهشي160/0070/005

کاهشي490/020/005كتاب، روزنامه، تصوير 50

 اسلحه و مهمات، اجزاي قطعات و متفرعات 51
افزايشي9300/005آنها

بازيچه، اسباب بازي و لوازم ورزش، اجزا و 52
کاهشي950/030/004قطعات و متفرعات آنها

آلات موسيقي؛ اجزا و قطعات و متفرعات 53
افزايشي9200/004اين آلات  

ثابت720/0040/004چدن، آهن و فولاد 54

دانه و ميوه‌هاي روغن‌دار، دانه و بذر و 55
افزايشي120/0020/004ميو‌ه‌هاي گوناگون

پر و پر نرم آماده و اشياي ساخته‌شده از پر 56
افزايشي6700/002يا از پر نرم

کاهشي780/130/002سرب و مصنوعات از سرب57

افزايشي5200/001پنبه58

افزايشي4500/001چوب‌پنبه و اشياي ساخته‌شده از چوب‌پنبه59

کاهشي460/0010مصنوعات حصيربافي يا سبدبافي60

کاهشي540/0070رشته‌هاي سنتتيک يا مصنوعي 61

مصنوعات از سنگ، گچ، سيمان، پنبه‌نسوز 62
کاهشيAsbestos(680/120(، ميكا يا از مواد همانند

نمد و پارچه‌هاي نبافته؛ نخ‌هاي ويژه؛ 63
کاهشي560/0020ريسمان، طناب

کاهشي600/130پارچه‌هاي كشباف يا قلاب باف64

کاهشي610/050 لباس و متفرعات لباس، کشباف يا قلاب باف65
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ف
فصل نام محصولردي

روند 20062007تعرفه
واردات

کاهشي180/0010کاکائو و فرآورده‌هاي آن66

نمک، گوگرد، خاک و سنگ، گچ، آهک و 67
کاهشي250/0070سيمان

کاهشي270/0070سوخت‌هاي معدني و نفت خام68

آخال و تفاله صنايع خوراک‌سازي، 69
کاهشي230/0010خوراکي‌هاي آماده براي حيوانات 

کاهشي790/0010روي و مصنوعات از روي 70

کاهشي740/0010مس و مصنوعات از مس 71

کاهشي 830/080مصنوعات گوناگون از فلزات معمولي72

www.trademap.org

نمودار شماره‌ي 5 تركيب اقلام مهم وارداتي ايران از كويت طي سال‌هاي 2006-2007 
ميلادي را نشان مي‌دهد.

نمودار 5: تركيب اقلام وارداتي ايران از كويت طي سال‌هاي 2006-2007 
ميلادي )ميليون دلار(
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6. اجلاس‌هاي اقتصادي و تجاري مشترک
کميته مشترک بازرگاني ايران و كويت، بالاترين نشست مشترک اقتصادي دو کشور است. 
گسترش روابط تجاري و بررسي موانع و مشکلات و ترسيم روند گسترش مناسبات، از 

مهم‌ترين وظايف اين نشست است. 

کميته مشترک بازرگاني ايران و كويت با مسووليت وزارت بازرگاني ايران و وزارت بازرگاني 
و صنايع كويت، به صورت مرتب و هر چند سال يک بار در پايتخت‌هاي دو کشور برگزار 
مي‌شود. تاکنون 9 نشست مشترک در شهرهاي تهران و کويت برگزار شده است. نهمين 
اجلاس در سال 1387 خورشيدي در کويت برگزار شد. هم‌چنين اولين اجلاس کميسيون 

مشترک با مسووليت وزارت امور خارجه در سال 1386 خورشيدي برگزار شده است.

نشان  را  كشور  دو  مشترك  اجلاس‌هاي  برگزاري  محل  و  تاريخ   60 شماره‌ي  جدول 
مي‌دهد.

جدول 60: تاريخ و محل برگزاري اجلاس‌هاي کميسيون مشترک اقتصادي ميان 
ايران و كويت

سال برگزارکنندهنام اجلاسرديف
محلبرگزاري

كويت1377وزارت بازرگانياولين كميته مشترك بازرگاني1

تهران1377وزارت بازرگانيدومين كميته مشترك بازرگاني2

كويت1378وزارت بازرگانيسومين كميته مشترك بازرگاني3

تهران1379وزارت بازرگانيچهارمين كميته مشترك بازرگاني4

كويت1380وزارت بازرگانيپنجمين كميته مشترك بازرگاني5

تهران1381وزارت بازرگانيششمين كميته مشترك بازرگاني6

كويت1382وزارت بازرگانيهفتمين كميته مشترك بازرگاني7

تهران1383وزارت بازرگانيهشتمين كميته مشترك بازرگاني8
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نخستين جلسه كميته بررسي افق‌هاي 9
كويت1383وزارت بازرگانيهمكاري

تهران1386وزارت امور خارجهاولين اجلاس کميسيون مشترک10

كويت1388وزارت بازرگانينهمين كميته مشترك بازرگاني11

www.tpo.ir

7. موافقت‌نامه‌هاي تجاري و يادداشت‌ تفاهم‌هاي همكاري 
مهم‌ترين موافقت‌نامه‌ها و يادداشت تفاهم‌های 
و  ايران  کشور  دو  ميان  شده  امضا  همکاري‌ 

کويت عبارتند از:

 ��1374 س�ال  بازرگان�ي،  موافقت‌نام�ه 
شمسی.

موافقت‌نام�ه پرهي�ز از درياف�ت ماليات  ��
مضاعف، سال 1386 شمسی. 

موافقت‌نامه تشويق و حمايت متقابل از سرمايه‌گذاري، سال ��1386 شمسی. 
يادداشت تفاهم‌های ��9 کميته مشترک بازرگاني. 

موافقت‌نامه حمل و نقل هوايي، سال ��1379 شمسی.
موافقت‌نامه فرهنگي، سال ��1377 شمسی.

يادداشت تفاهم همکاري‌هاي اقتصادي و فني، سال ��1381 شمسی.
يادداشت تفاهم همکاري در زمينه پروژه كابل دريايي، سال ��1382 شمسی. 

موافقت‌نامه انتقال آب از ايران به كويت، سال ��1382 شمسی. 
مذاكرات همكاري گردشگري، سال ��1382 شمسی. 

موافقت‌نامه امنيتي، سال ��1383 شمسی. 
يادداش�ت تفاهم بررس�ي افق‌ه�اي همكاري ط�رح ارتب�اط قاره‌اي، س�ال ��1383 

شمسی. 
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يادداش�ت تفاه�م همک�اري صن�دوق ضمانت ص�ادرات ا�يران با ش�ركت ضمانت  ��
سرمايه‌گذاري عرب كويت، سال 1383 شمسی. 

يادداشت تفاهم همكاري در زمينه استاندارد، سال ��1383 شمسی.
موافقت‌نامه علمي و آموزشي، سال ��1384 شمسی. 

ايران و کويت  بازرگاني  مي‌توان گفت که دستاوردهاي نشست‌هاي کميته‌هاي مشترک 
عبارتند از: 

موافقت‌نامه بازرگاني.  ��

موافقت‌نامه فرهنگي.  ��

موافقت‌نامه امنيتي.  ��

موافقت‌نامه پرهيز از دريافت ماليات مضاعف. ��

موافقت‌نامه تشويق و حمايت متقابل از سرمايه‌گذاري.  ��

چند�ين يادداش�ت تفاهم در زمينه‌ه�اي اس�تاندارد، علمي و آموزش�ي، اتاق‌هاي  ��
بازرگاني و اقتصادي و فني. 

8. ديدارهاي متقابل مقامات بلندپايه
ايران و کويت در  بلندپايه دو کشور  مقامات 
متعددي  متقابل  دیدارهای  اخير  سال‌هاي 

داشته‌اند.  

المحمد  ناصر  سال 1388 شمسي، شیخ  در 
صدر  در  کویت  نخست‌وزیر  الصباح  الاحمد 
از  اقتصادی  و  سیاسی  بلندپایه  هیات  کی 

ایران  عالی‌رتبه  مقامات  با  و  كرد  دیدن  ایران 
حضور  جمله  از  المحمد،  ناصر  شیخ  همراه  کویتی  هیات  تریکب  داد.  انجام  مذاكراتي 
مسوولان سازمان سرمایه‌گذاری کویت، مدیر کل صندوق توسعه عربی و رییس سازمان 
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هواپیمایی این کشور، به عنوان تمایل مقامات کویتی به گسترش روابط اقتصادی با ایران 
زمینه‌های  در  ویژه  به  افزایش سطح همکاری‌ها  درباره  توافقاتی  این سفر  در  تلقی شد. 
اقتصادی و تجاری به عمل آمد و مسوولانی از سوی دو کشور، برای پیگیری توافقات انجام 

شده معرفی شدند. 

در پي این دیدار، هیاتی اقتصادی به سرپرستی علی آقامحمدی، معاون نظارت و هماهنگی 
در سیاست‌های اقتصادی معاون اول رییس‌جمهور ایران، از کویت بازديد كرد و درباره‌ي 

پیگیری توافق‌های به عمل آمده با مقامات کویتی به رایزنی و تبادل نظر پرداخت.

در سال 1388 شمسي، آقاي علی لاریجانی رییس مجلس شورای اسلامی، در صدر کی 
هیات بلندپایه از کویت دیدن كرد و با مقامات بلند پایه این کشور درباره‌ي گسترش روابط 

و تحولات منطقه‌ای و جهاني مذاكراتي انجام داد.

آقاي لاریجانی در جریان سفر به کویت با شیخ صباح الاحمد الجابر الصباح امیر كويت، 
شیخ ناصر المحمد نخست‌وزیر و جاسم الخرافی رییس مجلس این کشور دیدار و گفت‌وگو 

کرد.

9. فعاليت‌هاي نمايشگاهي و هيات‌هاي تجاري 
حضور در نمايشگاه‌هاي بين‌المللي، ابزار موثري براي معرفي و بازاريابي محصولات ايراني 
در بازارهاي جهاني است. اين اقدام مي‌تواند راهکار مطلوبي براي بازاريابي کالاهاي ايراني 
در بازار کويت باشد. با توجه به اهميت آگاهي‌رساني و تبليغات درباره‌ي کالاها، توانمندي‌ها 

و پتانسيل‌هاي ايران، هيات‌هاي تجاري مختلفي ميان دو كشور مبادله شده است. 

بر اساس برنامه‌ريزي‌هايي که سازمان توسعه‌ تجارت و سازمان‌هاي بازرگاني استان‌ها انجام 
داده‌اند، شركت‌‌ها و تجار ايراني در چندين نمايشگاه‌ بين‌المللي کویت در سال‌هاي 1385 
تا 1388 خورشيدي شركت نموده‌اند. جدول شماره‌ي 61، جزييات نمايشگاه‌هاي كشور 
کويت در سال‌هاي 1385 تا 1388 خورشيدي كه شركت‌ها و تجار ايراني در آن حضور 

داشته‌اند، را نشان مي‌دهد.
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جدول 61: نمايشگاه‌هاي كشور كويت كه شركت‌ها و تجار ايراني در آن حضور 
داشته‌اند ) 1385-1388(

محل عنوان نمايشگاهرديف
مجريتاريخ برگزاريبرگزاري

29 آذر تا 8 دي کويتنمايشگاه اختصاصي کالاهاي ايراني1
1385

شرکت آرمان 
سامان

30 مهر تا 3 آبان کويتنمايشگاه بين‌المللي نفت و گاز2
1386

شرکت آرمان 
سامان

شرکت آرمان آبان ماه 1386کويتنمايشگاه بين‌المللي بازسازي عراق3
سامان

نمايشگاه بين‌المللي فرش و صنايع 4
16 تا 25 آبان کويتدستي

1386
شرکت آرمان 

سامان

شرکت آرمان آبان ماه 1387کويتنمايشگاه بين‌المللي فرش کويت5
سامان

شرکت آرمان 2 تا 8 آذر 1387کويتنمايشگاه بين‌المللي ساختمان6
سامان

نمايشگاه بين‌المللي فرش و آنتيک 7
شرکت آرمان آذرماه 1388کويتکويت

سامان

www.tpo.ir

بر اساس اطلاعات سازمان توسعه‌ تجارت و شركت سهامي نمايشگاه‌هاي بين‌المللي ايران 
و بر اساس برنامه‌ريزي‌هايي که اين مجموعه‌ها و سازمان‌هاي بازرگاني استان‌ها کرده‌اند، 
چندين هيات‌ تجاري ايران طي سال‌هاي 1389-1386 از كشور کويت بازديد کرده‌اند. 
را نشان  به كويت  ايران  اعزام هيات‌هاي تجاري  تاريخ  جدول شماره‌ي 62 مشخصات و 

مي‌دهد.
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جدول 62: هيات‌هاي تجاري اعزام شده به كويت طي سال‌هاي 1386-1389 
شمسی

مجريتاريخ اعزاممحل اعزامرديف

سازمان بازرگاني استان چهارمحال و بختيارينيمه نخست 1386کويت1

اتاق بازرگاني، صنايع و معادن ايرانمرداد 1387کويت2

سازمان بازرگاني استان يزدبهمن 1387کويت3

سازمان بازرگاني استان خوزستانبهار 1389کويت4

اتاق بازرگاني، صنايع و معادن ايرانبهمن 1389کويت5

www.tpo.ir

8-1. پيشنهاد مشاركت شركت‌هاي ايراني در نمايشگاه‌هاي كويت 

بر اساس تجارب حضور ايران در نمايشگاه‌هاي تخصصي و بين‌المللي، کالاهاي صادراتي 
ايران به کويت و توانمندي‌هاي موجود در كشورمان، پيشنهاد مي‌شود كه در سال‌هاي 
آينده، افزون بر برگزاري همايش‌ها و سمينارهاي مشترک اقتصادي و بازرگاني ميان دو 
کشور، برنامه‌ريزي مناسبي براي حضور در نمايشگاه‌هاي بين‌المللي و برگزاري نمايشگاه‌هاي 

اختصاصي زير در كشور كويت فراهم شود:
نمايشگاه اختصاصي كالاهاي ايراني. ��

نمايشگاه بين‌المللي نفت و گاز. ��
نمايشگاه بين‌المللي فرش و صنايع دستي.  ��

نمايشگاه بين‌المللي غذاهاي رمضان. ��
نمايشگاه بين‌المللي لوازم منزل. ��

نمايشگاه بين‌المللي ساختمان و مصالح ساختماني. ��

 8-2. زمان‌هاي مناسب براي اعزام هيات تجاري به كويت 

آب و هواي کويت بياباني و در کل گرم و خشک است. در روزهاي فراواني از سال گرماي 
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مانند شهرهاي  نيمه‌ي نخست سال دماي هوا  به ويژه در  بالا و شديد است.  هوا بسيار 
جنوبي ايران در برخي از روزها بالاي چهل درجه سانتيگراد است. 

لذا بهترين زمان براي اعزام هيات‌هاي تجاري و بازاريابي به کویت، نيمه دوم سال به ويژه 
از آبان تا پايان سال )ماه‌هاي نوامبر تا مارس( است. در اين هنگام از سال آب و هواي 

کویت معتدل بوده و گرماي شديد وجود ندارد. 
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فصل هفتم
زیرساخت‌ها ي صادراتي و راهكارهاي بازاريابي

به  محصولات  صادرات  براي  كشور  در  موجود  ظرفيت‌هاي  و  زيرساخت‌ها  فصل  اين  در 
بررسي  مي‌شود.  بررسي  كشور  اين  در  حضور  براي  ايران  بازاريابي  راهكارهاي  و  كويت 
نقاط قوت و ضعف  بانكي،  مبادلات  و  روابط  و هوايي،  وضعيت خطوط جاده‌اي، دريايي 
و فرصت‌ها و تهديدهاي پيش رو در بازار كويت و پيشنهادها و راهكارهاي اجرايي براي 

بازاريابي در اين كشور، مهم‌ترين موارد مورد بررسي هستند.

1. زيرساخت‌هاي حمل و نقل 
به  كشور،  دو  ميان  موجود  هوايي  و  دريايي  جاده‌اي،  خطوط  وضعيت  بخش  اين  در 
عنوان زيرساخت‌هاي كليدي جهت ارسال كالا و محموله‌هاي تجاري مورد بررسي قرار 

مي‌گيرد. 

1-1. جاده‌اي

با توجه به اين که ايران و کويت مرز مشترکي ندارند، راه زميني ميان دو کشور از خاک 
کشور عراق مي‌گذرد که اين امر نيز دشواري‌هاي خود را دارد. بنابراين هم‌اکنون حمل 
و نقل زميني ميان ايران و کويت انجام نمي‌گيرد و حمل و نقل بازرگاني بيش‌تر از راه 

دريايي انجام مي‌شود.  

1-2. دريايي 

راه دريايي يکي از کانال‌هاي مهم ارتباط ميان ايران و کويت به ويژه در زمينه‌ي بازرگاني 
است. شبكه‌ي جهاني كشتي‌راني ايران، كالاهاي كانتينري به مقصد كشور کويت را از راه 



122 / راهنماي تجارت با کویت

الشويخ  بنادر منطقه‌ي خليج فارس جابجا مي‌كند. الاحمدي، شعيبه،  و  خطوط دريايي 
و الزور )ميناء المسعود( مهم‌ترين بنادر کويت در زمينه صادرات، واردات و ترانزيت كالا 
هستند. هم‌اكنون بنادر جنوبي ايران كه در ترانزيت بين‌المللي كالا به كشورهاي جهان از 

جمله کويت فعاليت دارند، شامل موارد زير مي‌شوند: 
بندر ماهشهر )بندر امام خميني(.  ��

بندر بوشهر.  ��
بندر خرمشهر.  ��

بندر شهيد باهنر. ��
بندر آبادان.  ��

بندر عسلويه.  ��
بندر شهيد رجايي.  ��

بندر چابهار. ��

1-3. هوايي

ميان فرودگاه‌هاي ايران و کويت پرواز مستقيم وجود دارد. هم اکنون شرکت هواپيمايي 
ايران‌اير بيش از ده پرواز در هفته به صورت مستقيم از شهرهاي اصفهان، شيراز، مشهد، 

شهركرد، اهواز و لار به كويت دارد.

هم‌چنين شركت‌هاي هواپيمايي كويتي و الجزيره نيز در مسير كويت به شهرهاي شيراز، 
تهران، اصفهان و مشهد پرواز مستقيم دارند.

2. روابط بانكي 
در سال‌هاي گذشته روابط بانكي مستقيم ميان بانك‌هاي ايران و کويت وجود داشته است. 
بانك موجود در  پنج  ارايه‌ کرده،  ايران  اطلاعاتي که صندوق ضمانت صادرات  اساس  بر 
جدول شماره‌ي 63، بانك‌هاي مورد پذيرش ايران براي فعاليت‌هاي اقتصادي و مبادلات 
شامل   ،66 در جدول  برده شده  نام  بان‌کهاي  که  است  بديهي  هستند.  کويت  در  مالي 
اين  پذيرش  مورد  معين،  سقف  تا  معاملات  ريسک  پوشش  براي  که  است،  بان‌کهايي‌ 
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صندوق هستند و اين امر ارتباط کارگزاري و بين بانکي بان‌کهاي ايراني با ديگر بان‌کهاي 
كويتي را محدود نمي‌كند.  

جدول 63: بان‌كهاي كويتي مورد پذيرش صندوق ضمانت صادرات ايران 

رتبهنام بانكرديف

1National Bank of KuwaitA

2Kuwait Finance HouseA

3Commercial Bank of Kuwait SAKA

4(The Persian) Gulf BankB

5Burgan BankB

www.egfi.org                                                                                    

3. تحليل راهبردي 
تحليل  و  تجزيه  مدل  راهبرد،  انتخاب  و  ارزيابي  تحليل،  براي  اصلي  مدل‌هاي  از  يكي   
SWOT است. در اين مدل بر اساس يك الگوي منطقي، ابتدا نقاط قوت، ضعف، فرصت‌ها 
و تهديدهاي فراروي توسعه روابط تجاري ايران و كويت شناسايي شده و سپس متناسب با 
موقعيت كنوني راهبرد‌هايي براي تعامل با وضعيت موجود با هدف رشد مبادلات تجاري، 

به ويژه صادرات ايران به کويت پيشنهاد مي‌شود.

3-1. زمينه‌ها و دلايل انتخاب راهبردها

راهبردهاي پيشنهادي براي توسعه‌ي صادرات محصولات ايران به كويت بر اساس زمينه‌ها 
و دلايل زير انتخاب و معرفي شده‌اند:

سند چشم‌انداز بيست‌ساله و برنامه‌ي پنج‌ساله چهارم توسعه کشور. ��
رسالت يا ماموريت‌هاي سازمان توسعه تجارت. ��

چشم‌انداز توسعه صادرات غيرنفتي كشور. ��
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اهداف راهبردي توسعه صادرات ايران به كشورهاي منطقه. ��
پيشينه‌ي روابط اقتصادي و بازرگاني ايران و كويت در سال‌هاي گذشته. ��

نقاط قوت، ضعف، فرصت‌ها و تهديدهاي فراروي توسعه‌ي صادرات ايران به كويت. ��

جدول شماره‌ي 64، نقاط قوت، ضعف، فرصت‌ها، تهديدها و راهبردهاي پيشنهادي براي 
توسعه‌ي صادرات ايران به كويت را با استفاده از مدل تحليل SWOT نشان مي‌دهد.

جدول 64: نقاط قوت، ضعف، فرصت‌ها، تهديدها و راهبردهاي پيشنهادي براي 
توسعه‌ي صادرات ايران به كويت

)O( فرصت‌ها

O1: وجود روابط بلندمدت تجاري و اقتصادي ميان دو کشور.

O2: امکان بهره‌برداري از موقعيت کشور کويت براي صدور کالاها و خدمات به 

ديگر کشورهاي منطقه و کشورهاي عربي حاشيه خليج فارس.

O3: تقويت و ارتقاي روابط سياسي و اقتصادي ايران با كويت. 

O4: دسترسي به آب‌هاي آزاد، مزيت‌هاي ترانزيتي و نزدکي بودن فاصله‌ي 

دريايي دو کشور.

O5: کوچک بودن کشور کویت و عدم امکان ساخت و تولید بسیاری از 

محصولات در داخل این کشور.  

)T( تهديدها

T1: تاثيرپذيري شديد روابط اقتصادي از مناسبات سياسي.

T2: عدم وجود موافقت‌نامه تجارت آزاد ميان دو كشور.

T3: عدم وجود موافقت‌نامه تجارت ترجيحي ميان دو كشور.

T4: مراحل طولاني فرآيند دريافت رواديد براي بازرگانان و صنعت‌گران ايراني. 

T5: عدم آشنايي بازرگانان کويتي با تنوع و کيفيت محصولات ايراني.

T6: استمرار تجارت سنتي از طريق لنج‌ها.
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)S( نقاط قوت‌

S1: توجه ويژه‌ي دولت به گسترش صادرات غيرنفتي در تدوين چشم‌انداز 
بيست‌ساله و برنامه‌ي پنجم توسعه كشور.

S2: وجود پتانسيل‌ها و ظرفيت‌هاي مناسب در توليد چدن، آهن و فولاد، ميوه، 
مواد پلاستيكي، سبزیجات و حیوانات زنده مورد نياز بازار کويت.

S3: بازار بزرگ و پرجاذبه ايران براي کویتی‌ها.
S4: ارايه سياست‌هاي حمايتي از صادرکنندگان از طريق پرداخت يارانه و جوايز 

صادراتي.
S5: امضاي موافقت‌نامه‌هاي مختلف از جمله تشويق و حمايت متقابل از 

سرمايه‌گذاري خارجي و پرهيز از دريافت ماليات مضاعف ميان دو کشور.
S6: امضاي موافقت‌نامه بازرگانی میان ایران و کویت.

S7: حضور رايزن بازرگاني ايران در کویت.

  نقاط ضعف 
)W(

W1: عدم تنوع در مبادلات تجاري دو کشور.
W2: محدوديت‌هاي اعمال شده از سوي بان‌کهاي کويتي در ارتباط با خدمات 

بانکي.
W3: عدم آگاهي و شناخت کامل به کليه نيازها و سلايق مردم کويت.

W4: عدم امضاي موافقت‌نامه‌هاي گمركي و حمل و نقل ميان ايران و کويت.
W5: فعال نبودن اتاق مشترک بازرگاني ميان دو کشور.

W6: عدم وجود مرکز تجاري ايران در کویت برای ارايه خدمات اطلاعاتي و 
بازرگاني به تجار و سرمايه‌گذاران ايراني.

W7: نبود شعب بانك‌هاي ايراني در کويت.
W8: رعايت نشدن ضوابط استاندارد بسته‌بندي کالاهاي صادراتي از سوي 

برخي بازرگانان ايراني.

SO راهبردهاي 

تلاش براي افزايش سهم بازار کالاهاي ايراني با توجه به روابط تجاري دوستانه  ��
و رديف‌هاي اعتباري ميان دو کشور.

انعقاد موافقت‌نامه‌ي تجارت آزاد و تجارت ترجيحي بين ايران و کويت.  ��

اجرايي شدن موافقت‌نامه‌هاي امضا شده ميان دو كشور. ��
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  راهبردهاي 
ST

تلاش براي بهره‌گيري و گسترش موافقت‌نامه‌هاي تجاري ميان دو کشور. ��

تقويت جايگاه کالاهاي ايراني در ذهن خريداران کويتي از راه تبليغات. ��

برگزاري نمايش�گاه‌هاي تخصصي کالاهاي ايراني در کويت براي افزايش نگاه  ��
مثبت به محصولات ايراني.

برگزاري مستمر نشست‌هاي کميته مشترک بازرگاني براي حل و فصل مسايل  ��
تجاري دو طرف.

شناس�ايي کالاهاي مزيت‌دار داخلي مورد نياز بازار کويت براي گسترش بازار  ��
و تنوع بخشيدن به محصولات صادراتي ايران.

 راهبردهاي 
WO

تدوين برنامه‌ي فراگير بازاريابي و تبليغات در رسانه‌هاي گروهي و شبکه‌هاي  ��

تلويزيوني و ماهواره‌اي کويت براي افزايش ش�ناخت کالاهاي ايراني در ميان 

خريداران کويتي.

بهره‌گيري از مزيت نزديكي جغرافيايي و زيرس�اخت‌هاي حمل و نقل دريايي  ��

به منظور افزايش توان رقابت در برابر رقباي توانمند حاضر در بازار کویت.

تلاش براي ارايه‌ي محصولات باکيفيت به بازار کويت به منظور تقويت جايگاه  ��

و سهم بازار ايران با توجه به حجم مصرف بالا در اين کشور.

ايجاد مركز تجاري ايران در کويت. ��

راهبردهاي 
WT

تلاش براي تقويت روابط بانكي و بيمه‌اي دو كشور. ��

ارايه‌ي تس�هيلات به بازرگانان اين کشور براي حضور در بازار و نمايشگاه‌هاي  ��

ايران.

تلاش براي صدور رواديد کثيرالمسافره از سوي کویت. ��

تقو�يت خط�وط دريايي و هوايي دو کش�ور ب�راي افزايش مب�ادلات تجاري  ��

دوجانبه.
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راهبردهاي 
ترکيبي 
SWOT

انعقاد موافقت‌نامه‌ي تجارت آزاد و تجارت ترجيحي ميان ايران و کويت. ��

را‌ه‌اندازي مرکز تجاري ايران در کويت. ��

تاس�يس س�ازمان همکاري‌ه�اي اقتصادي بين كش�ورهاي حاش�يه‌ي خليج  ��

فارس.

تقو�يت روابط بانكي و تاس�يس بانك مش�ترك براي تامين مال�ي صادرات و  ��

سرمايه‌گذاري ميان دو كشور.

افزا�يش تبليغ�ات کالاهاي ايراني در رس�انه‌هاي گروهي به‌ويژه ش�بکه‌هاي  ��

تلويزيون و مطبوعات اين کشور.

3-2. راهبردهاي پيشنهادي جهت توسعه صادرات 

با بررسي جدول شماره‌ي 67 راهبردها به‌طور خلاصه، در دو بخش راهبردهاي تركيبي و 
راهبردهاي مرتبط با هر موقعيت، به شرح زير پيشنهاد مي‌شود:

3-2-1. راهبردهاي تركيبي
راهبردهاي ترکيبي توسعه‌ي صادرات ايران به كويت عبارتند از:

انعقاد موافقت‌نامه‌ي تجارت آزاد و تجارت ترجيحي ميان ايران و کويت. ��
راه‌اندازي مرکز تجاري ايران در کويت. ��

تاسيس سازمان همکاري‌هاي اقتصادي بين كشورهاي حاشيه‌ي خليج فارس. ��
تقويت روابط بانكي و تاسيس بانك مشترك براي تامين مالي صادرات و سرمايه‌گذاري  ��

ميان دو كشور.
افزايش تبليغات کالاهاي ايراني در رس�انه‌هاي گروهي به‌ويژه شبکه‌هاي تلويزيون  ��

و مطبوعات اين کشور.

3-2-2. راهبردهاي مرتبط با هر موقعيت
راهبردهاي موقعيتي توسعه‌ي صادرات ايران به كويت عبارتند از:
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��SO راهبردهاي
تلاش براي افزايش س�هم بازار کالاهاي ايراني با توجه به روابط تجاري دوس�تانه و  ��

رديف‌هاي اعتباري ميان دو کشور.
انعقاد موافقت‌نامه‌ي تجارت آزاد و تجارت ترجيحي بين ايران و کويت.  ��

اجرايي شدن موافقت‌نامه‌هاي امضا شده ميان دو كشور. ��

��ST  راهبردهاي 
تلاش براي بهره‌گيري و گسترش موافقت‌نامه‌هاي تجاري ميان دو کشور. ��

تقويت جايگاه کالاهاي ايراني در ذهن خريداران کويتي از راه تبليغات. ��
برگزاري نمايش�گاه‌هاي تخصصي کالاهاي ايراني در کويت براي افزايش نگاه مثبت  ��

به محصولات ايراني.
برگزاري مس�تمر نشس�ت‌هاي کميته مش�ترک بازرگاني براي حل و فصل مس�ايل  ��

تجاري دو طرف.
شناسايي کالاهاي مزيت‌دار داخلي مورد نياز بازار کويت براي گسترش بازار و تنوع  ��

بخشيدن به محصولات صادراتي ايران.

��WO راهبردهاي
تدو�ين برنامه‌ي فراگي�ر بازاريابي و تبليغات در رس�انه‌هاي گروهي و ش�بکه‌هاي  ��
تلويزيون�ي و ماه�واره‌اي کو�يت ب�راي افزايش ش�ناخت کالاهاي ايران�ي در ميان 

خريداران کويتي.
بهره‌گي�ري از مز�يت نزديكي جغرافيايي و زيرس�اخت‌هاي حم�ل و نقل دريايي به  ��

منظور افزايش توان رقابت در برابر رقباي توانمند حاضر در بازار کویت.
تالش براي ارايه‌ي محصولات باکيفي�ت به بازار کويت به منظ�ور تقويت جايگاه و  ��

سهم بازار ايران با توجه به حجم مصرف بالا در اين کشور.
ايجاد مركز تجاري ايران در کويت. ��

��WT راهبردهاي  
تلاش براي تقويت روابط بانكي و بيمه‌اي دو كشور. ��
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ارا�يه‌ي تس�هيلات به بازرگانان اين کش�ور براي حض�ور در بازار و نمايش�گاه‌هاي  ��
ايران.

تلاش براي صدور رواديد کثيرالمسافره از سوي کویت. ��
تقويت خطوط دريايي و هوايي دو کشور براي افزايش مبادلات تجاري دوجانبه. ��

4. راهكارهاي پيشنهادي براي بازاريابي و توسعه‌ي بازار
ايران و كويت دو کشور با پيشينه‌ و داراي روابط بازرگاني، سياسي، فرهنگي و مزيت‌هاي 
جغرافيايي، زمينه‌ي گسترش هرچه بيشتر روابط بازرگاني را دارند. روابط تجاري ايران و 
کويت در سال‌هاي گذشته از حجم مناسبي برخوردار بوده است، ولي همچنان زمينه‌هاي 
گسترش روابط بازرگاني وجود دارد. ميزان واردات ايران از کویت در سال 2007 ميلادي، 
برابر با 139 ميليون دلار و صادرات ايران به کويت در این سال، بيش از 390 ميليون دلار 
بوده است. اين وضعيت مبادلات تجاري دو كشور، تراز تجاري مثبت بيش از 251 ميليون 

دلار را براي ايران به ارمغان آورده است. 

ايراني، معرفي  تجار  به  بازار كشور کويت  از بخش‌هاي مختلف  اطلاعات مناسب  ارايه‌ي 
مناسبات  توسعه  زمينه‌ي  تجاري،  مبادلات  تنوع  و  داخلي  مزيت‌دار  و  جديد  كالاهاي 
اقتصادي و تجاري دو طرف و افزايش سهم صادرات محصولات غيرنفتي ايران به کويت 

را فراهم مي‌سازد. 

به‌طور كلي از ميان گروه‌هاي كالايي صادراتي ايران به کويت، پنج گروه كالايي چدن، 
آهن و فولاد، وسايل نقليه زميني، حيوانات زنده، مس و مصنوعات از مس و  گچ، آهک 
و سيمان بيش از 82 درصد صادرات را تشكيل مي‌دهند. در واقع اين پنج گروه كالايي، 
جهت  برنامه‌ريزي  و  توجه  لزوم  بنابراين  هستند.  کويت  به  ايران  صادراتي  مزيت‌هاي 
از  مي‌شود.  نمايان  پيش  از  بيش  كالايي  گروه‌هاي  اين  صادرات  كيفي  و  كمي  افزايش 
سوي ديگر سياست تنوع‌گرايي و تقويت صادرات محصولات مستعد و داراي مزيت‌هاي 
رقابتي، از جمله ميوه، سبزیجات، فرش و کفپوش، مصنوعات از چدن، آهن و فولاد و 

محصولات سرامکیی به اين كشور نيز، بايد پيگيري شود.

با توجه به اهميت عضويت در پيمان‌هاي اقتصادي و موافقت‌نامه‌هاي تجاري در تسهيل 
صادرات و كاهش تعرفه‌هاي ورود به بازارهاي هدف صادراتي، پيشنهاد مي‌شود ايران با 
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کويت موافقت‌نامه تجارت آزاد و تجارت ترجيحي امضاء كند. اين امر مي‌تواند باعث افزايش 
انعقاد  با  جهان،  كشورهاي  شود.  كشور  صادراتي  توان  افزايش  و  داخلي  بازار  در  رقابت 
موافقت‌نامه‌هاي تجاري با ساير کشورها، کالاهاي صادراتي را با تعرفه گمرکي نزديک به 
صفر به بازار هدف صادر ميک‌نند. عدم عضويت در پيمان‌هاي اقتصادي و موافقت‌نامه‌هاي 
تجاري موثر،‌ موجب شده تا امكان ورود آسان‌تر به بازارهاي هدف صادراتي و استفاده از 

تعرفه‌هاي ترجيحي براي صادركنندگان ايراني فراهم نباشد. 

در ادامه به برخي از پيشنهادها و راهکارهاي اجرايي براي افزايش ميزان مبادلات تجاري 
و اقتصادي دو کشور ايران و كويت اشاره مي‌شود:

تسريع در امضاي يادداشت تفاهم همکاري‌هاي گمرکي. ��
تس�ريع در امضاي يادداش�ت تفاهم همکاري ميان سازمان توس�عه تجارت ايران و  ��

مرکز توسعه صادرات صنايع کويت. 
تس�ريع در امضاي موافقت‌نامه حمل و نقل زميني، کريدور ش�مال - جنوب و حمل  ��

و نقل ريلي. 
تسريع در امضاي متن موافقت‌نامه حمل و نقل هوايي.  ��

تسريع در اجراي مفاد صورت‌جلسه‌ي پنجمين کميته فني مشترک بندري- دريايي  ��
و فراهم کردن زمينه‌ي برگزاري نشست ششم اين کميته. 

امضاي موافقت‌نامه‌ي تجارت ترجيحي با کویت. ��
تسريع در امضاي يادداشت تفاهم همکاري‌هاي کشاورزي.  ��

انجام تحقيقات بازاريابي و دس�تيابي به ش�ناخت کافي نس�بت به شرايط سياسي  ��
و اجتماع�ي، وضعيت ب�ازار، رقباي داخلي و خارجي، قيم�ت و ويژگي‌هاي کالاهاي 

مشابه، مقررات صادرات و واردات و هزينه‌هاي گمرکي و مالياتي.
رايزني ب�ا مقامات ذ‌ي‌ربط کويتي براي دريافت پروانه‌ي تاس�يس ش�عب بان‌کهاي  ��

ايران.
تشک�يل شوراي مشترک بازرگانان دو کشور و فعال نمودن اتاق‌هاي بازرگاني ايران  ��

و کويت. 
تس�ريع در طي مراحل صدور رواديد براي بازرگانان، ش�رکت‌ها و فعالان اقتصادي  ��

ايران توسط کشور کويت. 
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ايجاد هرچه سريع‌تر مرکز تجاري يا دفتر رايزن بازرگاني در بيرون از مکان سفارت  ��
ايران در کويت، با ساختار اداري متناسب و استفاده از تجارب کارشناسان بازاريابي 

و نمايندگان تشکل‌هاي توليدي و صادراتي کويت در اين دفتر. 
آش�نا نمودن بازرگانان و مدیران ش�رکت‌های بازرگانی کویتی ب�ا توليدات صنعتي  ��
و پتانس�يل‌هاي خدمات فني و مهندس�ي ايران از طريق مش�ارکت مستمر و فعال 
در نمايش�گاه‌هاي بين‌الملل�ي کویت و برگزاري نمايش�گاه‌هاي اختصاصي ايران در 

کویت.
برگ�زاري س�مينارها )در ص�ورت امکان به ص�ورت ماهيانه( در مح�ل دفتر رايزني  ��

بازرگاني. 
برگ�زاري نمايش�گاه‌هاي تخصص�ي کالا و خدم�ات و تش�ويق صادرکنن�دگان و  ��

توليدکنندگان به حضور فعال در آن‌ها. 
برنامه‌ريزي براي فرستادن هيات‌هاي تجاري-تخصصي در زمينه‌هايي مانند صادرات  ��

ميوه و صيفي‌جات، حيوانات زنده و آبزيان و خدمات فني و مهندسي.
��  مطالعه مستمر بازار کويت توسط رايزن بازرگاني و فرستادن گزارش‌هاي کالايي از 

بازار آن  کشور براي استفاده‌ي بازرگانان و شرکت‌هاي توليدي و تجاري ايراني. 
��  اجراي پروژه‌هاي مش�ترک پالايش�گاهي، خطوط انتقال، نفت و گاز، س�اختماني،  
تاسيسات آب و فاضلاب، نيروگاه‌هاي گازي و سيکل ترکيبي، سدسازي، جاده‌سازي، 

ساخت بنادر و تاسيسات دريايي نفت وگاز.
( ميان بخش‌هاي خصوصي ايران  ��holding( ايجاد ش�رکت‌هاي مشترک هولدينگ  
و کويت براي فعاليت در زمينه‌هاي نفت، گاز، پتروش�يمي، خدمات مهندسي، مالي، 

سرمايه‌گذاري، بان‌کداري، بيمه، کشاورزي و ... .
��  ایجاد پايگاه صدور دام زنده درکش�ور کويت به صورت مش�ترک براي سروسامان 
دادن به وضعيت صادرات دام به اين كش�ور و ديگر کشورهاي منطقه حاشيه خليج 

فارس. 
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جدول 65: ‌سايت‌هاي اينترنتي وزارت‌خانه‌ها و سازمان‌هاي مهم کويت

سايت اينترنتي نام وزارت يا سازمان

www.e.gov.kwدولت كويت

www.da.gov.kwديوان امير كويت

www.mof.gov.kwوزارت مالي و دارايي

www.moc.kwوزارت ارتباطات

www.moj.gov.kwوزارت دادگستري

www.moe.edu.kwوزارت آموزش و پرورش

www.moo.gov.kwوزارت نفت

www.fatwa.gov.kwشوراي وزيران

www.moh.gov.kwوزارت بهداشت و سلامت

www.kuwait-airways.comهواپيمايي كويت

www.mof.gov.kwوزارت دارايي و مالي

www.mop.gov.kw/mopوزارت برنامه‌ريزي

www.mofa.gov.kwوزارت خارجه

www.majlesalommah.netمجلس کويت )مجلس امت(

www.kuwaitse.comبورس سهام و اوراق بهادار کويت

www.kia.gov.kwسازمان سرمايه‌گذاري کويت

www.kuna.net.kwآژانس خبرگزاري کويت
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www.knpc.com.kwشرکت ملي نفت کويت

www.e.gov.kw

جدول 66: برخي پايگاه‌هاي اينترنتي مهم کويت

سايت اينترنتينام بانکرديف

www.kuwait-yellow-pages.comكتاب زرد كويت1

www.kuwaitbusiness.netراهنماي تجاري كويت2

www.kif.netنمايشگاه تجاري كويت3

www.kuwaitfreezone.comمنطقه آزاد تجاري كويت4

5)KISR( موسسه پژوهش‌هاي علمي کويتwww.kisr.edu.kw

www.paaet.edu.kwسازمان آموزش‌هاي عمومي کاربردي6

www.cbk.gov.kw 

جدول 67: نام بان‌كهاي مهم كويت

پايگاه اينترنتينام بانکرديف

www.cbk.gov.kwبانك مركزي كويت1

www.kfh.comاتاق مالي كويت2

www.nbk.comبانك ملي كويت3

www.burgan.comبانك بورگان4

www.jordan-kuwait-bank.comبانك اردن و كويت5

www.e-gulfbank.comبانک خليج 6

بانک بين‌المللي کويت )بانک املاک و زمين 7
www.kib.com.kwسابق(

www.ibkuwt.com بانک صنعتي کويت8

بانک متحده اهلي )بانک کويت و خاورميانه 9
www.ahliunited.com.kwسابق(
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www.eahli.comبانک الاهلي کويت 10

www.cbk.comبانک بازرگاني کويت 11

www.burgan.comبانک بورگان12

www.bankboubyan.comبانک بوبیان13

www.scb.gov.kwبانک پس‌انداز و اعتبار14

www.business.com

جدول 68: فهرست چند شركت مهم صنعتي، تجاري و بازرگاني كويت

شركت نفت كويت

استخراج، پالايش و عرضه نفت و فرآورده‌هاي نفتيزمينه فعاليت

www.kockw.comسايت اينترنتي

شركت ملي نفت كويت

استخراج، پالايش و عرضه نفت و فرآورده‌هاي نفتيزمينه فعاليت

www.knpc.com.kwسايت اينترنتي

شرکت هولدينگ پروژه‌هاي کويت

سرمايه‌گذاري، ساختماني و ...زمينه فعاليت

www.kipco.comسايت اينترنتي

شرکت ساختماني حمرا

ساخت و ساز خانه و آپارتمانزمينه فعاليت

/www.hamrakt.comسايت اينترنتي
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شرکت سيمان کويت

سيمانزمينه فعاليت

www.kuwait-cement.comسايت اينترنتي

شرکت بازرگاني صادرات و واردات انفال

تجارت و بازرگاني بين‌الملليزمينه فعاليت

www.alanfalco.comسايت اينترنتي

شرکت خدمات گردشگري کويت

گردشگري و جهانگرديزمينه فعاليت

www.ktsc-q8.comسايت اينترنتي

شرکت جوهرات کويت

توليد قطعات صنعتي، پالايشگاهي، پتروشيمي و نيروگاهي و انجام پروژهزمينه فعاليت

www.jawharatkwt.comسايت اينترنتي

شرکت تانکرهاي نفتي کويت

ماشين‌آلات نفتي و تانکرهاي حمل سوختزمينه فعاليت

www.kotc.com.kwسايت اينترنتي

www.kuwait-toplist.com
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جدول 69: فهرست هتل‌هاي مهم کويت

Ramada Hotel Kuwait

5 ستارهدرجه

www.ramadakuwait.comسايت اينترنتي

Movenpick Resort Kuwait Al Bidaa

5 ستارهدرجه

www.moevenpick-hotels.comسايت اينترنتي

Palms Beach Hotel & Spa Kuwait

5 ستارهدرجه

www.thepalms.com.kwسايت اينترنتي

Radisson Blu Hotel Kuwait

5 ستارهدرجه

www.radissonblu.com/hotel-kuwaitسايت اينترنتي

Sheraton Hotel & Towers Kuwait

5 ستارهدرجه

www.starwoodhotels.comسايت اينترنتي
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The Regency Hotel Kuwait City

5 ستارهدرجه

www.kuwait-info.comسايت اينترنتي

Al Manshar Rotana Hotel Kuwait

4 ستارهدرجه

www.rotana.com/property-16.htmسايت اينترنتي

Al Bastaki International Hotel Kuwait

4 ستارهدرجه

-سايت اينترنتي

Arinza Tower Quality Suites Kuwait

4 ستارهدرجه

www.arinzatowers.comسايت اينترنتي

Carlton Tower Hotel Kuwait

4 ستارهدرجه

www.carltontowerkwt.comسايت اينترنتي

Continental Hotel Kuwait

4 ستارهدرجه

www.kcontl.netسايت اينترنتي
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Continental Suite Farwaniya Kuwait

4 ستارهدرجه

-سايت اينترنتي

Corniche Hotel Kuwait

4 ستارهدرجه

-سايت اينترنتي

Four Points by Sheraton Hotel Kuwait

4 ستارهدرجه

-سايت اينترنتي

Hawthorn Hotel & Suites Kuwait

4 ستارهدرجه

www.hawthorn-hawally.comسايت اينترنتي

Hyatt Hotel Kuwait

4 ستارهدرجه

www.kuwaithyatthotels.comسايت اينترنتي

Hyatt Suites Hotel Kuwait

4 ستارهدرجه

www.kuwaithyatthotels.comسايت اينترنتي
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Le Meridien Hotel Kuwait

4 ستارهدرجه

-سايت اينترنتي

Le Meridien Tower Hotel Kuwait

4 ستارهدرجه

-سايت اينترنتي

Ritz Salmiya Hotel Kuwait

4 ستارهدرجه

www.ritzkuwait.comسايت اينترنتي

Ritz Sharq Hotel Kuwait

4 ستارهدرجه

-سايت اينترنتي

Safir International Hotel Kuwait City

4 ستارهدرجه

-سايت اينترنتي

Spice Boutique Hotel Kuwait

4 ستارهدرجه

http://spiceboutiquehotel.com/سايت اينترنتي
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Swiss Belhotel Plaza Kuwait Hotel

4 ستارهدرجه

www.swiss-belhotel.comسايت اينترنتي

Times Square Suite Kuwait

4 ستارهدرجه

www.tsshotel.comسايت اينترنتي

Boudl Hotel Suites Kuwait

4 ستارهدرجه

www.boudl.com.saسايت اينترنتي

Hawali Continental Hotel Kuwait

3 ستارهدرجه

-سايت اينترنتي

Oasis Hotel Kuwait

3 ستارهدرجه

www.oasis.com.kwسايت اينترنتي

Royal Residence Kuwait

3 ستارهدرجه

-سايت اينترنتي
www.hotelsinkuwait.com
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جدول 70: اطلاعات رايزني بازرگاني ايران در كويت 

رايزني بازرگاني ايران در کويت 

daiyah-embassies area-blick5 kuwait :نشاني
تلفن: 2545891  )00965(  ،  2561084 )00965(

دورنگار : 2570141 )00965(
تلفن همراه: 6188837 )00965(

جناب آقاي محمد باقر مجتبايي، رايزن بازرگاني کنوني ايران در کويت است.

www.tpo.ir

جدول 71: اطلاعات سفارت‌خانه كويت در ايران
سفارت کويت در ايران

نشاني: تهران، خيابان دكتر بهشتي، خ ميرعماد، نبش خ نهم، شماره 22.
تلفن: 5 - 88755103 21 )0098(

دورنگار: 88755973 21 )0098(  ،   88745557 21 )0098(
جناب آقاي  مجدي احمد الظفيري1  سفير کنوني کويت در ايران است.

روزهاي کاري کيشنبه تا پنجشنبه از ساعت 8 تا 17 مي‌باشد.

www.mfa.gov.ir                                                                                                                      

جدول 72: اطلاعات سفارت‌خانه ايران در کويت 
سفارت ايران در کويت

daiyah-embassies area-blick5 kuwait :نشانی
تلفن: 2560908 )00965(  ،  2562237 )00965(

)00965( 2561084   ،  )00965( 2560694
دورنگار: 2529868 )00965(

جناب آقاي علي جنتي، سفير كنوني ايران در کويت است.
IRANEMBASSY@YAHOO.COM-IRAN.COM :پست الكترونيكي  

http://kuwait.mfa.gov.ir :سايت اينترنتی   
 ساعات کاري: هر روز از7:30 تا 15:30

روزهاي تعطيل سفارت: جمعه

 www.mfa.gov.ir                                                                                                      

1. H.E. Mr. Majdi Ahmad Al- Dhafiri
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