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سخن رئيس‌كل سازمان  
ن وَالقَْلمَِ وَمَا يسَْطُرُونَ. 

بوده‌ايم.  يكپارچه جهاني«  اقتصادي  »‌نظام  تدريجي  تكوين  سالهاي گذشته، شاهد  طي 
توسعه دانش و فناوري در عرصه‌هاي مختلف، وضعيت متفاوتي از كسب و كار را در اين 
به  مشتريان  گسترده  دسترسي  و  ارتباطات  توسعه  يك‌سو  از  است.  پي‌داشته  در  سالها 
اطلاعات، چهره بازارها را دگرگون نموده و »‌خواستهاي« آنها را تحت تأثير قرار داده و از 
سوي ديگر توليد مبتني بر فناوري پيشرفته و روشهاي اصلاح شده، امكان پاسخگويي به 

تقاضاهاي متنوع و متغير مشتريان را فراهم نموده است. 
نقش تعيين كننده عوامل توليد در معرفي محصول، به ويژه محصولات جديد، اكنون جاي 
پارادايم حاكم  اين وضعيت،  بازار داده است.  و  به عوامل موجد رضايت مشتري  را  خود 
و فرصتها  بازار  تعيين كننده  و نقش  داده  تغيير  بازار  نفع  به  را  بازار  ـ  روابط صنعت  بر 
به  اگر  نشانده است.  توليد و فرصتها و محدوديتهاي آن  به جاي  را  و محد‌وديتهاي آن 
بازارها،  آنگاه ضرورت مطالعه و شناخت  بيافزاييم،  نيز  را  بازارها  اين مهم، جهاني شدن 
بخشهاي آن و راهكارهاي بازاريابي براي كسب سهم مناسب از بازارهاي هدف به خوبي 

نمايان مي‌شود.
تعدد و تنوع عوامل محيطي مؤثر بر موفقيت كسب و كارها، به ويژه در بازارهاي جهاني، 
نسب به گذشته كه قلمرو فعاليتها محلي و ملي بوده، بسيار بيشتر است. امروزه شناخت 
اين عوامل نسبت به شناخت عوامل داخلي بنگاه به دليل تأثير‌گذاري آنها در تحليلهاي 
مربوط به فرصتهاي كسب و كار مقدم است. به همين دليل مديران سازمانها بايد عناصر 

غير قابل كنترل محيطي را شناخته و آنها را تا آنجا كه ممكن است، مديريت نمايند. 
در تمام محيطهاي كسب و كار، شرايط نامطمئن به وسيله عناصر غيرقابل كنترل به وجود 
مي‌آيد و هر بازار جديد، مجموعه عوامل غير قابل كنترل خاص خود را نيز به آن اضافه 
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مي‌كند.  مدير موفق برنامه‌ بازاريابي خود را به نحوي طراحي مي‌كند كه بهتر بتواند با 
شرايط نامطمئن محيط كسب و كار منطبق شود. 

مهم‌ترين عوامل غير قابل كنترل محيط بين‌المللي عبارت‌اند از : 
عوامل سياسي ـ قانوني  ��

عوامل فرهنگي  ��
عوامل اقتصادي  ��

زير ساختها،‌ فناوري، ‌رقبا، نظام توزيع و غيره  ��

تلاش همه بنگاه‌ها براي دسترسي به اطلاعات مربوط به عناصر غير قابل كنترل محيطي، 
مستلزم صرف هزينه و ايجاد مخاطرات ناشي از عدم صحت و دقت اطلاعات جمع‌آوري 
براي ورود و كسب  ايراني،  از شركتهاي  راستاي حمايت  و در  اين جهت  به  شده است. 
انتشار  و  تهيه  به  اقدام  ايران  تجارت  توسعه  سازمان  بازارهاي خارجي،  در  آنها  موفقيت 

مجموعه كتابهايي با عنوان »راهنماي تجارت با كشورها« نموده است. 
در گردآوري و تدوين اطلاعات اين كتابها تلاش شده است تا اطلاعات دقيق و به‌روز، با 
بهره‌گيري از منابع اطلاعاتي موثق در‌اختيار خواننده گرامي قرار گيرد. به  دليل تغييرات 
نسبتاً سريع، اين اطلاعات در فاصله‌هاي زماني مناسب به روز شده و در چاپهاي بعدي 
منتشر خواهد شد. با اين حال، اين دقت ما را از رهنمودهاي اساتيد و صاحب‌نظران محترم 
بي‌نياز نمي‌كند و از هرگونه راهنمايي و تذكر صاحبان فكر و فعالان عرصه تجارت خارجي 

ايران استقبال مي‌نماييم.
كتابهاي  مجموعه  توليد  و  تهيه  دست‌اندركاران  همه  همكاري  از  مي‌دانم  لازم  پايان  در 
روابط  تنظيم  و  بازاريابي  »معاون  ضيغمي  محمدعلي  دكتر  آقاي  جناب  ويژه  به  حاضر 
سازمان« و جناب آقاي رضا توفيقي، »مدير طرح« و كليه كارشناسان سازمان كه با اين 
از سركار خانم  بنمايم. همچنين  را  نموده‌اند، كمال تشكر و قدرداني  مجموعه همكاري 
در  ايشان  تلاشهاي  به خاطر  بازرگاني  نشر  و  و همكاران شركت چاپ  اصغرپور  محبوبه 

طراحي و توليد اين مجموعه سپاسگزارم.
                                             مهدي غضنفري   

                                           معاون وزير و رئيس كل سازمان توسعه تجارت ايران



فهرست مطالب / 5

اطبخش اول: كليات

	اطلاعات پايه

	نام رسمي‌كشور
	 موقعيت جغرافيايي
	مسا‌حت
	جمعيت
	شهرهاي مهم 
	همسايگان
	 واحد پول
	 تفاوت زمان با ايران

فصل اول: محيط سياسي و قانوني

	محيط سياسي 	
	تاريخچه حكومت
	نوع و اركان اصلي حكومت
	افراد و گروه هاي با نفوذ
	وضعيت ريسك سياسي

فهرست

13
13
13
14
14
14
14
15

17
17
18
20
20

صفحه



6 / راهنماي تجارت با كشور هنگ كنگ

	محيط قانوني
	 قانون اساسي
	 حقوق مالكيت
	قانون مالكيت فكري
	 قانون سرمايه‌گذاري
	 قوانين گمركي
	قوانين كنسولي
	 حمايتهاي تجاري از صادركنندگان
	مقررات برگزاري نمايشگاه خارجي
	رسيدگي به اختلافات تجاري
	قوانين مالياتي
	مراحل راه‌اندازي يك كسب و كار
	عضويت در پيمانهاي اقتصادي و نهادهاي بين‌المللي
	سازمان‌هاي بين‌المللي
	اتحاديه‌هاي گمركي
	پيمان‌هاي اقتصادي

فصل دوم: محيط فرهنگي

	اركان فرهنگي و اجتماعي
	مذهب
	زبان
	الگوي زندگي
	 نهادهاي اجتماعي و ديني
	 رسانه‌ها
	عادات خريد و مصرف
	‌تعطيلات رسمي
	فرهنگ مذاكره
	 ديدگاه کلي نسبت به ‌ايران
	آداب مذاکره

20
21
21
22
23
24
24
26
26
27
28
29
30
30
32
32

33
33
33
34
34
36
36
37
39
40
40



فهرست مطالب / 7

	 تحليل حركات بدني 

فصل سوم: محيط اقتصادي

	 سيستم اقتصادي و نقش دولت
	بخش كشاورزي
	 بخش صنعت و معدن 
	 بخش خدمات
	جمعيت
	(GDP)توليد ناخالص داخلي
	شاخصهاي مهم اقتصادي
	 نرخ تورم
	 نرخ بيكاري
	دستمزد نيروي كار
	تراز حساب جاري
	توزيع و بازاريابي
	شبكه‌هاي توزيع
	بازاريابي و تبليغات
	نظام نرخ‌گذاري
	منابع طبيعي

فصل چهارم: زيرساختها

	حمل و نقل
	حمل و نقل دريايي
	حمل ونقل هوايي
	 حمل و نقل ريلي
	حمل و نقل زميني
	نظام بانكي

42

45
46
46
47
48
49
50
50
50
51
51
51
51
53
54
54

55
55
56
57
57
57



8 / راهنماي تجارت با كشور هنگ كنگ

	نظام بيمه‌اي
	زير ساختهاي ارتباطي

بخش دوم: تجارت خارجي

فصل پنجم: اطلاعات كلي

	تراز تجاري
	 صادرات
	واردات
	كشورهاي صادركننده
	سرمايه‌گذاري عمده

فصل ششم: وضعيت مبادلات بازرگاني با ايران

	تراز تجاري
	 واردات هنگ‌‌كنگ از ايران
	ميوه هاي خوراکي
	مواد پلاستيکي و اشياي ساخته شده از اين مواد
	پوست خام و چرم
	پشم و موي نرم
	فراورده‌هاي گوشت، ماهي يا قشرداران
	گوشت و احشا خوراكي
	ساير محصولات
	صادرات هنگ‌‌كنگ به ايران
	هيأتهاي تجاري
	زيرساختهاي موجود بين دو كشور
	حمل و نقل دريايي

59
60

65
66
71
78
90

93
95
102
103
104
105
106
107
108
118
125
127
127



فهرست مطالب / 9

	حمل‌ و نقل هوايي
	روابط بانكي
	تحليل موقعيت
	راهبردهاي پيشنهادي
	راهبردهاي تركيبي
	راهبرد‌‌هاي مرتبط با هر موقعيت
	نتيجه‌گيري و پيشنهادات

بخش سوم:پيوست ها 

وب‌سايتهاي اينترنتي وزارت‌خانه‌ها و سازمانهاي مهم هنگ‌ كنگ
	فهرست اتاقهاي مهم بازرگاني
	فهرست بانكهاي مهم
	فهرست روزنامه‌ها و مجلات بازرگاني و اقتصادي مهم
	فهرست چند شركت بيمه‌اي تجاري مهم
	فهرست چند شركت باربري مهم
	فهرست چند شركت ترخيص كار گمركي
	فهرست شركتهاي مهم مشاوره و تحقيقات بازاريابي
وب‌سايتهاي اينترنتي شركتهاي نمايشگاه‌هاي هنگ‌ كنگ
	فهرست چند شركت زنجيره‌اي بازرگاني
	فهرست چند شركت مهم صنعتي، بازرگاني، كشاورزي
	فهرست هتلهاي چند شهر مهم هنگ‌ كنگ
فهرست آژانسهاي هواپيمايي در چند شهر مهم هنگ‌‌كنگ
	فهرست بيمارستانهاي چند شهر مهم هنگ‌ كنگ
	فهرست آژانسهاي اتومبيل كرايه‌اي در چند شهر مهم هنگ‌كنگ

127
128
130
133
133
133
134

139
140
141
142
142
143
143
144
144
145
145
146
147
148
148



10 / راهنماي تجارت با كشور هنگ كنگ

	فهرست چند آژانس املاك در شهرهاي كولون و ويكتوريا
فهرست ميلياردرهاي هنگ‌‌كنگي در سال 2007
نشاني سفارت‌خانه جمهوري اسلامي ايران در هنگ‌ كنگ

	منابع و مآخذ

149
149
149

151



بخش اول: كليات، فصل اول: محيط سياسي و قانوني / 11

بخش اول
كليات



12 / راهنماي تجارت با كشور هنگ كنگ



بخش اول: كليات، فصل اول: محيط سياسي و قانوني / 13

اطلاعات پايه

��نام رسمي‌كشور
منطقه اجرايي ويژه هنگ‌‌كنگ 1 

��موقعيت جغرافيايي 
هنگ‌‌كنگ در جنوب شرق آسيا، بين درياي چين جنوبي و 

سرزمين اصلي كشور چين واقع ‌است.

��مسا حت
104/1 كيلومتر مربع 

��جمعيت
 براساس آمار سال 2007، جمعيت اين 
است  نفر  ميليون  بر 6/9  بالغ  منطقه  
جمعيت،  اين  از  95درصد  حدود  كه 
فيليپيني  ‌درصد  دو  و  چيني‌تبار 

هستند. 

1. Hong Kong Special Administrative Region
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�� شهرهاي مهم
شهرهاي ويكتوريا و كولون از مهم‌ترين شهرهاي هنگ‌‌كنگ هستند. شهر ويكتوريا پايتخت 
و مركز سياسي هنگ‌‌كنگ است. اين شهر مركز تجاري منطقه است و بخش شمالي منطقه 

هنگ‌‌كنگ‌، مركز فعاليتهاي محدود كشاورزي است.

��همسايگان
منطقه اجرايي ويژه هنگ‌‌كنگ‌ از شمال به سرزمين اصلي چين و از ساير جهات به درياي 

چين جنوبي محدود ‌است.

��واحد پول 
واحد پول اين منطقه، دلار هنگ‌ كنگ است. هر دلار آمريكا معادل 7/75 دلار هنگ‌‌كنگ‌ 
است. اسكناسهاي رايج در اين كشور  5، 10، 25، 50 و 100 دلاری و سكه‌هاي رايج آن 
1، 5، 10، 20 و 50 سنتی است. مشابه با دلار آمرکیا،  هر دلار هنگ‌‌كنگ برابر  با 100 

سنت است.
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��اختلاف زمان با ايران 
ساعت GMT است و براين اساس، با  ساعت رسمي منطقه اجرايي ويژه هنگ‌‌كنگ‌، 8 +

كشور ايران از لحاظ زماني چهار ساعت و نيم اختلاف دارد.
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در اين فصل، محيط سياسي و محيط قانوني منطقه اجرايي ويژه هنگ‌‌كنگ‌ به صورت مجزا 
بررسي مي‌شود. در بخش محيط‌سياسي، تاريخچه، نوع حکومت، ميزان ريس‌کسياسي و 
بررسي  اقتصادي و تجاري   فعاليتهاي‌  نفوذ سياسي در  با  افراد و ‌گروه‌هاي  تأثير  ميزان 

مي‌شود. 

قوانين  قانون‌اساسي،  قضايي،  و  حقوقي  قانون‌گذاري،  نظام  نيز  محيط‌قانوني،  بخش  در 
شركتها،  اندازي  راه  و  ثبت  سرمايه‌گذاري،  کنسولي،  گمرکي،  فکري،  مالکيت  مالکيت، 
پيمانهاي  در  عضويت  نمايشگاه‌‌ها،  برگزاري  ضوابط  و  قوانين  مالياتي،  و  بانکي  قوانين 

اقتصادي، اتحاديه‌‌هاي گمرکي و نهادهاي بين‌‌المللي و ... تشريح مي‌‌شود.

1. محيط سياسي
در اين قسمت، تاريخچه کشور، نوع حکومت و نحوه انتخاب رئيس و ارکان اصلي کشور، 
ميزان ريسک سياسي و ميزان تأثير افراد و ‌گروه‌هاي بانفوذ سياسي در فعاليتهاي اقتصادي 

و تجاري تحليل و بررسي مي‌شود.

1-1. تاريخچه حكومت

انگليس واگذار شد.  از شكست چين به كشور  جزيره هنگ‌‌كنگ‌ در سال 1841 و پس 
اين  براساس  و  كرد  تنظيم  چين  با  را  ساله  نامه99  اجاره  يك  بريتانيا  سال 1898،  در 
خلق  جمهوري  ايجاد  با   1942 درسال  شد.  اعلام  آزاد  بندر  يك  هنگ‌‌كنگ‌  اجاره‌نامه، 
چين و قدرتمندشدن حزب كمونيست در اين كشور، بسياري از شركتهاي تجاري فعال 

فصل اول
محيط سياسي و قانوني
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در شانگهای1 و گوانگجو2فعاليتهايشان را به هنگ‌‌كنگ‌ منتقل كردند و از اين پس، اين 
مستعمره به محلي براي انجام معاملات تجاري بين سرزمين اصلي چين و دنياي غرب، 

تبديل گرديد. 

در سال 1978، هنگ كنگ، اصلي‌ترين محل براي سرمايه گذاري خارجي در سرزمين 
اصلي چين محسوب مي‌شد.  طي اين سالها، در اقتصاد هنگ‌ كنگ، بخش خدمات به 
تدريج جايگزين بخشهاي توليدي شد و بخشهاي مالي و بانكداري به سرعت غالب شدند. 
در سال 1984 دو كشور چين و انگليس توافق كردند كه حكومت مستقل هنگ‌‌كنگ‌ را در 
سال 1997 به جمهوري خلق چين منتقل كنند. در توافق‌نامه آمده است كه هنگ‌‌كنگ‌ 
به عنوان يك منطقه اداري خاص اداره خواهدشد و حداقل به مدت 50 سال يك حكومت 
آزاد خود مختار خواهد داشت. براساس چارچوب فوق، اين منطقه فقط از نظر دفاعي و 

امور خارجه، تابع دولت چين است. 

1-2. نوع و اركان اصلي حكومت

حكومت هنگ‌‌‌كنگ از سال 1997 داراي نوعي دموكراسي و خود مختاري محدود بوده 
است. حكومت منطقه داراي سه ركن اصلي به شرح زير است: شوراي اجرايي )كابينه( با 
14 عضو، شوراي قانون گذاري )پارلمان( با 60 عضو ودادگاه استيناف نهايي به عنوان قوه 

قضاييه. 

1-2-1. پارلمان
شوراي قانون‌گذاري منطقه اجرايي ويژه هنگ‌‌كنگ،‌ داراي يك رئيس و 60 عضو است. 
نيمي از نمايندگان مجلس از طريق آراي عمومي انتخاب مي‌شوند. مابقي نمايندگان از 
سوي حوزه‌هاي انتخابي مشاغل مشخص مي‌شوند. حوزه‌هاي انتخابي يادشده دربردارنده 
همه افراد ذينفع و نمايندگان اتحاديه‌هاي تجاري هستند. تمام حقوق اعضا و وظايف آنان 
در تمام زمينه‌ها مطابق قانون تعيين مي‌شود. براساس اين قانون، تعيين رئيس مجلس، 
معاون و ساير اعضاي هيأت رئيسه مجلس با استناد به آراي نمايندگان مجلس و كسب 

اكثريت آرا انجام مي‌شود. 

1. Shanghai
2. Cuang zhou
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اولين شوراي قانون‌گذاري هنگ‌‌كنگ‌ در سال 1996 ميلادي و قبل از انتقال حاكميت 
هنگ‌‌كنگ‌ به جمهوري خلق چين آغاز به كار كرد. هدف از تأسيس شوراي يادشده بررسي 
و تصويب قوانين مورد نياز آن منطقه و آماده‌ كردن زمينه‌هاي انتقال منطقه بود. با انتقال 
حاكميت سياسي هنگ‌‌كنگ‌ به چين، شوراي موقت قانون‌گذاري در سال 1998 به شوراي 
قانون‌گذاري تبديل شد. پس از آن، انتخابات مجلس به صورت مرتب برگزار مي‌شود. اين 
شورا 60 كرسي دارد. نيمي از نمايندگان از طريق آراي مستقيم مردم و مابقي از سوي 
با چين،  قانون مشترك  انتخاب مي‌شوند.  دوره چهار ساله  براي يك  انتخابي  حوزه‌هاي 

مبناي اقدامات شوراي قانون‌گذاري هنگ‌‌كنگ‌ است. 

1-2-2. قوه مجريه
در منطقه اجرايي ويژه هنگ‌ كنگ، رياست اجرايي منطقه، مقام رئيس قوه مجريه را 
اجرايي«  رئيس  انتخاب  »كميته  آرا  به  مراجعه  طريق  از  منطقه  اجرايي  رياست  دارد. 
برگزيده مي‌شود.   اعضاي تيم اجرايي )كابينه( از طريق آراي عمومي و انتخاب رياست 

اجرايي منطقه مشخص مي‌شوند. 

1-2-3. قوه قضاييه
رو  اين  از  است.  شده  بنا  انگلستان  قضايي  قوانين  پايه  بر  منطقه  اين  قضايي  سيستم 
تبعيت  انگلستان  قوانين‌قضايي  از  مطرح‌شده،  دعاوي  و  شكايات  بررسي  در  قضاييه  قوه 
مي‌كند. اين سيستم در برگيرنده دادگاه‌هاي عالي، بخش و استيناف نهايي است. معمولاً 
اختلافات و دعواها ابتدا در دادگاه‌هاي بخش بررسي مي‌شوند. ساير دادگاه‌هاي تابع قوه 
قضاييه عبارت‌اند از: دادگاه ملك، دادرسي، نوجوانان، پزشكي قانوني، كار، دعاوي كوچك 

و موضوعات ناپسند.
دادگاه عالي: دادگاه عالي مسئوليت بررسي و اظهار نظر در خصوص همه موضوعات  ��
قضايي را دارد. اين دادگاه از تركيب دادگاه‌هاي ش�هادت اوليه و استيناف به وجود 

آمده است. 
دادگاه بخش: اين دادگاه‌ اولين مرجع بررس�ي اختلافات و مشاجرات پديد آمده در  ��
هنگ‌‌كنگ‌ است. دادگاه بخش مسئوليت بررسي  اختلافات خانوادگي را نيز دارد. 

دادگاه استيناف نهايي: اين دادگاه مرجع بررسي و اظهار نظر در خصوص تقاضاهاي  ��
اس�تيناف صادره از سوي مراجع قضايي اس�ت. اعضاي اين دادگاه از سوي رياست 

اجرايي منطقه انتخاب مي‌شوند. 
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1-3. افراد و گروه هاي با نفوذ

با توجه به اينكه سيستم حكومتي هنگ‌ كنگ، سيستمي تقربياً مستقل است، پستهاي 
اقتصادي در اختيار حزبي است كه اكثريت كرسيها را در مجلس در  كليدي سياسي و 
اختيار دارد. نمايندگان ساير احزاب نيز از طريق حضور در مجلس و اعلام نظر در خصوص 
برنامه‌هاي پيشنهادي دولت، در هدايت كشور نقش دارند. اين روند از سوي همه احزاب 
به رسميت شناخته شده است. در راستاي حفظ دموكراسي، احزاب به اين فرايند قانوني 

پايبند هستند. 

در  آنها  حضور  نحوه  سياسي،  خصوص ‌گروه‌هاي  در  مجلس  مصوب  قوانين  مجموعه 
فعاليتهاي‌ سياسي و جايگاه آنها در فعاليتهاي‌ كشور را به روشني مشخص كرده‌است.

بر پايه اين قوانين، حزب »اتحاد دموكراتيك براي بهبود و پيشرفت«، مقتدرترين حزب 
در هنگ‌‌كنگ‌ بوده و حضور آن در همه فعاليتها ضروري است. 

در چنين شرايطي جهت موفقيت در بازار اين منطقه و انجام طرحهاي كلان اقتصادي، 
تجاري و سرمايه‌گذاري، برقراري و حفظ ارتباط با اعضاي این حزب راهگشا است. 

1-4. وضعيت ريسك سياسي

ويژه  اجرايي  منطقه  بين‌المللي،  مراجع  سوي  از  انجام‌شده  ارزيابي‌هاي  اساس  بر 
، منطقه   PRS ارزيابي مؤسسه  ثبات است.  طبق  با  از مناطق بسيار  هنگ‌‌كنگ‌ يكي 
هنگ‌‌كنگ‌ در رده كشورهاي »با ريسك بسيار پايين« قرار دارد. طبق ارزيابي‌هاي انجام 
شده از سوي صندوق ضمانت صادرات ايران، اين منطقه در طبقه‌بندي ريسك، رتبه 1 را 
دارد و سقف اعتبارات كوتاه‌مدت )زير دو سال( براي اين كشور معادل 90 ميليون دلار و 

براي اعتبارات ميان‌مدت و بلندمدت )بالاي دوسال( معادل 180 ميليون دلار است.

2. محيط قانوني
بعد از بررسي وضعيت سياسي هنگ‌‌كنگ، نوبت آن است كه با زيرساختهاي قانوني اين 
و  ارتباطات  برقراري  براي  كه  را  قوانين  از  دسته  آن  قسمت  اين  در  شويم،  آشنا  كشور 
مناسبات تجاري و بازرگاني ضروري هستند، به‌طور خلاصه معرفي مي‌كنيم. اطلاعات ارائه 
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شده در اين قسمت، نشانگر پتانسيلهاي كلي موجود در قوانين هنگ‌‌كنگ براي برقراري 
روابط تجاري مي‌باشد و بديهي است كه در مرحله عمل، بايستي به‌طور مستقيم به متن 
اين قوانين مراجعه و با جزيي‌نگري بيشتري سنجيده شوند. در انتها با مراحل راه‌اندازي 

يك كسب و كار در هنگ‌‌كنگ آشنا مي‌شويم.

2-1. قانون اساسي 

قانون پايه اين منطقه به گونه‌اي، قانون اساسي كوچك آن را تشكيل مي‌دهد. اين قانون 
در ماه مارس 1990 به تصويب كنگره ملي خلق چين رسيده است. اين قانون فرمول »يك 

كشور- دو سيستم« را براي اداره اين منطقه تعيين كرده است. 

2-2. حقوق مالكيت 

املاك  تملك  نظر  از  خارجي  افراد  كنگ،  هنگ‌  ويژه  اجرايي  منطقه  قوانين  طبق  بر 
خريداري  اقامت،  براي  مسكوني  ملك  يك  فقط  مي‌توانند  افراد  اين  هستند.  محدود 
كنند. تملك اين ملك نيز به شرطي ميسر است كه آنها حداقل يك‌سال با مجوز اقامت 

در كشور چين زندگي كرده باشند. 

تبعه  كه  خارجي  افراد  هستند.  مستثني  قاعده  اين  از  هنگ‌‌كنگ‌  تبعه  خارجي  افراد 
هنگ‌‌كنگ‌ نباشند، امكان اخذ حق مالكيت دائم زمينها را  ندارند. آنها مي‌توانند زمين 
مورد نظر خود را از طريق اجاره در اختيار بگيرند.  زمينهاي  قابل بهره‌برداري از سوي افراد 
غير هنگ‌‌كنگي شامل زمينهاي  مسكوني، تجاري، صنعتي و كشاورزي است. طي سالهاي‌ 
اخير، دولت هنگ‌‌‌كنگ و ساير كشورها در خصوص نحوه استفاده از زمينهاي  آن منطقه 
قراردادهايي‌ به امضا رسانده‌اند. بر اساس اين قراردادها اتباع كشورهاي خارجي حق دارند 
تحت شرايط ويژه از زمينهاي  منطقه بهره‌برداري كنند. در مقابل افراد هنگ‌‌كنگي نيز 
امكان بهره‌برداري از زمينهاي كشورهاي خارجي را دارند. نمونه‌اي از اين قراردادها بين 

هنگ‌‌كنگ‌ و استراليا به امضا رسيده است. 

همچنين  و  هنگ‌‌كنگ‌  در  خارجي  كشورهاي  سياسي  نمايندگي‌هاي  اعضاي  و  رئيس 
سازمانهاي بين‌المللي و منطقه‌اي به شرط پذيرش متقابل دولتهاي متبوع مي‌توانند در 

هنگک‌‌نگ ملك مسكوني داشته باشند.
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2-3 . قانون مالكيت فكري

حقوق  از  حمایت  زمینه  در  پاریس  کنوانسیون  امضاكنندگان  از  يكي  منطقه  اين 
مالكيت‌فكري است. اين منطقه اهميت زيادي براي حفاظت از مالكيت فكري قائل است. 
اين امر با حمايت از خلاقيت و نوآوري به همراه افزايش امكان كسب درآمد از ايده‌هاي 
نوين انجام مي‌شود. در اين زمينه قوانين متعددي از سوي شوراي قانون‌گذاري تصويب 
شده است.  با استناد به مجموعه قوانين يادشده، دولت با جديت از اين مالكيت حفاظت 

كرده و با متخلفان برخورد مي‌كند.  

2-3-1.  علائم تجاري1 
اداره حفاظت از مالكيت فكري هنگ‌‌كنگ،‌ مسئوليت ثبت و حفاظت از علائم تجاري را 
بر عهده دارد.اين اداره ضمن ارائه پيشنهاد به دولت هنگ‌‌كنگ‌، زمينه‌ساز تصويب  قوانين 
و آيين‌نامه‌هاي مرتبط با حفاظت از علائم تجاري شده است. دادگاه‌ها و مقامات دولتي 
تعقيب  تحت  يا  و  جريمه  نقض‌كرده‌اند،  را  مذكور  قانون  كه  را  بازرگاناني  هنگ‌‌كنگ، 

قانوني قرارمي‌دهند.

2-3-2.  حق‌التأليف2  
قانون حمايت از حق‌التأليف منطقه هنگ‌‌كنگ‌ در سال 2001 به تصويب رسيده‌ است. 
اين کشور يكي از متعهدان به اجراي قانون حمايت از حق‌التأليف است. متمم اين قانون 
جهت اعمال جرايم متناسب با تخلف از قانون و با توجه به تعهدات آن منطقه در زمينه 
تجارت بين‌المللي در سال 2007 تصويب شده است. بر اساس قانون جديد حمايت از 

حق‌التأليف در منطقه هنگ‌ كنگ، دولت به شدت با متخلفان برخورد قانوني مي‌كند. 

2-3-3. حق انحصاري اختراع3 
حق  ثبت  زمينه  در  بين‌المللي  كنوانسيونهاي  امضاكنندگان  از  يكي  هنگ‌‌‌كنگ  دولت 
اختراع  انحصاري  حق  ثبت  قانون  است.  مخترعان  حقوق  از  دفاع  و  اختراع  انحصاري 

1. Trade Marks
2. Copy Right
3. Patent
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مخترع  يك  فوق  چارچوب  پايه  بر  است.  رسيده  تصويب  به  سال 1997  در  هنگ‌‌كنگ‌ 
مي‌تواند حق انحصاري اختراع محصولات يا بهبود فرايندها و روشهاي موجود را دريافت 
ارائه شود و مخترع موظف  اختراعات هنگ‌‌كنگ‌  اداره ثبت  به  بايستي  كند. درخواستها 
است طي دو سال از زمان اعطاي مجوز، اقدام به بهره‌برداري از آن در مقياس صنعتي كند. 
براساس قانون فوق اختراعات ثبـت‌شده در اروپا و چين نيز تحت حمايت اين قانون 
قرار دارند. حق انحصاري اختراع پس از ثبت شدن به مدت 20 سال اعتبار دارد و قابل 

تمديد است.

2-4 . قانون سرمايه‌گذاري 

الف. براي شروع و راه‌اندازي يك طرح سرمايه‌گذاري به دست يك فرد )حقيقي يا حقوقي( 
خارجي در منطقه هنگ‌‌كنگ‌ بايد شرايط زيررعايت شود:

ب. فعاليتهاي سرمايه‌گذاري بايد جزو فهرست سرمايه‌گذاريهاي مجاز خارجي در هنگ‌‌كنگ‌ 
باشد. 

پ. متقاضي سرمايه‌گذاري، بايد شخصيت حقيقي يا حقوقي داشته باشد.

ت. فعاليت سرمايه‌گذاري با همكاري شركتهاي بومي يا در قالب سرمايه‌گذاريهاي خطرپذير 
داراي اولويت هستند. 

توافقهاي  از  بايد  سرمايه‌گذاري  متقاضي  ث. 
هنگ‌‌كنگ‌ و ساير كشورها در زمينه سرمايه‌گذاريهاي 

مجاز تبعيت كند.  

ج. متقاضي سرمايه‌گذاري نبايد در محاكم قضايي، 
پرونده تخلفات توليدي داشته باشد.

چ. متقاضي سرمايه‌گذاري نبايد سابقه سو‌ء استفاده 
را  كشورها  ساير  يا  هنگ‌‌كنگ‌  در  مالي  و  تجاري 

داشته باشد.

ح. صدور مجوز سرمايه‌گذاري خارجي براي فعاليت 
موردنظر نبايد با مفاد موافقتنامه‌هاي بين‌المللي يا 
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منطقه‌اي در تضاد باشد.

دقيق  و  صحيح  بايد  سرمايه‌گذاري  مجوز  درخواست  فرمهاي  در  ارائه‌شده  اطلاعات  ح. 
درخواستها  بررسي  فرايند  از  تقاضا  حذف  موجب  ارائه ‌شده،  اطلاعات  نادرستي  باشند. 

خواهد شد. 

خ. متقاضي سرمايه‌گذاري، ملزم به تهيه همه امكانات مورد نياز براي شروع فعاليت خود 
است. 

2-5. قوانين گمركي 

آيين‌نامه‌ تعيين كالاهاي مشمول ماليات مصوب منطقه اجرايي ويژه هنگ‌‌كنگ، چارچوب 
فعاليتهاي‌ اداره وضع ماليات‌ و خدمات گمركي آن منطقه را تشكيل مي‌دهد. 

منطقه اجرايي ويژه هنگ‌‌كنگ‌ بندر آزاد است، از اين رو فقط چهار كالاي ليكور، تنباكو، 
محسوب  ماليات  پرداخت  مشمول  وارداتي  كالاهاي  متيل،  الكل  و  هيدروكربن  روغن 
بهتر  عبارت  به  هستند.  معاف  مالياتها  پرداخت  از  وارداتي  كالاهاي  ساير  مي‌شوند. 

ميانگين تعرفه وارداتي همه ‌گروه‌هاي كالايي، صفر است. 

براي  CIF است.   ارزش  براساس  به هنگ‌‌كنگ‌  وارداتي  تعرفه كالاهاي  مبناي محاسبه 
واردات اين كالاها، واردكننده بايد همه مبالغ قانوني را پرداخت كند. از سوي ديگر اين 
منطقه از اعضاي سازمان همكاري‌‌های اقتصادي آسيا- اقيانوسيه است. از اين رو هنگ‌‌كنگ‌ 
از توافقات كشورهاي يادشده در خصوص وضع ماليات پيروي مي‌كند. براي دسترسي به 
اطلاعات بيشتر و همچنين فهرست كالاهاي معاف از حقوق گمركي مي‌توان به وب‌سايت 
www.customs.‌gov.‌‌‌‌hk نشاني:  به  ماليات‌ و خدمات گمركي هنگ‌‌كنگ‌  اداره وضع 

مراجعه كرد. 

همچنين اين كشور از سال 1995 به عضويت سازمان تجارت جهاني )WTO( درآمده 
است. 

 2-6. قوانين كنسولي

شرايط صدور ويزا در هنگ‌‌كنگ‌ به نسبت‌ آسان است. سه نوع ويزا در اين كشور صادر 
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مي‌شودكه در زير شرايط صدور هريك از اين ويزاها برشمرده مي شود:

الف( ويزاي تجاري براي بازرگانان
حداقل اعتبار گذرنامه براي سفر تجاري به اين منطقه شش ماه است. ��

رواديد از سوي بخش ويزاي كنسولگري جمهوري خلق چين��1  صادر مي‌شود. 
متقاضي ضمن تكميل فرمهاي مربوطه و هزينه بررسي، بايد معرفي‌نامه‌اي از شركت  ��

يا مؤسسه محل كار اخذ و ارائه كند. 
براي اقامت كمتر از ��90 روز نيازي به اخذ ويزا نيست. 

ارائه مس�تندات مرتبط با در اختيارداش�تن مبلغ كافي براي اقامت يا ضمانت مالي  ��
الزامي است. 

براي ورود به منطقه نيازي به ارائه مدارك واكسيناسيون نيست. ��

ب( ويزاي اقامت يا كار: جهت تعيين شرايط و مدارك مورد نياز اخذ ويزاي اقامت يا 
كار، متقاضي بايد با كنسولگري جمهوري خلق چين تماس بگيرد.

پ( ويزاي توريستي 
ارائه كپي بليط رفت و برگشت از سوي متقاضي ضروري است.  ��

حداقل اعتبار گذرنامه براي سفر تجاري به اين منطقه شش ماه است. ��
رواديد از سوي بخش ويزاي كنسولگري جمهوري خلق چين صادر مي‌شود.  ��

براي اقامت كمتر از ��90 روز نيازي به اخذ ويزا نيست. 
براي ورود به منطقه نيازي به ارائه مدارك واكسيناسيون نيست.  ��

ارائه مس�تندات مرتبط با در اختيارداش�تن مبلغ كافي براي اقامت يا ضمانت مالي  ��
الزامي است. 

1. Consulate of the peoples Republic of China, visa section.
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2-7. حمايتهاي تجاري از صادركنندگان 

شوراي توسعه تجارت هنگ‌‌كنگ،‌ مسئوليت حمايت از صادركنندگان آن كشور را بر عهده 
دارد. بدين منظور مجموعه اقدامات گسترده‌اي از سوي اين شورا انجام مي‌شود. 

بخشي از برنامه‌هاي حمايتي از صادركنندگان اين كشور عبارت‌اند از:
گردآوري و انتشار اطلاعات جامع و به روز از بازارهاي كشورهاي خارجي ��

ارزيابي ميزان آمادگي شركتها براي فعاليت در حيطه صادرات ��
بررس�ي بازارهاي منطقه و بين‌المللي در خصوص كالاهاي قابل صدور و نحوه حضور  ��

در آنها و انتشار گزارشها 
ايجاد ش�رايط و بسترهاي مناس�ب براي حضور تجار هنگ‌ كنگي در نمايشگاه‌هاي  ��

بين‌المللي
تجزيه و تحليل تجارت بين‌المللي از ديدگاه‌هاي كمي و كيفي و ارائه پيشنهاد براي  ��

بهبود آن 
مشاركت در طرحهاي توسعه و حمايت از صادرات مانند: فاينانس بلندمدت، ضمانت  ��

صادرات ريسكهاي اقتصادي و ... 
برق�راري ارتباط بين تجار هنگ‌‌كنگ‌ و س�اير كش�ورهاي جهان براس�اس تش�ابه  ��

زمينه‌هاي فعاليت يا علايق مشترك
ارائه خدمات مش�اوره‌اي و  بازاريابي به ش�ركتهاي علاقه‌مند ب�ه فعاليت در حيطه  ��

صادرات 
امضاي موافقت‌نامه‌هاي اقتصادي و تجاري چندجانبه و دوجانبه  ��

ارائه اطلاع�ات جامع در خصوص توانمندي‌هاي صادركنندگان در س�ايت اينترنتي  ��
شورا

جهت كسب اطلاعات بيشتر مي‌توان به وب سايت شوراي توسعه تجارت هنگ‌‌كنگ‌ به 
نشاني: www.tdctrade.com مراجعه كرد.

2-8. مقررات برگزاري نمايشگاه خارجي

براي برگزاري يك نمايشگاه خارجي در هنگ‌كنگ، لازم است نكات زير رعايت شود:
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جهت حضور در نمايشگاه بايد حداكثر تا سه ماه قبل از برگزاري نمايشگاه نام دقيق كالاها، 
افراد و شركت متقاضي حضور در نمايشگاه اعلام شود.

جهت ارائه كاتالوگ، كارت ويزيت، بروشور يا هر گونه اقلام تبليغاتي در نمايشگاه از سوي 
شركت يا نماينده هنگ‌‌كنگي شركت، بايد همه موارد سه ماه قبل از برگزاري نمايشگاه به 

صورت كتبي به شوراي توسعه تجارت هنگ‌‌كنگ اعلام شود.

شرح  بايد  نمايشگاه،  محل  در  آنها  راه‌اندازي  و  ماشين‌آلات  استقرار  به  نياز  صورت  در 
جزييات حداكثر تا دو ماه قبل از برگزاري نمايشگاه به شوراي توسعه تجارت هنگ‌‌كنگ 

اعلام شود.

2-9. رسيدگي به اختلافات تجاري

اداره   وظايف  حوزه  در  هنگ‌‌كنگ‌  منطقه  در  تجاري  اختلافات  فصل  و  و حل  رسيدگي 
دادگستري است. اين اداره با ايجاد تنوع در زمينه دادگاه‌هاي موجود، شكايات و دعاوي 
ابتدا  اختلافات و دعواها  با سرعت بررسي مي‌كند. معمولاً  را  ارائه‌شده در زمينه تجاري 
در دادگاه‌هاي بخش بررسي مي‌شوند. با توجه به اين امر تجار مي‌توانند با تناسب ميزان 
شكايت خود به دادگاه‌ها مراجعه و اقامه دعوا كنند. به‌طور مثال دادگاه دعاوي كوچك به 
شكايات كوچك تجار رسيدگي مي‌كند. ساير دادگاه‌هاي هنگ‌‌كنگ‌ عبارت‌اند از: دادگاه 

ملك، دادرسي، نوجوانان، پزشكي قانوني، كار، دعاوي كوچك و موضوعات ناپسند.

داوري نوعي شيوه پذيرفته شده براي حل اختلافات تجاري در هنگ‌‌كنگ‌ است. داوري بايد 
با مجموعه مشروحي از الزامهاي حاكم بر انتخاب داوران، مدت زمان داوري و تجديدنظر در 
تصميم داوران مطابقت داشته باشد. در منطقه هنگ‌‌كنگ‌ نيز حكم يا رأي داوري بايد به 
وسيله دادگاه تأييد شود. بررسي‌هاي انجام‌شده نشان مي‌دهند كه آغاز به كار دادگاه‌هاي 
عنوان‌شده در هنگ‌‌كنگ‌ موجب تسريع بررسي شكايات تجاري و رفع اختلافات تجاري 

شده است. 

فناوري  امكانات  و  توانمندي‌ها  از  بهره‌گيري  دادگستري هنگ‌‌كنگ‌ ضمن  اداره  مقامات 
اطلاعات و ارتباطات توانسته‌اند كانالهاي ارتباطي جديد و مستقيم با مردم ايجاد كنند. اين 

امر، تسريع ارائه شكايات و دعاوي به مقامات دادگستري را در پي داشته است. 

همچنين هنگ‌‌كنگ‌ كنوانسيون مربوط به حل اختلافات سرمايه‌گذاري بين كشورها را به 
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طور كامل پذيرفته و به تصويب رسانده است. منطقه اجرايي ويژه هنگ‌‌كنگ‌ عضو مركز 
بين‌المللي حل اختلافات مربوط به سرمايه‌گذاري است. در سال 1998 يك موافقت‌نامه 
تضمين  آژانس  بين  شده  تضمين  خارجي  سرمايه‌گذاري  از  قانوني  حمايت  در خصوص 
سرمايه‌گذاري چندجانبه از يك سو و چين و منطقه هنگ‌‌كنگ‌ از سوي ديگر امضا شد. 

آژانس مذكور قواعد خاص خود را در مورد قراردادهاي استاندارد تضمين شده دارد.

2-10. قوانين مالياتي

اساس مالياتي منطقه اداري هنگ‌‌كنگ‌ به گونه‌اي است كه تحت آن قوانين مالياتها فقط 
بر اساس سود يا درآمد منابع داخلي هنگ‌‌كنگ‌ وضع مي ‌شوند. درآمدهايي كه اساس 

خارجي دارند، مشمول پرداخت ماليات نيستند. 

اين  مالياتي  نظام  است.  هنگ‌‌كنگ‌  در  مالياتي  مقولات  مسئول  درآمد،  بر  ماليات  اداره 
منطقه اداري كاملًا از سرزمين اصلي چين جدا است و هيچ مالياتي را به اين سرزمين 

ارسال نمي‌كند.

سال مالي هنگ‌‌كنگ‌ از اول آوريل تا 31 مارس )21 فروردين تا 11 فروردين سال بعد( 
است. مالياتهاي اصلي، ماليات بر سود حاصل از مشاغل، ماليات بر درآمد، ماليات بر اموال 

و درآمد حاصل از اموال است.

زير  موارد   خصوص  در  كنگ،  هنگ‌  اداري  منطقه  در  ماليات  اخذ  چارچوب  براساس 
مالياتي اخذ نمي‌شوند: 

الف. سود سرمايه 
ب. سود و منافع  سهام

پ. ارث 
ت. ارزش افزوده 

ث. فعاليت شركتهاي امنيت اجتماعي 

دولت هنگ‌‌كنگ‌ جهت تشويق بخش صنايع و تأسيس طرحهاي صنعتي در منطقه اداري، 
سياستهاي تشويقي زير را اعمال مي‌كند:

الف. تسهيل شرايط پرداخت ماليات 
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ب. دريافت ماليات كم از سرمايه‌گذاران 

2-11. مراحل راه‌اندازي يك كسب و كار

آغاز فعاليت يك شركت در منطقه اجرائي ويژه هنگ كنگ نيازمند طي مراحل پنج‌گانه 
و ارائه مستندات مورد نياز به اداره ثبت شركت‌ها، اداره درآمد داخلي، مسئولان شهري و 

سازمان حفاظت از محيط زيست است. 

مراحل ثبت شركت جديد در هنگ كنگ در جدول شماره 1 ارائه شده‌ است.

جدول 1. مراحل راه‌اندازي كسب و كار در هنگ‌‌كنگ

شماره 
مدت زمان عنوان مرحلهمرحله

لازم )روز(
هزينه‌هاي لازم 

)دلار هنگ كنگ(

انتخاب نام شركت، ارائه درخواست براي اول
1.720 دلار جهت درخواست + 7اخذ مجوز فعاليت به اداره ثبت شركتها 

0/1 درصد از سرمايه شركت 

كسب گواهي ثبت كسب و كار از اداره دوم
2.600 دلار براي گواهي يك 1درآمد داخلي

ساله 

تشكيل پرونده با استفاده از مشخصات سوم
هزينه ندارد1دقيق شركت در اداره ثبت شركتها 

امضاء مدارك مربوط به بيمه درآمد چهارم
هزينه ندارد1كارمندان و صندوق اجباري پس‌انداز

215 دلار1ايجاد آرم و مهر لاستیكي شركتپنجم

منبع: اداره توسعه سرمايه‌گذاري هنگ كنگ
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3. عضويت در پيمانهاي اقتصادي و نهادهاي بين‌المللي
در اين قسمت با روابط بين‌الملل هنگ كنگ در قالب پيمانهايي كه اين كشور به عضويت 

آنها درآمده است، آشنا خواهيم شد.

3-1. سازمان‌هاي بين‌المللي

به دليل دموکراسي فعالي که هنگ كنگي‌ها در پيش گرفته‌اند، اين منطقه در سازمان‌های 
بین‌‌المللی متعددی عضويت يافته يا ناظر مي‌باشد. در جدول شماره 2، نام اين سازمانها 

آورده شده است:

جدول2. سازمانها و نهادهاي مهم بين‌المللي كه هنگ‌كنگ عضو آنهاست

نامرديف

سازمان همكاري كشورهاي جنوب شرق آسيا1

سازمان ارتباطات آسيا- اقيانوسيه 2

كميسيون اقتصاد و جامعه سازمان ملل متحد براي آسيا و اقيانوسيه 3

شوراي تجارت كشورهاي مشترك‌المنافع4

سازمان جهاني استاندارد5

سازمان غذا و کشاورزي6

انستيتو بين‌المللي جلوگيري از تغييرات آب و هوا7

اتحاديه بين‌المللي مخابرات8

انجمن مديريت منابع اطلاعات9

جمعيت صليب سرخ 10

سازمان بين‌المللي کار11

پليس بين‌المللي12

سازمان ملل متحد13
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سازمان علمي فرهنگي آموزشي ملل متحد14

کميسارياي عالي پناهندگان  سازمان ملل متحد 15

سازمان توسعه صنعتي ملل متحد16

موسسه تعليم و توسعه سازمان ملل متحد 17

سازمان جهاني گردشگري ملل متحد18 

اتحاديه جهاني پست19

کنفدراسيون جهاني کار20

سازمان بهداشت جهاني21

سازمان جهاني حقوق مالکيت معنوي22.

صندوق بين‌المللي پول23

آژانس تضمين سرمايه‌گذاري چندجانبه24

آژانس بين‌المللي انرژي اتمي25

سازمان جهاني هوانوردي غيرنظامي26

دادگاه جرايم بين‌المللي27

سازمان بين‌المللي دريانوردي28

کميته بين‌المللي المپيک29

سازمان بين‌المللي مهاجرت30

کنفدراسيون اتحاديه تجارت جهاني31

سازمان جهاني هواشناسي32

بانک ترمیم وتوسعه بين‌المللي33

صندوق بين‌المللي توسعه کشاورزي34

کنفرانس بازرگاني و توسعه سازمان ملل متحد35

سازمان تجارت جهاني36

فدراسيون جهاني اتحاديه‌هاي تجاري37

سازمان توسعه و همكاري‌هاي اقتصادي38
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3-2. اتحاديه‌هاي گمركي

منطقه اجرائي ويژه هنگ كنگ در اتحاديه‌هاي گمركي متعددي عضويت داشته يا ناظر 
بر اجراي آنها است. از مجموعه اتحاديه‌هاي يادشده مي‌توان به اتحاديه گمركي كشورهاي 
عضو سازمان تجارت جهاني و اتحاديه گمركي كشورهاي مشترك‌المنافع اشاره نمود. از 
سوي ديگر اين منطقه با كميسيون اروپا توافق‌نامه‌اي در زمينه گمرك و وضع ماليات بر 

كالاها به امضاء رسانده است. 

همان‌گونه كه اشاره شد، منطقه هنگ كنگ از سال 1995 عضو سازمان تجارت جهاني 
تجارت،  توسعه  برنامه‌هاي آن سازمان در خصوص  اجراي  راستاي  اين منطقه در  است. 
اقدامات متعددي را انجام داده است. يكي از اين موارد حذف تعرفه گمركي براي محصولات 
كشورهاي اروپائي و كشورهاي عضو سازمان همكاري‌ اقتصادي كشورهاي آسيا- اقيانوسيه 

است. 

3-3. پيمان‌هاي اقتصادي

اين کشور در چندین پيمان‌ اقتصادي منطقه‌‌ای و بين‌المللي عضويت دارد. از جمله این 
پيمان   ،)APEC( اقيانوسيه  آسيا-  اقتصادي  همكاري‌‌‌های  سازمان  به  می‌توان  پیمانها 
بين  مالياتی  پیمان  و  زلاندنو  و  هنگ‌كنگ  بين  مضاعف،  ماليات  پرداخت  از  جلوگيري 

هنگ‌كنگ و لوگزامبورك اشاره نمود.
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شناسايي فرهنگ‌ و آداب و رسوم اجتماعي حاكم بر يك كشور، يكي از كليدي‌ترين عوامل 
توسعه روابط و مناسبات تجاري با آن كشور به شمار مي‌رود. از اين رو در اين فصل نخست 
با اركان فرهنگي و آداب و رسوم كشور هنگ‌‌كنگ آشنا شده و سپس سعي خواهيم نمود 

سليقه‌ها و رفتارهاي مردم اين كشور را در هنگام فعاليتهاي تجاري بررسي كنيم.

1. اركان فرهنگي و اجتماعي
در اين قسمت، نخست اركان اصلي تشكيل دهنده فرهنگ‌ كشور هنگ‌‌كنگ, نظير مذهب 
و زبان مردم را معرفي نموده  و سپس با آداب و رسوم كلي اين سرزمين آشنا خواهيم 

شد. 

1-1. مذهب

درصد(   90 )حدود  هنگ‌‌كنگ‌  جمعيت  اكثريت 
مذاهب  پيروان  مي‌كنند.  پيروي  بودايي  آيين  از 
مسيحيت، يهوديت، اسلام، تائوئيسم و هندو نيز در 

هنگ‌‌كنگ‌ زندگي مي‌كنند.  

1-2. زبان

زبان رسمي و اصلي مردم كانتونيزي است و زبان 
انگليسي به عنوان زبان اصلي در محيطهاي كاري  
دستگاه‌هاي  تجاري،  مراكز  بيشتر  و  دارد  رواج 

فصل دوم
محيط فرهنگي
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استفاده  مورد  زبانهاي  ساير  استفاده مي‌كنند.  از آن  مراكز علمي  و  دانشگاه‌ها  دولتي، 
در هنگ‌‌كنگ‌ عبارت‌اند از: آلماني، ژاپني، كره‌اي، ويتنامي، تك لوگ، اندونزيايي، تايي، 

هندي، اردو، نپالي، پنجابي و عربي. 

1-3. الگوي زندگي

از  نژادي خود،  تنوع  و  اجتماعی  و  فرهنگي  ويژگيهای خاص  دلیل  به  مردم هنگ‌‌كنگ‌ 
علایق و الگوی زندگی و مصرف خاصی برخوردارند. در زیر به برخی از این ويژگيها اشاره 

شده است.
هنگ‌‌كنگي‌ها علاقه زيادي به صرف غذا و نوش�يدني محلي خود دارند. بيش�تر اين  ��

غذاها از موجودات دريايي توليد مي‌شوند. 
س�اكنان هنگ‌‌كنگ از تفريح در محيطهاي فرهنگي، باشگاه‌ها، رستوانها و ... لذت  ��

مي‌برند. 
اس�تفاده از محص�ولات ن�و و مد روز يك�ي از اصول زندگي مردم منطقه محس�وب  ��
مي‌ش�ود. از اي�ن رو آنها زمان زيادي را ب�راي تهيه كالاهاي م�ورد نظر خود صرف 
مي‌كنند. س�اعات خريد از فروش�گاه‌ها در هنگ‌‌كنگ از س�اعت 10 صبح تا 10 شب 

است. 
س�اكنان هنگ‌‌كن�گ خ�ود را مقيد ب�ه حضور در مراس�م رس�مي و جش�نواره‌ها  ��

مي‌دانند. 
اغلب نمايش�ها در رس�توانها و منازل برگزار مي‌ش�وند. از اي�ن رو حضور در چنين  ��

مراسمي نيازمند پوشيدن لباس رسمي است. 

1-4. نهادهاي اجتماعي و ديني 

1-4-1. نهادهاي اجتماعي 
كشورهاي  مجموعه  در  آن  حضور  كنگ،  هنگ‌  منطقه  سياسي  سوابق  به  توجه  با 
مشترك‌المنافع انگلستان و بهره‌برداري از قوانين مشترك با انگلستان در اداره امور منطقه، 
اين منطقه شاهد دموكراسي جوان و حضور و فعاليت احزاب سياسي متعدد است. احزاب 
يادشده در همه انتخابات رسمي منطقه  نقش فعال و جدي دارند. در اين منطقه حزب 
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»اتحاد دموكراتيك براي بهبود هنگ‌ كنگ«، حزب مقتدر منطقه محسوب مي‌شود. آنها در 
شرايط و موقعيتهاي‌ بحراني در كشور، نقش جدي و فعالي در تغيير شرايط دارند.   

دستگاه قانون‌گذاري مقتدري كه اعضاي آن با حضور مستقيم مردم و كميته‌هاي انتخاباتي 
محلي انتخاب شده‌اند، دراين كشور وجود دارد. اتحاديه‌هاي شغلي و صنفي رسميت دارند 
و بالطبع سازمانهاي ناظر حقوق بشر نيز در اين كشور ديده مي‌شوند. در قوانين منطقه 
هنگ‌‌كنگ، زنان مجاز به فعاليت در همه زمينه‌ها هستند و محدوديت خاصي در اين 

زمينه مشاهده نمي‌شود.

 بر اساس اطلاعات و آمارهاي موجود، زنان نقش بسيار مهمي در فعاليتهاي‌ اقتصادي، 
اجتماعي، سياسي و فرهنگي دارند. زنان هنگ‌‌كنگي از پوشش سنتي و غربي جهت حضور 

در موقعيتهاي‌ مختلف بهره‌برداري مي‌كنند.

1-4-2. نهادهاي ديني
پيروان  آنها،  از  پس  هستند.  تائو  آيين  و  بودا  دين  تابع  هنگ‌‌كنگ‌  كشور  مردم  اكثر 
كنفوسيوس، مسيحيت، اسلام، يهوديت، هندوها و سيكها در رتبه‌هاي بعدي قرار گرفته‌اند. 
مذهبي  اعتقادات  همه  به  مردم  مذهبي،  اعتقادات  از  گسترده‌اي  دامنه  چنين  وجود  با 

احترام مي‌گذارند و در اكثر مراسم مذهبي شركت مي‌كنند.

مسلمان   80.000 هنگ‌‌كنگ‌  ويژه  اجرايي  منطقه  در  رسمي،  آمارهاي  آخرين  براساس 
مراسم  اسلامي  مركز  يك  و  مسجد  چهار  در  منطقه  اين  مسلمانان  مي‌كنند.  زندگي 
و  برگزاري  مسئوليت    1 هنگ‌‌كنگ‌  اسلامي  مركز  مي‌كنند.  برگزار  را  خود  مذهبي 

هماهنگي مراسم مذهبي مسلمانان اين منطقه را بر عهده دارد. 

هنگ‌‌كنگ‌  مساجد  ساير  است.  هنگ‌‌كنگ‌  مسجد  شلي2 قديمي‌ترين  خيابان  مسجد 
عبارت‌انداز: مسجد كولون، مسجد قبرستان مسلمانان3 و مسجد  اوكي وان4 .

 

 1. Incorporated Trustees of the Islamic Community Fund of Hong Kong
2. Shelley
3. Collinson
4. Okiwan Road
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1-5.  رسانه‌ها 

ارتباطات در هنگ‌‌كنگ‌ از سوي دولت نظارت مي‌شود. در اين منطقه اجرايي، سه ايستگاه 
راديويي و همچنين شش فرستنده تلويزيوني وجود دارد. شبكه راديو تلويزيون هنگ‌‌كنگ‌ 
هم‌اكنون يكي از معتبرترين شبكه‌هاي خبري به حساب مي‌آيد و از سوي اداره ارائه مجوز 
ارائه  به‌لحاظ  كامل  آزادي  از  رسانه‌ها  منطقه  اين  در  مي‌شود.  اداره  تلويزيون  و  نمايش 

مطالب برخوردار هستند و دولت در اين خصوص كمترين دخالت را دارد.

از مجموع شش ایستگاه تلویزیونی، پنج ايستگاه تلويزيوني متعلق به بخش خصوصي و يك 
ايستگاه دولتي است. نام ايستگاه‌هاي تلويزيوني هنگ‌‌كنگ‌ به شرح زير است: 

Television Broadcasts Limited (TVB)��
Phoenix TV (PTV) ��
Asia Television Ltd (ATV) ��
Cable TV (CTVHK) ��
Now TV (NTV ) ��
Radio Television Hong Kong (RTVHK) ��

1-6.  عادات خريد و مصرف

برخوردار هستند.  زيادي  درآمد سرانه  از  مردم  هنگ‌‌كنگ‌  بيان شد،  قبلًا  همان‌طوركه 
وجود اقوام مختلف در آن منطقه، اقامت تجار كشورهاي جهان در هنگ‌ كنگ، حجم بالاي 
تا ساكنان  از طريق زيرساختهاي آن منطقه موجب شده است  ترانزيت كالاهاي متنوع 
هنگ‌‌كنگ‌ عادتهاي خريد و مصرف خاصي داشته باشند. اين عادتها با عادتهاي مردم ساير 

مناطق و حتي مردم سرزمین اصلي چين فرق مي‌كند.  

همه ساكنان هنگ‌‌كنگ‌ در جستجوي كالاي نو، بادوام و با قيمت مناسب هستند. نتايج 
نشان مي‌دهد كه خريداران  رفتار خريد در هنگ‌‌كنگ‌  انجام‌شده در خصوص  تحقيقات 

توجه خاصي به محصولات قابل بازيافت و دوستدار طبيعت دارند. 

خريداران هنگ‌ كنگي به دنبال كسب رضايت از كالاي خريداري‌ شده هستند. اين امر با 
توجه به ميزان پاسخگويي كالا به نيازهاي آنها انجام مي‌شود. معمولاً خريداران به سابقه 
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فروشنده و نحوه فعاليت آن توجه مي‌كنند و تلاش دارند تا از فروشندگان خوش‌سابقه 
خريداري كنند. 

با توجه با درآمد سرانه بالا و وجود مكانيزم مطمئني براي موازنه ميان عرضه و تقاضا 
در صورت فراواني يك محصول يا كالاي خاص قدرت چانه‌زني مشتري و حق‌انتخاب او 

براي انتخاب كالاي مشابه ميان عرضه‌كنندگان مختلف كاهش مي‌يابد. 

اين امر در شرايطي عنوان مي‌شود كه اغلب خريداران هنگ‌ كنگي تمايلي به چانه‌زني 
ندارند. 

حسن  با  فروشنده  كه  است  بديهي 
سلوك و آداب معاشرت بهتر در اين 
نكته  اين  بود.  خواهد  موفق‌تر  ميان 
هنگامي‌كه فروشندگان )به‌طورعمده 
در بازارهاي محلي( کالای يكساني را 
عرضه ‌مي‌كنند، نمود بيشتري خواهد 

داشت.

1-7. تعطيلات رسمي‌

روزها و مناسبتهاي مهم در منطقه اجرايي ويژه  هنگ‌‌‌كنگ به سه دسته تعطيلات سياسي 
و ملي، مناسبتهاي مذهبي و مناسبتهاي قومي و قبيله‌اي تقسيم مي‌شوند. زمان برگزاري 

مناسبتهاي يادشده به شرح زيراست: 

1-7-1. تعطيلات سياسي و ملي
و  ويژه  تأسيس مناطق  روز  روز كارگر،  نو ميلادي و چيني، جشنواره‌ها،  تعطيلات سال 
خاص در هنگ‌ كنگ، روز ملي و جمهوري مردم چين از جمله تعطيلات اجباري كارمندان 
دولت هستند. زمان برگزاري مراسم و تعطيلات رسمي منطقه اجرايي ويژه  عبارت‌اند از:

سال نو ميلادي: اولين روز ماه ژانويه  ��
س�ال ن�و چيني: روزهاي اول تا س�وم اولين ماه س�ال چيني )معم�ولاً در اواخر ماه  ��

جولاي و اوايل فوريه قرار دارد(
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جشنواه چينگ هينگ: روز پنجم آوريل  ��
روز كارگر: روز اول ماه مه ��

جشنواره قايق اژدها: پنجمين روز اولين ماه سال چيني ��
روز تأسيس مناطق ويژه و خاص در هنگ‌ كنگ: اول ژوئيه ��

روز بعد از جشنواره نيمه پائيز: شانزدهمين روز از ماه هشتم سال چيني)معمولاً در  ��
ماه سپتامبر برگزار مي‌شود(

جشنواره چانگ يونگ: نهمين روز از ماه نهم سال چيني )معمولاً در ماه اكتبر برگزار  ��
مي‌شود(

جشنواره بادبادكها: روز نهم  سپتامبر ��
روز مل�ي و جمهوري م�ردم چين: اول اكتبر )معمولاً اين جش�ن به مدت دو روز در  ��

روزهاي اول و دوم اكتبر برگزار مي‌شود(
تعطيالت اجباري: بر طبق قانون اس�تخدام ني�روي كار، 12 روز از ��17 روز تعطيلات 

عمومي به‌طور اجباري براي كارمندان و كاركنان دولت تعطيل است.

1-7-2. تعطيلات مذهبي
در منطقه اجرايي ويژه هنگ‌‌كنگ،‌ پيروان اديان اسلام، مسيحيت، يهوديت،  بودا و آيين‌هاي 
كنفوسيوس، تائو، هندو و سيكها  زندگي مي‌كنند. از اين رو در اين منطقه مناسبتهاي 
مذهبي متعددي وجود دارد. از سوي ديگر مجموعه‌هاي ديني نيز در هنگ‌‌كنگ‌ مدارس 
هنگ‌‌كنگ‌  مذهبي  مناسبتهاي  تعطيلات  كرده‌اند.  تأسيس  خيريه  مؤسسات  و  مذهبي 

عبارت‌اند از:
جمعه قبل از عيد پاك  ��

عيد پاك  ��
روز كريسمس ��

 ��Easter جشن
روز تولد بودا ��

همه ايام تعطيل با توجه به تقويم چيني تعيين مي‌شوند. 
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1-7-3. مناسبتهاي قومي و قبيله‌اي
مناسبتها  اين  است.  چين  كشور  مانند  هنگ‌‌كنگ‌  منطقه  قبيله‌اي  و  قومي  مناسبتهاي 

عبارت‌اند از: 
جشنواره ريزش آب  ��

جشنواره مشعل  ��
جشنواره تيغه قطبي  ��
جشنواره جنگ گاوها ��

جشن بلوغ ��
نمايشگاه ماه مارس ��

نمايشگاه نادام ��
جشنواره كايژاي ��

روزهاي کاري در هنگ‌ كنگ، دوشنبه تا شنبه هر هفته و ساعات كاري از 9 صبح تا 5 
بعدازظهر است.

2.  فرهنگ مذاكره
مردم  و  شهروندان  معمول  رفتارهاي  و  عادتهاي  و  عمومي  فرهنگ‌  با  آشنايي  از  بعد 
هنگ‌‌كنگ، زمان آن فرارسيده است تا كمي هم با آداب و رفتارهاي ايشان از مناسبات 

تجاري و مذاكرات مربوطه آشنا شويم. 

به دليل وجود اكثريت نژاد چيني در بافت جمعيتي هنگ‌ كنگ، فرهنگ‌ مذاكره و معامله 
در آن مشابه با سرزمين اصلي چين است. از اين رو مردم براساس سنت و باورهاي خود 
به اجراي توافقات انجام‌شده و سرپيچي نكردن از آنها پايبند هستند. در هنگ‌‌كنگ‌ به 

صداقت و درستكاري و عمل به تعهدات مذاكره‌كننده اهميت زيادي مي‌دهند.

منطقه اجرايي ويژه هنگ‌‌كنگ‌ وارث فرهنگ‌، آداب و رسوم مردم چين است. به‌رغم هدايت 
اين منطقه به مدت 150 سال از سوي انگلستان، ساكنان اين منطقه به فرهنگ‌ و سنتها 
شديداً پايبند هستند. اين سنتها زندگي روزمره آنها را تحت‌الشعاع خود قرار مي‌دهد. اين 

افراد در هر شرايط و موقعيتي باز هم پايبندي خود را به فرهنگشان ابراز مي‌دارند.
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2-1. ديدگاه کلي نسبت به ‌ايران 

بيستم  قرن  پاياني  سالهاي‌  به  هنگ‌‌كنگ‌  منطقه  دولت  و  ايران  تجاري  روابط  سابقه 
شرايط  مناسب‌بودن  توافقات،  اجراي  به  طرفين  تعهد  جانبه،  دو  منافع  مي‌گردد.  باز 
همكاري‌هاي تجاري و ساير عوامل ديگر موجب شده‌اند كه دولت هنگ‌‌كنگ‌ از حضور 
شركتهاي ايراني در آن منطقه استقبال كند. در ضمن ايران و هنگ‌‌كنگ‌ در زمينه تقويت 

روابط دو جانبه گام برمي‌دارند. 

طي سالهاي‌ اخير، دموكراسي نوپاي منطقه هنگ‌‌كنگ‌ از سوي جمهوري اسلامي ايران 
مورد حمايت قرار گرفته است. اين امر موجب شده است تا مردم هنگ‌‌كنگ‌، با ديد مثبت 

به روابط دوجانبه نگاه كنند.

2-2. آداب مذاکره

ببرخي از ويژگيهاي فرهنگي مردم و تجار هنگ‌ كنگ که به منظور بهبود فرايند مذاکره 
مي‌‌توان از آنها استفاده كرد، در زير بيان شده است. رعايت اين موارد چه براي خريد كالا 

از هنگ‌‌كنگ، چه فروش كالا به اين كشور ضروري است.
مذاكره‌‌كنندگان بايس�تي كاتالوگها و بروشورهاي مختلف را به زبان انگليسي براي  ��
توزيع در شركتها و آژانسها تهيه و آماده كنند. آنها بايد آمادگي لازم جهت تهيه و 

ارائه بروشورها به زبان چيني را داشته باشند. 
همه موضوعات و نظرات بايد در نهايت صبر و شكيبايي فروان مطرح شوند.  ��

هم�ه اطلاعات و گزارش�ها را نبايد يكب�اره به طرف مذاكره كنن�ده انتقال داد، زيرا  ��
ممكن است، اين فقط يك جلسه تشريفاتي باشد.

مردم هنگ‌‌كنگ‌ به ویژه در ملاقاتهای تجاری، برای دقيق بودن اهمیت زیادی قائل  ��
هس�تند. به عبارت بهتر، تجار هنگ‌‌كنگي براي سر وقت بودن به عنوان کی ارزش 
مهم توجه ويژه‌اي قائل هس�تند. بنابراین تجار خارج�ی باید در هنگام برنامه‌‌ریزی 
ملاق�ات ب�ا تجار هنگ‌‌كنگي اي�ن نكته را مدنظر ق�رار دهند. در اي�ن زمينه اماكن 
عمومي متعددي، فضاهاي مناس�ب جهت برگزاري ملاقاته�اي تجاري را در اختيار 

تجار قرار مي‌دهند. 
با توجه به وجود س�نتها و باورهاي مشترك بين مردم هنگ‌‌كنگ‌ و سرزمين اصلي  ��
چين، پايبندي به برنامه‌هاي تعيين‌ش�ده و اجراي آنها بس�يار مهم اس�ت. بر اساس 
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اين ديدگاه، تخطي از تعهدات موجب بدنامي فرد يا مؤسس�ه خواهد شد. از اين رو 
م�ردم و بخصوص تجار هنگ‌ كنگي، س�عي زيادي در اجراي تعه�دات و برنامه‌هاي 

تدوين‌شده از قبل دارند. 

براساس بررسيهاي انجام‌شده، اكثريت دولتمردان هنگ‌ كنگي علاقه دارند در طول سال 
در  حضور  جهت  فراغت  اوقات  از  هنگ‌‌كنگ‌  باشند.  داشته  تفريحي  سفر  يك  از  بيش 
مهمانيهاي خانوادگي، مطالعه، خريد و ... استفاده مي‌كنند. آنها تلاش دارند تا از اوقات 

فراغت خود به بهترين شكل ممكن بهره‌برداري كنند.

2-2-1. هديه و سوغات 
هدایا و سوغات به عنوان کی مؤلفه اجتماعی، در هنگک‌‌‌نگ از اهمیت اجتماعی بالایی 

برخوردار هستند.  برخی از این ويژگي‌ها عبارت‌اند از:
مردم هنگ‌كنگ معتقدند كه دريافت هديه بايد با دو دست انجام شود و گيرنده آن  ��
بايد در هنگام دريافت، كف دس�تهاي خود را بالا نگه دارد و تا زماني كه قدرداني و 
تشكر را به حد وفور در كلام و حركات صورت خود نشان نداده‌است، نبايد هديه را 

به زمين بگذارد.
باز كردن هديه در مقابل فردي كه آن را تهيه كرده است، كار خوشايند و صحيحي  ��

به نظر نمي‌رسد.
زم�ان دادن هدي�ه به يك فرد هنگ‌ كنگي بايد انتظار داش�ته باش�يد كه او تعارف  ��
زيادي بكند و در ش�روع هديه را قبول نكند، اما با اصرار به‌طور حتم موفق خواهيد 

شد. 
ب�راي دادن هدي�ه به يك هنگ‌ كنگي، هرگز به س�راغ ابزار و وس�ايل تيز و برنده،  ��
دس�تمال و ساعت نرويد. اين وسايل از نظر آنها نماد و مظهر قطع ارتباط و دوستي 

هستند.
عدد چهار در فرهنگ‌ و آداب و رس�وم اين مردم خوش يمن و خوش�ايند نيس�ت و  ��
نبايد هديه را به تعداد چهار تهيه كرد. درضمن بايد توجه داش�ت كه تهيه هديه به 

تعداد فرد هم مقبول نيست و بهتر است تعداد هديه زوج باشد. 
هدي�ه مورد نظر را نبايد در كاغذ س�فيد، س�ياه و يا آبي بپيچي�د چون از نظرمردم  ��
هنگ‌‌كنگ‌ رنگهاي ذكر ش�ده بوي مرگ و غم مي‌دهند. در عوض رنگ قرمز، زرد يا 

صورتي نماد شادي است. 
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نباي�د پيام دوس�تانه خود را با خ�ودكار قرمز روي هديه بنويس�يد چون به صورت  ��
غيرمستقيم او را به قطع رابطه دعوت كرده‌ايد.

�� هم�ه مردم خود را متعهد به حفظ س�نتهاي ديرين مي‌دانن�د. در اين زمينه آنها با 
تمامي توان خود تلاش مي‌كنند. 

مهم‌تري�ن و ارزش�مندترين مهمانان، جه�ت حضور در مهماني ص�رف چاي دعوت  ��
مي‌شوند. 

نوع، كيفيت و نحوه سرو غذا براي مردم هنگ‌‌كنگ‌ بسيار مهم است. در اين زمينه  ��
آنها حساسيت زيادي از خود نشان مي‌دهند. 

در ساعات رسمي کار، خانمها و آقايان از پوشش غيرسنتي استفاده مي‌كنند.   ��
مردم هنگ‌‌كنگ‌ خيلي س�نتي هستند و اين سنت‌گرايي را به حوزه مسائل تجاري  ��

نيز تسري داده‌اند. 
افراد مس�ن در جامعه هنگ‌‌كنگ‌ از ارزش و جايگاه ويژه‌اي برخوردارند و احترام به  ��

آنها در هر شرايطي الزامي است. 
اكثريت افراد بين سنين 15 تا ��54 سال از صرف غذاهاي سرپايي لذت مي‌برند. طي 

سالهاي‌ اخير تعداد علاقمندان به اين نوع مواد غذايي در حال افزايش است. 
گ�وش‌دادن به انواع موس�يقي‌هاي س�نتي و خارج�ي در زمانه�اي مختلف يكي از  ��

تفريحات مردم هنگ‌‌كنگ‌ به شمار مي‌رود. 
مطالعه مجلات، روزنامه‌ها و نشريات با هدف كسب اخبار روز در زمينه‌هاي مختلف،  ��

مورد توجه همه اقشارمختلف جامعه است. 

 2-3. تحليل حركات بدني 

در هر منطقه از جهان، مردم براي ابراز نظر يا نشان‌دادن تمايلات و علايق خود از رفتارها 
هنگ‌‌كنگ‌  در  مناطق جهان  ساير  از  بيش  امر  اين  مي‌كنند.  استفاده  و حركات خاصي 

مشاهده مي‌شود. برخي از موارد قابل ملاحظه در حركات مردم آن منطقه عبارت‌اند از: 
اس�تفاده از دم و ب�ازدم ب�ا اس�تفاده از دهان به منظ�ور نمايش علاقه نداش�تن به  ��

مخاطب
سكوت در زمان شنيدن سخنان مخاطب به منظور احترام به جايگاه او ��

بهره‌ب�رداري از حركات عضلات صورت در زمانهاي مختلف به منظور نمايش حالات  ��



فصل دوم: محيط فرهنگي / 43

شخصي
تمركز نكردن چشمها بر صورت مخاطب به منظور نمايش ميزان احترام به او  ��

�� استفاده نكردن از علائم اختصاري موجود در كشور به منظور نداشتن درك مناسب 
از آنها 
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آن  بر  مؤثر  عوامل  و  هنگ‌كنگ  كشور  بر  حاكم  اقتصادي  محيط  معرفي  به  فصل  اين 
اختصاص يافته است. براي اين منظور، نخست سيستم اقتصادي اين كشور را بررسي كرده 
و سپس پارامترهاي جمعيتي را معرفي مي‌كنيم. در ادامه نيز شاخصهاي مهم اقتصادي 

اين كشور را ارائه مي‌كنيم.    

1. سيستم اقتصادي و نقش دولت 
اقتصاد،  انستيتو  دارد.  تعلق  هنگ‌‌كنگ‌  اداري  منطقه  به  جهان  در  اقتصاد  آزادترين 
هنگ‌‌كنگ را به عنوان نظام سرمايه‌داري اقتصاد آزاد توصيف كرده است. آزادي اقتصاد 

هنگ‌‌كنگ،‌ ناشي از دولت پيشين )انگليس( است. 

در سال 1994بانك جهاني اعلام كرد كه رشد اقتصادي هنگ‌‌كنگ‌ از سال 1965 تا سال 
1989 به طور متوسط سالیانه 6/5 درصد بوده است. اين میزان رشد در طول 25 سال در 

مقایسه با سایر اقتصادهای در حال رشد جهان بسیار مطلوب است.

ميان  در  را  كمي  طبيعي  منابع  و  زراعي  زمينهاي  هنگ‌‌‌كنگ  منطقه  اینکه  به  توجه  با 
كشورهاي مجاورش دارد، بنابراين بايد بيشتر مواد غذايي و مواد خام را از سایر کشورها 
وارد كند. در سال 2006 میلادی، هنگ‌‌‌كنگ يازدهمين كشور از لحاظ ارزش صادرات و 

واردات در جهان است. 

ميزان ذخاير ارزي و طلاي هنگ‌ كنگ، مبلغ 152/7 ميليارد دلار در سال 2007 ميلادي 
بوده است.

فصل سوم
محيط اقتصادي



46 / راهنماي تجارت با كشور هنگ كنگ

سيستم اقتصادي هنگ‌‌كنگ‌ تابع بازار آزاد است. بر مبناي بودجه ارائه شده از سوي دولت 
در سال 2007، ميزان درآمد‌ها معادل 36/9 ميليارد دلار و ميزان هزينه‌ها معادل 29/4 
ميليارد دلار است. بدهي‌هاي خارجي اين كشور در سال 2007، بر مبناي آمار ارائه شده 
از سوي بانك جهاني، 588 ميليارد دلار بوده است. ميزان كمكهاي خارجي دريافت شده 

در سال 2004 برابر با 6/95 ميليون دلار بود.

بخشهاي مختلف اقتصادي کشور هنگ‌‌كنگ شامل بخشهاي صنعت، کشاورزي و خدمات 
از روند روبه رشدي برخوردار هستند. وضعيت اين بخش‌‌هاي اقتصادي در زير شرح داده 

شده است.

1-1. بخش كشاورزي

بخش كشاورزي منطقه اجرايي ويژه هنگ‌‌كنگ‌ به عنوان آخرين بخش مولد اقتصاد اين 
منطقه شناخته مي‌شود. بخش کشاورزی هنگ‌‌كنگ در حدود 0/1درصد تولید ناخالص 
داخلی هنگ‌‌كنگ را تشیکل می‌‌دهد. به عبارت بهتر، سهم كشاورزي در اقتصاد هنگ‌‌كنگ 
در حد صفر بوده و عمده كالاهاي كشاورزي مورد نياز، از ساير كشورها تأمين مي‌شود. 
ماهي  و  خوك  ماكيان،  تازه،  سبزيجات  شامل  هنگ‌‌كنگ  كشاورزي  عمده  محصولات 

است.

1-2. بخش صنعت و معدن 

وضعیت بخش صنعت و معدن هنگ‌‌كنگ‌ که 8/1 درصد تولید ناخالص داخلی اين كشور 
را تشیکل می‌‌دهد به صورت زیراست:

صنعت نساجي و توليد پوشاك ��
گردشگري  ��

توليد دستگاه‌هاي الكترونيكي از جمله كامپيوتر ��
صنعت توليد لوازم پلاستيكي ��

توليد اسباب‌بازي  ��
صنعت ساعت‌سازي  ��
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ميزان مصرف نفت در هنگ‌‌كنگ 292000 بشكه در روز است. در اين منطقه استخراج 
نفت انجام نمي‌شود. اين ارقام در شرايطي عنوان مي‌شوند كه هنگ‌‌كنگ‌ در زمينه صادرات 

و واردات نفت فعاليت مي‌كند. 

ميزان صادرات و واردات نفت به ترتيب 22700 و 314700 بشكه در روز است.

1-3. بخش خدمات 

که 91/8درصد  بخش خدمات هنگ‌‌كنگ‌  وضعیت 
به  می‌دهد  تشیکل  را  آن  داخلی  ناخالص  تولید 

صورت زیراست:
خدم�ات مال�ي، بانك�ي و بيم�ه از مهم‌تري�ن  ��

بخش�هاي خدمات�ي ارائه ش�ده در اين كش�ور 
هستند.

در هنگ‌‌كن�گ مجموع�ه‌اي از خدمات بازاريابي ش�امل تبليغات، مش�اوره، روابط  ��
عمومي، ارتباطات و تحقيقات بازار به شركتهاي مختلف ارائه مي‌شود.

بخ�ش خدمات فناوري اطلاعات و ارتباطات و خدمات مخابراتي از رش�د مناس�بي  ��
برخوردار است.

فناوريه�اي نوين از جمله الكترونيك، بيوتكنول�وژي، نانوتكنولوژي  و  ... از جايگاه  ��
مطلوبي در اين منطقه برخوردار است.

سيس�تم توزيع شامل عمده‌فروشي و خرده‌فروش�ي و حمل و نقل نيز يكي ديگر از  ��
بخشهاي خدماتي را تشكيل مي‌دهند.

در سال 2006 ميلادي، ��25/2 ميليون گردشگر از هنگ‌‌كنگ ديدن كرده‌اند؛ بنابراين 
خدمات گردشگري نيز از مهم‌ترين بخشهاي اقتصاد خدماتي هنگ‌‌كنگ است.

مي�زان تولید و مصرف برق در هنگ‌‌كنگ‌ به ترتيب 38/6 و ��40/3 میلیون یکلووات 
س�اعت است. هنگ‌‌كنگ‌ در زمينه صادرات برق اقدام كرده و در حال حاضر ميزان 
صادرات برق اين كش�ور 4/5 میلیارد یکلووات س�اعت اس�ت. حج�م واردات برق 

هنگ‌‌كنگ‌ 10/9 میلیارد یکلووات ساعت اعلام شده است. 
در حال حاضر بيشتر شركتهاي خارجي وارد شده به بازار، رقابت شديدي براي اخذ  ��

مجوز و فعاليت در حيطه خدمات بازاريابي دارند. 
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ش�ركتهاي هنگ‌‌كنگي با تكيه بر بازار بزرگ موجود در سرزمين اصلي چين، تمركز  ��
عمده‌اي بر فروش و توزيع محصولات خانگي دارند. 

جهاني‌شدن  سمت  به  كه  چيني  شركتهاي  عمومي  روابط  خدمات  براي  تقاضا  افزايش 
حركت مي‌كنند، وجود دارد.

2. جمعيت
منطقه اجرايي ويژه هنگ‌‌كنگ،‌ داراي مردمي از نژاد چيني و تيره‌هاي جمعيتي متفاوت 

است. 

در جدول شماره3، به تيره‌هاي جمعيتي مردم اين منطقه اشاره شده است. 

جدول 3. تيره‌هاي جمعيتي مردم هنگ‌ كنگ

درصدنام تيرهرديف

95چيني1

ساير )هندي، پاكستاني، نپالي، ويتنامي، اندونزيايي، اروپايي، 2
5آمريكايي، فيليپيني استراليايي، كانادايي، ژاپني و كره‌اي(

ويژگيها و نسبتهای جمعیتی مردم این منطقه نيز در جدول شماره 4  بیان شده است.

جدول 4 . ويژگيها و نسبتهای جمعیتی هنگ‌ كنگ

ميزاننسبت يا ويژگيرديف

13 درصدنسبت جمعيت زير 14 سال1

74 درصدنسبت جمعيت 15 تا 64 سال2

12/9 درصدنسبت جمعيت 65 سال و بالاتر3

0/9 درصدنرخ رشد جمعيت4

65/6نرخ زاد و ولد در هر هزار نفر 5
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36/9نرخ مرگ و مير در هر هزار نفر 6

4/72نرخ خالص مهاجرت در هر هزار نفر 7

2/94نرخ مرگ و مير كودكان در هر هزار نفر8

0/95نرخ باروري زنان )تعداد مواليد به ازاي هر زن( 9

0/48نسبت جنسي مردان در كل جمعيت10

78/99 سالاميد به زندگي در بين مردان11

84/6 سالاميد به زندگي در بين زنان12

76/3 درصدنرخ باسوادي در كل جمعيت بالاي 15 سال13

96/9 درصدنرخ باسوادي در مردان بالاي 15 سال14

89/6 درصدنرخ باسوادي در زنان بالاي 15 سال 15

)GDP(3. توليد ناخالص داخلي
توليد ناخالص داخلي )GDP( این کشور در سال 2006 بالغ بر 163 ميليارد دلار بوده 
است. توليد ناخالص داخلي )GDP( به تفکیک سهم بخشهاي عمده اقتصادي همراه با 

درآمد سرانه، در جدول شماره 5 ارائه شده است.

جدول 5 . توليد ناخالص داخلي )GDP(ک شور هنگ‌‌كنگ‌ به تفکیک سهم 
بخشهاي عمده اقتصادي

ميزانشاخص

)GDP( توليد ناخالص داخلي)ppp 289/7 ميليارد دلار )براساس

)GDP( 163 ميليارد دلار بر اساس نرخ رسمي ارزتوليد ناخالص داخلي

42/000 دلار )براساس ppp(درآمد سرانه

6/3 درصدنرخ رشد توليد ناخالص داخلي
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22 درصد از توليد ناخالص داخلينسبت سرمايه‌گذاري )ناخالص ثابت(

GDP 8/1 درصدسهم بخش صنعت از

GDP 0/1 درصد سهم بخش كشاورزي از

GDP 91/8 درصدسهم بخش خدمات از

www.cia.gov

4. شاخصهاي مهم اقتصادي
تحليل  و  معرفي  را  كنگ  هنگ‌  اقتصادي  مهم  شاخصهاي  از  برخي  قسمت  اين  در 

مي‌كنيم. 

4-1. نرخ تورم 

تورم در  نرخ  نرخ تورم اين منطقه در پنج سال گذشته همواره تك رقمي بوده است. 
سالهاي‌ 2002 و 2003 به بالاترين و در سال 2005 به پايين‌ترين ميزان خود در 5 سال 

گذشته رسيده است. 

در جدول شماره 6  ، نرخ تورم طي سالهاي‌ 2006-2002 نشان داده شده است.

جدول 6. نرخ تورم هنگ‌‌كنگ‌ طي دوره زماني 2002-2006

20022003200420052006سال

0/30/9_2/6_33نرخ تورم )درصد(

www.imf.org

4-2. نرخ بيكاري 

هنگک‌‌‌نگ  اجرایی  منطقه  در  بيكاري  نرخ  ميلادي،   2007 سال  رسمي  آمار  براساس 
 5/6 در سال 2006،  منطقه  اين  در  بيكاري  نرخ  كه  است  ذكر  شايان  است.  4/4درصد 
درصد بوده است. اين آمار نشان مي‌دهد كه نرخ بيكاري نسبت به سال گذشته 1/2 درصد 
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كاهش يافته است.

4-3. دستمزد نيروي كار

يا كارمزدي هستند. در سپتامبر سال 2004،  دستمزدها معمولاً ساعتي، روزانه، ماهانه 
كارگران  و  دفتري  و  و صنعتي  فني  نظارت  و  براي  سرپرستي  ماهانه  متوسط دستمزد 
هتلها  و  رستوانها  واردات،  و  عمده‌فروشان، خرده‌فروشان، صادرات  بخش  در  غيرتوليدي 
برابر 293/11 دلار آمريكا بوده است. متوسط دستمزد روزانه كلي براي كارگران در بخش 

صنعت و سطوح اجرايي در بخش توليد برابر 311 دلار بوده است.  

لازم به ذكر است كه در اين منطقه حداقل دستمزد به صورت قانوني وجود ندارد. سطح 
دستمزد به طور معمول بر اساس مکانیسم عرضه و تقاضا تعيين مي‌شوند. استخدام 
كارگران خارجي از سوي كارفرمايان هنگ‌ كنگي طبق شرايط و مقررات وزارت كار صورت 

مي‌گيرد. 

4-4. تراز حساب جاري

مبلغ  هنگ‌‌كنگ  جاري  حساب  تراز  ميزان   2007 سال  در  ارائه‌شده  اطلاعات  براساس 
19/87 ميليارد دلار بوده است. 

5. توزيع و بازاريابي
در اين قسمت به معرفي شبكه هاي توزيع كالا در هنگ‌ كنگ و روشهاي مؤثر بازاريابي 

در اين منطقه مي‌پردازيم.

5-1. شبكه‌هاي توزيع

وجود يك فرودگاه فعال بين‌المللي، برخورداري از 1831 كيلومتر بزرگراه و 2900كيلومتر 
جاده‌ آسفالته، 211 كيلومتر خطوط ريلي و هشت بندر باعث شده كه سيستم حمل و نقل 
كالا در اين كشور از پويايي و رشد مناسبي برخوردار باشد. اين امر بر سرعت و مدت زمان 

حمل كالا از بنادر به شهرهاي ديگر آن منطقه تأثير مي‌گذارد. 
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شبكه ارتباطي و حمل و نقل هنگ‌‌كنگ‌ از جمله پيشرفته‌ترين شبكه‌هاي ارتباطي در 
جهان است. الگوي اصلي اين شبكه ارتباطي از كشورهاي پيشرفته مانند انگلستان و 
سنگاپور اخذ شده است. اين منطقه از انواع خطوط ريلي، مترو، خطوط اتوبوسراني و ... 
به‌منظور برقراري ارتباط بين نواحي مختلف و ارائه خدمات به مردم بهره‌برداري مي‌كند. 

همه مناطق هنگ‌كنگ از شبكه حمل و نقل مناسب برخوردار است. 

 مدت زمان حمل كالا از بنادر اصلي به شهرهاي ديگر كوتاه است. انبارها و سردخانه‌هاي 
متعددي در سطح شهرهاي آن منطقه وجود دارد. 

شركتهاي متعددي در زمينه حمل و نقل كالا در اين كشور فعال هستند. به همين دليل 
هنگ‌‌كنگ‌ از زيرساختهاي مناسب حمل و نقل و توزيع كالاها و خدمات برخورداراست. 
سطح  ارتقاي‌  و  بهبود  زمينه  در  متعددي  برنامه‌هاي  اخير  سالهاي‌  طي  اين  وجود  با 

زيرساختارهاي ارتباطي تدوين و به مرحله اجرا درآمده است. 

موقعيت جغرافيايي اين منطقه و همسايگي آن از سه جهت با دريايي چين جنوبي باعث 
شده كه هنگ‌‌كنگ‌ از جايگاه ويژه‌اي در سيستم حمل و نقل دريايي برخوردار شود. از 
سوي ديگر، اتصال اين منطقه به سرزمين اصلي چين در شمال موجب شده است كه اين 
منطقه به زيرساختهاي ارتباطي چين ارتباط يابد. اين زيرساخت ارتباطي امكان تسريع 

حمل‌و نقل محصولات آن منطقه از طريق زميني به ساير كشورها را فراهم كرده است. 

بازار هنگ‌‌كنگ‌ به خودي خود يك بازار بزرگ محسوب مي‌شود. به دليل وجود نداشتن 
از  بهره‌برداري  و  ورود  فراهم‌بودن شرايط  و  وارداتي  بيشتر كالاهاي  براي  تعرفه گمركي 

تعداد زيادي از كالاها، تجار همه كشورها علاقه‌مند به فعاليت در اين منطقه هستند. 

مشخصه بارز بازار هنگ‌ كنگ، وجود مصرف‌كنندگاني است كه درآمد بالايي دارند. الگوهاي 
زندگي و مصرف ساكنان اين منطقه موجب افزايش تقاضا براي دامنه وسيعي از كالاها و 

محصولات مصرفي در سالهاي‌ آينده خواهد شد.

جزيره  شامل  شمالي  منطقه  دارد:  وجود  اصلي  بازاريابي  منطقه  سه  كلًا  منطقه  اين  در 
كولون، منطقه مركزي شامل جزيره هنگ‌‌كنگ‌ با مركزيت شهر ويكتوريا، منطقه شرقي 
شامل جزيره لانتائو با مركزيت شهر تاي. براي صادركنندگان ايراني، تعيين نمايندگي‌ها يا 

توزيع‌كنندگان كالاهاي مختلف در منطقه مركزي، سودمند و به صرفه است.
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5-2. بازاريابي و تبليغات

هنگ‌‌كنگ به عنوان يك بازار تجاري توسعه يافته، همواره از بازاريابي و تبليغات به‌عنوان 
و  بازاریابی  ويژگيهای  از  برخی  مي‌برد.  بهره  اقتصادي  توسعه  كليدي  ابزارهاي  از  يكي 

تبلیغاتی این منطقه به صورت زیر است:
خريده�اي اصلي و اوليه تجار هنگ‌‌كنگي نيازمند تماس و ارتباط رودررو اس�ت. از  ��
اي�ن‌رو تجار در زمينه حضور به موق�ع در ملاقاتها و اجراي دقيق تعهدات خود بايد 

دقت زيادي داشته‌باشند. 
ش�ركتها جهت معرفي خود و محصولات قابل ارائه از ابزارهاي متنوعي  بهره‌برداري  ��

مي‌كنند. بهترين و كاراترين روشهاي تبليغاتي در هنگ‌‌كنگ‌ عبارت‌اند از:  
نمايشگاه‌ها و بازارهاي تجاري ويژه ��

تبليغ در رسانه‌هاي جمعي  ��
برگزاري سمينارهاي تخصصي ��

تج�ار هنگ‌‌كن�گ در خصوص م�واردي مانند قيم�ت، كيفيت، زم�ان تحويل كالا و  ��
خدمات به موقع حساس�يت ويژه‌اي دارن�د. از اين رو ايجاد اعتماد در زمينه عوامل 

فوق، مي‌تواند بر توسعه سهم بازار تأثير بگذارد.
معرفي محصولات و خدمات در نمايش�گاه‌هاي تخصص�ي و عمومي بهترين راهكار  ��

جذب مشتريان بالقوه در هنگ‌‌كنگ به شمار مي‌رود. 
با توجه به دقت خريداران در زمينه استاندارد بودن محصولات ارائه‌شده، در زمينه  ��
اخذ اس�تانداردهاي جهاني مرتبط با توليد محصول اقدام ش�ود. ضمناً مش�خصات 
اس�تاندارد ياد ش�ده بايد در كاتالوگها، بروش�ورها و س�اير ابزارهاي تبليغاتي درج 

شوند. 
ديدگاه عموم مردم در خريد، بر اصل خريد كالاهاي قابل بازيافت و دوستدار طبيعت  ��
متمركز اس�ت. از اين رو فروشندگان كالاها بايد در زمينه وجود چنين شرايطي در 

محصولات خود دقت و آن را در تبليغات خود لحاظ كنند. 
مجالت بازرگان�ي متعددي در هنگ‌‌كنگ‌ منتش�ر مي‌ش�وند. حيط�ه فعاليت آنها  ��
شناسايي كالاها و محصولات جديد معرفي‌شده در صنايع مختلف و چاپ آگهي‌هاي 
مربوط به آن است. از اين رو درج آگهي در اين مجموعه از نشريات راهگشا است. 
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6. نظام نرخ‌گذاري
منطقه اجرايي ويژه هنگ‌‌كنگ‌ يكي از معدود كشورهاي آسيا است كه نرخ تورم بسيار 
نازلي دارد و به همين دليل سطح عمومي قيمتها در طول زمان تقريباً ثابت است و از اين 
لحاظ ثبات قيمتها در اقتصاد كلان حكمفرماست. در چند سال گذشته، نرخ تبديل دلار 
آمريكا در برابر دلار هنگ‌‌كنگ ثابت نگه داشته شده، به طوري‌كه رابطه مبادله )يك دلار 
آمريكا = 7/75 دلار هنگ‌ كنگ( بدون تغيير مانده است. در بررسي‌هاي انجام‌شده در سال 
2006 ميلادي، اين منطقه رتبه اول از ميان 157 كشور جهان در زمينه آزادي اقتصادي 

را كسب كرده است. 

با الحاق اين كشور به سازمان تجارت جهاني از يك طرف و تبعيت از نظام اقتصاد آزاد، 
دخالت دولت در نظام نرخ‌گذاري بسيار اندك بوده و قيمتها تابع مكانيسم عرضه و تقاضا 
است. در حال حاضر بخش خدمات بيش از ساير بخشها مورد توجه دولت است. دولت 
عرصه  در  منطقه  آن  جايگاه  بين‌المللي  و  منطقه‌اي  همكاري‌هاي  سايه  در  دارد  تلاش 

تجارت جهاني را بهبود بخشد. 

7. منابع طبيعي
هنگ‌‌كنگ به دليل مساحت اندك از منابع طبيعي چشمگيري برخوردار نيست. با توجه به 
اين منابع محدود، بيش از 90 درصد اقتصاد اين كشور به بخش خدمات اختصاص يافته 
است. از سوي ديگر، اين كشور يكي از عمده‌ترين واردكنندگان مواد خام از ساير كشورهاي 
جهان است. برخي از منابع طبيعي هنگ‌‌كنگ كه بيشتر از ديد توريسم مورد توجه قرار 

مي‌گيرند، شامل خليج عميق هنگ‌كنگ، جزيره چانگ‌چو، تنوع گياهي و جنگلها است.
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براي  كه  مي‌كنيم  معرفي  را  هنگ‌كنگ  كشور  در  موجود  زيرساختارهاي  فصل  اين  در 
برقراري مناسبات تجاري و مبادله كالا و ارائه خدمات، كليدي هستند. اين زيرساختارها 

عبارت‌اند از شبكه حمل و نقل، نظام بانكي، نظام بيمه‌اي و شبكه مخابراتي.

1. حمل و نقل
هنگ‌ كنگ از لحاظ سيستمهاي حمل و نقل جاده‌‌اي، ريلي و آبي و زيرساختهاي حمل و 
نقل از جمله بنادر و فرودگاه‌ها، وضعيت بسيار پيشرفته‌اي دارد. مشخصات سيستم حمل 

و نقل هنگ‌ كنگ، شامل حمل و نقل جاده‌اي، ريلي و دريايي به صورت زير است:

1-1. دريايي

هنگ‌‌كنگ‌ از امكانات گسترده حمل و نقل دريايي داخلي و خارجي بهره مي‌برد. مشخصات 
سيستم حمل و نقل دريايي هنگ‌‌كنگ‌ به شرح زير است: 

حم�ل و نقل دريايي داخلي هنگ‌‌كنگ‌ در زمينه حمل مس�افر نيز فعاليت مي‌كنند.  ��
در اين زمينه 27 شركت خدماتي مشغول به كار هستند. 

عب�ور از برخي از مس�يرهاي حمل و نق�ل دريايي داخلي مس�تلزم پرداخت هزينه  ��
است. 

حمل و نقل دريايي خارجي هنگ‌‌كنگ‌ به حمل كالا و مس�افر اختصاص يافته است.  ��
عمده فعاليت در اين زمينه به‌منظور برقراري ارتباط بين هنگ‌ كنگ، چين و ماكائو 

است. 
ناوگان هنگ‌‌كنگ‌ داراي 1009 کش�تي بالاي ��1000 تن اس�ت:  دو كشتي حمل قايق، 

فصل چهارم
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499 کش�تي حمل كالاهاي بس�يار سنگين، 135 کش�تي باري، 51 تانكر شيميايي، 
س�ه تانكر تركيبي نفت و سنگ معدن، 173 كانتينر، 24 تانكر حمل گاز مايع، شش 
كش�تي حمل مس�افر، پنج كش�تي حمل مس�افر و بار، 91 تانكر نفت، چهار كشتي 
هدايت‌كننده، هش�ت تانكر ويژه و هشت كشتي حمل خودرو، از جمله اين كشتيها 

هستند.
تعداد ��275 كشتي از مجموعه فوق در ساير كشورها به ثبت رسيده‌اند. 

نزديكي مركز سياسي هنگ‌‌كنگ‌  بندر ويكتوريا1است كه در  بندر هنگ‌‌كنگ،  مهم‌ترين 
قرار دارد.ساير بنادر مهم اين منطقه اداري عبارت‌انداز:

بندر آبردين ��2
دابل هاون��3  

پورت شلتر��4  
اينرپورت شلتر��5  

بندر تولو��6 
بندرراكي��7  

بندر خليج��8 

1-2. هوايي

اطلاعات  اساس  بر  است.  بين‌المللي  فرودگاه  داراي يك  ويژه هنگ‌‌كنگ‌  اجرايي  منطقه 
عنوان  به  جهان،  معتبر  فرودگاه   165 ميان  در   ،2006 سال  در  فرودگاه  اين  ارائه‌شده، 
دومين فرودگاه برتر معرفي شد. از سوي ديگر آمارهاي موجود گوياي اين امر است كه 
در سال 2004 ميلادي  36 ميليون نفر از اين فرودگاه استفاده كرده‌اند. اين رقم در سال 

2005 ميلادي به 40 ميليون نفر رسيد.  

1. Victoria Harbour
2. Aberdeen Harbour
3. Double Haven
4. Port Shelter
5. Inner Port Shelter
6. Tolo Harbour
7. Rocky Harbour
8. Three Fathoms cove
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1-3. حمل و نقل ريلي 

هنگ‌‌كنگ‌ داراي شبكه خطوط ريلي به طول 211 كيلومتر است. اين شبكه دربردارنده 
سه سيستم خط آهن است كه همه بخشهاي تشكيل‌دهنده منطقه را به يكديگر متصل 
مي‌كند. شبكه فوق داراي 150 ايستگاه در مسير حركت قطارها است. خطوط ريلي سبك 
اين منطقه خصوصيات تراموا را دارد. از اين رو جهت ارائه خدمات در داخل شهرها از اين 

خطوط استفاده مي‌شود. 

1-4. زميني

هنگ‌‌كنگ‌ داراي 2009 کيلومتر جاده است و كل اين جاده‌ها آسفالته هستند. جاده‌هاي 
اين منطقه از نظر تعداد وسايل نقليه موجود از متراكم‌ترين جاده‌ها در دنيا است. به منظور 
جلوگيري از افزايش حجم ترافيك، دولت برنامه وسيع ساخت و ساز جاده‌هاي جديد را 

آغازكرده است.  

2. نظام بانكي
بانک مرکزي هنگ‌‌كنگ‌ كه مسئوليت كنترل و نظارت بر مسائل مالي آن منطقه را بر 

عهده دارد، با عنوان اداره پول هنگک‌‌‌نگ1شناخته مي‌شود. 

بانك  آمار  براساس  مي‌كنند.  فعاليت  مختلفي  بانكي  مؤسسات  و  بانكها  هنگ‌‌‌كنگ  در 
منطقه مشغول  آن  در  و خارجي  بانک محلي  از 142 شعبه  بيش  مركزي هنگ‌ كنگ، 
املاك،  و  مستغلات  مانند  مواردي  شامل  بانكها  اين  عملكردي  حيطه  هستند.  فعاليت 

ساختمان، مالي و بازرگاني و سرمايه‌گذاري مي‌شود. 

برخي از بانكهاي فعال در منطقه اجرايي ويژه هنگ‌‌كنگ‌ عبارت‌اند از: 

ABN AMRO Bank N.V.��
Bank Of China (Hong Kong) Ltd ��
Bank Of Communications Co Ltd ��

1. Hong Kong Monetary Authority
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China Construction Bank (Asia) Corporation Ltd ��
China Construction Bank (Asia) Ltd��
Chiyo Banking Corporation  Ltd��
Chong Hing Bank Ltd ��
Citic Ka Wah Bank Ltd ��
DAH Sing Bank Ltd ��
DBS Bank Ltd��
Deutsche Bank AG��

بانكهاي فعال در سرمايه‌گذاري در هنگ‌‌كنگ نيز عبارت‌اند از:

HSBC��
Bank of China��
Deutsche Bank ��
First Metro Int'l Investment Company Limited��
Depfa Investment Bank Limited��
Investec Bank Limited��
Flemings Investment Banking, Hong Kong branch��

ندارد.  وجود  ارز  فروش  و  خريد  ميزان  مورد  در  قانوني  محدوديت  هيچ  هنگ‌‌كنگ‌  در 
تعدادي از مؤسسات ارزي و بانكها در هنگ‌‌كنگ‌ وظيفه تبديل ارزهاي رايج به ‌يكديگر 
را به عهده دارند. آنها بابت ارائه خدمات تبديل ارز بين 3 تا 15 درصد از مشتريان، پول 
دريافت مي‌كنند، در صورتي كه سيستمهاي ATM با نرخي بين صفر تا سه درصد اين 

خدمت را ارائه مي‌دهند. 

اداره توسعه سرمايه‌گذاري هنگ‌‌كنگ‌ كه در سال 1997 تأسيس شده است، مهم‌ترين 
نهاد هنگ‌‌كنگ‌ در امر تصميم‌گيري در مورد سرمايه‌گذاري‌هاي داخلي و خارجي در اين 

كشور است. 

سرمايه‌گذاران خارجي مجاز به فعاليت و سرمايه‌گذاري در زمينه‌هاي زير هستند: 
خدمات تجاري و مهارتي ��
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خدمات مالي  ��
فناوري اطلاعات  ��

رسانه‌ها و چندرسانه‌اي‌ها  ��
فناوري به جز الكترونيك و بيوتكنولوژي ��

مخابرات ��
گردشگري و سرگرمي ��

حمل و نقل ��
پروژه‌هاي خاص به جز محصولات غذايي و صنعتي  ��

انتشارات  ��
خدمات مديريتي ��

اقتصادي  بخشهاي  در  سرمايه‌گذاري  بر  هنگ‌‌كنگ‌  سرمايه‌گذاري  توسعه  اداره  قانون 
به  مربوط  مقررات  تمامي  تا  هستند  ملزم  خارجي  سرمايه‌گذاران  دارد.  حاكميت  فوق 

سرمايه‌گذاري و قوانين خاص هر بخش و صنعت را رعايت كنند. 

3. نظام بيمه‌اي
هنگ‌‌كنگ به عنوان مركز شركتهاي بيمه در آسيا، بسياري از شركتهاي بيمه تراز اول 
جهان را جذب كرده است. در حال حاضر بيش از يك سوم شركتهاي بيمه‌گر فعال در 
هنگ‌‌كنگ‌ متعلق به 10 مؤسسه بيمه رده اول جهان هستند. شركتهاي بيمه در بخش 

بيمه‌هاي عمومي، تجاري، اجباري، بلندمدت و ساير شاخه‌هاي بيمه فعاليت مي‌كنند. 

در سالهاي‌ اخير با توجه به ورود چين به سازمان تجارت جهاني، بسياري از شركتهاي بيمه 
جهاني، شعبات خود را در منطقه هنگ‌‌كنگ‌ توسعه داده‌اند. از سوي ديگر شركتهاي فعال 
در سرزمين اصلي چين نيز به دليل خدمات بيمه‌اي مناسب ارائه شده از سوي شركتهاي 

بيمه‌گر هنگ‌‌كنگي، روابط خود را با آنها تقويت كرده‌اند. 

جدول شماره 7 شامل فهرست شركتهاي مشاوره بيمه و نمايندگان شركتهاي خارجي 
است. 
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جدول 7.  فهرست شركتها و كارگزاران بيمه در هنگ‌ كنگ

كارگزاران بيمه‌اي )بروكرها(رديفشركتهاي بيمه‌گر داراي مجوز فعاليترديف

1Now Insurance Consultants Co1Speedinsure.com Ltd

2ABC Ins Consultants Ltd2 Global Star Insurance
Consultant Ltd

3Ae Ins Consultants Ltd3 Goodhealth Worldwide (Asia
Pacific) Limited

4ARC Ins Consultants Ltd4 New World Insurance
Services Limited

5 Asia Professional Ins
Consultants Ltd5 Modern Insurance

Consultants Co

6 BMJ Ins Consultants &
Underwriters Co6A Bilbrough & Co Ltd 

7Champion Ins Consultants Co7 A U Hop Yick Enterprises
Ltd

منبع: انجمن بيمه‌گزاران هنگ‌ كنگ

4. زير ساختهاي ارتباطي
منطقه اجرايي ويژه هنگ‌‌كنگ‌ از لحاظ زيرساختهاي ارتباطاتي، كشوري بسيار پیشرفته 
از  ارتباطاتی،  زیرساختهای  و  شاخصها  از  بسیاری  نظر  از  منطقه  این  می‌‌شود.  محسوب 

موقعیت مطلوبی در میان ساير کشورهای جهان برخوردار است. 

جدول شماره8، زیرساختها و شاخصهای ارتباطاتی منطقه اجرايي ويژه هنگ‌‌كنگ‌ را نشان 
می‌‌دهد.
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جدول 8. زیرساختها و شاخصهای ارتباطاتی هنگ‌‌كنگ

میزانشاخص

3/87 ميليون خطتعداد خطوط تلفن ثابت

9/913 ميليون خطتعداد خطوط تلفن همراه

4.878.813 كاربركاربران اينترنتي

100 درصدميزان پوشش باند عريض 1 اينترنت در سطح كشور

6 ايستگاهتعداد ايستگاه‌هاي تلويزيوني

7 ماهواره ماهواره‌هاي مخابراتي مورد استفاده

 1

1. Broadband



62 / راهنماي تجارت با كشور هنگ كنگ  



بخش دوم: تجارت خارجي، فصل پنجم: اطلاعات كلي / 63

بخش دوم
تجارت خارجي



64 / راهنماي تجارت با كشور هنگ كنگ



بخش دوم: تجارت خارجي، فصل پنجم: اطلاعات كلي / 65

در اين فصل آخرين وضعيت صادرات و واردات كشور هنگ‌كنگ را بررسي و كشورهاي 
عمده طرف مبادلات تجاري با اين كشور را معرفي مي‌كنيم. 

1. تراز تجاري
در سال 2007 ميلادي، ارزش واردات هنگ‌‌كنگ 370.132 ميليون دلار بوده‌است. اين 
درحالي است كه در همين سال اين كشور تنها 349.386 ميليون‌دلار كالا صادركرده‌است. 
ارقام يادشده نشان مي‌دهد كه در سال 2007، تراز تجاري هنگ‌‌كنگ 20.746 ميليون‌دلار 

منفي بوده ‌است. 
جدول شماره9، وضعيت صادرات و واردات و تراز تجاري هنگ‌‌كنگ را طي سالهاي 2002 

تا 2006 نشان ‌مي‌دهد. 

جدول 9 .  وضعيت صادرات و واردات و تغييرات ترازتجاري هنگ‌‌كنگ طي  
سالهاي 2002 تا 2006 

200220032004200520062007شرح

201/928228/708265/543292/119322/669349.386صادرات 

207/969233/249272/893300/160335/754370.132واردات 

20.746-13/085-8/041-7/350-4/541-6/041-تراز تجاري
نسبت صادرات به 

979897979695واردات

www. trad map.org

فصل پنجم
اطلاعات كلي
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چنانچه در جدول بالا مشاهده مي‌شود، طي دوره شش ‌ساله 2002 تا 2007 ترازتجاري 
هنگ‌‌كنگ همواره اندكي منفي بوده‌است.

2. صادرات 
ميليارد دلار صادرات داشته‌است.  معادل 349.386  هنگ‌‌‌كنگ در سال 2007 ميلادي 
رآكتورهاي  برقي،  دستگاه‌هاي  و  ماشين‌آلات  شامل  هنگ‌‌‌كنگ  صادراتي  عمده  اقلام 
مواد  پوشاك،  گرانبها،  سنگهاي  طبيعي،  مرواريد  آبگرم،  و  بخار  ديگهاي  هسته‌اي، 
پلاستيکي، اسباب‌بازي، دوربينهاي عكاسي و فيلمبرداري، كفش و محصولات چرمي 
بي‌سابقه  افزايش  كنگ،  هنگ‌  صادراتي  درآمدهاي  رشد  عامل  مهم‌ترين  مي‌شود. 

تقاضاي دريافت خدمات مخابراتي در سطح جهان است.

فهرست اقلام مهم صادراتي اين كشور به جهان طي دوره زماني 2007-2003 در جدول 
شماره 10 نشان داده شده است. 

جدول10. اقلام مهم صادراتي هنگ‌‌كنگ و ارزش صادراتي هر ي كطي دوره 
زماني 2007-2003  )ميليون دلار(

فصل نام محصولرديف
روند 20032004200520062007تعرفه

صادرات

افزايشي228.708265.543292.119322.669349.386-كل محصولات

1
ماشين‌آلات و 

دستگاه‌هاي برقي و 
اجزا و قطعات آنها

افزايشي8571.67091.323104.922121.533145.206

2
رآكتورهاي 

هسته‌اي، ديگ‌هاي 
بخار و آبگرم 

نامنظم8431.48936.26345.44649.91745.083

3
مرواريد طبيعي يا 
پرورده، سنگهاي 

گرانبها يا نيمه 
گرانبها

نامنظم7111.40214.15712.96118.30619.733 

4
لباس و متفرعات 
لباس ، کشباف يا 

قلاب باف
افزايشي6111.16412.20213.31713.81514.403
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5
بازيچه، اسباب 

بازي و لوازم ورزش، 
اجزاي و قطعات و 

متفرعات آنها
نامنظم9510.97511.28911.68911.52513.928

6
مواد پلاستيکي و 

اشياي ساخته شده 
از اين مواد

افزايشي399.39611.03612.19813.08013.870

7
لباس و متفرعات 

لباس، غيركشباف يا 
غيرقلاب‌باف

نامنظم6210.54911.23612.25212.91912.874

8
آلات و دستگاه‌هاي 

اپتيك، عكاسي، 
سينماتوگرافي

افزايشي909.22810.45811.22011.39711.685 

اشياء صنعت 9
افزايشي915.3805.8625.9336.0506.404 ساعت‌سازي

10
اشياي ساخته شده 
از چرم؛ مصنوعات 
زين و برگ‌سازي؛ 

لوازم سفر
افزايشي424.7105.2735.5765.8226.211

11
كفش، گتر و اشياي 
همانند، اجزاي اين 

اشيا 
نامنظم645.7475.6986.1446.0245.962

افزايشي524.8105.3045.0755.1004.898پنبه12

پارچه‌هاي كشباف يا 13
افزايشي602.5482.8972.9023.0873.076قلاب باف

14
پوست خام )غير 
از پوستهاي نرم( 

و چرم
افزايشي412.6193.0143.0543.2202.947 

افزايشي722.3582.8632.9522.5802.907چدن، آهن و فولاد 15

مس و مصنوعات 16
افزايشي741.1841.4911.7392.5292.737از مس

17
كاغذ و مقوا؛ اشياي 
ساخته‌شده از خمير 

كاغذ، از كاغذ يا 
از مقوا 

نامنظم481.9762.0662.0411.9971.991 

كتاب، روزنامه، 18
افزايشي491.1581.3811.5511.7511.946تصوير 
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19
وسايل نقليه زميني 
غير از نواقل روي 

خط راه‌آهن يا تراموا 
نامنظم872.0671.8131.7661.4511.584

رشته‌هاي سنتتيک 20
نامنظم541.7171.7581.6101.5491.465 يا مصنوعي 

مصنوعات گوناگون 21
افزايشي831.0271.1931.2401.3591.452 از فلزات معمولي

افزايشي961.1551.2221.2691.3211.440مصنوعات گوناگون22

مصنوعات از چدن، 23
افزايشي731.2141.2141.2601.2691.366آهن يا فولاد

محصولات شيميايي 24
نامنظم299931.1701.1011.1451.330آلي

محصولات گوناگون 25
نامنظم389931.0831.0551.2421.307شيميايي 

پوستهاي نرم طبيعي 26
نامنظم439881.3201.4101.3561.241و پوستهاي نرم بدلي

27
مبل؛ مبلهاي طبي 
‌ـ جراحي؛ اسباب 
تختخواب  و همانند

كاهشي942.0321.8391.5141.2891.149

28
عصاره‌هاي دباغي 
يا رنگرزي، تاننها و 

مشتقات آنها
نامنظم321.1451.1901.0701.0631.083 

29
آلومينيوم و 
مصنوعات از 
آلومينيوم  

نامنظم767048918539841.049

نامنظم30546536595753988محصولات دارويي30

www.trademap.org
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از  نشان مي‌دهد كه ميزان صادرات هنگ‌‌كنگ  ارقام موجود در جدول  و تحليل  تجزيه 
سال 2003 تا 2007 از نرخ رشد متوسط 12/4 درصدي برخوردار بوده‌است. تقريباً ميزان 
صادرات 10 گروه كالايي عمده صادراتي كه بيش از 80 درصد صادرات هنگ‌‌كنگ در سال 

2006 را تشكيل مي‌دهند، از روندي افزايشي برخوردار بوده است. 

ايالات متحده آمريكا عمده كشورهاي واردكننده كالا از  كشورهاي جنوب شرق آسيا و 
هنگ‌‌كنگ هستند. در سال 2007، بيش از 70 درصد صادرات هنگ‌‌كنگ به پنج كشور 

چين، ژاپن، تايوان، سنگاپور و آمريكا صورت پذيرفته‌است. 

جدول شماره11مهم‌ترين كشورهاي واردكننده كالا از هنگ‌‌كنگ و سهم آنها از صادرات 
اين كشور در سال 2007 را نشان مي‌دهد.

جدول 11. مهم‌ترين كشورهاي واردكننده كالا از  هنگ‌‌‌كنگ‌ و ميزان واردات 
آنها در سال 2007 ) ميليون دلار(

سهم از كل صادرات )درصد(ارزش صادراتنام كشور  رتبه

170.55646/1چين1

37.35210/1ژاپن2

26.5067/2تايوان3

25.3876/9سنگاپور4

17.9834/9امريكا5

15.3644/2كره جنوبي6

8.0602/2مالزي7

7.6592/1تايلند8

6.4351/7فيليپين9

6.1791/7آلمان10

6.1211/7هند11

4.6431/3سوئيس12
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4.1231/1ايتاليا13

3.8851انگلستان14

2.9790/8فرانسه15

2.4650/7بلژيك16

2.1100/6اندونزي17

2.0690/6استراليا18

1.8370/5اسرائيل19

1.8200/5هلند20

1.5020/4امارات متحده عربي21

1.4800/4كانادا22

1.4290/4برزيل23

1.1200/3ايرلند24

7680/2آفريقاي جنوبي25

7420/2ويتنام26

6530/2اسپانيا27

6330/2پاكستان28

6130/2اتريش29

6060/2دانمارك30

5300/1سوئد31

4980/1كاستاريكا32

4710/1عربستان سعودي33

3890/1روسيه34

3810/1نيوزيلند35

3790/1ماكائو36

3790/1فنلاند37
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2990/1مكزيك38

2710/1نروژ39

2620/1آرژانتين40

2210/1مراكش41

2110/1مالت42

1890/1ايران43

1830جمهوري چك44

1670تركيه45

1660شيلي46

1540لوكزامبورگ47

1260مصر48

1160مجارستان49

1100بنگلادش50

www.tradema p.org                                                                                                  

شايان توجه‌است كه ايران جزو 50كشور اول مقصد صادرات هنگ‌‌كنگ نيست. 

3. واردات
هنگ‌‌كنگ در سال 2007 معادل 370/132 ميليارد دلار واردات داشته است. اقلام عمده 
واردات منطقه اداري هنگ‌‌كنگ شامل محصولات خام و نيمه مصنوعي، قطعات، كالاهاي 

مصرفي، كالاهاي سرمايه‌اي، مواد غذايي و سوختي هستند. 
ارزش واردات هنگ‌ كنگ از جهان طي دوره پنج ساله 2007-2003 بيش از ‌58درصد 
به 370/132  در سال 2003  دلار  ميليارد  از 233/249  به‌طوري‌كه  است،  داشته  رشد 

ميليارد دلار در سال 2007 بالغ گرديده است. 
جدول شماره 12  اقلام مهم وارداتي هنگ‌‌كنگ از جهان و ارزش وارداتي هريك طي  دوره 

زماني 2007-2003 را نشان‌مي‌دهد. 
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 جدول 12.  اقلام مهم وارداتي و ارزش هر ي كطي دوره زماني -2007 2003 
)ميليون دلار( 

فصل نام محصولرديف
روند 20032004200520062007تعرفه

واردات

افزايشي233.249272.893300.160335.754370.132-كل محصولات

1
ماشين‌آلات و 

دستگاه‌هاي برقي و 
اجزا و قطعات آنها

افزايشي8574.57595.905109.243127.398150.336 

رآكتورهاي هسته‌اي، 2
نامنظم8433.53137.47242.89448.95545.805ديگ‌هاي بخار و آبگرم 

3
مرواريد طبيعي يا 
پرورده، سنگهاي 

گرانبها يا نيمه گرانبها
افزايشي7110.60812.52113.70716.57120.631 

4
مواد پلاستيکي و 

اشياي ساخته شده از 
اين مواد

افزايشي399.53911.53613.36214.53114.800 

5
بازيچه، اسباب بازي 

و لوازم ورزش، اجزا و 
قطعات و متفرعات آنها

افزايشي956.9897.9458.6229.99712.134

6
آلات و دستگاه‌هاي 

اپتيك، عكاسي، 
سينماتوگرافي

افزايشي907.5338.5389.70110.99311.526 

سوختهاي معدني، 7
افزايشي274.6806.4187.9679.77311.339 نفت خام

لباس و متفرعات لباس، 8
افزايشي618.1748.8109.2369.4789.888 کشباف يا قلاب باف

9
لباس و متفرعات 

لباس، غيركشباف يا 
غيرقلاب‌باف

نامنظم626.7907.1588.0188.2528.249 

اشياء صنعت 10
نامنظم914.1064.5604.6274.3695.282 ساعت‌سازي

كفش، گتر و اشياي 11
نامنظم645.0084.9605.3855.2495.136 همانند، اجزاي اين اشيا 

نامنظم524.2604.7954.7254.9384.846پنبه12
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13
اشياي ساخته شده از 
چرم؛ مصنوعات زين و 
برگ‌سازي؛ لوازم سفر

افزايشي423.6834.1594.2404.3914.822

نامنظم723.1063.7303.6293.4803.952 چدن، آهن و فولاد 14

پوست خام )غير از 15
نامنظم41301433.6133.6213.8733.568پوستهاي نرم( و چرم

افزايشي741.2831.7191.9982.9993.348مس و مصنوعات از مس 16

17
وسايل نقليه زميني 

غير از نواقل روي خط 
راه‌آهن يا تراموا 

نامنظم873.1192.9042.7012.6573.062

پارچه‌هاي كشباف يا 18
نامنظم602.4682.7392.7272.8482.789 قلاب باف

19
كاغذ و مقوا؛ اشياي 
ساخته‌شده از خمير 

كاغذ، از كاغذ يا از مقوا 
نامنظم482.2542.4222.3772.3832.377 

محصولات شيميايي 20
افزايشي291.4351.6071.6411.8552.237 آلي

گوشت و احشاي 21
نامنظم021.3881.2791.3541.5542.200 خوراکي

22
ماهي‌ها و قشرداران، 

صدفداران و ساير 
آبزيان فاقد ستون 

فقرات
افزايشي031.5651.7091.7091.8592.023 

رشته‌هاي سنتتيک يا 23
نامنظم542.0162.0781.8671.8341.734 مصنوعي

مصنوعات از چدن، آهن 24
نامنظم731.4011.4091.4921.4681.557 يا فولاد  

25
روغنهاي اسانسي 

و شبه رزينها 
)رزينوئيدها(

افزايشي339601.1201.1391.2641.500 

پوستهاي نرم طبيعي و 26
نامنظم431.1291.4791.6301.7361.483 پوستهاي نرم بدلي

شيشه و مصنوعات 27
نامنظم709451.1321.4721.3911.394 شيشه‌اي   

28
مبل؛ مبلهاي طبي 
‌ـ جراحي؛ اسباب 
تختخواب  و همانند

كاهشي941.9931.8531.6271.4101.332
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محصولات گوناگون 29
نامنظم381.0621.1521.1111.2581.330 شيميايي 

افزايشي307398098691.0291.298 محصولات دارويي30

افزايشي497318369461.0901.271 كتاب، روزنامه، تصوير 31

32
عصاره‌هاي دباغي 
يا رنگرزي، تاننها و 

مشتقات آنها
نامنظم321.4261.4461.3111.2741.258

33
ميوه‌هاي خوراکي، 
پوست مرکبات يا 

پوست خربزه و همانند
نامنظم0810009139581.0591.254

34
وسايل نقليه هوايي، 

فضايي و اجزا و قطعات 
آنها 

نامنظم887787501.0037741.209 

آلومينيوم و مصنوعات 35
نامنظم769281.0599881.1391.135از آلومينيوم

الياف سنتتيک يا 36
نامنظم551.3361.3611.2491.2271.117 مصنوعي غير يکسره

مصنوعات گوناگون از 37
نامنظم839311.0121.0111.0341.096 فلزات معمولي

نامنظم968609129399211.055مصنوعات گوناگون38

نوشابه‌ها، آبگون‌هاي 39
نامنظم227438418818571.039الکلي و سرکه

کائوچو و اشياي ساخته 40
نامنظم409411.0099501.035986شده از کائوچو

نامنظم51756918956855875پشم، موي نرم ک)ر(ک41

42
محصولات شيميايي 

غيرآلي، ترکيبات آلي يا 
غيرآلي فلزات گرانبها

نامنظم28403636944585829 

نيكل و مصنوعات از 43
نامنظم75240395391533796 نيكل 

44
ابزارها، ابزارآلات، 

مصنوعات چاقوسازي، 
قاشق و چنگال

نامنظم82665668786806794

45
شير و محصولات لبني؛ 

تخم پرندگان؛ عسل 
طبيعي

افزايشي04481548608647759



بخش دوم: تجارت خارجي، فصل پنجم: اطلاعات كلي / 75

اشياي هنري، اشياي 46
افزايشي97170200268380690کلکسيون يا عتيقه

نامنظم4759587567600633655

نامنظم79224325373659650 روي و مصنوعات از روي 48

چوب و اشياي چوبي؛ 49
كاهشي44973873701674634 زغال چوب

50
پارچه هاي تار و 

پود باف مخصوص، 
پارچه‌هاي نسجي 

منگوله بافت
نامنظم58622639669662613 

51
توتون و تنباکو و بدل 

توتون و تنباکوي 
ساخته شده

نامنظم24455539456494549

52

فراورده‌هاي گوشت، ماهي 
يا قشرداران، صدف‌داران 
يا ساير آبزيان فاقد ستون 

فقرات 

نامنظم16362398395433530 

فراورده‌هاي خوراکي 53
نامنظم21374413402439455گوناگون

محصولات عکاسي و 54
كاهشي37752721586495441 سينماتوگرافي

55
پر و پر نرم آماده و 

اشياء ساخته‌شده از پر 
يا از پر نرم

كاهشي67589547505449426

56
صابون، فراورده‌ها براي 
شستشو، فراورده‌هاي 

روان کننده
نامنظم34376422426411408 

57
مصنوعات از سنگ، 

گچ، سيمان، پنبه‌نسوز 
)Asbestos(، ميكا يا از 

مواد همانند
نامنظم68330381407391388

58
فراورده‌هاي غلات، آرد، 
نشاسته، فکول يا شير، 

نانهاي شيريني
افزايشي19304321346365387

ساير اشياي نسجي 59
نامنظم63420400403393354 دوخته و مهيا

چربيها و روغنهاي 60
نامنظم15326326235215330حيواني يا نباتي

www.trademap.org
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بررسي آمار و ارقام جدول فوق نشان مي‌دهد كه ميزان واردات كالا در بيشتر  ‌گروه‌هاي 
واردات  ميزان  است.  بوده  افزايشي  وارداتي،  عمده  كالايي  گروه   10 در  ويژه  به  كالايي، 
هنگ‌‌كنگ از سال 2003 تا 2007 از نرخ رشد متوسط 12/7درصد برخوردار بوده است. 
مهم‌ترين شركاي تجاري هنگ‌ كنگ در حوزه واردات، به ترتيب كشورهاي چين، ايالات 

متحده آمريكا، ژاپن، انگلستان، آلمان، كره جنوبي، تايوان و سنگاپور هستند.

 سهم چين از بازار 370/132 ميليارد دلاري هنگ‌ كنگ در سال 2007، حدود 48/3 
درصد بوده است. كشور آمريكا 13/5 درصد، ژاپن 4/4درصد، انگلستان 3 درصد، آلمان 3 
درصد، كره جنوبي 2/1 درصد، تايوان 2 درصد و سنگاپور 1/9 درصد از واردات هنگ‌‌كنگ 
را در اختيار دارند. اين هشت كشور جمعاً 78/2 درصد از واردات هنگ‌ كنگ  را به خود 

اختصاص مي‌دهند.

مهم‌ترين صادركنندگان كالا به هنگ‌‌‌كنگ و ارزش صادرات آنها در سال 2007 در جدول 
شماره 13  ارائه شده است.

جدول13. مهم‌ترين صادركنندگان كالا به هنگ‌‌كنگ و ارزش‌صادرات آنها در 
سال 2007 )ميليون دلار(

سهم از كل صادرات ارزش صادراتنام كشوررتبه
)درصد(

168.60448/3چين1

47.31913/5امريكا2

15.3414/4ژاپن3

10.5283انگلستان4

10.4263آلمان5

7.2592/1كره جنوبي6

7.1252تايوان7

6.5021/9سنگاپور8

5.6941/6هلند9
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4.9551/4هند10

4.5601/3فرانسه11

4.4411/3استراليا12

4.2161/2ايتاليا13

3.8001/1تايلند14

3.4361كانادا15

3.2460/9مالزي16

3.0430/9سوئيس17

2.8650/8فيليپين18

2.6220/8امارات متحده عربي19

2.4480/7ويتنام20

2.3960/7اسپانيا21

2.2420/6ماكائو22

1.8890/5بلژيك23

1.8130/5اندونزي24

1.5950/5مكزيك25

1.4880/4اسرائيل26

1.3310/4برزيل27

1.2130/3فنلاند28

1.1520/3مجارستان29

9860/3سوئد30

8960/3روسيه31

8620/2دانمارك32

7890/2آفريقاي جنوبي33

7080/2اتريش34
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6450/2بنگلادش35

6240/2تركيه36

6120/2كامبوج 37

6110/2لهستان38

5820/2جمهوري چك 39

5210/1نيوزيلند40

4940/1پاناما41

4390/1سريلانكا42

4080/1عربستان سعودي43

4000/1شيلي44

3970/1ايرلند45

3640/1نروژ46

3510/1آرژانتين47

2990/1يونان48

2480/1پرتغال49

2150/1اردن50

www.trademap.org

ايران در سال 2007 با صادرات 83/115 ميليون دلار به هنگک‌‌نگ، رتبه 65 را به خود 
اين سال،  انجام‌‌شده به هنگ‌ کنگ در  از کل صادرات  ايران  اختصاص داده است. سهم 

بسيار ناچيز و در حد صفر درصد است.

4. كشورهاي صادركننده
در اين قسمت، كشورهاي عمده صادركننده به هنگ‌ کنگ و سهم هر كشور در 20 گروه 
تصوير  مي‌تواند  اطلاعات  اين  مي‌شود.  ارائه  هنگک‌‌نگ  سوي  از  شده  وارد  اول  كالايي 
روشني از رقباي بالقوه و بالفعل در ‌گروه‌هاي كالايي اصلي وارداتي به هنگک‌‌نگ براي تجار 
ايراني فراهم كند. طبق بررسي‌هاي انجام شده، شش كشور اول در هر گروه كالايي به طور 
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متوسط بيش از 60 درصد واردات را انجام داده‌اند. بنابراين در جدولهاي شماره14تا 33 
كشورهاي واردكننده و سهم هر كدام در 20 گروه كالايي ارائه شده است. 

جدول 14.  مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين ماشين‌آلات و دستگاه‌هاي برقي و 
اجزا و قطعات آنها در بازار هنگ‌‌كنگ سال 2007 )كد85(

مهم‌ترين رقباي رديف
موجود

ارزش صادرات كالا به 
هنگ‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا در 
هنگ‌كنگ )درصد(

69.98246/6چين1

16.63811/1تايوان2

15.72910/5ژاپن3

14.3539/5سنگاپور4

8.0975/4كره جنوبي5

5.6523/8امريكا6

جمع كل واردات هنگ‌كنگ:150.336 ميليون دلار

جدول 15 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين رآكتورهاي هسته‌اي، ديگهاي‌ بخار 
و آبگرم  در بازار هنگ‌‌كنگ در سال 2007 )كد84(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار 
كالادر هنگ‌كنگ )درصد( 

21.20746/3چين1

6.57114/3ژاپن2

2.8026/1امريكا3

2.3505/1سنگاپور4

2.2354/9تايوان5

1.1574/7تايلند6

جمع كل واردات هنگ‌كنگ:45.805 ميليون دلار
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 جدول 16 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين مرواريد طبيعي يا پرورده، 
سنگهاي گرانبها يا نيمه گرانبها در بازار هنگ‌‌كنگ در سال 2007 )كد71(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌كنگ )درصد(

4.92123/9هند1

3.95619/2چين2

1.8438/9امريكا3

1.5757/6اسرائيل4

1.3946/8ژاپن5

1.3886/7بلژيك6

جمع كل واردات هنگ‌كنگ: 20.631ميليون دلار

جدول 17 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين مواد پلاستيکي و اشياي ساخته 
شده از اين مواد در بازار هنگ‌‌كنگ درسال 2007 )كد39(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار 
كالدر هنگ‌كنگ )درصد(ا 

3.81125/7چين1

2.29615/5تايوان2

2.15714/6ژاپن3

1.3669/2كره جنوبي4

1.2358/3امريكا5

7745/2سنگاپور6

جمع كل واردات هنگ‌كنگ:14.800 ميليون دلار
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جدول 18 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين بازيچه، اسباب بازي و لوازم 
ورزش، اجزا و قطعات و متفرعات آنها در بازار هنگ‌‌كنگ درسال 2007 )كد95(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودديف
هنگ‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌كنگ )درصد(

9.48378/2چين1

1.86715/4ژاپن2

2331/9امريكا3

1281/1فيليپين4

1191تايوان5

1020/8سنگاپور6

جمع كل واردات هنگ‌كنگ: 12.134ميليون دلار

جدول 19 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين آلات و دستگاههاي اپتيك، 
عكاسي، سينماتوگرافي در بازار هنگ‌‌كنگ در سال 2007 )كد90(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا در 
هنگ‌كنگ )درصد(

6.26254/3چين1

1.72415ژاپن2

1.0709/3امريكا3

4103/6آلمان4

2962/6تايوان5

2011/7سنگاپور6

جمع كل واردات هنگ‌كنگ: 11.526ميليون دلار
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جدول20 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين‌سوختهاي معدني، نفت خام در بازار 
هنگ‌‌كنگ درسال 2007 )كد27(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌كنگ )درصد(

5.42247/8سنگاپور1

2.53422/3چين2

1.32311/7كره جنوبي3

5524/9تايوان4

5494/8اندونزي5

2382/1ژاپن6

جمع كل واردات هنگ‌كنگ: 11.339ميليون دلار

جدول 21 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين لباس و متفرعات لباس ،ک شباف 
يا قلاب باف در بازار هنگ‌‌كنگ درسال 2007 )كد61( 

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌كنگ )درصد(

9.09792چين1

2182/2ايتاليا2

961ماكائو3

860/9فرانسه 4

770/8ژاپن5

460/5انگلستان6

جمع كل واردات هنگ‌كنگ:9.888 ميليون دلار
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جدول 22 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين لباس و متفرعات لباس، 
غيركشباف يا غيرقلاب‌باف در بازار هنگ‌‌كنگ درسال 2007 )كد62(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌كنگ )درصد(

7.41689/9چين1

2593/1ايتاليا2

971/2فرانسه3

630/8انگلستان4

570/7ماكائو5

480/6ژاپن6

جمع كل واردات هنگ‌كنگ: 8.249 ميليون دلار

جدول 23 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين اشياي صنعت ساعت‌سازي در 
بازار هنگ‌‌كنگ درسال 2007 )كد91(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌كنگ )درصد(

2.03938/6سوئيس1

1.91136/2چين2

69613/2ژاپن3

1392/6سنگاپور4

911/7تايلند5

611/2امريكا6

جمع كل واردات هنگ‌كنگ:5.282 ميليون دلار
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جدول24 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين كفش، گتر و  اشياي همانند، اجزاي 
اين  اشيا در بازار هنگ‌‌كنگ درسال 2007 )كد64(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار 
كالادر هنگ‌‌كنگ )درصد( 

4.56888/9چين1

1492/9ايتاليا2

761/5ويتنام3

641/2فرانسه4

511امريكا5

430/8سوييس6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ:136/5 ميليون دلار

جدول 25 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين پنبه در بازار هنگ‌‌كنگ درسال 
2007 )كد52(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌‌كنگ )درصد(

3.20666/2چين1

49310/2پاكستان2

1683/5تايوان3

1643/4ايتاليا4

1382/8ژاپن5

1242/6كره جنوبي6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 846/4ميليون دلار
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جدول 26 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين اشياي ساخته شده از چرم؛ 
مصنوعات زين و برگ‌سازي؛ لوازم سفر در بازار هنگ‌‌كنگ در سال2007 

)كد42(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌‌كنگ )درصد(

3.64675/6چين1

51910/8فرانسه2

2024/2ايتاليا3

1723/6سوئيس4

571/2انگلستان5

531/1امريكا6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ:822/4 ميليون دلار

 جدول 27 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين چدن، آهن و فولاد در بازار 
هنگ‌‌كنگ درسال 2007 )كد72(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا در 
هنگ‌كنگ )درصد(

1.18129/9چين1

1.05226/6ژاپن2

60815/4تايوان3

3719/4كره جنوبي4

1052/6فنلاند5

681/7آلمان6

جمع كل واردات هنگ‌كنگ: 3.952ميليون دلار
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جدول28 . مهم‌ترين  رقباي  موجود در تأمين پوست خام )غير از پوستهاي  
نرم( و چرم در  بازار  هنگ‌‌كنگ در سال 2007 )كد42(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا در 
هنگ‌‌كنگ )درصد(

74420/9چين1

61817/3ايتاليا2

2938/2هند3

2717/6امريكا4

2597/3برزيل5

1795كره جنوبي6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 568/3 ميليون دلار

 جدول 29 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين مس و مصنوعات از مس در بازار 
هنگ‌‌كنگ درسال 2007)كد74(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا در 
هنگ‌‌كنگ )درصد(

1.08232/3چين1

43613تايوان2

37511/2كره جنوبي3

2467/3ژاپن4

1955/8امريكا5

1313/9استراليا6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 348/3ميليون دلار
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 جدول 30 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين وسايل نقليه زميني غير از نواقل 
روي خط راه‌آهن يا تراموا در بازار هنگ‌‌كنگ درسال 2007 )كد87(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌‌كنگ )درصد(

94230/7ژاپن1

89229/1آلمان2

31110/2چين3

1946/3انگلستان4

1735/7امريكا5

1123/7سوئد6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ:062/3 ميليون دلار

جدول 31 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين پارچه‌هاي كشباف يا قلاب باف در 
بازار هنگ‌‌كنگ درسال 2007 )كد60(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌‌كنگ )درصد(

2.09675/2چين1

2739/8تايوان2

1575/6كره جنوبي3

792/8ايتاليا4

642/3ژاپن5

180/7تايلند6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 789/2ميليون دلار
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 جدول 32 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين كاغذ و مقوا؛ اشياي ساخته‌شده از 
خمير كاغذ، از كاغذ يا از مقوا در بازار هنگ‌‌كنگ درسال 2007 )كد48(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا در 
هنگ‌‌كنگ )درصد(

1.28254چين1

24810/4ژاپن2

1325/6امريكا3

1014/2كره جنوبي4

733/1اندونزي5

682/9تايلند6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 377/2ميليون دلار

 جدول 33 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين محصولات شيميايي آلي در بازار 
هنگ‌‌كنگ درسال 2007

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌‌كنگ )درصد(

49021/9ژاپن1

28012/5كره جنوبي2

2069/2امريكا3

2029عربستان سعودي4

2029چين5

1928/6ايرلند6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ:237/2 ميليون دلار
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و  اجزا  کنگ،  هنگ‌  سوي  از  وارداتي  كالاي  عمده‌ترين  مشاهده ‌مي‌شود  به‌طوري‌كه 
قطعات ماشين آلات و دستگاه‌هاي برقي است. از اين اجزا و قطعات در توليد محصولات 

الکترونيکي استفاده مي‌شود. 

كشورهاي پيشرو در زمينه توليد اين محصولات، از جمله چين، تايوان، ژاپن، سنگاپور و 
كره‌جنوبي که همگي از لحاظ جغرافيايي در نزديکي هنگ کنگ قرار دارند، بيش از 84 
درصد از اين بازار را در اختيار دارند. با توجه به وجود نداشتن پتانسيلها و مزيتهاي رقابتي 
قطعات،   اين  واردات  به  کشور  وابستگي  و  الکترونيکي  قطعات  و  اجزا  توليد  در  مناسب 
فرصت مناسبي براي شركتهاي ايراني جهت حضور مؤثر و ايجاد سهم بازار در هنگ‌ کنگ 

وجود دارد.  

گروه كالايي بعدي وارد شده از سوي هنگ‌‌كنگ را رآكتورهاي هسته‌اي، ديگهاي‌ بخار 
و بويلرها تشكيل مي‌دهند. هر چند كشور ايران نيز در زمينه صدور اين گروه كالايي 
به هنگ‌‌كنگ فعال است، ولي عمده واردات از كشورهاي جنوب شرق آسيا  و ايالات 

متحده امريكا صورت مي‌پذيرد. 

شركتهاي ايراني با توجه به حضور در بازار اين گروه از كالاها در بازار هنگ‌‌كنگ و با توجه 
به نياز اين كشور، با تدوين برنامه‌اي مناسب و توجه به نيازهاي مخاطبان در اين بازار 
مي‌توانند از فرصتهاي موجود در زمينه بازار رآكتورهاي هسته‌اي، ديگهاي‌ بخار و بويلر 

بهره‌برداري مناسب كنند.

سومين گروه كالايي عمده واردشده به بازار هنگ‌‌كنگ شامل مرواريد طبيعي يا پرورده، 
سنگهاي گرانبها يا نيمه گرانبها مي‌شود. كشورهاي هند، چين، آمريكا، اسراييل، ژاپن و 
بلژيك به ترتيب بيشترين سهم را در صادرات اين گروه از محصولات به كشور هنگ‌‌كنگ 
در اختيار دارند. اين شش كشور در مجموع بيش از 74 درصد از اين بازار را در اختيار 
پرورده،  يا  طبيعي  مرواريد  دلار  ميليارد   20 از  بيش   2007 سال  در  هنگ‌‌كنگ  دارند. 

سنگهاي گرانبها يا نيمه گرانبها از كشورهاي مختلف جهان وارد كرده است. 

اختيار  به وجود معادن و كانسارهاي متعدد سنگهاي گرانبها و در  با توجه  ايران  كشور 
از  از پتانسيل بالايي در زمينه صادرات اين گروه  داشتن اكوسيستمهاي دريايي متنوع، 

كالاها برخوردار است كه تا كنون به آن توجه نشده است.
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و  از 14/5ميليارد دلار مواد پلاستيكي  كشور هنگ‌‌كنگ در سال 2006 ميلادي، بيش 
اشياي ساخته شده از اين مواد را وارد كرده است. 

چهار كشور چين، تايوان، ژاپن و كره‌جنوبي در حدود 63 درصد از اين بازار را در اختيار 
دارند. مواد پلاستيكي و اشياي ساخته شده از آن به عنوان يكي از صنايع وابسته به صنعت 
از  بزرگ  بازار  اين  ايران بخواهد در  نفت و پتروشيمي محسوب مي‌شود. در صورتي كه 
جايگاه مطلوبي برخوردار شود، بايستي از ظرفيتهاي موجود حداكثر بهره‌برداري را كرده و 
در صنايع توليد قطعات و اشياي پلاستيكي با توجه به وجود ميزان كافي مواد اوليه نفتي 

و پتروشيمي در كشور، سرمايه‌گذاري كافي را انجام دهد.

اين كشور همچنين در سال 2007، بالغ بر 12 ميليارد دلار اسباب‌بازي و لوازم ورزشي، 
بيش از 11/5 ميليارد دلار دستگاه‌هاي عكاسي و فيلمبرداري، بيش از 11 ميليارد دلار 

سوخت و نفت خام و نزديك به 10 ميليارد دلار البسه و پوشاك وارد كرده است. 

ايران به واسطه وجود منابع طبيعي و خدادادي در زمينه استخراج و توليد نفت و گاز 
و توليد محصولات پتروشيمي از جايگاه مطلوبي برخوردار است؛ بنابراين با وجود برنامه 
مناسب و مدون بازاريابي و صادرات مي‌توان سهم بازار كشور را در بازارهاي رو به رشد 

‌گروه‌هاي كالايي فوق در كشور هنگ‌‌كنگ افزايش داد. 

5. سرمايه‌گذاري عمده
ميزان  هنگ‌‌كنگ،  سرمايه‌‌‌گذاري  توسعه  اداره  سوي  از  شده  ارائه  اطلاعات  مبناي  بر 
سرمايه‌گذاري خارجي انجام شده در سال 2006 اين منطقه بالغ بر 42/9 ميليارد دلار 

بوده كه نسبت به سال 2005 با رشدي معادل با 28درصد همراه بوده است. 

در  جامع  آمار  و  اطلاعات  ارائه  با  فعاليت  بدو  از  هنگ‌‌كنگ  سرمايه‌گذاري  توسعه  اداره 
خصوص پتانسيلها و زمينه‌ها و اعمال مشوقهاي مناسب سرمايه‌گذاري، بستر مناسبي براي 

جذب سرمايه‌هاي خارجي از نقاط مختلف جهان ايجاد كرده است. 

ميزان سرمايه‌گذاري مستقيم خارجي انجام شده در هنگ‌‌كنگ از سال 2002 تا 2006 در 
جدول شماره 34  ارائه شده است.



بخش دوم: تجارت خارجي، فصل پنجم: اطلاعات كلي / 91

جدول 34 . ميزان سرمايه‌گذاري مستقيم خارجي انجام شده در هنگ‌‌كنگ از 
سال 2002 تا 2006 )ميليارددلار(

20022003200420052006سال

9/713/63433/642/9ميزان سرمايه‌گذاري خارجي )ميليارد دلار آمريكا(

منبع: اداره توسعه سرمايه‌‌‌گذاري هنگ‌‌كنگ

هنگ‌‌كنگ با كشورهاي مختلف جهان به ويژه كشورهاي جنوب شرق آسيا روابط اقتصادي 
و سياسي بسيار خوبي دارد. بخش عمده سرمايه‌گذاري‌هاي خارجي انجام شده از طرف 

كشورهاي ژاپن، چين، سنگاپور، تايلند، انگليس، آمريكا و هلند صورت پذيرفته است. 

بر مبناي آمار ارائه شده از سوي اداره توسعه سرمايه‌‌‌گذاري هنگ‌‌كنگ، كل سرمايه‌گذاري 
خارجي انجام شده در هنگ‌‌كنگ از ابتدا تا كنون 520 ميليارد دلار است.

زمينه‌هاي مناسب‌ سرمايه‌گذاري در منطقه هنگ‌‌كنگ به‌طورعمده شامل خدمات است. 
مناسب‌ترين زمينه‌هاي سرمايه‌گذاري در اين منطقه عبارت‌اند از:

خدمات مالي ��
فناوري اطلاعات ��

خدمات رسانه‌اي و چندرسانه‌اي ��
خدمات بيمه ��

فناوري‌هاي نوين از جمله الكترونيك و بيوتكنولوژي ��
مخابرات و ارتباطات از راه دور ��

خدمات حرفه‌اي در زمينه كسب‌وكار ��
عمده‌فروشي و خرده‌فروشي ��

گردشگري ��
حمل و نقل ��

پروژه‌هاي خاص مانند توليد محصولات صنعتي و مواد غذايي ��
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با توجه به اينكه حكومت هنگ‌‌كنگ از سال 1997 داراي نوعي دموكراسي و خود مختاري 
محدود بوده‌است، بنابرين مناسبات اقتصادي ايران با اين كشور محدود به 10 سال گذشته 

مي‌شود. 

در سالهاي‌ اخير روند مبادلات تجاري دو كشور به صورت مستمر در حال افزايش بوده 
است. در اين فصل، روند صادرات، واردات و تراز تجاري بين دو كشور طي سه سال گذشته 

بررسي و تجزيه و تحليل مي‌شود..

1. تراز تجاري
تراز تجاري جمهوري اسلامي ايران 
اخير  سالهاي  در  هنگ‌‌كنگ  با 
سال  در  است.  بوده  مثبت  همواره 
2005 ميلادي تراز تجاري ايران به 
سال  در  دلار،  ميليون   129 ميزان 
و  ميليون دلار  ميزان 83  به   2006
در سال 2007 به ميزان 106 ميليون 

دلار مثبت بوده است.

جدول شماره 35 روند تراز تجاري ايران با هنگ‌ كنگ در سالهاي‌ 2007 - 2005 را نشان 
مي‌دهد.

فصل ششم
وضعيت مبادلات بازرگاني با ايران
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جدول 35.  روند تراز تجاري ايران با هنگ‌‌كنگ طي سالهاي‌ 2005-2007 
‌)ميليون دلار(  

‌
روند تغيير تراز تراز تجاريواردات ايران صادرات ايرانسال

تجاري

به نفع ايران200519061+129

به نفع ايران200616885+83

به نفع ايران200718983+106

www.trademap.org    

نمودار شماره 1 روند تراز تجاري ايران با هنگ‌‌كنگ در سالهاي‌ 2007 - 2005 را نشان 
مي‌دهد.

نمودار 1 . روند تراز تجاري ايران با هنگ‌‌كنگ طي سالهاي 2007- 2005  
)ميليون دلار(  
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 همان‌گونه كه ذكر شد، روند تراز تجاري ايران با هنگ‌‌كنگ طي سالهاي‌ 2004 تا 2006 
همواره مثبت بوده است. مشاهده و تحليل اقلام صادرات غيرنفتي ايران به هنگ‌‌كنگ در 
سال 2007، نشان مي‌دهد كه مهم‌ترين دليل مازاد تجاري ايران با هنگ‌‌كنگ تمركز بر 
صادرات ميوه‌هاي خوراكي به بازار اين كشور است. در سالهاي‌ اخير همواره بيش از 100 

ميليون دلار ميوه از ايران به بازار اين كشور صادر شده است. 

ساير دلايل مازاد تراز تجاري ايران عبارت‌اند از:
دوي�ن برنام�ه و هدف‌گ�ذاري دولت و زيرمجموعه‌ه�ا از جمل�ه وزارت بازرگاني و  ت��
س�ازمان توس�عه تجارت جهت حضور جدي ش�ركتهاي ايراني در بازار كش�ورهاي 

جنوب شرق آسيا
وج�ود مش�وقهاي صادرات�ي و رديفهاي اعتباري مناس�ب جهت توس�عه صادرات  ��

شركتهاي ايراني به بازار هنگ‌‌كنگ
برگزاري سمینار بررسی فرصتهای همکاری ایران و هنگ‌ کنگ ��

اع�زام هيأت‌ تجاري بازاريابي س�ازمان توس�عه تجارت جهت حضور در نمايش�گاه  ��
بين‌المللي شركتهاي كوچك و متوسط هنگ‌ كنگ در سال 1386

ملاق�ات هي�أت‌ تج�اري اي�ران با مس�ئولان ش�وراي توس�عه و اتاقه�اي بازرگاني  ��
هنگ‌‌كنگ

ديدار معاون خاورميانه شوراي توسعه تجارت هنگ‌‌كنگ با مسئولان بخش خصوصي  ��
و دولتي كشاورزي ايران

 2. واردات هنگ‌‌كنگ از ايران 
در سال 2005 ارزش صادرات غيرنفتي جمهوري اسلامي ايران به هنگ‌‌كنگ معادل 190 
ميليون دلار بوده كه با فراز و نشيب‌هايي در سال 2007 به 189 ميليون دلار رسيده است. 
به عبارت ديگر، ارزش صادرات غيرنفتي ايران به هنگ‌‌كنگ در طول دوره مذكور تقريباً 

ثابت و بدون رشد بوده است. 

سالهاي طي  هنگ‌‌كنگ  به  ايران  غيرنفتي  صادرات  ارزش   ،36 شماره   جدول 
‌ 2007 - 2005 را نشان مي‌دهد.
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‌جدول 36. ارزش صادرات غيرنفتي ايران به هنگ‌‌كنگ طي سالهاي
‌ 2007-2005 )ميليون دلار(

نرخ رشد نسبت به سال قبل )درصد(ارزش صادراتسال

2005190-

200616811-/5

200718912/5

www.trademap.org  

همان‌گونه كه مشاهده مي‌شود، روند صادرات ايران به هنگ‌‌كنگ در سال 2006 با 11/5 
درصد رشد نسبت به سال قبل، به رقم 168 ميليون دلار كاهش يافته است. اما اين روند 
در سال 2007 مسير معكوس يافته و با 12/5 درصد رشد مثبت، به 189 ميليون دلار 
افزايش يافته است. مهم‌ترين دلايل ايجاد ثبات نسبي در صادرات ايران به هنگ‌‌كنگ، 
تمركز صادرات كشور بر محصولاتي همچون ميوه، پوست خام و چرم، گوشت و مواد 

پلاستيكي است. 

نمودار شماره 2  ارزش صادرات غيرنفتي ايران به هنگ‌‌كنگ در سالهاي‌ 2007- 2005 
را نشان مي‌دهد.

‌نمودار 2.  ارزش صادرات غيرنفتي ايران به هنگ‌‌كنگ در سالهاي
‌ 2007-2005 )ميليون دلار(
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هنگ‌‌كنگ در بين مقاصد صادراتي جمهوري اسلامي ايران در سال 2006 ميلادي، مقام 
برابر با  بيستم را به خود اختصاص داده و سهم آن در كل صادرات كشور ايران، تقريباً 

صفر است.

به 27 گروه كالايي  به هنگ‌‌كنگ در سال 2006 ميلادي،  ايران  كل صادرات غيرنفتي 
و در مجموع سه سال گذشته به 31 گروه كالايي موجود در جدول شماره 37 محدود 
مي‌شود. اقلام عمده صادراتي ايران به هنگ‌‌كنگ شامل ميوه‌هاي خوراكي، سبزيجات، مواد 

پلاستيكي، پوست خام و چرم، گوشت و خشكبار مي‌شود. 

ميوه‌هاي خوراكي با 163 ميليون دلار، به تنهايي بيش از 86 درصد از صادرات ايران به 
هنگ‌‌كنگ در سال 2007 را به خود اختصاص داده است. پوست خام و چرم نيز با هشت 

ميليون دلار، پنج درصد از صادرات كشور به هنگ‌‌كنگ را تشكيل مي‌دهند.

جدول 37. اقلام مهم صادراتي ايران به هنگ‌ كنگ طي دوره 2005-2007 
)ميليون دلار(

روند صادرات200520062007فصل تعرفهنام محصولرديف

نامنظم190168189-كل محصولات

1

ميوه هاي خوراکي، 
پوست مرکبات يا 
پوست خربزه و 

همانند 

نامنظم08158145163

2
پوست خام )غير 
از پوستهاي نرم( 

و چرم
نامنظم41748

پشم، موي نرم 3
افزايشي51126ک)ر(ک

4
مواد پلاستيکي 
و اشياي ساخته 
شده از اين مواد

كاهشي39883
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5

فراورده‌هاي 
گوشت، ماهي يا 
قشرداران، صدف 

داران يا ساير 
آبزيان فاقد ستون 

فقرات

نامنظم160/90/673

گوشت و احشاي 6
كاهشي021032خوراکي

مس و مصنوعات 7
افزايشي7400/0061از مس 

افزايشي5200/220/81پنبه8

9
نمک، گوگرد، 

خاک و سنگ، گچ، 
آهک و سيمان

نامنظم2510/430/76

10
رآكتورهاي 

هسته‌اي، ديگهاي‌ 
بخار و آبگرم 

نامنظم84130/5

11

ماشين‌آلات و 
دستگاه‌هاي برقي 
و اجزاء و قطعات 

آنها

نامنظم850/290/470/33

افزايشي72000/29چدن، آهن و فولاد 12

13

ماهي‌ها و 
قشرداران، 

صدفداران و ساير 
آبزيان فاقد ستون 

فقرات

نامنظم030/590/220/27

14
فرش و ساير 

کفپوشها از مواد 
نسجي

نامنظم570/320/070/24
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15

مرواريد طبيعي يا 
پرورده، سنگهاي 

گرانبها يا نيمه 
گرانبها

نامنظم7100/160/14

16

مصنوعات از 
سنگ، گچ، 

سيمان، پنبه‌نسوز 
)Asbestos(، ميكا 

يا از مواد همانند

افزايشي680/010/040/11

17
الياف سنتتيک 
يا مصنوعي غير 

يکسره
نامنظم550/170/10/06

18

آلات و 
دستگاه‌هاي 

اپتيك، عكاسي، 
سينماتوگرافي

نامنظم900/0080/0090/05

مصنوعات از چدن، 19
افزايشي73000/03آهن يا فولاد

20

قطعات منفصله 
)C.K.D( ماشين 
آلات راهسازي، 
خودرو و ساير 

ماشين آلات

نامنظم990/020/010/03

21

دانه و ميوه‌هاي 
روغن‌دار ،دانه و 
بذر و ميو‌ه‌هاي 

گوناگون

افزايشي120/010/010/02

نامنظم300/030/0050/01محصولات دارويي22

23
آلومينيوم و 
مصنوعات از 
آلومينيوم  

افزايشي76000/01
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24

آخال و تفاله 
صنايع خوراک 
سازي، خوراکي 
هاي آماده براي 

حيوانات 

نامنظم2300/040/01

قهوه، چاي ماته و 25
كاهشي090/020/0040/002ادويه

شيشه و مصنوعات 26
700/60/270/002شيشه‌اي 

27

ابزارها، ابزار 
آلات، مصنوعات 

چاقوسازي، قاشق 
و چنگال

كاهشي820/0080/0080

28

انگمها، صمغها، 
رزينها و ساير 

شيره‌ها و عصاره 
نباتي

كاهشي130/3800

29
کائوچو و اشياي 
ساخته شده از 

کائوچو
كاهشي400/620/340

محصولات 30
نامنظم2900/380شيميايي آلي

31

روغن هاي 
اسانسي و 

شبه رزينها 
)رزينوييدها(

نامنظم3300/050

32

صابون، فراورده‌ها 
براي شستشو، 

فراورده‌هاي روان 
کننده

نامنظم3400/060
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محصولات 33
كاهشي380/00200گوناگون شيميايي 

اشياي صنعت 34
كاهشي910/00200ساعت‌سازي

35
اشياي هنري، 

اشياء کلکسيون يا 
عتيقه

كاهشي970/010/0070

www.trademap.org 

به  ايران  اسلامي  غيرنفتي جمهوري  اصلي صادرات  تركيب شش گروه  نمودار شماره 3 
هنگ‌‌كنگ در سالهاي‌ 2007-2005 را به صورت مقايسه‌اي نشان مي‌دهد.

نمودار 3 . تركيب ‌گروههاي كالايي مهم صادراتي ايران به هنگ‌‌كنگ در 
سالهاي‌ 2007-2005 )ميليون دلار(
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در ادامه، جايگاه و سهم ايران در صادرات ‌گروه‌هاي كالايي عمده به بازار هنگ‌‌كنگ تجزيه 
و تحليل و رقباي بالفعل و سهم آنها در هر يك از اين ‌گروه‌ها بررسي مي‌شود.

2-1. ميوه‌هاي خوراکي

ميوه‌هاي خوراكي مهم‌ترين گروه كالايي صادراتي ايران به هنگ‌‌كنگ در سال 2007 را 
به هنگ‌‌كنگ در  ميليون دلار ميوه‌جات  با صادرات 163  ايران،  تشكيل مي‌دهد. كشور 
آمريكا،  دارد. كشورهاي  قرار  بازار هنگ‌‌كنگ  به  كالايي  گروه  اين  جايگاه سوم صادرات 
ايران و تايلند به ترتيب با 31/8، 15/7 و 13 درصد جايگاه‌هاي اول تا سوم را در صادرات 
اين محصولات در اختيار دارند. اين سه كشور در مجموع 60 درصد از اين بازار را به خود 
اختصاص داده‌اند. با توجه به تنوع آب و هوايي، خاك حاصلخيز و پرورش انواع ميوه‌ها 
با كيفيت و  ارائه محصولات  و  بازاريابي مناسب  در گستره جغرافيايي كشور، در صورت 
ويژگي‌هاي مورد نظر تجار هنگ‌‌كنگي، مي‌توان سهم بازار كشور را در اين گروه كالايي تا 

حد زيادي افزايش داد. 

جدول شماره 38  مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين ميوه‌هاي خوراکي، پوست مرکبات يا 
پوست خربزه بازار هنگ‌ كنگ در سال 2007 را نشان مي‌دهد.

جدول38 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين ميوه هاي خوراکي، پوست مرکبات 
يا پوست خربزه و همانند در بازار هنگ‌‌كنگ )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا در 
هنگ‌‌كنگ )درصد(

39831/8امريكا1

19715/7تايلند2

16313ايران3

866/9شيلي4

695/5چين5

675/3استراليا6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 1/245ميليارد دلار
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2-2. مواد پلاستيکي و اشياي ساخته شده از اين مواد
هنگ‌‌كنگ در سال 2007 ميلادي، بيش از 14/8 ميليارد دلار مواد پلاستيكي و اشياي 
ساخته شده از آن را وارد نموده است. پلاستيك و مواد اوليه توليد آن، به عنوان يكي از 

صنايع حاصل از صنعت نفت و پتروشيمي محسوب مي‌شود. 

همان‌گونه كه جدول شماره 39  نشان مي‌دهد كشور چين رتبه اول صادرات محصولات 
پلاستيكي به هنگ‌‌كنگ را در اختيار دارد. چهار كشور چين، تايوان، ژاپن و كره‌جنوبي 
سرمايه‌گذاري  نشان‌دهنده  آمار  اين  دارند.  اختيار  در  را  بازار  اين  از  درصد   65 از  بيش 
كلان اين كشورها در زمينه صنايع پلاستيك با هدف صادرات مي‌باشد. ايران با صادرات 
سه ميليون‌دلار مواد پلاستيكي به هنگ‌‌كنگ، سهمي ناچيز و در حدود صفر درصد از 
اين بازار را در اختيار دارد. ايران رتبه 41 در صادرات اين گروه كالايي به هنگ‌ كنگ 
را در اختيار دارد.كشورمان به عنوان يكي از دارندگان عمده ذخاير نفت و گاز و وجود 
بزرگ از  سابقه طولاني در صنايع پتروشيمي، در صورتي كه بخواهد در اين بازار نسبتاً 
جايگاه مطلوبي برخوردار شود، بايستي از ظرفيتهاي موجود حداكثر بهره‌برداري را نموده 
و در صنايع توليد قطعات و اشياي پلاستيكي با تكيه بر ذخاير ارزي موجود در كشور، 

سرمايه‌گذاري لازم را انجام دهد.

جدول 39. مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين مواد پلاستيکي و اشياي ساخته 
شده از اين مواد در بازارهنگ‌‌كنگ )سال 2007 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا در 
هنگ‌كنگ )درصد(

3.81125/7چين1

2.29615/5تايوان2

2.15714/6ژاپن3

1.3669/2كره جنوبي4

1.2358/3امريكا5

7745/2سنگاپور6

جمع كل واردات هنگ‌كنگ:14.800 ميليارد دلار
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2-3. پوست خام و چرم

ايران با صادرات 8 ميليون دلار پوست خام و چرم، سهمي در حدود 0/2 درصد از بازار 
منابع  داشتن  واسطه  به  ايران  دارد.  اختيار  در  را  كنگ  هنگ‌  دلاري  ميليارد   3/568
طبيعي و تنوع آب و هوايي از پتانسيل مناسبي جهت توسعه صنعت دامداري و به تبع 
آن توليدات چرمي و پوست خام برخوردار است، بنابراين با برنامه‌ريزي و بازاريابي مناسب 
مي‌توان سهم كشور را از اين بازار رو به رشد افزايش داد. ايران جايگاه 35 را در صادرات 

پوست خام و چرم به هنگ‌‌كنگ در اختيار دارد. 

همان‌گونه كه جدول شماره  40  نشان مي‌دهد كشور چين با صادرات  744 ميليون دلار، 
21 درصد از بازار هنگ‌‌كنگ را در اختيار دارد.

جدول40 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين پوست خام )غيراز پوستهاي نرم( 
و چرم در بازار هنگ‌‌كنگ‌ در سال2007 )كد41(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا در 
هنگ‌‌كنگ )درصد(

74420/9چين1

61817/3ايتاليا2

2938/2هند3

2717/6امريكا4

2597/3برزيل5

1795كره جنوبي6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 3/568 ميليارد دلار
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2-4. پشم و موي نرم

ايران با صادرات شش ميليون دلار پشم و كرك، جايگاه 11 را در حوزه صادرات اين گروه 
از محصولات به بازار هنگ‌‌كنگ در اختيار دارد. سهم 0/68 درصدي ايران در اين بازار، 
نشان دهنده جايگاه ضعيف كشورمان در اين بخش از بازار هنگ‌ كنگ است. كشورهاي 
اختيار  را در  به هنگ‌‌كنگ  اين محصولات  از صادرات  از 86 درصد  ايتاليا بيش  و  چين 

دارند. 

با توجه به وجود ظرفيتها و پتانسيلهاي كافي در زمينه توليد پشم و كرك در كشور و 
وجود تنوع كافي در اين گروه از محصولات، امكان توسعه سهم بازار ايران در اين بخش از 

بازار هنگ‌‌كنگ دور از دسترس نيست. 

جدول شماره 41 مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين پشم و كرك بازار هنگ‌‌كنگ در سال 
2007 را نشان مي‌دهد.

جدول 41. مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين  پشم، موي نرم )کرک( در بازار 
هنگ‌‌كنگ درسال 2007)كد84(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا در 
هنگ‌‌كنگ )درصد(

46853/5چين1

28732/9ايتاليا2

182/1ژاپن3

172انگلستان4

151/7كره جنوبي5

101/1فيليپين6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 875 ميليون دلار
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2-5. فراورده‌هاي گوشت، ماهي يا قشرداران

كشور هنگ‌‌كنگ در سال 2007 ميلادي، 530 ميليون دلار فراورده‌هاي گوشت، ماهي يا 
قشرداران از كشورهاي مختلف جهان وارد كرده است. ميزان صادرات فراورده‌هاي گوشتي 
ايران به هنگ‌كنگ در اين سال، سه ميليون دلار بوده است. ايران با اين ميزان صادرات، 
جايگاه 26 را در بين صادركنندگان اين فراورده‌ها به هنگ‌‌كنگ در اختيار دارد. كشورهاي 

چين، آمريكا و استراليا در حدود 48 درصد از اين بازار را در اختيار دارند. 

جدول شماره  42  مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين فراورده‌هاي گوشت، ماهي يا قشرداران 
بازار هنگ‌‌كنگ در سال 2007 را نشان مي‌دهد

جدول42 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين  فراورده هاي گوشت، ماهي يا 
قشرداران، صدف داران يا ساير آبزيان فاقد ستون فقرات در بازار هنگ‌ كنگ 

)سال 2007 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌‌كنگ )درصد(

17532/9چين1

397/4امريكا2

397/4استراليا3

295/4اسپانيا4

285/3تايلند5

244/6ژاپن6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 530 ميليون دلار
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2-6. گوشت و احشا خوراكي

صادرات گوشت ايران به هنگ‌‌كنگ از سال 2005 تا 2007 روند كاهشي داشته است. 
ايران در سال 2005 ميلادي، 10 ميليون دلار گوشت به كشور هنگ‌‌كنگ صادر كرده كه 
كه اين ميزان در سال 2006 به سه ميليون دلار كاهش يافته است. اما در سال 2007 با 
افت مجدد به دو ميليون دلار رسيده است. گوشت و احشاي خوراكي با 2 ميليون دلار، 
ششمين گروه كالايي عمده صادراتي ايران به هنگ‌‌كنگ را تشكيل مي‌دهد. اين ميزان 
صادرات در مقابل 2/2 ميليارد دلار صادرات گوشت به هنگ‌‌كنگ، بسيار ناچيز و كمتر از 
0/1درصد است. كشورهاي برزيل و چين بيش از 60 درصد از اين بازار را در اختيار دارند. 

ايران رتبه 24 صادرات گوشت به هنگ‌‌كنگ در سال 2007 را در اختيار دارد. 

بازار  خوراكي  احشاي  و  گوشت  تأمين  در  موجود  رقباي  مهم‌ترين   43 شماره  جدول 
هنگ‌‌كنگ در سال 2007 را نشان مي‌دهد.

جدول 43 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين  گوشت و احشاي خوراکي در بازار 
هنگ‌ كنگ )سال 2007 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌‌كنگ )درصد(

92642/1برزيل1

40218/3چين2

2029/2امريكا3

984/4آلمان4

793/6هلند5

743/4استراليا6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 200/2 ميليون دلار
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2-7. ساير محصولات

صادرات ايران به هنگ‌‌كنگ در ساير ‌گروه‌هاي كالايي از حجم بالا و قابل توجهي برخوردار 
نيست. با اين حال با توجه به وجود پتانسيلها و قابليتهاي موجود در كشور، امكان افزايش 
سهم بازار برخي از ‌گروه‌هاي كالايي صادراتي به بازار هنگ‌‌كنگ در افق ميان‌مدت دور از 

تصور نيست.

 ايران با تدوين برنامه صادراتي مدون و اجرايي، مي‌تواند سهم صادرات خود در كالاهايي 
چون ديگهاي‌ بخار و بويلر، آهك و سيمان، فرش، محصولات شيميايي آلي، روغنهاي  
اسانسي، پنبه، دانه‌هاي روغني، بذر ميوه‌جات، اشياي هنري، محصولات دارويي و مس 

به هنگ‌‌كنگ را بهبود بخشد. 

جداول شماره 44 تا 63  مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين ساير ‌گروه‌هاي كالايي صادراتي 
ايران به هنگ‌‌كنگ در سال 2007 را نشان مي‌دهد.

جدول 44 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين مس و مصنوعات از مس در بازار 
هنگ‌‌كنگ )سال 2007 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌‌كنگ )درصد(

1.08232/3چين1

43613تايوان2

37511/2كره جنوبي3

2467/3ژاپن4

1955/8امريكا5

1313/9استراليا6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 348/3ميليون دلار
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‌جدول 45. مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين پنبه در بازار هنگ‌‌كنگ
 )سال 2007 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌‌كنگ )درصد(

206/366/2چين1

49310/2پاكستان2

1683/5تايوان3

1643/4ايتاليا4

1382/8ژاپن5

1242/6كره جنوبي6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 846/4ميليون دلار

جدول 46 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين نمک، گوگرد، خاک و سنگ، گچ، 
آهک و سيمان در بازار هنگ‌‌كنگ )سال 2007 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا در 
هنگ‌‌كنگ )درصد(

8348/7چين1

4124/4ژاپن2

95/2تايوان3

74/2فيليپين4

63/4لتوني5

42/4امريكا6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 169ميليون دلار
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جدول 47.  مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين رآكتورهاي هسته‌اي، ديگهاي‌ بخار 
و آبگرم  در بازار هنگ‌‌كنگ )سال 2007 (

مهم‌ترين رقباي رديف
موجود

ارزش صادرات كالا به 
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا در 
هنگ‌‌كنگ )درصد(

207/2146/3چين1

571/614/3ژاپن2

802/26/1امريكا3

350/25/1سنگاپور4

235/24/9تايوان5

157/14/7تايلند6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ:805/45 ميليون دلار

جدول 48. مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين ماشين‌آلات و دستگاه‌هاي برقي و 
اجزا و قطعات آنها در بازار هنگ‌‌كنگ )سال 2007 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا در 
هنگ‌‌كنگ )درصد(

982/6946/6چين1

638/1611/1تايوان2

729/1510/5ژاپن3

353/149/5سنگاپور4

097/85/4كره جنوبي5

652/53/8امريكا6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ:336/150 ميليون دلار
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جدول 49. مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين چدن، آهن و فولاد در بازار 
هنگ‌‌كنگ )سال 2007 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا در 
هنگ‌‌كنگ )درصد(

181/129/9چين1

052/126/6ژاپن2

60815/4تايوان3

3719/4كره جنوبي4

1052/6فنلاند5

681/7آلمان6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 952/3 ميليون دلار

جدول 50 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين ماهي‌ها و قشرداران، صدفداران و 
ساير آبزيان فاقد ستون فقرات در بازار هنگ‌‌كنگ )سال 2007 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجود
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا در 
هنگ‌‌كنگ )درصد(

34317ژاپن1

21610/7چين2

21310/5استراليا3

1276/3اندونزي4

864/2كانادا5

854/2امريكا6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 2/023ميليون دلار
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جدول 51 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين فرش و سايرک فپوشها از مواد 
نسجي در بازار هنگ‌‌كنگ )سال 2007 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌‌كنگ )درصد(

3546/7چين1

1418/2امريكا2

56/9تايلند3

56/1ژاپن4

33/9بلژيك 5

33/8انگلستان6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 74ميليون دلار

جدول 52 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين مرواريد طبيعي يا پرورده، 
سنگهاي گرانبها يا نيمه گرانبها در بازار هنگ‌‌كنگ )سال 2007 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجود رديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌‌كنگ )درصد(

921/423/9هند1

956/319/2چين2

843/18/9امريكا3

575/17/6اسراييل4

394/16/8ژاپن5

388/16/7بلژيك6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 20/631ميليون دلار
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جدول 53 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين مصنوعات از سنگ، گچ، سيمان، 
پنبه‌نسوز )Asbestos(، ميكا يا از مواد هماننددر بازار هنگ‌‌كنگ )سال 2007 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌‌كنگ )درصد(

17845/9چين1

8722/5ژاپن2

236/1امريكا3

225/7ايتاليا4

153/9آلمان5

133/4كره جنوبي6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 388ميليون دلار

جدول 54 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين  الياف سنتتيک يا مصنوعي غير 
يکسره در بازار هنگ‌‌كنگ )سال 2007 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌‌كنگ )درصد(

60454/1چين1

15213/6تايوان2

11510/3كره جنوبي3

615/5ژاپن4

534/7امريكا5

363/2ايتاليا6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 117/1ميليون دلار
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جدول 55 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين آلات و دستگاه‌هاي اپتيك، 
عكاسي، سينماتوگرافي در بازار هنگ‌‌كنگ )سال 2007 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌‌كنگ )درصد(

262/654/3چين1

724/115ژاپن2

070/19/3امريكا3

4103/6آلمان4

2962/6تايوان5

2011/7سنگاپور6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 526/11ميليون دلار

جدول 56 .  مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين مصنوعات از چدن، آهن يا 
فولاددر بازار هنگ‌‌كنگ )سال 2007 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار 
كالا در هنگ‌‌كنگ )درصد(

014/165/2چين1

15610ژاپن2

774/9تايوان3

412/6آلمان4

392/5كره جنوبي5

382/5امريكا6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ:557/1 ميليون دلار
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جدول 57 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين قطعات منفصله )C.K.D( ماشين 
آلات راهسازي، خودرو و ساير ماشين‌آلات در بازار هنگ‌‌كنگ )سال 2007 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌‌كنگ )درصد(

5630/8چين1

2312/5ژاپن2

2111/8امريكا3

105/8سنگاپور4

84/5آلمان5

84/3مناطق نامعين6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 182ميليون دلار

جدول 58 . مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين دانه و ميوه‌هاي روغن‌دار ،دانه و 
بذر و ميو‌ه‌هاي گوناگون در بازار هنگ‌‌كنگ )سال 2007 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌‌كنگ )درصد(

6628/2چين1

5523/7كانادا2

5523/6امريكا3

229/3كره جنوبي4

83/4ژاپن5

41/8اندونزي6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 233ميليون دلار
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جدول 59.  مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين محصولات دارويي در بازار 
هنگ‌‌كنگ )سال 2007 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌‌كنگ )درصد(

21216/3ايرلند1

16913سوئيس2

1279/8چين3

1259/7امريكا4

816/2بلژيك5

765/9استراليا6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 1.298 ميليون دلار

جدول 60.  مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين آلومينيوم و مصنوعات از آلومينيوم 
در بازار هنگ‌‌كنگ  )سال 2007(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌‌كنگ )درصد(

56749/9چين1

1079/4استراليا2

988/6ژاپن3

635/6كره جنوبي4

615/4امريكا5

464/1تايوان6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 1.135ميليون دلار
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جدول 61. مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين آخال و تفاله صنايع خوراک سازي، 
خوراکي هاي آماده براي حيوانات در بازار هنگ‌‌كنگ )سال 2007 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌‌كنگ )درصد(

2640/3امريكا1

1016/2چين2

57/7فرانسه3

46/5تايلند4

46/4ژاپن5

45/7استراليا6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 64ميليون دلار

جدول 62. مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين قهوه، چاي ماته و ادويه در بازار 
هنگ‌‌كنگ )سال 2007 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌‌كنگ )درصد(

2230/1چين1

1317/6سريلانكا2

45/5هند3

45/4اندونزي4

45/1ژاپن5

34امريكا6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 72ميليون دلار
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 جدول 63. مهم‌ترين رقباي موجود در تأمين شيشه و مصنوعات شيشه‌اي در 
بازار هنگ‌‌كنگ )سال 2007 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هنگ‌‌كنگ )ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار كالا 
در هنگ‌‌كنگ )درصد(

38127/3چين1

35025/1اتريش2

21215/2امارات متحده عربي 3

997/1مصر4

765/5ژاپن5

564تايوان6

جمع كل واردات هنگ‌‌كنگ: 394/1ميليون دلار

3. صادرات هنگ‌‌كنگ به ايران
واردات جمهوري اسلامي ايران در سال 2005 از هنگ‌‌كنگ حدود 61 ميليون دلار بوده 
است. اين ميزان واردات در سال 2006 به 85 ميليون دلار و در سال 2007 به 83 ميليون 

دلار افزايش يافته است. 

از هنگ‌‌كنگ طي دوره زماني ياد شده، حدود 36  ايران  به عبارت ديگر، ارزش واردات 
درصد افزايش پيدا كرده است. 

جدول شماره  64  ارزش واردات ايران از هنگ‌‌كنگ طي سالهاي‌ 2007  - 2005 را نشان 
مي‌دهد.
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جدول 64 . ارزش واردات ايران از هنگ‌‌كنگ طي سالهاي‌ 2005-2007 
)ميليون دلار(

نرخ رشد )درصد(ارزش وارداتسال

200561-

20068539+

2007832-

نرخ متوسط رشد واردات ايران از هنگ‌‌كنگ طي سالهاي 2007-2005 به طور متوسط با 
6/16 درصد رشد همراه بوده است. 

نمودار شماره 4 ارزش واردات ايران از هنگ‌‌كنگ طي سالهاي‌ 2007 - 2005 را نشان 
مي‌دهد.

‌نمودار 4 . ارزش واردات ايران از هنگ‌‌كنگ طي سالهاي‌ 2005-2007 
)ميليون دلار(

www.trademap.org
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در مجموع  و  كالايي  گروه  در سال 2007 شامل 51  از هنگ‌‌كنگ  ايران  وارداتي  اقلام 
سالهاي‌ 2007-2005 محدود به 61 گروه كالايي مي‌شود. عمده‌ترين محصولات وارداتي 
كامپيوتر،  برقي،  دستگاه‌هاي  و  ماشين‌آلات  شامل   2007 سال  در  هنگ‌‌كنگ  از  ايران 
اسباب‌بازي،  فيلمبرداري، مواد پلاستيكي،  و  لوازم عكاسي  و  ابزار  بخار،  ساعت، ديگهاي‌ 

پوشاك، مرواريد طبيعي و سنگ‌هاي گرانبها است. 

جدول شماره 65 تركيب اقلام وارداتي جمهوري اسلامي ايران از هنگ‌‌كنگ در سالهاي‌ 
2007-2005 را نشان مي‌دهد.

جدول 65. تركيب اقلام وارداتي جمهوري اسلامي ايران از هنگ‌‌‌کنگ طي دوره 
2007-2005 )ميليون دلار(

روند 200520062007فصل تعرفهنام محصولرديف
واردات

نامنظم618583-كل محصولات

ماشين‌آلات و دستگاه‌هاي برقي و 1
نامنظم85254342اجزا و قطعات آنها

رآكتورهاي هسته‌اي، ديگهاي‌ 2
نامنظم84101514 بخار و آبگرم 

آلات و دستگاه‌هاي اپتيك، 3
افزايشي90335 عكاسي، سينماتوگرافي

نامنظم91734اشياي صنعت ساعت‌سازي4

پر و پر نرم آماده و اشياي 5
افزايشي67223 ساخته‌شده از پر يا از پر نرم 

مصنوعات گوناگون از فلزات 6
نامنظم83232معمولي

مواد پلاستيکي و اشياي ساخته 7
ثابت39222 شده از اين مواد
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نامنظم730/570/312مصنوعات از چدن، آهن يا فولاد 8

9
بازيچه، اسباب بازي و لوازم 

ورزش، اجزا و قطعات و متفرعات 
آنها

نامنظم95120/95 

مرواريد طبيعي يا پرورده، 10
نامنظم710/660/350/81 سنگهاي گرانبها يا نيمه گرانبها

وسايل نقليه زميني غير از نواقل 11
نامنظم870/1210/8 روي خط راه‌آهن يا تراموا 

آلات موسيقي؛ اجزا و قطعات و 12
نامنظم920/6510/75 متفرعات اين آلات  

نامنظم290/530/440/7 محصولات شيميايي آلي13

نامنظم960/790/630/66مصنوعات گوناگون14

توتون و تنباکو و بدل توتون و 15
نامنظم240/470/550/48تنباکوي ساخته‌‌شده

16
محصولات شيميايي غيرآلي، 

ترکيبات آلي يا غيرآلي فلزات 
گرانبها

افزايشي2800/050/46 

نامنظم740/30/250/44 مس و مصنوعات از مس 17

افزايشي690/060/140/36 محصولات سراميكي 18

لباس و متفرعات لباس ، کشباف 19
كاهشي61210/35 يا قلاب باف

20
قطعات منفصله )C.K.D( ماشين 

آلات راهسازي، خودرو و ساير 
ماشين آلات 

افزايشي990/260/290/32 

نامنظم720/650/060/32چدن، آهن و فولاد 21

ابزارها، ابزار آلات، مصنوعات 22
افزايشي820/110/170/2 چاقوسازي، قاشق و چنگال



122 / راهنماي تجارت با كشور هنگ كنگ

نامنظم440/360/260/2 چوب و اشياي چوبي؛ زغال چوب23

افزايشي51000/19پشم، موي نرم ک)ر(ک 24

الياف سنتتيک يا مصنوعي 25
افزايشي5500/0030/19 غيريکسره

كفش، گتر و اشياي همانند، 26
افزايشي640/040/120/19اجزاي اين اشيا 

‌ـ جراحي؛ 27 مبل؛ مبلهاي طبي 
نامنظم940/120/270/17 اسباب تختخواب  و همانند

28
اشياي ساخته شده از چرم؛ 

مصنوعات زين و برگ‌سازي؛ لوازم 
سفر

نامنظم420/120/110/14 

لباس و متفرعات لباس، 29
كاهشي620/930/630/11 غيركشباف يا غيرقلاب‌باف

محصولات عکاسي و 30
نامنظم370/180/050/06سينماتوگرافي 

کائوچو و اشياي ساخته شده از 31
نامنظم400/020/090/05 کائوچو

نامنظم490/70/030/05كتاب، روزنامه، تصوير 32

ساير فلزات معمولي؛ سرمتها؛ 33
افزايشي8100/010/05 مصنوعات از اين مواد 

34
محصولات حاصل از نشاسته 

يا فکول تغيير يافته، چسب‌ها، 
آنزيمها

نامنظم350/0100/05

عصاره‌هاي دباغي يا رنگرزي، 35
نامنظم320/10/040/05 تاننها و مشتقات آنها

افزايشي520/030/030/05پنبه36

كاغذ و مقوا؛ اشياي ساخته‌شده از 37
نامنظم480/2230/03 خمير كاغذ، از كاغذ يا از مقوا 



فصل ششم: وضعيت مبادلات بازرگاني با ايران / 123

روغن هاي اسانسي و شبه رزينها 38
نامنظم330/0500/02 )رزينوييدها(

افزايشي30000/02 محصولات دارويي39

چتر باراني، چتر‌آفتابي، عصا، 40
نامنظم660/0200/02 عصاي صندلي‌شو

وسايل نقليه هوايي، فضايي و 41
نامنظم880/010/0010/01 اجزا و قطعات آنها 

42
مصنوعات از سنگ، گچ، سيمان، 

پنبه‌نسوز )Asbestos(، ميكا يا از 
مواد همانند

افزايشي6800/0010/01 

كاهشي700/060/030/01 شيشه و مصنوعات شيشه‌اي 43

44
پارچه هاي تار و پود باف 

مخصوص، پارچه هاي نسجي 
منگوله بافت

نامنظم580/00200/01 

نامنظم380/050/070/009 محصولات گوناگون شيميايي 45

كاهشي6310/02ساير اشياي نسجي دوخته و مهيا46

نامنظم790/020 روي و مصنوعات از روي 47

آلومينيوم و مصنوعات از 48
كاهشي760/10/15 آلومينيوم  

نامنظم5400/01 رشته‌هاي سنتتيک يا مصنوعي 49

افزايشي8900 كشتيها، قايقها و شناورها 50

نمد و پارچه‌هاي نبافته؛ نخهاي 51
افزايشي56000/001ويژه؛ ريسمان، طناب

نامنظم6000/0060 پارچه‌هاي كشباف يا قلاب باف52

كاهشي650/010/010 كلاه و اجزاي كلاه53

صابون، فراورده‌ها براي شستشو، 54
كاهشي340/030/0030 فراورده‌هاي روان کنند

نامنظم270/0060/030 سوختهاي معدني، نفت خام55



124 / راهنماي تجارت با كشور هنگ كنگ

ميوه هاي خوراکي، پوست 56
نامنظم0800/10 مرکبات يا پوست خربزه و همانند

كاهشي090/040/0040 قهوه، چاي ماته و ادويه57

نامنظم140/0050/0090قهوه، چاي ماته و ادويه58

فراورده‌هاي غلات، آرد، نشاسته، 59
نامنظم1900/0020 فکول يا شير، نانهاي شيريني

نامنظم2100/010 فراورده‌هاي خوراکي گوناگون60

اشياي هنري، اشياي کلکسيون 61
كاهشي970/0100يا عتيقه

www.trademap.org

نمودار شماره 5 تركيب اقلام مهم وارداتي جمهوري اسلامي ايران از هنگ‌‌كنگ در سالهاي‌ 
2007 - 2005 را نشان مي‌دهد.

نمودار 5 . تركيب اقلام وارداتي جمهوري اسلامي ايران از هنگ‌‌كنگ در سالهاي‌ 
2007-2005 ‌‌)ميليون دلار(

www.trademap.org



فصل ششم: وضعيت مبادلات بازرگاني با ايران / 125

4. هيأتهاي تجاري
محصولات  بازاريابي  و  معرفي  جهت  مناسب  ابزاري  بين‌المللي  نمايشگاه‌هاي  در  حضور 
ايراني در بازارهاي جهاني است. با توجه به اهميت اين موضوع، عنايت به تقاضاي موجود 
در كشورهاي جنوب شرق آسيا از جمله هنگ‌ كنگ و توانمنديها و پتانسيلهاي داخلي، 

هيأتهاي تجاري محدودي بين دو كشور مبادله شده‌اند. 

در آذرماه سال 86 يك هيأت‌ تجاري در هفتمين نمايشگاه بين‌المللي شركتهاي كوچك 
و ماز سوي هنگ‌ كنگ1  حضور يافتند. 

اين نمايشگاه با مشاركت ۲۳۰ شركت از ۴۰ كشور جهان در محل نمايشگاه‌هاي بين‌المللي 
شوراي توسعه تجارت هنگ‌‌كنگ برگزار شد. اين هيأت‌ در طول مدت اقامت خود ضمن 
ملاقات با مسئولان شوراي توسعه و اتاقهاي بازرگاني هنگ‌‌كنگ، از بنادر و امكانات حمل 

و نقل دريايي و بندري هنگ‌‌كنگ نيز ديدن كردند. 

بر مبناي اطلاعات موجود، سازمان توسعه تجارت و شركت سهامي نمايشگاه‌هاي بين‌المللي 
ايران تا كنون اقدام به برگزاري نمايشگاه اختصاصي محصولات ايران در هنگ‌‌كنگ نكرده‌اند. 

با اين حال هيأتهاي تجاري ايران در يك نمايشگاه در اين كشور حضور يافته‌اند. 

جدول شماره66 مشخصات و تاريخ اين نمايشگاه را نشان مي‌دهد.

جدول66. نمايشگاه مورد بازديد هيأت‌ تجاري و اقتصادي ايران در سال 1386

مجريتاريخ برگزاريمحل برگزارينام نمايشگاه

هفتمين نمايشگاه بين‌المللي 
23-21 آذر 1386هنگ‌‌كنگشركتهاي كوچك و متوسط 

دفتر توسعه و حمایت 
تجاری از بنگاه‌های 

کوچک و متوسط سازمان 
توسعه تجارت

1 . HK SME EXPO
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بين دو  بازرگاني مختلفي  و  از سوي ديگر در سالهاي‌ 1385 و 1386 هيأتهاي تجاري 
كشور تبادل شده‌اند. 

اطلاعات مربوط به دو هيأت‌‌ تجاري اعزام شده به هنگ‌‌كنگ در جدول شماره 67  ارائه 
شده است.

‌جدول 67 . هيأتهاي تجاري اعزام شده به هنگ‌‌كنگ در سالهاي
‌ 1385 و 1386

مجريتاريخ اعزاممحل اعزامرديف

دفتر امور ترویج تجارت سازمان 21-13 شهريور 1386هنگ‌‌كنگ + شانگهاي1
توسعه تجارت

صندوق فراورده‌های نفتی1385چين + هنگ‌‌كنگ2

اقلام  فهرست  جهان،  از  هنگ‌‌كنگ  وارداتي  كالاهاي  گذشته،  سالهاي‌  تجارب  مبناي  بر 
صادراتي ايران به هنگ‌ كنگ، نمايشگاه‌هاي برگزار شده و پتانسيلها و توانمنديهاي موجود 
در  حضور  جهت  مناسبي  برنامه‌ريزي  آتي  سالهاي‌  در  كه  مي‌شود  پيشنهاد  كشور،  در 
در كشور  در جدول شماره 68  مندرج  اختصاصي  نمايشگاه‌هاي  برگزاري  و  نمايشگاهها 

هنگ‌‌كنگ فراهم شود.

جدول 68. نمايشگاه‌هاي پيشنهادي سال 2008 جهت حضور شركتهاي ايراني

تاريخ برگزارينام نمايشگاهرديف

17-14 آوريل 2008نمايشگاه الكترونيك هنگ‌‌كنگ )بهاره( 1

17-14 آوريل 2008نمايشگاه ICT هنگ‌‌كنگ2

24-21 آوريل 2008نمايشگاه لوازم خانگي هنگ‌‌كنگ3

28 آوريل تا 1 مه 2008نمايشگاه لوازم و قطعات يدكي خودرو4
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28 آوريل تا 1 مه 2008نمايشگاه چاپ و بسته‌بندي5

29-23 ژوييه 2008نمايشگاه كتاب هنگ‌‌كنگ6

18-14 آگوست 2008نمايشگاه مواد غذايي7

18-14 آگوست 2008نمايشگاه لوازم پزشكي و بهداشتي8

16-13 اكتبر 2008نمايشگاه الكترونيك هنگ‌‌كنگ )پاييزه( 9

31-28 اكتبر 2008نمايشگاه مبلمان و دكوراسيون منزل10

31-28 اكتبر 2008نمايشگاه مواد و مصالح ساختماني11

12-10 دسامبر 2008نمايشگاه جهاني شركتهاي كوچك و ماز سوي12

5. زيرساختهاي موجود بين دو كشور
در اين بخش وضعيت خطوط هوايي و دريايي موجود بين دو كشور، به عنوان زيرساختهاي 

كليدي جهت ارسال كالا و محموله‌هاي تجاري بررسي مي‌شود.

5-1. حمل و نقل دريايي

با توجه به حجم مبادلات تجاري بين دو كشور، جابجايي كالا از طريق  در حال حاضر 
خطوط كشتيراني بين‌المللي تحت نمايندگي شركتهاي ايراني صورت مي‌گيرد. در حال 

حاضر شركتهاي متعددي به امر جابجايي كالا بين دو كشور مشغول هستند. 

بين‌المللي  كشتيراني  شركت  نماينده  طلايي  امواج  شركت  به  مي‌توان  جمله  اين  از 
JOINT OCEAN SHIPPING CO  و شركت خدمات دريايي ستاره نماينده شركت 

كشتيراني بين‌المللي CONQUEST EXPRESS CO-HONG KONG اشاره كرد.

5-2. حمل‌ و نقل هوايي

كشور  دو  بين  ارتباط  برقراري  به‌منظور  مستقيمي  هواپيمايي  هيچ خط  حاضر  حال  در 
فعاليت نمي‌كند. 

ارائه خدمات مسافرت هوايي بين دو كشور به‌طورعمده از طريق خطوط هوايي بين‌المللي 



128 / راهنماي تجارت با كشور هنگ كنگ

ساير كشورها، همچون شركت هواپيمايي استراليايي كاتي‌پاسفيك1 و شركت هواپيمايي 
امارات2 به صورت غيرمستقيم از طريق تهران- دبي و دبي – هنگ‌‌كنگ انجام مي‌شود.

5-3. روابط بانكي

بر اساس اطلاعات موجود، طي سالهاي‌ اخير روابط بانكي مستقيم بين دو كشور جمهوري 
اسلامي ايران و هنگ‌‌كنگ وجود داشته است. 

و  بانك خصوصي پارسيان، پاسارگاد  بانك دولتي تجارت، ملي و كشاورزي و سه  سه 
سرمايه روابط بانكي ايران را با بانكهاي كارگزار در هنگ‌‌كنگ به عهده دارند. 

يا  مستقيم  صورت  به  هنگ‌‌كنگ  بانكي  سيستم  با  ايران  مبادلات  عمده  حال  اين  با 
غيرمستقيم از طريق بانك ملي ايران صورت مي‌پذيرد. 

بانكهاي كارگزار هر يك از شش بانك فوق‌الذكر در كشور هنگ‌‌كنگ در جدول شماره 69 
ارائه شده است.

جدول 69. بانكهاي كارگزار بانكهاي ايران در كشور هنگ‌‌كنگ

بانكهاي كارگزار در هنگ‌‌كنگبانك ايرانيرديف

بانك كشاورزي1

Commerz

BNL

HSBC

Melli

MELLI BANK PLC- HONG KONG BRبانك ملي2

بانك ملت3
  MELLI BANK PLC

HSBC

1 . Cathay Pacific
2 . Emirates Airline



فصل ششم: وضعيت مبادلات بازرگاني با ايران / 129

پارسيان 4

 BANCA INTESA S.P.A. (Name changed to INTESA
)SANPAOLO SPA HONG KONG

BANCA NAZIONALE DEL LAVORO

BNP PARIBAS

COMMERZBANK AG

 ERSTE BANK DER OESTERREICHISCHEN
SPARKASSEN AG

KBC BANK NV, HONG KONG

MASHREQBANK PSC., HONG KONG BRANCH

MELLI BANK PLC, HONG KONG

SUMITOMO MITSUI BANKING CORPORATION

UBAF (HONG KONG) LIMITED

WOORI BANK, HONG KONG

پاسارگاد5

.BANCA NAZIONALE DEL LAVORO S.P.A

INTESA SANPAOLO SPA HONGKONG
) formerly Banca Intesa spa Hong Kong (

.INTESA SANPAOLO S.P.A
) formerly Sanpaolo IMI spa (

BANK MELLI IRAN

BNL HONG KONG

.BNP PARIBAS S.A

.COMMERZBANK  AG

.KBC BANK N.V

MELLI BANK PLC (HONG KONG BR.(سرمايه6
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6. تحليل موقعيت
يكي از مدلهاي تحليل اصلي موجود براي ارزيابي و انتخاب راهبرد مدل تجزيه و تحليل، 
فرصتها  قوت، ضعف،  نقاط  ابتدا  منطقي  الگوي  يك  براساس  مدل  اين  است.   SWOT
سپس  و  شده  شناسايي  هنگ‌‌كنگ  و  ايران  تجاري  روابط  توسعه  فراروي  تهديدهاي  و 
رشد  هدف  با  موجود  وضعيت  با  تعامل  براي  راهبردهايي  كنوني،  موقعيت  با  متناسب 

مبادلات تجاري، به ويژه صادرات ايران به اين كشور پيشنهاد شده است.

توسعه صادرات  براي  پيشنهادي  راهبردهايي  راهبرد،  تدوين  بر  اصول حاكم  به  توجه  با 
محصولات ايران به هنگ‌‌كنگ بر اساس زمينه‌ها و دلايل ذيل انتخاب و معرفي شده‌اند:

رسالت يا مأموريتهاي سازمان توسعه تجارت ��
اهداف راهبردي توس�عه صادرات و گس�ترش مبادلات تجاري ايران با كش�ورهاي  ��

جنوب شرق آسيا از جمله هنگ‌‌كنگ
چشم‌انداز توسعه صادرات غيرنفتي كشور ��

سابقه روابط تجاري و اقتصادي ايران و هنگ‌‌كنگ در سالهاي‌ گذشته ��
نق�اط ق�وت و ضع�ف و فرصته�ا و تهديدهاي ف�راروي توس�عه صادرات اي�ران به  ��

هنگ‌‌كنگ

جدول شماره70 ، نقاط قوت و ضعف و فرصتها و تهديدها و راهبردهاي پيشنهادي براي 
توسعه صادرات ايران به هنگ‌‌كنگ را با استفاده از مدل تحليل SWOT نشان مي‌دهد.
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جدول 70 . نقاط قوت و ضعف و فرصتها و تهديدها و راهبردهاي پيشنهادي 
براي توسعه صادرات ايران به هنگ‌‌كنگ

)S( نقاط قوت‌

توجه ويژه دولت به توسعه صادرات غيرنفتي در تدوين چشم‌انداز ��20 ساله و برنامه چهارم توسعه 
كشور

�� وجود پتانسيلها و ظرفيتهاي مناسب در توليد محصولات و مواد غذايي و كشاورزي

به  ايران  توليدي  از محصولات  �� ويژگي‌هاي كيفي مناسب و رضايت خاطر مشتريان هنگ‌‌كنگ 
ويژه ميوه‌جات

��  سابقه حضور شركتهاي ايراني در نمايشگاه‌هاي بين المللي برگزار شده در هنگ‌‌كنگ

در  ايران  افزايش سهم صادرات  مناسب جهت  مشوقهاي صادراتي  و  اعتباري  رديفهاي  وجود   ��
هنگ‌‌كنگ

��وجود روابط بانكي مناسب بين بانكهاي دو كشور

)W( نقاط ضعف

جمله  از  آسيا  شرق  جنوب  كشورهاي  به  صادرات  توسعه  براي  مدون  برنامه  و  راهبرد  ��فقدان 
هنگ‌‌كنگ

�� محدود بودن بخش عمده ارزش صادرات ايران به هنگ‌‌كنگ به چند گروه كالايي خاص از جمله 
ميوه‌جات

�� نبودن خطوط هوايي و دريايي مستقيم بين ايران و هنگ‌‌كنگ

�� ثابت نبودن نرخ بهره بانكي در كشور

�� فقدان هماهنگي و انسجام بين بخشهاي پشتيباني‌كننده از صادرات از جمله بيمه، خدمات حمل 
و نقل و ...

�� نبود شناخت عميق و مناسب از مؤلفه‌هاي بازار هنگ‌‌كنگ



132 / راهنماي تجارت با كشور هنگ كنگ

SO راهبردهاي

از پتانسيلها و توانمندي‌‌هاي صادراتي کشور جهت افزايش صادرات محصولات مورد  ��بهره‌‌گيري 
نياز هنگ‌‌كنگ از جمله ميوه و مواد غذايي، چرم، گوشت و مواد پلاستيكي

��بهره گيري از رديفهاي اعتباري و مشوقهاي صادراتي جهت تنوع بخشيدن به گستره محصولات 
صادراتي کشور به هنگ‌‌كنگ

ST راهبردهاي

به  هنگ‌‌كنگ  بين‌المللي  نمايشگاه‌هاي  در  فعال‌تر  حضور  و  اختصاصي  نمايشگاه‌هاي  ��برگزاري 
منظور معرفي محصولات ايراني 

در  عضويت  و  جهاني  و  منطقه‌اي  تجاري  اتحاديه‌هاي  با  اثربخش  همكاريهاي  گسترش  و  ��ايجاد 
WTO

SWOT راهبردهاي ترکيبي

��ايجاد تنوع در سبد محصولات صادراتي کشور به هنگ‌‌كنگ

��WTO توسعه روابط و عضويت در اتحاديه‌هاي تجاري منطقه‌‌اي و جهاني از جمله

��تلاش در جهت شناخت دقيق بخشهاي مختلف بازار صادراتي هنگ‌ كنگ

��تلاش در جهت شناخت مزيتهاي رقابتي رقباي موفق در بازار اين كشور

��حضور موثر در بازار هنگ‌‌كنگ از طريق برگزاري نمايشگاه و معرفي جامع محصولات به مشتريان 
در آن كشور

WO راهبردهاي

��تدوين يك برنامه جامع بررسي بازار به صورت ميداني جهت دستيابي به سهم بازار مناسب در 
بازار صادراتي هنگ‌‌كنگ

��تلاش در جهت ايجاد ثبات در نرخ تسهيلات بانكي و ارائه تسهيلات ارزان قيمت به منظور افزايش 
توان رقابت شركتهاي ايراني در بازار هنگ‌‌كنگ 

��تنوع بخشيدن به ‌گروه‌هاي كالايي ارائه شده به بازار هنگ‌‌كنگ
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   WT راهبردهاي

��راه‌‌اندازي خطوط دريايي و هوايي بين دو کشور به منظور افزايش مبادلات تجاري و اقتصادي

سيستم  جمله  از  كشور  صادرات  پشتيبانيک‌ننده  سازمانهاي  و  بخشها  انسجام  جهت  در  ��تلاش 
بانکي، بيمه، ... به‌منظور افزايش توان رقابتي شركتهاي ايراني در مقايسه با رقبا

7. راهبردهاي پيشنهادي
 با بررسي جدول شماره 65  مشاهده مي‌شود كه به‌طور خلاصه، راهبردهاي پيشنهادي 
براي توسعه صادرات غيرنفتي ايران به هنگ‌‌كنگ در دو بخش راهبردهاي تركيبي يا كلان 

و راهبردهاي مرتبط با هر موقعيت بره شرح زير هستند:

7-1. راهبردهاي تركيبي

راهبردهاي ترکيبي توسعه صادرات غيرنفتي ايران به هنگ‌‌كنگ عبارت‌اند از:
ايجاد تنوع در سبد محصولات صادراتي کشور به هنگ‌‌كنگ ��

��WTO توسعه روابط و عضويت در اتحاديه‌هاي تجاري منطقه‌‌اي و جهاني از جمله
تلاش در جهت شناخت دقيق بخشهاي مختلف بازار صادراتي هنگ‌ كنگ ��

تلاش در جهت شناخت مزيتهاي رقابتي رقباي موفق در بازار اين كشور ��
حضور موثر در بازار هنگ‌‌كنگ از طريق برگزاري نمايشگاه و معرفي جامع محصولات  ��

به مشتريان در آن كشور

7-2. راهبرد‌‌هاي مرتبط با هر موقعيت

راهبرد‌‌هاي موقعيتي توسعه صادرات غيرنفتي ايران به هنگ‌‌كنگ عبارت‌اند از:
SO 7-2-1. راهبرد‌‌هاي

بهره‌‌گي�ري از پتانس�يلها و توانمنديهاي صادراتي کش�ور جه�ت افزايش صادرات  ��
محص�ولات مورد نياز هنگ‌‌كنگ از جمله ميوه و مواد غذايي، چرم، گوش�ت و مواد 

پلاستيكي
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بهره‌گي�ري از رديف‌‌هاي اعتباري و مش�وقهاي صادراتي جهت تنوع بخش�يدن به  ��
گستره محصولات صادراتي کشور به هنگ‌‌كنگ

ST  7-2-2. راهبرد‌‌هاي
برگزاري نمايش�گاه‌هاي اختصاصي و حض�ور فعال‌تر در نمايش�گاه‌هاي بين‌المللي  ��

هنگ‌‌كنگ به منظور معرفي محصولات ايراني 
ايجاد و گس�ترش همكاري‌هاي اثربخش با اتحاديه‌هاي تجاري منطقه‌اي و جهاني و  ��

 WTO عضويت در

WO 7-2-3. راهبردهاي
تدوين يك برنامه جامع بررسي بازار به صورت ميداني جهت دستيابي به سهم بازار  ��

مناسب در بازار صادراتي هنگ‌‌كنگ
تلاش در جهت ايجاد ثبات در نرخ تسهيلات بانكي و ارائه تسهيلات ارزان قيمت به  ��

منظور افزايش توان رقابت شركتهاي ايراني در بازار هنگ‌‌كنگ 
تنوع بخشيدن به ‌گروه‌هاي كالايي ارائه شده به بازار هنگ‌‌كنگ��

WT 7-2-4. راهبردهاي
راه‌‌اندازي خطوط دريايي و هوايي بين دو کش�ور به منظور افزايش مبادلات تجاري  ��

و اقتصادي
تلاش در جهت انس�جام بخش�ها و س�ازمانهاي پش�تيبانيک‌ننده صادرات كشور از  ��
جمله سيس�تم بان�کي، بيمه، ... به‌منظور افزايش توان رقابتي ش�ركتهاي ايراني در 

مقايسه با رقبا

8. نتيجه‌گيري و پيشنهادات
با توجه به جایگاه در حال رشد بخش خصوصی در ایران و موقعیت مناسب جغرافيايي و 
اقتصادي هنگک‌‌نگ در منطقه، همکاری نزد‌کیتر بخشهای دولتي و خصوصی دو كشور 
منجر به انتقال سریع دانش، سرمایه، فناوري، مدیریت و علم بازاریابی طرفین خواهد شد. 
ایران دارای منابع غنی طبیعی فراوان از قبیل معادن، زمینهای گسترده کشاورزی، منابع 
از سوي ديگر،  ارزان قیمت است.  با تجربه  و  آزموده  نیروهاي  ارزان نفت و گاز،  و  غنی 
دسترسی به بازارهای بزرگ منطقه‌ای )آسیای میانه و مرکزی، قفقاز و کشورهای جنوبی 
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حاشیه خلیج فارس( و موقعیت ژئوپلیتکیی به عنوان پل بین شرق و غرب، مزیتهای نسبی 
قرار  توجه شركتهای هنگک‌‌نگی  مورد  تواند  نموده که می  فراهم  ايران  براي  را  فراوانی 

گرفته تا حضور فعال‌تری در صحنه تجارت ایران داشته باشند.

روابط تجاري ايران و هنگ‌‌كنگ در سالهاي‌ گذشته به‌طورعمده تابع فروش برخي كالاهاي 
كشاورزي و مواد خام مانند ميوه‌‌هاي خوراكي، چرم و پشم و خريد چندين محصول خاص 
الكترونيكي، لوازم عكاسي و فيلمبرداري بوده است. همين يكسونگري  مانند محصولات 

موجب رشد اندك و نوسان مبادلات تجاري ميان دو كشور در سالهاي اخير شده است. 

ايجاد حمايتهاي صادراتي، ارائه اطلاعات مناسب از بخشهاي مختلف بازار، معرفي كالاهاي 
جديد به بازارهاي هنگ‌‌كنگ و تنوع مبادلات تجاري، زمينه توسعه مناسبات اقتصادي و 
تجاري دو طرف را فراهم مي‌‌سازد. با توجه به اعمال تحريمهاي سياسي و اقتصادي از سوي 
غرب، كشورهاي منطقه جنوب شرق آسيا از جمله هنگ‌‌كنگ مي‌توانند شركاي تجاري 

مناسبي براي ايران محسوب شوند.

در زير به برخي از پيشنهادها و راهکارهاي اجرايي به‌منظور افزايش سطح مبادلات تجاري 
و اقتصادي دو کشور جمهوري اسلامي ايران و هنگ‌‌كنگ اشاره مي‌‌شود:

الف( تلاش در جهت تقويت توان صادراتي کشور در زمينه صادرات محصولات زير به بازار 
هنگ‌‌كنگ:

ميوه‌هاي خوراكي از جمله مركبات ��
مواد پلاستيكي ��

فرش و ساير صنايع دستي ��
نفت خام و سوختهاي معدني ��

محصولات پتروشيمي ��
پوست خام و چرم ��

كرك و پشم ��
گوشت و فراورده‌هاي گوشتي ��

ديگهاي‌ بخار و آبگرم ��
آهك، گچ، سيمان و مصالح ساختماني ��
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شيشه و ظروف شيشه‌اي ��
پنبه ��

دانه‌هاي روغني ��
بذر سبزي و ميوه ��
محصولات دارويي ��

فلزات اساسي همچون آهن، آلومينيوم و مس ��
��  كاشي و سراميك

خشکبار��

ب( امضاي موافقت‌نامه گمركي بين ايران و هنگ‌‌كنگ با توجه به عضويت اين كشور در 
WTO ، APEC  و عضويت نداشتن ايران در اين سازمانها به منظور بهره‌مندي شركتهاي 

ايراني از تعرفه‌هاي ترجيحي و افزايش توان رقابتي آنها
ايج�اد خطوط هوايي و درياي مس�تقيم بين دو کش�ور به منظ�ور افزايش تبادلات  ��

تجاري و اقتصادي
امضاي موافقت‌نامه تشويق و حمايت متقابل از سرمايه‌گذاري ��
تسهيل صدور رواديد براي تجار و فعالان اقتصادي دو کشور ��

اعزام هيأت‌ تجاري و صنعتي به هنگ‌‌كنگ به منظور ارتقاي سطح روابط تجاري ��
تشکيل اتاق بازرگاني بين دو کشور ��

انج�ام مذاك�رات بي�ن مقام�ات دو كش�ور پيرام�ون موافقتنامه‌‌ه�اي رف�ع موانع  ��
غيرتعرفه‌اي

حض�ور فع�ال در نمايش�گاه‌هاي بين‌‌المللي هنگ‌‌كن�گ و برگزاري نمايش�گاه‌هاي  ��
اختصاصي در اين كشور

برگزاري کميس�يونهاي مشترک به صورت س�الانه در هنگ‌‌كنگ و ايران به منظور  ��
شناسايي فرصت‌هاي اقتصادي و تجاري دو كشور 

مطالعه ميداني بازار كش�ور  هنگ‌‌كنگ از س�وي نماينده س�ازمان توس�عه تجارت  ��
ايران

تلاش در جهت جذب گردشگر از كشور هنگ‌‌كنگ با توجه به وجود آثار و مكانهاي  ��
تاريخي و طبيعي متعدد در ايران و سطح درآمد بالاي مردم كشور هنگ‌‌كنگ
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بخش سوم
پيوستها
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 وب‌سايتهاي اينترنتي وزارت‌خانه‌ها و سازمانهاي مهم هنگ‌كنگ

وب‌سايت اينترنتينام وزارت يا سازمان

www.afcd.gov.hkاداره شيلات، بسته‌بندي و كشاورزي

www.archsd.gov.hkاداره خدمات معماري

www.cedd.gov.hkاداره توسعه و معماري غيرنظامي

www.cedb.gov.hkاداره توسعه اقتصاد و تجارت

www.tid.gov.hkاداره تجارت و صنعت

www.labour.gov.hkاداره كار

www.enb.gov.hkاداره محيط زيست

www.dh.gov.hkاداره بهداشت

www.doj.gov.hkاداره دادگستري

www.distictcouncils.gov.hkشوراهاي محلي

www.customs.gov.hkاداره وضع ماليات و خدمات گمركي

www.bd.gov.hkاداره ساختمان

www.censtatd.gov.hkاداره آمار و نفوس

www.cedb.gov.hk.ctbدفتر فناوري و ارتباطات

www.cedb.gov.hk.citbدفتر گردشگري، صنعت و تجارت
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www.thb.gov.hkاداره حمل و نقل و سكونت

www.swd.gov.hkاداره رفاه اجتماعي

www.immd.gov.hkاداره مهاجرت

www.cma.org.hk انجمن توليدکنندگان چينی هنگ‌ کنگ

www.exporters.org.hkانجمن صادرکنندگان هنگ‌ کنگ

اداره امور دريايي دولت منطقه ويژه اداري هنگ‌ 
www.mardep.gov.hkکنگ

www.info.gov.hk.hkmaبانك مركزي هنگ‌ كنگ

www.tdctrade.comشوراي توسعه تجارت هنگ‌ كنگ

www.ipd.gov.hkاداره مالكيت فكري هنگ‌ كنگ

www.hongkongpatentagency.comاداره حق انحصاري اختراع هنگ‌ كنگ

www.hkifa.org.hkانجمن صندوقهاي سرمايه‌گذاري هنگ‌ كنگ

www.gov.hkدولت منطقه هنگ‌ كنگ

www.investhk.gov.hkاداره توسعه سرمايه‌گذاري هنگ‌ كنگ

www.gov.hk

 فهرست اتاقهاي مهم بازرگاني

نمابرتلفننام اتاق بازرگاني وصنايعرديف

9843-2527-9229852-2529-852اتاق بازرگاني عمومي هنگ‌ کنگ1

2610-2845-6385852-2525-852اتاق بازرگاني عمومي چيني‌ها2

-6900-2530-852اتاق بازرگاني و صنايع عرب 3

-5054-2522-852اتاق بازرگاني استراليا4

-7709-3115-852اتاق بازرگاني بلژيك و لوگزامبورگ5

-2211-2824-852اتاق بازرگاني انگليس6
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-8700-2110-852اتاق بازرگاني كانادا7

2173-2815-2801852-2815-852اتاق بازرگاني هلند8

-0830-2958-852اتاق بازرگاني اروپا9

-6818-2523-852اتاق بازرگاني و صنايع فرانسه10

 فهرست بانكهاي مهم

وب سايت اينترنتينام بانكرديف

1.ABN AMRO BANK N.Vwww.abnamro.com.hk

2 BANK OF CHINA (HONG KONG) LTDwww.bochk.com

3 BANK OF COMMUNICATIONS CO
 LTDwww.bankcomm.com.hk

4 CHINA CONSTRUCTION BANK
 (ASIA)CORPORATION  LTDwww.ccbhk.com

5China Merchants Bankwww.chinatrust.com.tw

6  CHIYO BANKING CORPORATION
LTDwww.chiyubank.com

7 Liu CHONG HING BANK LTDwww.lchbank.com

8 CITIC KA WAH BANK LTDwww.citickawahbank.com

9 DAH SING BANK LTDwww.dahsing.com.hk

10DBS BANK LTDhk.dbs.com

11DEUTSCHE BANK AGwww.deutsche-bank.com
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 فهرست روزنامه‌ها و مجلات بازرگاني و اقتصادي مهم

سايت اينترنتينام نشريهرديف

1Hong Kong Commercial Dailywww.hkcd.com.hk

2Metro Financewww.104metrofinance.
com

3Business New Havenwww.mondotimes.com

4Wall Street Journalwww.chinese.wsj.com

5Agri-Viewwww.agriview.com

 فهرست چند شركت بيمه‌اي تجاري مهم

نمابرتلفنمكاننام شركترديف

1 Now Insurance Consultants
Co2368-12232148-2148هنگ‌ كنگ

2Speedinsure.com Ltd3175-31082811-2811هنگ‌ كنگ

3 Global Star Insurance
Consultant Ltd9270-00082770-2783هنگ‌ كنگ

4 New World Insurance
Services Limited5146-43732485-2485هنگ‌ كنگ

5 Modern Insurance
Consultants Co3200-2492هنگ‌ كنگ

6ABC Ins Consultants Ltd2851-2581هنگ‌ كنگ
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 فهرست چند شركت باربري مهم

تلفنمكاننام شركترديف

1Bentley Porter Novelli LtdWan Chai2827-2131

2Jackel Porter Co LtdTai Po2604-9977

3 Jackel Porter Records
Storage LtdSha Tin2331-8000

4Porter James MRepulse Bay2803-1283

 فهرست چند شركت ترخيص كار گمركي

تلفنآدرسنام شركترديف

1New Luen Sun Declare Serv Co New Luen Sun
Declare Serv Co2679  7082

2Timax Cargo Servs Co Ltd Camel Paint Bldg,
Kwun Tong 2790  9108

3 Luen Sun I & E Carco Declare
Serv Co

 Chau Tau, Yuen
Long San Tin2673  0967

4Long Rich Enterprises (HK) Ltd Wah Luen Ind
Centre, Sha Tin2602  3488

5Yuet Fung Declare Serv Co Hung Kiu San
Tsuen, Sheung Shui2679  7740

6Wide Scence Ind Ltd Cosmopolitan
Centre, Mong Kok2393  1872
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 فهرست شركتهاي مهم مشاوره و تحقيقات بازاريابي

تلفنآدرسنام شركترديف

1New Point Marketing Limited Win Century
Centre, Mong Kok3428  5830

2Advance Mgt Consultants Ltd Eight Coml Tower,
Chai Wan2976 9300

3 Adwish Interactive Marketing
Ltd

 Wing Shan Tower,
Sheung Wan2543  0025

4Apac Information Mgt Ltd Sunshine Plaza,
Wan Chai2591  6863

5Aqueous Communications Ltd
 Aqueous 

 Communications
Ltd

2641  9382

6Astrology Research Institute Ltd Hollywood Centre,
Sheung Wan2851  9202

 وب‌سايتهاي اينترنتي شركتهاي نمايشگاه‌هاي هنگ‌ كنگ

وب سايتنام شركترديف

http: www.tdctrade.comشوراي توسعه تجارت هنگ‌‌كنگ1
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 فهرست چند شركت زنجيره‌اي بازرگاني

آدرستلفننام شركترديف

1 ISA Fashion Boutique
Internatl Ltd2366 5820 Alpha Hse, Tsim

Sha Tsui

2 Choi Wan Chinese Prods Co
Ltd2750 5710

 Mkt Choi Wan
 Est, Ngau Chi

Wan

3Wing on2856 0333 King's Rd, 395
North Point

4 Chun Chun Emporium Ltd2529 1255 Swatow St, 26
Wan Chai

5 Chung To Chinese Prods Co
Ltd2474 5635

 Kwong Wah
 Centre, Yuen

Long

6CRC Dept Store Ltd8100 9820 China Resources
Bldg, Wan Chai

 فهرست چند شركت مهم صنعتي، بازرگاني، كشاورزي

تلفنزمينه فعاليتنام شركترديف

1King's Security Systems Ltd3028  2770توليد قطعات تلويزيون

2Elbex Video (HK) Ltd توليد قطعات
7608  2798تلويزيون‌هاي مدار بسته

3Golden Casting Company6233  2759تجهيزات اولتراسونيك
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4 Forward Technology
Industries Ltd

فناوري‌هاي الكترونيكي 
2263 2416نوين

5Asian Dragon Imp Exp Co2311  2571صادرات و واردات

6Broadway Imp & Exp Co0321  2565صادرات و واردات

7 Chang Shing (HK) Imp & Exp
Co6113  2646صادرات و واردات

8 B E L Agricultural
Development Co Limited5566  2798توسعه كشاورزي

9 Chaoda Modern Agriculture
(Holdings) Ltd0814  2570كشاورزي مدرن

 فهرست هتلهاي چند شهر مهم هنگ‌ كنگ

تلفنمكاندرجهنام هتلرديف

1JW Marriot8366-2810-852هنگ‌ كنگ5 ستاره

2Ritz Carlton5 ستارهCentral District852-2877-6666

3Queen's Hotel5 ستارهSheung Wan852-3165-8788

4 Conrad Hotel Hong
Kong5 ستارهQueensway852-2521-3838

5Langham Hotel5 ستارهTsim Sha Tsui852-2735-1133

6Island Shangri-La5 ستارهQueensway852-2877-3838

7 Harbour Plaza
Metropolis4 ستارهHung Hom852-3160-6888
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8 Royal Pacific Hotel &
Towers4 ستارهTsim Sha Tsui852-2736-1188

9The Royal Garden4 ستارهTsim Sha Tsui852-2721-5215

10Lan Kwai Fong Hotel4 ستارهSheung Wan852-2311-6280

11Island Pacific Hotel3 ستارهSheung Wan852-2131-5908

12 Sheraton Hong Kong
Hotel5 ستارهTsim Sha Tsui852-2639-1111

13 Intercontinental
Hong Kong5 ستارهTsim Sha Tsui852-2721-1211

 فهرست آژانسهاي هواپيمايي در چند شهر مهم هنگ‌ كنگ

نمابرتلفننام آژانسرديف

1Goexpo Travel Ltd2851  11802850  6365

2 Kam Wing Travel Group
Limited  1649 19771649  0212

3Bliss Travel3175  38883182  9200

4Shoestring Travel Ltd2723  23062721  2085

5 Shaohua Travel Service (HK)
Limited2566  01332566  7326

6Holiday Tours & Travel Ltd2737  67982735  6878
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 فهرست بيمارستانهاي چند شهر مهم هنگ‌ كنگ

تلفنمكاننام بيمارستانرديف

1Hong Kong Adventist8888-3651 852ويكتوريا

2Baptist HospitalKowloon Tong852 2339-8888

3 Matilda and War
MemorialPeak852 2489-0111

4Canossa HpspitalPeak852 2522-2181

5 The Duchess of Kent
Childeren s HospitalPok Fu Lam852 2817-7111

6  Hong Kong Central
Hospital3141-2522 852ويكتوريا

7St. Paul s HospitalSo Kon Po852 2890-6008

8Kowloon Hospital7111-3129-852كولون

9 Alice Ho Miu Ling
Nethersole HospitalTai Po852-2689-2000

10 Canossa Hospital
)(CaritasMid-levels852-2522-2181

11Castle Peak HospitalTuen Mun852-2464-3129

12Evangel HospitalMa Tau Wai852-2711-5221

 فهرست آژانسهاي اتومبيل كرايه‌اي در چند شهر مهم هنگ‌كنگ

تلفنمكاننام آژانسرديف

1Honor Car Rental Holdings Co Ltd7979-2355-852هنگ‌ كنگ

2Speedy Service Car Rental Company2944-2671-852هنگ‌ كنگ

3Empire Car Rental Co1899-3525-852كولون
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4HK Car Rental4440-2330-852هنگ‌ كنگ

5HK Car Rental Centre 0541-2341-852هنگ‌ كنگ

 فهرست چند آژانس املا كدر شهرهاي كولون و ويكتوريا

تلفننام آژانسرديف

1Ka Lok Property Agts852-2557-3220

2Kar Fook Property Agts Co852-2382-7227

3King Wah Property Agts Co852-2535-5733

4Park View Property Agts Co852-2806-8282

5Professional Property Agts Co852-2468-3311

6Tung Yick Property Agents852-2558-9908

 فهرست ميلياردرهاي هنگ‌‌كنگي در سال 2007 بر اساس ليست فوربس

ثروت خالص )ميليارد دلار(نام ميلياردررتبه در جهان

11Li Ka-shing5.26

23Raymond Kwok, Thomas and Walter9.19

29Lee Shau Kee19

 نشاني سفارت‌خانه جمهوري اسلامي ايران در هنگ‌ كنگ

نمابرتلفننشانينمايندگي

سركنسولگري 
جمهوري 

اسلامي ايران

 Unit 3202 - 03, 32.F, Office
 Tower, Convention Plaza, 1
 Harbour Road, Wan Chai,

Hong Kong

852-28458002852-28458001
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