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سخن رئيس كل سازمان  
ن وَالقَْلمَِ وَمَا يسَْطُرُونَ. 

طي سال هاي گذشته، شاهد تكوين تدريجي » نظام اقتصادي يكپارچه جهاني« بوده ايم. 
توسعه دانش و فناوري در عرصه هاي مختلف، وضعيت متفاوتي از كسب و كار را در اين 
به  و دسترسي گسترده مشتريان  ارتباطات  توسعه  از يك سو  است.  سال ها در پي داشته 
اطلاعات، چهره بازارها را دگرگون نموده و » خواست هاي« آنها را تحت تأثير قرار داده و از 
سوي ديگر توليد مبتني بر فناوري پيشرفته و روش هاي اصلاح شده، امكان پاسخ گويي به 

تقاضاهاي متنوع و متغير مشتريان را فراهم نموده است. 
نقش تعيين كننده عوامل توليد در معرفي محصول، به ويژه محصولات جديد، اكنون جاي 
خود را به عوامل موجد رضايت مشتري و بازار داده است. اين وضعيت، پارادايم حاكم بر 
بازار و فرصت ها و  بازار تغيير داده و نقش تعيين كننده  بازار را به نفع  روابط صنعت ـ 
محد وديت هاي آن را به جاي توليد و فرصت ها و محدوديت هاي آن نشانده است. اگر به 
بازارها،  آنگاه ضرورت مطالعه و شناخت  بيافزاييم،  نيز  را  بازارها  اين مهم، جهاني شدن 
بخش هاي آن و راهكارهاي بازاريابي براي كسب سهم مناسب از بازارهاي هدف به خوبي 

نمايان مي شود.
تعدد و تنوع عوامل محيطي مؤثر بر موفقيت كسب و كارها، به ويژه در بازارهاي جهاني، 
نسبت به گذشته كه قلمرو فعاليت ها محلي و ملي بوده، بسيار بيشتر است. امروزه شناخت 
اين عوامل نسبت به شناخت عوامل داخلي بنگاه به دليل تأثير گذاري آنها در تحليل هاي 
مربوط به فرصت هاي كسب و كار مقدم است. به همين دليل مديران سازمان ها بايد عناصر 

غير قابل كنترل محيطي را شناخته و آنها را تا آنجا كه ممكن است، مديريت نمايند. 
به  كنترل  غيرقابل  عناصر  وسيله  به  نامطمئن  كار، شرايط  و  تمام محيط هاي كسب  در 
وجود مي آيد و هر بازار جديد، مجموعه عوامل غير قابل كنترل خاص خود را نيز به آن 
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اضافه مي كند. مدير موفق برنامه  بازاريابي خود را به نحوي طراحي مي كند كه بهتر بتواند 
با شرايط نامطمئن محيط كسب و كار منطبق شود. 

مهم ترين عوامل غير قابل كنترل محيط بين المللي عبارت اند از: 
عوامل سياسي ـ قانوني  � 

عوامل فرهنگي  � 
عوامل اقتصادي  � 

زير ساخت ها،  فناوري،  رقبا، نظام توزيع و غيره  � 

تلاش همه بنگاه ها براي دسترسي به اطلاعات مربوط به عناصر غير قابل كنترل محيطي، 
مستلزم صرف هزينه و ايجاد مخاطرات ناشي از عدم صحت و دقت اطلاعات جمع آوري 
شده است. به اين جهت و در راستاي حمايت از شركت هاي ايراني، براي ورود و كسب 
انتشار  و  تهيه  به  اقدام  ايران  تجارت  توسعه  سازمان  بازارهاي خارجي،  در  آنها  موفقيت 

مجموعه كتاب هايي با عنوان »راهنماي تجارت با كشورها« نموده است. 
در گردآوري و تدوين اطلاعات اين كتاب ها تلاش شده است تا اطلاعات دقيق و به روز، با 
بهره گيري از منابع اطلاعاتي موثق در اختيار خواننده گرامي قرار گيرد. به دليل تغييرات 
نسبتاً سريع، اين اطلاعات در فاصله هاي زماني مناسب به روز شده و در چاپ هاي بعدي 
منتشر خواهد شد. با اين حال، اين دقت ما را از رهنمودهاي اساتيد و صاحب نظران محترم 
بي نياز نمي كند و از هرگونه راهنمايي و تذكر صاحبان فكر و فعالان عرصه تجارت خارجي 

ايران استقبال مي نماييم.
در پايان لازم مي دانم از همكاري همه دست اندركاران تهيه و توليد مجموعه كتاب هاي 
حاضر به ويژه جناب آقاي رضا توفيقي، »معاونت بازاريابي و تنظيم روابط سازماني« و كليه 
كارشناسان سازمان كه با اين مجموعه همكاري نموده اند، كمال تشكر و قدرداني را بنمايم. 
همچنين از سركار خانم فرشته سعيدا و همكاران شركت چاپ و نشر بازرگاني به خاطر 

تلاش هاي ايشان در طراحي و توليد اين مجموعه سپاسگزارم.
                                             بابك افقهی   

                                           معاون وزير و رئيس كل سازمان توسعه تجارت ايران
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در اين بخش، اطلاعات پايه  اي كشور سنگال شامل موقعيت 
جغرافيايي، مساحت، همسايگان، جمعيت، شهرهاي مهم، 

واحد پول و تفاوت زمان با ايران ارايه مي  شود.  

 �نام رسمي كشور 
جمهوري سنگال1 

 �موقعيت جغرافيايي
سنگال در غرب قاره آفريقا قرار دارد. اين كشور با 
مالي،  گينه،  گامبيا،  و كشورهاي،  اطلس  اقيانوس 

گينه  بيسائو و موريتاني هم  مرز است.

 �مساحت
196,722كيلومتر  با  برابر  سنگال  خاک  وسعت 
هفتمين  و  هشتاد  لحاظ  اين  از  كه  است،  مربع 

كشور بزرگ جهان به شمار مي  رود. 

از كل مساحت اين كشور، 192,530 كيلومتر مربع خشكي و 4,192 كيلومتر مربع وسعت 
آب  ها است.  

1. Republic of Senegal

اطلاعات پايه



14 / راهنماي تجارت با سنگال

 �همسايگان
با  كيلومتر   813 شمال  از  كشور  اين 
موريتاني، از غرب 740 كيلومتر با گامبيا، 
از شرق 419 كيلومتر با مالي و از جنوب 
 330 و  بيسائو  گينه  با  كيلومتر   338
كيلومتر با گينه مرز مشترک دارد. كشور 
گامبيا به گونه  اي درون خاک سنگال قرار 
دارد و تنها بخش كوچكي از مرزهاي غربي 
اقيانوس اطلس مي  رسد. طول مرز  به  آن 

آبي كشور سنگال 531 كيلومتر است.

 �جمعيت
بر اساس آمار سال 2009 ميلادي، جمعيت 
اين كشور برابر با 14/1 ميليون نفر است، 
كشور  هفتمين  و  شصت  نظر  اين  از  كه 

پرجمعيت جهان به شمار مي  رود.   

 �شهرهاي مهم
شهر داكار1 پايتخت اين كشور است كه در 
دريا   ودر ساحل  نقطه  ي كشور  غربي  ترين 
قرار دارد. ديگر شهرهاي عمده اين كشور 
ديوربل5،  سن  لوييس4،  كائولاک3،  تيئس2، 

1. Dakar
2. Thies
3. Kaolack
4. Saint-Louis
5. Diourbel
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گذشته،  سال  هاي  در  هستند.  ماتام6  و  تامباكُندا5  زيگئينشور4،  لوگا3،  كولدا2،  فاتيك1، 
داكار به يك شهر مهم تجاري و صنعتي تبديل شده است.

كشور سنگال از ديد تقسيمات اداري، به ده استان 
تقسيم مي  شود. 

غرب  بندر  دومين  داكار  مهم  و  بندري  شهر 
مي  رود.  شمار  به  ابيجان  بندر  از  پس  آفريقا 
قاره  غرب  در  اروپا  به  بندر  نزديك ترين  داكار 

آفريقاست.

 �واحد پول 
فرانك سي.اف. اين كشور،  پول  واحد 

برخي  در  پولي  واحد  اين  است.  اي7 
رايج  نيز  آفريقايي  كشورهاي  ديگر  از 
است. هر فرانك سنگال به صد سانتيم 
سال  آگوست  ماه  در  مي  شود.  تقسيم 
2010 ميلادي، يك دلار آمريكا برابر 
با 483/75 فرانك سنگال و هر فرانك 

سنگال برابر با 19/33 ريال ايران بوده است.

 �تفاوت زمان با ايران
از  بنابراين  و  است  )GMT صفر(  برابر  گرينويچ  با ساعت  اين كشور  بين  المللي  ساعت 
ايران سه و نيم ساعت عقب  تر )3/5-( است. در نيمه نخست سال كه ساعت در ايران يك 

1. Fatick
2. Kolda
3. Louga
4. Ziguinchor
5. Tambacounda
6. Matam
7. CFA Franc BCEAO (FCFA)
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ساعت به جلو برده مي  شود، اختلاف زماني شهر داكار با تهران منفي چهار و نيم )4/5-( 
مي شود. 
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در اين فصل محيط  هاي سياسي و قانوني سنگال به صورت جداگانه بررسي مي  شود. در 
بخش محيط سياسي تاريخچه، نوع و اركان اصلي حكومت، قانون اساسي، قواي سه گانه  ي 

مجريه، مقننه و قضاييه، ميزان ريسك سياسي و گروه  هاي بانفوذ مطالعه مي  شود.  

در بخش محيط قانوني، قوانين مالكيت، مالكيت فكري، گمركي، كنسولي، ثبت و راه اندازي 
شركت ها، قوانين بانكي، ارزي، مالياتي و سرمايه  گذاري و عضويت در سازمان هاي بين  المللي، 

پيمان  هاي اقتصادي و موافقت نامه هاي تجاري بيان مي  شود. 

1. محيط سياسي
در اين بخش، تاريخچه  ي كشور، نوع حكومت و نحوه انتخاب رييس و اركان اصلي كشور، 

ميزان ريسك سياسي و ميزان تاثير افراد و گروه  هاي بانفوذ سياسي بررسي مي  شود. 

1-1. تاريخچه ي حكومت  

با  بود.  توكولئور  قوم  زيست گاه  قديم  زمان  در  سرزمين كنوني سنگال، 
نفوذ اعراب مسلمان در آفريقا، سنگالي ها در قرن يازدهم ميلادي، به 

اسلام گرويدند.

فرانسوي ها نخستين بار در سال 1659 ميلادي در سنگال بندرگاهي ساختند و نام آن را 
سن  لويي گذاشتند. براي مدتي نيز بريتانيا در سنگال دخالت مي كرد، ولي فرانسوي ها گوي 
سبقت را از آنها ربودند و توانستند در سال 1895 ميلادي، مالكيت سنگال را به عنوان 

يكي از مستعمرات غرب آفريقا از آن خود كنند. 

فصل اول
محيط سياسي و قانوني
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در سال 1946 ميلادي، سنگال به طور رسمي به عنوان يكي از مستعمرات فرانسه درآمد. 
در چهارم آوريل 1960 ميلادي، سنگال از فرانسه اعلام استقلال كرد و در بيستم ژوئن 
1960 ميلادي به عنوان يك جمهوري مستقل با كشور مالي فدراسيوني تشكيل داد، كه 
به عنوان »فدراسيون سنگال و مالي« شناخته شد. اين فدراسيون چندان دوام نياورد و در 
بيستم آگوست 1960 ميلادي منحل شد. سنگال در سال 1982 ميلادي با پيوستن به 
گامبيا، »كنفدراسيون سنگامبيا« را تشكيل داد. اين اتحاديه نيز هفت سال بعد در سال 
1989 ميلادي منحل شد. پس از سال 1989 ميلادي، اين كشور به صورت جمهوري 

مستقل اداره مي شود.

به  طور كلي اين كشور سهم بزرگي در جنبش  هاي ملي  گرايي در سرزمين  هاي آفريقايي 
تحت سلطه ي فرانسه داشته است. 

اين كشور از سال 1960 ميلادي كه از سلطه فرانسه خارج شد تاكنون به صورت جمهوري 
دمكراتيك اداره مي شود. با اين حال اغلب سيستم هاي اداري اين كشور هنوز هم به شيوه 
فرانسوي اداره مي شوند. جمهوري سنگال كشوري است كه دموكراسي آن به عنوان الگويي 

براي دموكراسي در كشورهاي آفريقايي مطرح شده است. 

سنگال به عنوان يك ملت آفريقايي كه بيش از نود درصد جمعيت آن را مسلمانان تشكيل 
مي دهند به نوعي پل فرهنگي ميان مسلمانان و دنياي سياهان آفريقايي به شمار مي رود.  

1-2. نوع و اركان اصلي حكومت

بر اساس اصل اول قانون اساسي، نظام حكومتي اين كشور جمهوري فدرال است و دولت 
داراي چهل وزارت خانه است.  

بر اساس تغييري كه در سال 2001  در سنگال رييس جمهور قدرت بسياري دارد. وي 
ميلادي در قانون اساسي سنگال ايجاد شد، هر پنج سال يك بار انتخاب مي شود. پيش 
از آن دوره رياست جمهوري هفت  ساله بود. براي انتخاب رييس جمهور انتخابات عمومي 

برگزار مي شود و راي مستقيم مردم رييس جمهور را تعيين مي كند. 

توسط  نخست وزير  مي كند.  تعيين  را  وزرا  و  است  كابينه  رييس  سنگال  در  نخست وزير 
رييس جمهور تعيين مي شود. 
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 1-2-1. قانون اساسي
اساسي،  قانون  مبناي  بر  است  كشور  اين  قانوني  سند  مهم ترين  سنگال  اساسي  قانون 
و  رياست  جمهوري  با سيستم  و لاييك  از كشورهاي دموكراتيك  يكي  جمهوري سنگال 

مبتني بر تعدد احزاب است.

سال هاي  در  قانون  اين  شد.  تصويب  ميلادي   1963 سال  در  كشور  اين  اساسي  قانون 
گذشته چندين بار اصلاح شده است. آخرين بازنگري قانون اساسي، در هفتم ژانويه 2001 

ميلادي انجام شده است.

بر مبناي قانون اساسي سنگال، احزاب سياسي رسمي اين كشور عبارتند از:
حزب سوسياليست. � 

حزب دموكراتيك )ليبرال(. � 
حزب استقلال آفريقا. � 

حزب ماركسيست.  � 

آفريقايي چشم گير  اين كشور  آزادانه  ي احزاب سياسي، رسانه  ها و مطبوعات در  فعاليت 
است. 

1-2-2. قوه مجريه
در انتخابات ماه مارس 2000 ميلادي، آقاي عبدالله واده1 با 
بيش از شصت درصد آرا در يك انتخابات چند حزبي پيروز 
عنوان  به  را  خود  كار  ميلادي   2000 آوريل  يكم  در  و  شد 

رييس  جمهور آغاز كرد.

سنگال،  رييس  جمهور  نخستين  سنگور2  سدار  لئوپولد  آقاي 
در  خود  مسئوليت  هنگام  تا  را  كشور  اين  سياسي  جايگاه 
ژانويه سال 2001  ارتقا داد. در  سال 1981 ميلادي، بسيار 
ميلادي، سنگالي  ها به تصويب قانوني كه برابري حقوق زن و 

1. Abdoulaye Wade
2. Leopold Sedar Senghor
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مرد را رسميت مي  بخشيد، راي مثبت دادند. در كشور سنگال رييس جمهور داراي قدرت 
زيادي است. 

شد،  ايجاد  ميلادي   2001 سال  در  سنگال  اساسي  قانون  در  كه  تغييري  اساس  بر 
رييس جمهور هر پنج سال يك بار انتخاب مي شود.

آخرين انتخابات رياست جمهوري سنگال در 25 فوريه سال 2007 ميلادي، برگزار شد و 
آقاي عبدالله واده براي مدت پنج سال ديگر رييس  جمهور باقي ماند. شيخ حجيبو سوماره1 

در ژوئن 2007 ميلادي به عنوان نخست  وزير اين كشور انتخاب شد. 

1-2-3. قوه مقننه
قوه مقننه اين كشور از دو نهاد مجلس 
ملي و مجلس سنا تشكيل  شده است. 
كرسي   150 كشور  اين  ملي  مجلس 
با  آن،  كرسي  نود  نمايندگان  كه  دارد 
مي شوند.  انتخاب  مردم  مستقيم  راي 
نظام  طريق  از  ديگر،  نماينده   شصت 
نسبت  به  نمايندگان  تعداد  تعيين 
كشور  سطح  در  منطقه  هر  جمعيت 

تعيين مي شوند.

يكصد  نيز  كشور  اين  سناي  مجلس 
عضو دارد كه 65 نفر از آنها توسط رييس جمهور انتصاب مي  شوند.

1-2-4. قوه قضاييه
سيستم قضايي سنگال برگرفته از قوانين مدني فرانسوي است. در اين كشور دادگاه عالي 
قانون اساسي نيز وجود دارد كه بر اجرايي شدن و انجام درست مواد اين قانون نظارت و 

به موارد حقوقي پيش آمده درباره  ي آن رسيدگي مي  كند.

1 . Cheikh Hadjibou Soumare
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دادگاه دولتي سنگال، به دعاوي كه يك طرف آن افراد و نهادهاي قانوني دولتي باشند، 
رسيدگي مي  كند. همچنين گفتني است كه اين كشور صلاحيت داوري دادگاه بين  المللي1 

را پذيرفته است. 

رييس  جمهور  را  آن  اعضاي  كه  ايجاد شد  سنگال  عالي  ديوان  ميلادي،  سال 1960  در 
تعيين مي   كند. در سال 1962 ميلادي نيز، دادگاه عالي اين كشور با شانزده عضو توسط 
نمايندگان مجلس ملي و از ميان خود آنها تشكيل شد. يك دادگاه دولتي امنيت نيز براي 
موارد حقوقي در زمينه ي سياسي در سنگال وجود دارد. قانون اساسي سنگال، استقلال 
عمل دادگاه ها و رويه هاي داوري بين نهادهاي اجرايي، قانون گذار و نظامي را به رسميت 

شناخته و از آن دفاع مي كند. 

1-3. وضعيت ريسك سياسي

بر اساس ارزيابي هاي انجام شده توسط مراجع بين المللي، سنگال از ثبات نسبي متوسطي 
پايين  تري  ريسك  از سطح  آفريقايي  ساير كشورهاي  با  مقايسه  در  ولي  است.  برخوردار 
برخوردار است. برابر ارزيابي هايي كه صندوق ضمانت صادرات ايران انجام داده، اين كشور 
در طبقه بندي ريسك، رتبه ي سه را داراست و سقف اعتبارات كوتاه مدت )زير دو سال( 
براي اين كشور معادل هفتاد ميليون دلار و براي اعتبارات ميان مدت و بلندمدت )بالاي 

دو سال( معادل صد و چهل ميليون دلار است.

1-4. افراد و  گروه هاي با نفوذ

در سنگال گروه  هاي سياسي و احزاب فراواني فعاليت مي  كنند. بيش از هشتاد حزب در 
اين كشور فعاليت دارند كه نمايندگاني از دسته  ها و گرايش  هاي گوناگون مردم در آنها 
عضو هستند. در كشور سنگال احزاب قانوني و گروه  هاي سياسي نقش مهمي در فرآيندها 
و روندهاي اجرايي كشور دارند و در بسياري از مسايل كلان و تصميم  گيري  هاي كشور 
مشاركت دارند. به دليل دموكراتيك بودن اكثر نهادهاي حاكميتي، افراد و گروه  هاي بانفوذ 

خاصي در اين كشور وجود ندارند.

1. ICJ (International Court Jurisdication)
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2. محيط قانوني
ثبت  سرمايه  گذاري،  كنسولي،  گمركي،  فكري،  مالكيت  مالكيت،  قوانين  بخش،  اين  در 
قانوني  مشوق  هاي  و  معافيت  ها  مالياتي،  و  ارزي  بانكي،  قوانين  شركت  ها،  راه اندازي  و 
سرمايه گذاري و عضويت در سازمان هاي بين المللي، پيمان هاي اقتصادي و موافقت نامه هاي 

تجاري بيان مي  شود.

2-1. حقوق مالكيت 

 49 داشتن  اختيار  در  مجوز  خارجى  سرمايه گذار  كشور،  اين  سرمايه گذاري  قوانين  در 
درصد مالكيت شركت سنگالي را داشته و 51 درصد باقي  مانده بايد در مالكيت يك شريك 

سنگالي باشد. 

شهروندان خارجي )اشخاص حقيقي و حقوقي( مي توانند مسكن، اماكن تجاري و صنعتي 
را در سنگال به تملك درآورند، مگر در مواردي كه قانون منع كرده باشد. 

قوانين سنگال از انواع گونه  هاي مالكيت در اين كشور دفاع مي  كند و در واقع حق برخورداري 
از آنها را تضمين مي  كند. برخي از قوانين مرتبط با مالكيت در اين كشور عبارتند از:

قانون اموال و دارايي  ها. � 

قانون نقل و انتقال سرمايه. � 

قانون نقل و انتقال سود و عايدي خالص فعاليت اقتصادي.  �

2-2. قانون مالكيت فكري

قانون مالكيت فكري سنگال از بيشتر آثار معنوي و فكري حمايت مي كند. اين كشور به 
سازمان جهاني مالكيت فكري1 پيوسته است. سنگال بسياري از معاهده ها و پيمان هاي اين 

سازمان را پذيرفته است، كه در زير به تاريخ عضويت آنها اشاره مي كنيم:

1 .WIPO (World Intellectual Property Organization)
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. كنوانسيون برن1 در 25 آگوست 1962 �

. كنوانسيون پاريس2 در 21 دسامبر 1963 �

 . كنوانسيون سازمان جهاني مالكيت فكري3 در 26 آوريل 1970 �

 . كنوانسيون بروكسل4 در 21 مي 1974 �

 . پيمان بوداپست5 در هفدهم دسامبر 1977 �

. پيمان هاگ در سي ام ژوئن 1984 �

 . پيمان نايروبي6 در ششم آگوست 1984 �

 . پروتكل مادريد7 در 27 دسامبر 1989 �

. پيمان قانون نشانه  هاي تجاري8 در هجدهم نوامبر 1994 �

. پيمان كپي  رايت سازمان جهاني مالكيت فكري9 در هجدهم مي 2002 �

 . پيمان عملكرد و فونوگرام سازمان جهاني مالكيت فكري10 در بيستم مي 2002 �

پيمان سنگاپور11 در 28 مارس 2006.  �

2-3. قانون سرمايه گذاري 

در سنگال براى جذب سرمايه  گذارى و ارايه تسهيلات بيشتر به سرمايه  گذاران خارجي، 
به تازگي قانون مناسبى وضع شده است و توسط مقامات دولتي تلاش  هاي فراواني براى 
جذب سرمايه  گذارى هاى خارجى انجام مى شود. قانون سرمايه  گذاري مصوب سال 2004 

1. Berne Convention 
2 .Paris Covnention
3. WIPO Convention 
4. Brussels Convention
5. Budapest Treaty
6. Nairobi Treaty
7. Madrid Protocol
8. Trademark Law Treaty
9. WIPO Copyright treaty
10. WIPO Performances and Phonograms Treaty
11. Singapore Treaty



24 / راهنماي تجارت با سنگال

امضا شده است.  تاييد و  قانوني است كه توسط رييس  جمهور،  ميلادي، داراي 31 ماده 
قانون ياد شده داراي پنج فصل است كه عبارتند از:

فصل اول: تعريف  هاي قانوني.

فصل دوم: ضمانت  ها و پشتوانه  هاي قانوني.

فصل سوم: سيستم امتيازها و تسهيلات.

فصل چهارم: روش  هاي سودآوري و رويه  هاي مناسب براي درخواست  كنندگان.

فصل پنجم: نكات پاياني قانون و موارد خاص سرمايه  گذاري.

يكي از زمينه  هاي مهم در سرمايه  گذاري خارجي در كشور سنگال بهره  بردارى از معادن 
اين كشور است، كه در حال حاضر از اولويت  هاي دولت اين كشور براي جذب سرمايه  هاي 

خارجي به شمار مي  رود.  

برخي از مواد قانون سرمايه  گذاري سنگال عبارتند از:

ماده 2: زمينه  هاي قانوني سرمايه  گذاري خارجي  به جز اندک موارد خاص، همه  ي ابعاد 
اقتصادي، صنعتي، بازرگاني، خدماتي و ... را شامل مي  شود.

ماده 3: مواد قانون سرمايه  گذاري سنگال توسط پيمان  هاي دولت سنگال با ديگر كشورها 
و يا هر گونه ضمانت ديگر، هرگز باطل نخواهد شد. 

ماده 4: هر گونه مالكيت و دارايي افراد و شركت  ها در سنگال، داراي ضمانت قانوني بوده 
و از پشتوانه حقوقي لازم براي اطمينان خاطر مالك آن برخوردار است. 

2-4. مراحل راه اندازي كار تجاري )كسب  وكار( 

آغاز فعاليت يك شركت در سنگال نيازمند طي مراحل چهار گانه و ارايه مستندات مورد 
نياز به ادارات دولتي اين اين كشور است. مراحل ثبت شركت جديد در سنگال در جدول 

شماره ي 1 ارايه شده  است.
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جدول 1: مراحل راه اندازي كار تجاري )كسب و كار(

شماره 
مدت عنوان مرحلهمرحله

هزينه هاي لازمزمان لازم 

ديافت رونوشت از پيشينه  ي قضايي اول
سه روزيا كيفري

دويست فرانك سنگال براي 
تمبر + 180 فرانك سنگال براي 

هزينه   هاي حقوقي كارمند

سپرده  گذاري سرمايه  ي شركت در دوم
بدون هزينه يك روزبانك

سوم
تدوين اساس نامه، دريافت دفاتر 
رسمي شركت و دريافت گواهي 
سپرده  گذاري سرمايه در بانك 

250,000 تا 305,000 فرانك سنگالدو روز

دو روزثبت شركت در اداره ثبت شركت هاچهارم
25,000 فرانك سنگال + دوهزار 
فرانك سنگال + 35,090 فرانك 

سنگال + نود فرانك سنگال 

 www.doingbusiness.org

2-5. قوانين گمركي

در سال 1982 ميلادي، سنگال قانون دريافت پروانه جهت واردات كالا به اين كشور را 
لغو كرد و درهاي اقتصاد و بازار خود را بر روي كشورهاي جهان گشود. بر اساس قانون 
پيشين گمرک اين كشور، تنها كشورهاي اروپايي و منطقه  ي فرانك )داراي پول به اين 

نام( مي  توانستند بدون پروانه كالاهاي خود را به بازار سنگال وارد كنند. 

گمرک سنگال در دهه  هاي گذشته از حجم ترانزيت كالايي بالايي برخوردار بوده است. از 
اين رو، امكانات، تجهيزات، قوانين و مقررات آن داراي كارايي لازم است. مقامات دولتي 
اين كشور در برنامه  هاي اصلاحات اقتصادي سنگال، توجه ويژه  اي به گمرک داشته  اند و 
تلاش كرده  اند تا تعرفه  هاي واردات بيشتر كالاها به اين كشور را كاهش دهند. در سال 
2000 ميلادي، كشور سنگال سيستم تعرفه  اي جديد خود را كه هماهنگ با »نظام تعرفه 
مشترک«1 كشورهاي غرب آفريقا است، به اجرا گذاشت. بر اين اساس، سنگال داراي چهار 

1. Common External Tariff (CET)
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دسته تعرفه است. اين گروه  هاي تعرفه  اي عبارتند از:

تعرفـه صفر درصد: كالاهاي فرهنگي و علمي، نيازمندي  هاي كشـت و كشـاورزي،  � 
كالاهاي سرمايه  اي و تجهيزات رايانه  اي كه توليد بومي ندارد.

تعرفه پنج درصد: مواد خام، روغن خام و غلات، گياهان و حبوبات كه مصرف صنعتي  � 
دارند.

تعرفه ده درصـد: كالاهاي نيمه  ساخته، كالاهاي واسطه  اي، موتور ديزل و نفت كوره  � 
يا نفت سياه. 

تعرفه بيست درصد: كالاهاي مصرفي، وسايل نقليه، كالاهاي سرمايه  اي و تجهيزات  � 
رايانه  اي كه مشابه داخلي آنها موجود است. 

افزوده  ارزش  بر  ماليات  نرخ  همچنين 
از همه  ي  با هجده درصد است،  برابر  كه 

كالاهاي وارداتي دريافت مي  شود. 

هم  اكنون برخي محدوديت  ها در زمينه  ي 
كالاهاي كشاورزي و فرآورده  هاي باغي و 
نيز توليدات صنعتي وجود دارد، كه دليل 
آن حمايت از اقتصاد ملي سنگال عنوان 

شده است. 

2-6. قوانين بانكي

جامعه  در  كشور  اين  عضويت  به  توجه  با  نيست.  مستقل  مركزي  بانك  داراي  سنگال 
كشورهاي غرب آفريقا، يك بانك مركزي واحد با نام بانك مركزي كشورهاي غرب آفريقا  

بر امور بانكي و پولي همه  ي كشورهاي عضو نظارت مي  كند.

رعايت  را  بانك  داري  جهاني  استانداردهاي  از  بسياري  قانوني  و  حقوقي  ديد  از  سنگال 
مي كند. قوانين و مقررات داخلي اين كشور در زمينه هاي مالي و بانك  داري نسبت به ديگر 

كشورهاي آفريقايي پيشرفت بيشتري داشته است. 

برخي از بانك هاي سنگال شامل موارد زير مي شود:
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ACE � P

Bank of Afric � a

Banque �  Habitat du Senegal

BMCE Capita � l

CNC � A

CNCA � S

SN � R

United Bank �  for Africa

NDIAY � E

Caisse Nationale de Credi � t

2-7. قوانين ارزي

بر اساس قانون ارزي كنوني سنگال، محدوديتي براي خروج سود فعاليت  هاي اقتصادي به 
صورت ارز، از اين كشور وجود ندارد. قوانين بانكي و ارزي سنگال تنها رويه  هايي را ايجاد 
كرده  اند تا از بروز تخلفات اقتصادي جلوگيري شود و از وضع قوانين گسترده كه منجر به 

محدوديت شديد نقل  و انتقال ارز شود، پرهيز كرده  اند.

البته قانون ارزي اين كشور در دهه  ي گذشته، داراي نواقص بسياري در اين زمينه بود، ولي 
با توجه به اصلاحات اقتصادي سنگال، مقررات ارزي نيز بهبود يافته و فعاليت اقتصادي 

خارجي  ها را در اين كشور تسهيل كرده است. 

2-8. قوانين مالياتي 

به كل  نسبت  اين كشور،  در  ثبت شده  از شركت  هاي  مالياتي سنگال  قوانين  اساس  بر 
در  غيرمقيم  شركت  هاي  از  ولي  مي  شود.  دريافت  ماليات  جهان،  در  شركت  درآمدهاي 
سنگال كه تنها در اين كشور نوعي فعاليت اقتصادي دارند، تنها ماليات از درآمدهاي ايجاد 

شده در خاک سنگال، دريافت مي  شود. 

در اين كشور، سود سرمايه به  عنوان سود عملياتي شركت به شمار مي  شود و از آن ماليات 
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انتقال زيان را در حساب هاي  جداگانه دريافت نمي  شود. قوانين مالياتي سنگال اجازه  ي 
شركت تا سه سال آينده مي  دهد، ولي اجازه  ي انتقال به گذشته را هرگز نمي دهد. 

نرخ استاندارد ماليات شركتي در اين كشور 25 درصد است. براي شركت  هاي به اصطلاح 
»صادرات آزاد«1 اين نرخ پانزده درصد است. در اين كشور مالياتي به نام ماليات افزوده يا 

اضافه وجود ندارد. 

و  صادراتي  كالاهاي  زيست،  محيط  نفت،  معدن،  مانند  صنعتي  زمينه  هاي  از  برخي  در 
همچنين در مناطق آزاد برخي مشوق  هاي مالياتي در نظر گرفته شده است. 

از سود تقسيم شده  با هجده درصد است.  برابر  افزوده در سنگال  ارزش  بر  ماليات  نرخ 
نيز معمولاً تا ده درصد ماليات گرفته مي  شود. بهره  ي پرداخت شده به افراد يا شركت  ها 
نيز يك ماخذ براي دريافت شانزده درصد ماليات به شمار مي  رود. اگر بهره از سوي بانك 
يا كارگزار بورس باشد، اين نرخ به هشت درصد كاهش مي  يابد. در اين كشور برخي از 
و  املاک  درصدي   7/5 تا   5 ماليات  به  مي  توان  كه  دارد  وجود  نيز  ماليات هاي شخصي 

مستغلات اشاره كرد. 

2-9. قوانين كنسولي 

رواديد  بايد  سنگال  خاک  به  ورود  براي  خارجي  شهروندان  كنسولي،  قوانين  اساس  بر 
بگيرند. سفارت سنگال در تهران به اتباع ايراني خدمات كنسولي ارايه مي كند. 

براي دريافت رواديد سنگال مدارک زير مورد نياز است:
گذرنامه با دست كم شش ماه اعتبار.  � 

فرم پر  شده ي درخواست رواديد به امضاي درخواست  كننده.  � 
دو قطعه عكس رنگي 6*4 � با زمينه ي سفيد. 

بليت مسافرت به سنگال.  � 

هزينه پرداخت شده براي دريافت رواديد، غيرقابل برگشت است. براي هرگونه مسافرت به 
اين كشور بهتر است، به نكات زير توجه شود: 

1 . Free Exporting Enterprise
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مراقب اشياي ارزش مند و مدارک مسـافرتي خـود باشيد و اصل گذرنامه خود را در  � 
صندوق امانات هتل يا محل اقامت نگهداري كنيد.

در اين كشـور بايد از ارتباط با افراد مشكوک كه قابل شناسايي نيستند، خودداري  � 
كنيـد. با توجـه به امكان رخ دادن دزدي يا كلاه برداري، بهتر است بيشـتر با افراد، 

نهادها و شركت  هاي معتبر و شناخته شده  ي سنگالي ارتباط برقرار كنيد. 
اگـر به هر دليل توسط پليس محلي بازداشت شديد، از مامورين بخواهيد به استناد  � 
ماده ي 36 كنوانسـيون وين درباره ي امور كنسـولي، سريعاً سفارت يا نزديك ترين 

سركنسول گري ايران را از موضوع آگاه سازند. 
اگـر به زبـان محلي اين كشـور آشنايي نداريـد، از امضاي هرگونـه اوراق و اسناد  � 
خـودداري كنيد. البته افراد در اين كشـور تحت حاكميت قوانين محلي هسـتند و 
وظايـف نمايندگي ايران مبني بر ارايه ي خدمات كنسـولي، بـه معناي نقض قوانين 

كشور ميزبان نيست. 
پيش از سفر به سنگال، نسبت به تزريق واكسن هپاتيت بي اقدام كنيد. � 

در صورت آسيب ديدگي و زخمي شدن، حتماً واكسـن كزاز تزريق كنيد. در سنگال  � 
احتمال مبتلا شده به برخي از بيماري هاي ميكروبي خطرناک وجود دارد.

از نوشيدن آب غيرجوشيده و حتي آب لوله كشي خودداري كنيد. تنها آب جوشيده  � 
يا تصفيـه شده بنوشيد، هم چنيـن مي توانيد از آب معدني كه در بسـته بندي هاي 

مختلف و با بهاي مناسب به وفور يافت مي شود استفاده كنيد.
اگـر براي فعاليت اقتصـادي و بازرگاني سفـر كرده  ايد، پيشـنهاد مي  شود از مكان  � 
نهادهـاي دولتـي مرتبط با زمينه  ي فعاليـت خود آگاه شويـد و درباره  ي طرف  هاي 

سنگالي خود اطلاعات داشته باشيد. 
در صورت بروز مشكل يا بيماري جدي به يك مركز درماني معتبر مراجعه كنيد.   � 

پيشـنهاد مي  شود هنگام سفر به اين كشـور از تسـهيلات مربوط به بيمه مسـافر  � 
استفاده كنيد. 

3. عضويت در سازمان  هاي بين المللي، پيمان هاي اقتصادي 
و موافقت نامه  هاي تجاري 

تجاري  موافقت نامه هاي  و  اقتصادي  پيمان هاي  بين  المللي،  سازمان هاي  در  كشور  اين 
بسياري عضويت دارد.
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3-1. عضويت در سازمان هاي مهم بين المللي

اين كشور عضو يا ناظر سازمان هاي بين  المللي بسياري ست. اين سازمان ها عبارتند از:   

سازمان جهاني تجارت1.  �
سازمان ملل متحد.   � 

صندوق بين  المللي پول.  � 
سازمان جهاني گمرک.  � 

اتاق بازرگاني  بين  الملل.  � 
آژانس تضمين سرمايه  گذاري چندجانبه. � 

بانك توسعه اسلامي.  � 
بنگاه مالي بين  المللي.  � 

سازمان كشاورزي و خواروبار سازمان ملل )فائو(.  � 
سازمان بين  المللي هواپيمايي كشوري )آيكائو(.  � 

 . سازمان جهاني مالكيت فكري2 �
سازمان بين المللي دريانوردي.  � 

كنفرانس تجارت و توسعه ي سازمان ملل.  � 
سازمان بين  المللي استاندارد )عضو وابسته(.  � 

 . سازمان جهاني گردشگري3 �
سازمان بين  المللي توسعه .  � 

صندوق بين المللي توسعه ي كشاورزي. � 
سازمان توسعه ي صنعتي ملل متحد )يونيدو(. � 

سازمان جهاني ماهواره  هاي مخابراتي.  � 

1. World Trade Organization (WTO )
2. World Intellectual Property Organization (WIPO )
3. UNWTO
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اتحاديه ارتباطات راه دور بين  المللي. � 
سازمان علمي، فرهنگي و آموزشي ملل متحد )يونسكو(. � 

آژانس بين  المللي انرژي اتمي. � 
پليس بين الملل. � 

سازمان جهاني مهاجرت. � 
اتحاديه ي جهاني پست. � 

سازمان جهاني بهداشت. � 
سازمان كنفرانس اسلامي.  � 

بانك بين  المللي ترميم و توسعه.  � 
فدراسيون بين  المللي سازمان  هاي صليب سرخ و هلال احمر.  � 

سازمان منع گسترش جنگ  افزارهاي شيميايي.  � 
سازمان جهاني كار.  � 

سازمان جهاني اتحاديه  هاي كارگري.  � 
كنفرانس صلح آفريقا.  � 

اتحاديه  آفريقا.  � 
كنوانسيون لومه.  � 

به گروه 77  اين كشور  اعضاي جنبش غيرمتعهدها1 است.  از  اين كشور هم چنين يكي 
اعضاي مطرح در  از  است. همچنين سنگال  پيوسته  نيز   )G-15( 15 و گروه  )G-77(

اتحاديه  ي آفريقاست. 

3-2. عضويت در پيمان هاي اقتصادي و موافقت نامه هاي تجاري

امروزه عضويت در پيمان هاي اقتصادي و موافقت نامه هاي تجاري، از اهميت بسيار بالايي 
در تجارت بين الملل برخوردار است. يكي از اهداف موافقت نامه هاي تجاري بين كشورها، 

رساندن تعرفه هاي گمركي به حد صفر است. 

1. Non Aligned Movement
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منافع  از  شدن  محروم  معناي  به  موافقت نامه ها،  و  پيمان ها  اين  در  عضويت  عدم 
موافقت نامه هاي مذكور به ويژه در زمينه ي صادرات است. 

سنگال عضو پيمان هاي اقتصادي و موافقت نامه هاي تجاري منطقه  اي و بين  المللي بسياري 
است،  درآمده  آنها  عضويت  به  كشور  اين  كه  كالايي  موافقت نامه هاي  و  پيمان ها  است. 

عبارتند از:
  . جامعه  ي اقتصادي كشورهاي غرب آفريقا1 �

 . اتحاديه اقتصادي و پولي غرب آفريقا2 �

1 . Economic Community of West African States (ECOWAS) 
2. West African Economic and Monetary Union (WAEMU) 
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در اين فصل به مطالبي هم چون دين، زبان، علايق و الگوي زندگي و مصرف، نهادهاي 
اجتماعي و ديني، رسانه ها، عادات خريد و مصرف، تعطيلات، اعياد و جشن ها، ديدگاه كلي 
نسبت به ايران، فرهنگ مذاكره، هدايا و سوغات، ارزش هاي غالب و آداب و رسوم خاص 

مردم سنگال پرداخته مي  شود.

1. اركان فرهنگي و اجتماعي
در اين قسمت، نخست با اركان اصلي تشكيل دهنده ي فرهنگ كشور سنگال، هم چون 

دين و زبان و سپس با آداب و رسوم كلي مردم اين كشور آشنا مي  شويم. 

1-1. دين

اسلام  آيين  پيروان  را  سنگال  بيشتر جمعيت 
از مردم  از 94 درصد  بيش  تشكيل مي  دهند. 
و  مسيحي  درصد  پنج  مسلمان،  كشور  اين 
يك درصد نيز پيرو آيين  هاي بومي اين كشور 

هستند.

پراكنده  سنگال  نواحي  بيشتر  در  مسلمانان 
در  نيز  سنگال  مسيحيان  بيشتر  و  هستند 

منطقه اي به نام »كازاماس« زندگي مي  كنند.

امروزه بخش بزرگي از مردم اين سرزمين مسلمان و اهل تسنن هستند. در اين كشور تنوع 

فصل دوم
محيط فرهنگي
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مذهب در ميان پيروان اسلام و مسيحيت ديده مي  شود. در قانون اساسي سنگال بر آزادي 
ديني تاكيد شده ولي هيچ ديني به عنوان دين رسمي اعلام نشده است.

 دولت اين كشور يك دولت غيرديني به شمار مي  رود. سازمان  هاي ديني در اين كشور از 
كمك  هاي نقدي و غيرنقدي دولت به ويژه براي حفظ و بازسازي اماكن ديني برخوردار 

هستند.

1-2. زبان

زبان رسمي اين كشور فرانسوي است. ولي ديگر زبان  هاي بومي سنگال از جمله زبان هاي 
ولف، پولار، جولا و ماندينكا نيز در اين كشور كاربرد گسترده  اي دارند. گفتني است كه 

تيره  هاي جمعيتي به همين نام  ها نيز در اين كشور وجود دارند. 

1-3. الگوي زندگي

مردم سنگال به عنوان ملتي آفريقايي، داراي الگوي 
رفتاري خاص خود هستند.  وي ژگي هاي  و  زندگي 
نشان  دهنده  ي  سنگالي  ها  رفتارهاي  و  عادات 
اين كشور و سنت  هاي بومي  فرهنگ و آيين هاي 

قاره آفريقا است.

در كل، سطح توسعه  يافتگي در سنگال پايين است. 
از اين رو، مردم اين كشور به زندگي سخت عادت 
دارند و مي  توان گفت كه مردمي بسيار سخت  كوش 

و پايدار هستند.

در سنگال مردم به آيين  هاي بومي و مراسم سنتي 
و  شهرها  در  هم  هنوز  مي  دهند.  فراواني  اهميت 
به  مربوط  بازي  هاي محلي كه  روستاهاي سنگال 

دهه  هاي دور است، اجرا مي   شود. 

سنگالي  ها علاقه  ي فراواني به ورزش و به ويژه فوتبال دارند. با توجه به رابطه  ي نزديك اين 
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كشور با فرانسه، همواره ورزش دو كشور و در نتيجه بسياري از مردم دو كشور با يكديگر 
در ارتباط هستند. 

جزيره گوري1 يكي از نمادهاي كشور سنگال 
اين جزيره موجب  تاريخي  است. پيشينه  ي 
يونسكو  جهاني  ميراث  فهرست  در  تا  شده 
گردشگري  براي  مركزي  به  و  شود  ثبت 

تبديل شود.

يكي از عواملي كه به جايگاه تاريخي جزيره 
گوري كمك كرده، موقعيت جغرافيايي اين 

جزيره است. فاصله بندر داكار تا جزيره گوري سه كيلومتر است، به طوري كه جزيره از 
ساحل به خوبي ديده مي  شود. وسيله سفر از داكار به گوري كشتي است.

گردشگري  مركز  يك  مانند  و  است  نفر  زيستگاه 1,200  تنها  اين جزيره  امروزه  اگرچه 
عمل مي  كند، ولي شهرت آن به دليل نقش تاريخي آن در تجارت برده در گذشته بوده 
است. اين جزيره به دليل موقعيت جغرافيايي و نزديكي به قاره آمريكا در عصر برده  داري 
به مهم  ترين مركز انتقال برده تبديل شد. به طوري كه طي مدت 350 سال حدود بيست 
ميليون نفر از محرومان سياه  پوست آفريقا به عنوان برده از اين جزيره راهي قاره آمريكا 
شدند تا به گفته  ي رييس  جمهور سنگال با خون خود زمين  هاي كشاورزي كشورهاي مرفه 

را آبياري كنند. 

از مكان  هاي خاص در كشور سنگال كه امروزه  يكي 
از  غربي  كشورهاي  سران  پوزش  خواهي  موجب 
بردگان  با  خود  پيشينيان  ناپسند  و  زشت  رفتارهاي 

آفريقا تبديل شده، »در بدون بازگشت« است.

رفتن  با  برابر  بردگان  براي  آن  از  گذر  كه  در  اين 
هميشگي از آفريقا بوده، راهروي كوچكي است كه به 

اقيانوس اطلس وصل بوده و توسط پلي به كشتي متصل مي  شده است تا بردگان از راه آن 
به كشتي منتقل شوند. گفته شده كه بيش از يك ميليون برده از اين در عبور كرده  اند. 

1. Goree
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در دو طرف درگاه سنگرهايي بوده كه هنگام انتقال بردگان به كشتي، اگر برده  اي به قصد 
فرار خود را به دريا مي  افكنده، افراد مسلح به او شليك مي  كردند. 

1-4. نهادهاي اجتماعي و ديني

مهمي  بسيار  نقش  حال  و  گذشته  در  سنگال 
در تاريخ قاره آفريقا و به ويژه منطقه غرب آن 
از مبارزه  اين كشور سراسر  تاريخ  داشته است. 
است.  مسيحي  ميسيونرهاي  و  استعمار  عليه 
به  و  هستند  مسلمان  كشور  اين  مردم  بيشتر 
بدان  و  پايبندند  بسيار  آن  آموزه هاي  و  دين 
افتخار مي  كنند. در سنگال ميراث اسلامي كهن 

و ريشه  داري به چشم مي خورد.

مسلمانان سنگال بيشتر اهل تسنن و از پيروان فرقه  هاي تيجانيه، مريديه و قادريه هستند. 
در اين كشور فعاليت شيعيان در ترويج مكتب 

اهل بيت و تشيع آزاد و نيز مشهود است. 

از  نفر  هزار   27 حدود  جمعيتي  سنگال  در 
اين  به  آنها  ورود  از  كه  دارند  وجود  لبناني  ها 
لبناني  ها  مي  گذرد.  قرن  يك  از  بيش  سرزمين 
آفريقا  غرب  به  مهاجر  گروه هاي  نخستين  جزو 
كشور  دو  اين  فرهنگ  رو،  اين  از  و  هستند 

شباهت  هايي به هم دارد.

اين گروه بيشتر شيعه هستند و به دليل مشابهت مذهبي، به ايران علاقه مند هستند. بخش 
بزرگي از تجارت و بازار سنگال، در دست لبناني  ها قرار دارد. پس از لبناني  ها مردم مراكش، 

تونس و موريتاني حضور چشم گيري در اين كشور دارند. 

مردم اين سرزمين داراي زبان و گويش  هاي فراواني هستند. مي توان گفت كه هر قبيله  
زبان خاص خود را دارد. ولي زبان معروف سنگال كه بيشتر مردم با آن سخن مي  گويند، 

زبان »ولوف« است. 
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 �مساجد سنگال
است  هفت  گانه  هنرهاي  از  يكي  معماري 
تمدن  و  فرهنگ هر ملت  نشان  دهنده  ي  كه 
معماري  نمونه  مهم  ترين  مساجد  است.  آن 
ميان  تعامل  و  پيوند  از  نمادي  كه  هستند 

فرهنگ آفريقا و اسلام به شمار مي  روند.

اسلام  از  گشاده  رويي  با  سنگالي  فرهنگ 
از  بسياري  با  و  كرده  استقبال  آن  تمدن  و 
بناي  در  است.  بوده  سازگار  آن  كاربردهاي 
از شيوه  هاي  تركيبي  اصلي سنگال،  مساجد 
حتي  و  اندلس  ايراني،  بيزانس،  معماري 

هندي وجود دارد.

 Jakka در زبان بومي ولوف واژه  ي مسجد يا
گرداندن  رو  معناي  به  و  »مكه«  از  برگرفته 
به سمت مشرق است. مصالح و مواد ساخت 
مساجد كه با توجه به گروه  هاي قومي، محيط 
زندگي و فرقه مذهبي متفاوت است با عنوان 

سبك مسجد سوداني شناخته مي  شود.

سبك  داراي  داكار  قديمي  و  بزرگ  مسجد 
معماري  از  متاثر  كه  است  غربي  معماري 
به  مساحتي  در  مسجد  اين  است.  اندلسي 
با گنجايش ده  و  پنج هزار مترمربع  وسعت 
از  مجموعه   اي  صورت  به  نمازگزار  نفر  هزار 

چندين ساختمان ساخته شده است.

 در اين مسجد نمازخانه  ها، شبستان، وضوخانه، نمازخانه بانوان، كلاس  هاي درس، سالن 
بزرگ كنفرانس، دو آزمايشگاه زبان، مركز اسناد، بخش  هاي سرپوشيده و دو راهرو منتهي 

به مناره مسجد وجود دارد.
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سنگالي  ها به سروقت خواندن نماز جماعت بسيار پاي بند هستند. سنگالي  ها اگر به مساجد 
نزديك محل كار يا منزل خود دسترسي نداشته باشند، در هنگام شنيدن اذان، با پهن 
كردن سجاده در بخشي از خيابان و يا كناره  ي پياده  رو به نماز جماعت مي  ايستند. حتي 
در محله  هاي سنگال، جايگاه  هايي بدون سقفي ساخته شده كه افراد براي اقامه نماز در 

آن گردهم مي  آيند.   

 �شهر داكار
داكار در ساحل اقيانوس اطلس واقع شده و موقعيت آن در حاشيه غربي آفريقا، اين شهر 
را به مركزي براي بازرگاني ميان اروپا و كشورهاي حاشيه  ي اقيانوس اطلس مبدل ساخته 
است. به همين لحاظ اين شهر بندري ژئوپلتيك به شمار مي  رود. شوراي شهر داكار مركب 
از يك صد عضو است كه به مدت پنج سال و توسط آراي مردم انتخاب مي  شود. اين شورا 
شهردار را انتخاب مي  كند. داكار داراي نوزده منطقه شهرداري است. داكار همچنين يك 
مركز مهم اداري كشور است. مجلس ملي و كاخ رياست جمهوري سنگال در اين شهر 

واقع شده است. 

از مهم  ترين جاذبه  هاي گردشگري در اين شهر مي  توان موارد زير را نام برد:
بازارهاي اصلي شهر. � 

مسجد جامع داكار. � 
جزيره گوري. � 
موزه  ي ايفان. � 

پارک هان.  � 
باغ وحش داكار. � 

شهرهاي خواهرخوانده شده با داكار عبارتند از:
باكو در آذربايجان. � 
اصفهان در ايران. � 

واشنگتن در ايالت متحده. � 
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1-5. رسانه ها

اين  از آزادي خوبي برخوردارند. راديوهاي خصوصي در  در سنگال روزنامه ها و رسانه ها 
كشور رواج دارند. در اين كشور سرعت پيشرفت كمي و كيفي رسانه  ها در حد مناسبي 
است، به گونه  اي كه هم اكنون در زمينه  هاي اقتصادي، اجتماعي، فرهنگي، سياسي و ... 
و  داخلي  نشريات  و  روزنامه  ها  بالاي  تعداد  دارد.  وجود  متعددي  نشريه  هاي  و  روزنامه  ها 
خارجي اين كشور بازگوكننده  ي عقايد و سليقه  هاي گوناگون در ميان گرايش  هاي مردم 

است. 

 �روزنامه
در سنگال روزنامه  هاي مختلفي به زبان فرانسوي و انگليسي چاپ مي  شود. برخي از آنها 

عبارتند از:
L'Observateu � r )French(
Le Qotidie � n )French(
Le Solei � l )French(
Sud Quotidie � n )French(
Wal Fadjri �  )French(
Afrol News  � - Senegal )English(
AllAfrica � .com: Senegal )English(
IRIN News  � - Senegal )English(
Senegambia New � s )English(
Le Solei � l )French(.
Sud Quotidie � n )French(.
WalFadjr � i )French(.
Le Quotidie � n )French(.
Le Mati � n )French(.
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Le Populair � e )French(.
Nouvel Horizo � n )French economic weekly newspaper(.
International Herald  � Tribune )French(.

برخي از روزنامه ها و هفته نامه هاي اروپايي موجود در سنگال عبارتند از:
Jeune Afriqu � e )French(.
L'Autre Afriqu � e )French(.
Paris Matc � h )French(.
L'Expres � s )French(.
Le Poin � t )French(.
Tim � e )English(.
Newswee � k )English(.
Economis � t )English(.

 �راديو
برخي از شبكه هاي راديويي فعال در اين كشور عبارتند از:

RTS Chaine  � I

RTS Chaine I � I

Sud F � M

RTS Bande F � M 

RTS Chaine III a Saint � -Louis 

RTS Chaine IV a Ziguincho � r 

RTS Chaine V a �  Kaolack 

RTS Chaine VI a Tamb � a 

RTS Dakar F � M 
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 �تلويزيون
برخي از شبكه هاي تلويزيوني فعال در سنگال نيز عبارتند از:

Canal inf � o

2 � sTV

RT � S

Africabl � e

RD � V

walf t � v

1-6. عادات خريد و مصرف

براي  تعيين  كننده  عامل  يك  كالا  قيمت 
خريداران  است.  سنگالي  مصرف  كننده  ي 
كه  هستند  آن  دنبال  به  كشور  اين  در  كالا 
به  را  سود  و  ارزش  بيش ترين  خود  خريد  از 

دست آورند.

در واقع كم بودن بهاي كالا، داشتن خدمات 
براي  را  مي  تواند مصرف  كننده  بازار سنگال  در  مناسب  بسته  بندي  و  بالا  كيفيت  همراه، 

خريد كالا قانع كند. 

در عين حال گرايش  هاي مصرفي طبقه  ي ثروتمند و متوسط به بالاي مردم نيز موجب 
به  بازار  اين  در  نيز  لوكس  و  گران  قيمت  كالاهاي  كه  مي  شود 

فروش برسند.

بازارهاي كشور سنگال پر از اجناس خارجي است. البته توليدات 
كشور سنگال و كالاهاي ساخت داخل نيز در اين كشور فراوان 
نيازهاي صنعت و مردم اين  از  است. ولي در كل بخش بزرگي 

كشور توسط واردات تامين مي  شود و اين چيزي نيست كه مردم از آن خوشنود باشند.
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مردم اين كشور علاقه  ي بسياري دارند كه كالاهاي داراي مارک سنگالي را مصرف كنند و 
از اين راه به اقتصاد و پيشرفت كشور خود كمك كنند. 

1-7.تعطيلات رسمي

مناسبت  ها گوناگوني در كشور سنگال تعطيلات رسمي هستند. تعطيلات رسمي اين كشور 
عبارتند از: 

جشن سال نوي ميلادي: يكم ژانويه. � 
جشن زادروز پيامبر اسلام: 26 � فوريه. 

روز استقلال: چهارم آوريل.  � 
يكشنبه شرقي: پنجم آوريل. � 

روز كارگر: يكم مي. � 
عروج حضرت مسيح: سيزدهم مي. � 

دوشنبه سفيد: 24 � مي.
عروج حضرت مريم: پانزدهم آگوست. � 

عيد فطر: يازدهم سپتامبر. � 
روز مقدسين مسيحي: يكم نوامبر. � 

عيد قربان: هفدهم نوامبر. � 
آغاز سال نوي هجري قمري: هفتم دسامبر. � 

سوگواري عاشورا: شانزدهم دسامبر. � 
جشن كريسمس: 25 دسامبر. �

آغاز سال نوي عرب ها، ماه محرم نخستين ماه هجري قمري است كه بر اين اساس، تعداد 
روزهاي سال بين 345 و 355 روز متغير است و ده روز با تقويم ميلادي و هجري شمسي 
تفاوت دارد. از آنجا كه تصميم گيري در اين رابطه وابسته به رويت ماه  در آسمان بوده، 
گاهي برخي از تعطيلات يك يا دو روز جابجا مي  شوند. لذا تاريخ دقيق تعطيلات اسلامي 

اين كشور بر اساس تاريخ ميلادي متغير است.
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در اين كشور مراسم سنتي مردم با مراسم مذهبي آنان آميخته شده است و به سادگي 
ديني  سرودهاي  مردم  جشن  ها،  از  بسياري  در  شد.  قايل  آنها  ميان  تفكيكي  نمي  توان 
خود را همراه با موسيقي  هاي محلي و بومي زمزمه مي  كنند. مراسم مذهبي و جشن  هاي 
ديگر،  از سوي  و  مردم  قومي  داستان  هاي  و  افسانه  ها  از  بازتابي  از يك سو  ملي سنگال 

نشان  دهنده  ي باورهاي مذهبي آنها است. 

2. فرهنگ مذاكره
در اين بخش ديدگاه كلي سنگالي  ها نسبت به 
و  سوغات  و  هدايا  نقش  مذاكره،  آداب  ايران، 
ارزش  هاي غالب و رسوم خاص در سنگال بيان 

مي شود.

2-1. ديدگاه كلي نسبت به ايران 

سابقه  ي  با  قديمي  كشور  دو  سنگال  و  ايران 
امروزه  هستند.  فرهنگي  و  بازرگاني  روابط 
روابط دو كشور رو به گسترش است و همين 

امر موجب ايجاد ديد مثبت ميان دو ملت نسبت به يكديگر شده است.

كشور  دو  غالب  جمعيت  بودن  مسلمان  سنگال  و  ايران  مردم  پيوند  زمينه  هاي  از  يكي 
است. 

ايران،  در سال 1382 شمسي در سفر رييس  جمهور وقت سنگال )آقاي عبدالله واد( به 
ميان  گوناگون،  زمينه  هاي  در  همكاري  پيمان 
خاتمي(  )آقاي  ايران  وقت  رييس  جمهور  و  ايشان 
تفاهم  نامه،  اين  امضاي  راستاي  امضا رسيد. در  به 
آنتاديوپ و رييس دانشكده  رياست دانشگاه شيخ 
دعوت  به  مذكور  دانشگاه  انساني  علوم  و  ادبيات 
رييس دانشگاه شهيد بهشتي به ايران سفر كردند 
و قرارداد همكاري در زمينه  هاي علمي، پژوهشي، 
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فرهنگي به ويژه ايجاد كرسي زبان فارسي در دانشگاه سنگالي به امضا رسيد. در اواخر سال 
1383 شمسي به طور رسمي تدريس زبان فارسي در دانشگاه شيخ آنتاديوپ آغاز شد. 

تدريس درس  بهشتي  دانشگاه شهيد  از سوي  تحصيلي 1385-1384 شمسي  در سال 
تاريخ و تمدن ايران در سنگال آغاز شد. به پيشنهاد رييس دانشكده ادبيات و علوم انساني، 
كرسي زبان فارسي به گروه زبان، ادبيات و تمدن پارسي تبديل شد و از ميان دانشجويان 

براي فراگرفتن اين دوره نام  نويسي شد.

2-2. آداب مذاكره

در كشور سنگال بهتر است براي مذاكره برنامه اي از پيش تهيه شود و هنگام برگزاري 
نشست ابتدا درباره ي موضوعاتي كه از اهميت بيشتري برخوردارند صحبت شود.  برخي از 

دانستني ها درباره ي فرهنگ مذاكره در اين كشور عبارتند از: 
در نشست  هاي تجاري آقايان و خانم  ها از لباس متعارف استفاده مي  كنند.  � 

تعييـن وقت قبلي براي ملاقات  هاي تجاري به منظـور رعايت وقت  شناسي ضروري  � 
است.

در صـورت دعوت بـراي شركت در ميهماني يـا رستوران، رعايـت وقت  شناسي و  � 
استفاده از لباس مناسب پيشنهاد مي  شود.

دسـت دادن هنگام ديدار يا خداحافظي و مبادله  ي كـارت ويزيت كه معرف عنوان  � 
شغلي يا تحصيلات دانشگاهي باشد، متداول است. 

از شتاب زدگـي و عجلـه در فرآيند مذاكرات بـا سنگالي ها خـودداري كنيد. بهتر  � 
اسـت درباره ي موضوع مورد نظر مقدمه اي آماده كنيد و از طرف مذاكره و علايق و 

سليقه هاي وي بپرسيد. 
استفاده از يك مترجم يا فرد آشنا به زبان فرانسـوي و انگليسـي به همراه تيم در  � 

هنگام مذاكرات تجاري ضروري است.

2-2-1. هدايا و سوغات 
كشور سنگال و به ويژه شهر داكار به دليل داشتن پيشينه ي تاريخي و فرهنگي داراي هدايا 
و اشيايي خاص به عنوان هديه است. جواهر، سنگ  هاي دريايي قيمتي، وسايل زينتي، 
و هداياي خاص كشور  از سوغات  و شال  قد  تمام  مانند جامه  ي  زيبا  بومي  پيراهن  هاي 
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سنگال هستند. در فرهنگ مردم سنگال دادن هديه و آوردن سوغات در هنگام بازگشت از 
سفر مرسوم است. در اين كشور بسياري 
جنس  از  هنري  آثار  و  دستي  صنايع  از 
چوب، پارچه و ... در ميان مردم به عنوان 
كادو يا سوغات در مناسبت  ها و جشن  هاي 

مختلف كاربرد دارد. 

2-2-2. ارزش هاي غالب و رسوم 
خاص

سنگال كشوري در غرب قاره آفريقاست و 
به گفته كساني كه به آن سفر كرده  اند، مردمي مهمان  نواز و مهربان دارد. مردم اين كشور 

آفريقايي  ها،  به ويژه  و  جهان  كشورهاي  از  برخي  مانند 
اعتقاد فراواني به جادو، سرنوشت و نيز خرافات دارند.

اهل سازش و صلح هستند و اين  مردم سنگال عموماً 
آنها نيز دارد. امروزه جمهوري  تاريخ  موضوع ريشه در 
سنگال كشوري است كه دموكراسي آن به عنوان الگويي 
براي گفتمان و مشاركت مردمي در كشورهاي آفريقايي 

مطرح است.

محلي  بازي  هاي  و  بومي  آيين  هاي  سنگال  كشور  در 
بسياري وجود دارد كه هم بخشي از فرهنگ و زندگي 

مردم به شمار مي  رود و هم يك سرگرمي و ورزش شمرده مي  شود.

به دليل واقع شدن كشور سنگال در كنار اقيانوس اطلس، انواع غذاهاي دريايي به ويژه 
ماهي  هاي گوناگون در اين كشور رونق دارند. 

از نظر جاذبه  هاي گردشگري، شهر داكار داراي يك كليساي بزرگ است كه زيبايي بسياري 
دارد.  

مردم اين كشور به لحاظ تاريخي عادت دارند كه مسايل را با همياري و كمك يكديگر 
حل كنند. ميزان بالاي كارهاي گروهي در فرهنگ مردم سنگال در نوع خود درخور توجه 
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است. در سنگال 64 انجمن محلي وجود دارد كه بسياري از اين انجمن  ها از سال 1887 
به  شبيه  كاملًا  داكار  اداري  ايجاد شده  اند. سيستم  داكار  در  فرانسوي  روش  به  ميلادي 

سيستم اداري پاريس است.
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در اين فصل سيستم اقتصادي، شاخص  هاي مهم اقتصادي، جمعيت، توليد ناخالص داخلي، 
وضعيت بخش هاي مختلف اقتصادي، ميزان ذخاير ارزي، تراز حساب جاري، دستمزد نيروي 
كار، نرخ بيكاري، نرخ تورم، شبكه هاي توزيع، بازاريابي و تبليغات و منابع طبيعي كشور 

سنگال بررسي مي  شود. 

1. سيستم اقتصادي و نقش دولت 
كشور سنگال با جمعيتي نزديك به 14/1 ميليون نفر، از لحاظ اقتصادي در رده صد و 

هجدهمين اقتصاد بزرگ جهان بر مبناي GDP 1 قرار دارد. 

برابري قدرت خريد  اساس  بر  اين كشور  ناخالص داخلي  توليد  در سال 2009 ميلادي 
3/56 تريليون دلار بوده است. 

كالاهاي اصلي صادراتي سنگال را ماهي، بادام زميني، فرآورده  هاي نفتي، فسفات و پنبه 
تشكيل مي  دهند. 

توليدات  گوسفند،  پرورش  فسفات،  استخراج 
صنايع غذايي، گردشگري و صيد ماهي نقش 

مهمي در اقتصاد سنگال ايفا مي  كند. 

ناهم گون  پيشرفت كمي  و  توسعه  در سنگال 
بوده است و شهرها و روستاها داراي اختلاف 
امكانات  و  سيستم ها  هستند.  چشمگيري 
مخابراتي تنها در مناطق شهري سنگال وجود 

GDP . 1  بر اساس برابري قدرت خريد )PPP( مبناي مقايسه قرار گرفته است.

فصل سوم
محيط اقتصادي
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دارند و بيشتر مناطق روستايي از اين امكانات بي بهره اند.

درآمد سرانه  سنگال بر اساس  برابري  قدرت  خريد، از 1,700 دلار در سال  2007 ميلادي 
به  1,600 دلار در سال  2008 ميلادي كاهش يافته  است  و در سال 2009 ميلادي نيز 
درآمد سرانه نسبت به سال پيش از آن تغييري نكرده است. در پايان سال  2009 ميلادي 

بدهي هاي  خارجي  سنگال حدود 2/763 ميليارد دلار بوده است . 

اصلاحات انجام شده در قوانين تجارى سنگال طى ده سال گذشته، وضعيت اقتصادى اين 
كشور را به نحو چشم گيرى رونق داده است. بزرگ  ترين مشكل اقتصادى و اجتماعى اين 
كشور، تامين شغل براى انبوه نيروهاى بيكار شهرنشين است. هر چند كه درآمد سرانه ملى 
مردم سنگال نسبتاً خوب و در مقايسه با ديگر كشورهاي آفريقايي بالاست، ولى بسياري از 

مردم اين كشور دچار مشكلات شديد مالي هستند و از فقر رنج مي  برند.  

وضعيت بخش  هاي صنعت و معدن، كشاورزي و خدمات سنگال در ادامه بيان شده است.

1-1. بخش صنعت و معدن

بخش صنعت و معدن سنگال، 23/3 درصد از توليد ناخالص داخلي اين كشور را تشكيل 
داده و دومين بخش اقتصادي اين كشور در سال 2009 ميلادي است. 

اين  با  اين كشور است.  اقتصادي  بزرگ  ترين بخش  هاي  از  توليدي سنگال  بخش صنايع 
وجود، بيكاري چالش بزرگي است كه پيش روي دولت اين كشور قرار دارد. 

محصولات عمده صنعتي كشور سنگال شامل موارد زير مي  شود:
فرآورده  هاي غذايي.   � 
محصولات كشاورزي. � 

لوازم ساختماني. � 
كودهاي شيميايي. � 

پالايش نفت. � 
تعميرات كشتي. �

معادن عمده سنگال عبارتند از:
فسفات. � 
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آهن. � 
زيركوينم. � 

طلا. �

1-2. بخش كشاورزي

در سال 2009 ميلادي، سهم بخش كشاورزي سنگال از توليد خالص داخلي 13/8درصد 
بوده است. 

زمين هاي  درصد   12/5 به  نزديك 
ميوه  كشت  و  كشاورزي  براي  سنگال 
و سبزيجات مناسب است و تنها 0/25 
دايمي  كشت زارهاي  را  زمين  ها  درصد 

تشكيل مي دهد. 

عمده ترين محصولات كشاورزي سنگال عبارتند از:
بادام زميني. � 

ارزن. � 

قهوه. � 
ذرت و ذرت خوشه  اي. � 

برنج. � 
گوجه فرنگي. � 

پنبه. � 
سبزيجات. � 

دام و احشام. �
ماهي.   � 

در جنوب سنگال، كشاورزي رواج داشته و به جز بادام زميني كه نيمي از فرآورده  هاي 
كشاورزي را شامل مي  شود، گندم و كتان نيز كشت مي  شود. خشكسالي  هاي پي در پي، 

آسيب  هاي فراواني را به بخش كشاورزي اين كشور وارد كرده است. 
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1-3. بخش خدمات

بخش خدمات با 62/9 درصد، بزرگ  ترين بخش اقتصاد سنگال را تشكيل مي دهد. 

بخش خدمات سنگال در سال  هاي گذشته، از نرخ رشد بالايي برخوردار شده است. دولت 
سنگال در چند سال گذشته طرح  هاي سرمايه  گذاري متعددي را براي توسعه گردشگري 
در اين كشور به اجرا گذاشته است كه در نتيجه  ي انجام درست و موثر آنها درآمد بسياري 

نصيب سنگال خواهد شد.

 �بناي احياي آفريقا
در داكار يكي از نمادهاي سازندگي و پيشرفت قاره آفريقا ساخته شده است. »بناي احياي 
آفريقا« مجسمه  اي به بلندي 52 متر از جنس برنز و مس است. اين سازه روي يكي از 
تپه هاي دوقلوي آتشفشاني در منطقه  اي به نام اووكام در شهر داكار واقع شده است و روي 
تپه ديگر نيز فانوس دريايي قرار گرفته است. بناي احياي آفريقا نماد يك زوج آفريقايي 
و فرزند آنها است كه از ميان صخره  ها به سمت آسمان و روشني قد برافراشته  اند. بناي 
احياي آفريقا نشانگر چند قرن حيات اين قاره در تاريكي و فقر است. مرد خانواده فرزند 
خود را بر دوش كشيده و همسر را در كنار خود نگه داشته و به جهت شمال و غرب كه 
به  قاره خواهان حركت  اين  بدان معناست كه  اين  نگاه مي  كنند.  نشانه رفته  آنها  فرزند 

سمت پيشرفت، توسعه، روشني و زندگي در برابري و آرامش است. 

يك  بنا  اين  در  است.  شده  پيش  بيني  سال   1,200 به  نزديك  سازه  اين  عمر  طول 
رستوران پاناروميك )سه بعدي( به همراه آسانسوري به ظرفيت پانزده نفر قرار گرفته كه 
بازديدكنندگان را به قسمت سر مجسمه مرد هدايت مي  كند تا از آن مكان و همچنين 
زيبايي كرانه  هاي اقيانوس اطلس و شهر داكار ديدن كنند. بناي احياي آفريقا در سوم آوريل 
سال 2010 ميلادي، به هنگام پنجاهمين سالگرد استقلال سنگال توسط آقاي عبداله واد 
رييس  جمهور اين كشور و با حضور بسياري از روساي كشورها و مقامات عالي رتبه از جمله 

وزير امور خارجه ايران، آقاي متكي افتتاح شد.  

 �خدمات آموزشي
در حال حاضر بيشتر كشورهاي قاره آفريقا در زمره كشورهاي توسعه نيافته قرار گرفته اند، 
دليل  به  قاره  اين  آموزشي  نظام  هاي  مي  روند.  شمار  به  توسعه  حال  در  نيز  برخي  ولي 
و  سرمايه  گذاري  عدم  و  متخصص  انساني  نيروي  نياز،  مورد  تجهيزات  و  امكانات  نبود 
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پشتيباني هاي مالي لازم از كيفيت چنداني برخوردار نيست. امكانات آموزشي، كتاب هاي 
پايه اي و نيروهاي آموزش  دهنده  ي مجرب از جمله مواردي است كه سنگال بدان نيازمند 
است. دولت اين كشور در سال  هاي گذشته به دنبال تامين اين گونه نيازها از كشورهاي 

خارجي بوده است. 

2. جمعيت 
گوناگوني  قومي  گروه  هاي  داراي  سنگال 
است. جمعيت اين كشور در سال 2010  
ميلادي 14/1 ميليون نفر بوده است كه 
رتبه 67 را در جهان دارد. ميانگين سني 

در اين كشور برابر با 18/7 سال است.
از تيره  هاي جمعيتي متنوعي تشكيل شده  اند. بررسي  ها نشان مي  دهد كه مردم سنگال 

در جدول شماره  ي 2 به سهم تيره هاي جمعيتي مردم اين كشور اشاره شده است. 

جدول2: تيره هاي جمعيتي مردم سنگال

درصدنام تيره   رديف

43/3وُلف11ُ

23/8پولار2

14/7 سِرِر32

3/7جولا4

3ماندينكا5

1/1سونينكه63

1اروپايي و لبناني7

9/4ديگر تيره  ها8

www.cia.gov

1. Wolof
2. Serer
3. Soninke
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شده  بيان   3 شماره  ي  جدول  در  نيز  كشور  اين  مردم  جمعيتي  نسبت هاي  و  ويژگي ها 
است.

جدول 3: ويژگي ها و نسبت هاي جمعيتي سنگال 

ميزاننسبت يا ويژگيرديف

42 درصدنسبت جمعيت زير 14 سال1

55 درصدنسبت جمعيت 15 تا 64 سال2

3 درصدنسبت جمعيت 65 سال و بالاتر3

2/68 درصدنرخ رشد جمعيت4

36/36نرخ زاد و ولد در هر هزار نفر 5

9/55نرخ مرگ و مير در هر هزار نفر 6

42 درصدنرخ شهر نشيني )نسبت به جمعيت(7

صفرنرخ خالص مهاجرت در هر هزار نفر 8

57/7نرخ مرگ و مير نوزادها )تا يك  ساله( در هر هزار نفر9

0/99نسبت جمعيت مردان به زنان10

4/88نرخ باروري زنان )تعداد مواليد به ازاي هر زن( 12

57/48 سالاميد به زندگي در آغاز تولد )مردان(13

61/34 سالاميد به زندگي در آغاز تولد )زنان(14

39/3 درصدنرخ باسوادي در كل جمعيت بالاي 15 سال15

51/1 درصدنرخ باسوادي در مردان بالاي 15 سال16

29/2 درصدنرخ باسوادي در زنان بالاي 15 سال 17
www.cia.gov                

3. توليد ناخالص داخلي
در سال 2009 ميلادي ميزان توليد ناخالص داخلي سنگال بر اساس نرخ رسمي مبادله 

12/76 ميليارد دلار و رشد توليد ناخالص داخلي برابر با 1/7 درصد بوده است. 
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درآمد  و  اقتصادي  عمده ي  بخش هاي  سهم  تفكيك  به   )GDP( داخلي  ناخالص  توليد 
سرانه، در جدول شماره ي 4 آمده است.

جدول 4: توليد ناخالص داخلي )GDP( كشور سنگال به تفکيک سهم 
بخش هاي عمده اقتصادي در سال 2009 ميلادي

ميزانشاخص

)GDP( 22/38 ميليارد دلار )بر اساس برابري قدرت خريد توليد ناخالص داخلي
)ppp

)GDP( توليد ناخالص داخلي)12/76 ميليارد دلار )بر اساس نرخ رسمي مبادله

1.600 دلار )بر اساس ppp(درآمد سرانه

1/7 درصد نرخ رشد توليد ناخالص داخلي

GDP 23/3 درصدسهم بخش صنعت از

GDP 13/8 درصدسهم بخش كشاورزي از

GDP 62/9 درصدسهم بخش خدمات از

www.cia.gov  

4. شاخص هاي مهم اقتصادي 
سيستم اقتصادي سنگال تابع بازار آزاد است. در سال 2009 ميلادي ميزان درآمدهاي اين 

كشور برابر با 2/812 ميليارد دلار و هزينه  ها نيز برابر با 3/383 ميليارد دلار بوده است. 

در ادامه به مهم ترين شاخص هاي اقتصادي سنگال بر اساس آخرين آمار و اطلاعات اشاره 
شده است.

4-1. نرخ تورم 

نرخ تورم اين كشور در سال  هاي گذشته با نوسانات زيادي همراه بوده است. نرخ تورم اين 
كشور از سال 2004 ميلادي تا كنون روند افزايشي داشته است. در سال 2009 ميلادي 

نرخ تورم اين كشور 5/8 درصد بوده است. 
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در جدول شماره ي 5 نرخ تورم كشور سنگال در سال هاي 2009-2003 ميلادي آمده 
است.

جدول 5: نرخ تورم سنگال طي دوره زماني 2009-2003 ميلادي

2003200420052006200720082009سال

0/81/725/95/8صفر3نرخ تورم )درصد(

www.indexmundi.com

4-2. نرخ بيكاري 

 2007 سال  در  سنگال  كشور  بيكاري  نرخ  شده،  منتشر  رسمي  آمار  آخرين  اساس  بر 
ميلادي برابر با 48 درصد بوده است كه در رده  ي 190 جهان قرار مي  گيرد. 

4-3. دستمزد نيروي كار

زير خط  سنگال  مردم  درصد  پنجاه  از  بيش 
فقر قرار دارند. به طور كلي، سطح درآمد در 

اين كشور پايين است.

كار  نيروي  تعداد  ميلادي   2009 سال  در 
بوده است.  نفر  با 5/58 ميليون  برابر  سنگال 
در  درصد   77/5 كاري،  نيروي  ميزان  اين  از 
بخش كشاورزي و بقيه در بخش  هاي خدمات 

و صنعت و معدن كار مي  كنند.  

بر اساس آمارهاي بين المللي، كمترين ميزان دستمزد ساعتي در اين كشور در سال 2009 
ميلادي برابر با 209 فرانك سنگال است. 

4-4. تراز حساب جاري

بر اساس اطلاعات ارايه  شده در سال 2009 ميلادي، ميزان تراز حساب جاري سنگال 



بخش اول: كليات، فصل سوم: محيط اقتصادي / 55

برابر با 356 / 1- ميليارد دلار بوده است.

4-5. ميزان ذخاير ارزي و طلا

ميزان ذخاير ارزي و طلاي سنگال در پايان سال 2009 ميلادي، برابر با 2/123 ميليارد 
دلار بوده است. 

5. شبكه هاي توزيع
بر اساس آمار سال 2009 ميلادي، وجود نوزده فرودگاه، برخورداري از حدود چهارده هزار 
كيلومتر جاده ، 906 كيلومتر خطوط ريلي، دو پايانه بندري و 531 كيلومتر خط ساحلي 
باعث شده كه سيستم حمل و نقل كالا در اين كشور از وضعيت مناسبي برخوردار باشد. 
بنابراين مي  توان از سرعت و مدت زمان حمل كالا در تجارت با كشورهاي ديگر و هم چنين 

از بنادر و شهرهاي سنگال به شهرهاي ديگر آن، اطمينان نسبي حاصل كرد. 

جايگاه  از  را  سنگال  اطلس،  اقيانوس  با  آن  همسايگي  و  كشور  اين  جغرافيايي  موقعيت 
ويژه اي در سيستم حمل و نقل و ترانزيت دريايي برخوردار ساخته است. سنگال مي  تواند 
از مسير اقيانوس به راحتي به كشورهاي قاره  ي آمريكا دسترسي پيدا كند. البته اين كشور 
توسط  را  كالاها  بين  المللي  ترانزيت  و  نيست  ملي  مالكيت  با  تجاري  كشتي  هاي  داراي 

كشتي  هاي ديگر كشورهاي انجام مي  دهد. 

 �پايانه  ي گمركي داكار 
در اين كشور، شهر داكار به عنوان يك پايانه و گمرک  بازرگاني شناخته شده است. در 
واقع شهر داكار پايتخت و بزرگ  ترين شهر سنگال و غربي  ترين شهر كل قاره  ي آفريقاست. 
را به يك مركز بزرگ تجاري و  اين شهر  بندر بزرگ داكار  موقعيت خوب جغرافيايي و 
اقتصادي تبديل كرده و اكنون بخش بزرگي از اقتصاد، تجارت و دريانوردي كشور سنگال 
در اين شهر انجام مي  شود. اين شهر يك بندر مهم داخلي و بين  المللي در سنگال به شمار 
مي  رود. اين شهر داراي يك فرودگاه بين  المللي و همچنين داراي خط  آهن و پايانه  ي قطار 

است. ريل راه  آهن ميان داكار و نيجريه در اين ايستگاه واقع شده است.
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5-1. بازاريابي و تبليغات

به  رو  تجاري  بازار  يك  عنوان  به  سنگال 
رشد، از بازاريابي و تبليغات به عنوان يكي 
از ابزارهاي توسعه اقتصادي بهره مي برد. با 
بهره  گيري از روش  هاي مناسب بازاريابي و 
تبليغاتي مي  توان در بازار سنگال به جايگاه 
دست  فروش  افزايش  منظور  به  مناسبي 

يافت.

در سنگال بازارهاي محلي، بازارچه ها و محل-
هستند.  فراوان  بسيار  پراكنده،  خريد  ه اي 
راه كارهاي  بازارها،  اين  در  موفقيت  براي 
فروش ويژه  اي نياز است تا بتوان با خريداران 
ارتباط  كه بيشتر آنها مردم عادي هستند، 
ايجاد  راهكارها،  اين  از  يكي  نمود.  برقرار 
در  كالا  كليدي  توزيع  كنندگان  با  ارتباط 

سنگال است.

يكي ديگر از راهكارها، برقراري ارتباط با زباني است كه براي خريدار آشناست. از سوي 
ديگر، بايد به خريداران درباره  ي كيفيت كالا و خدمات پس از فروش اطمينان داده شود. 

برخي روش هاي تبليغاتي مناسب در اين كشور عبارتند از:  
حضور در نمايشگاه ها و بازارهاي تجاري ويژه  ي و بازارهاي محلي اين كشور. � 

طراحي و ارايه ي كارت ويزيت به زبان  فرانسوي.  � 
تدوين مكاتبات، كاتالوگ  ها و در كل تبليغات به زبان  فرانسوي. � 

تهيه آگهي  هاي بازرگاني براي پخش در شبكه  هاي تلويزيوني ملي و ماهواره اي اين  � 
كشور. 

دادن برخي تسهيلات، جايزه ها، كالاهاي آزمايشي رايگان و امكانات براي خريداران   � 
و خرده فروشان سنگالي. 
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چاپ آگهي كالا و خدمات در مجلات بازرگاني سنگال. � 

موجود  نيازهاي  از  بسياري  از  ايراني  خدمات  و  كالاها  صادركنندگان  و  توليدكنندگان 
وجود  با  ايران  تا  شده  موجب  امر  همين  و  ندارند  كامل  آگاهي  سنگال،  كشور  بازار  در 
نتواند حجم صادرات غيرنفتي مناسبي به  توانمندي هاي  فراوان در زمينه  هاي گوناگون، 

اين كشور داشته باشد.

5-2. راهكارهاي بازاريابي و فروش

جهان  كشورهاي  ديگر  همانند  سنگال  در 
فروش  و  بازاريابي  براي  ويژه اي  راه كار هاي 
محصولات وجود دارد. در اين كشور بازاراهاي 
محلي و به شكل بومي در بسياري از مناطق 

كشور ديده مي  شود.

شهر بندري داكار در ميان شهرهاي كشورهاي 
غرب آفريقا، از جايگاه ويژه و مناسبي براي فروش و عرضه  ي كالاهاي گوناگون برخوردار 
است. اين شهر ساحلي داراي فاصله كمي با كشورهاي قاره آمريكا است و در آن كالاهاي 
كشورهاي قاره آمريكا كه از راه دريا وارد مي  شوند، فراوان ديده مي  شود. از اين رو، بازار 

محصولات اين كشور، يك بازار متنوع و رنگارنگ از كالاهاي خارجي است. 

نظر  به  ضروري  زير،  نكات  به  توجه  كشور  اين  در  محصولات  فروش  و  بازاريابي  براي 
مي رسد:  

ايجاد ارتباط با مركز تجاري ايران در سنگال براي دريافت اطلاعات بازار اين كشور  � 
بسيار سودمند است.

اعتمادسـازي و دادن اطمينـان به خريداران و تجار در بـازار سنگال اهميت بالايي  � 
دارد. 

پيشنهاد مي شود با توجه به دقت خريداران در زمينه ي كيفيت و استاندارد كالاها،  � 
براي دريافت گواهي هاي جهاني مرتبط با استاندارد محصول، اقدام شود. مشخصات 

استاندارد يادشده بايد در كاتالوگ ها، بروشورها و ابزارهاي تبليغاتي درج شوند. 
معرفـي محصولات و خدمات در نمايشـگاه هاي تخصصي و عمومي، يكي از بهترين  � 
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راهكارهاي جذب مشتريان بالقوه در سنگال است. 
بهره برداري از دانش و تجربه ي تجار محلي بسيار مفيد است.  � 

مطالعـه ي گزارش هـاي بازارشناسي و بازاريابـي، پيش از ورود به بازار اين كشـور  � 
راهگشاست.  

حضور در نمايشـگاه هايي كه در سنگال برگزار مي شود،  مي  تواند زمينه ي ارتباط با  � 
شركت هاي بازرگاني و خريداران كالا و خدمات در اين كشور را فراهم كند. 

6. منابع طبيعي
بوكسيت،  ذغال سنگ،  منگنز، سنگ  آهن،  شامل  سنگال  كشور  معدني  و  طبيعي  منابع 

الماس، سنگ  آهك، گاز، سنگ، كروميت، فسفات، مس، فولاد و آلومينيوم است.  

سنگال سرزمين كم ارتفاعي است كه بخش اعظم 
آن را علف  زارهايي با نام ساوان و استپ  پوشانده 
و  سواحل  در  سرزمين  اين  هواي  و  آب  است. 
و  گرم  استپ ها  در  ولي  معتدل  مرتفع  نواحي 
منطقه  در  نقطه سنگال  بلندترين  است.  خشك 

»نپن دياخا« نزديك به 581 متر ارتفاع دارد.

شمال و شمال شرق اين كشور به خاطر نزديكي 
با صحراي بزرگ آفريقا نيمه بياباني است و آب 
و هوايي گرم و خشك دارد. جنوب غرب سنگال 
و  گرم  هوايش  و  آب  و  دارد  نواحي جنگلي  نيز 

مرطوب است.

بيشتر مناطق سنگال كم ارتفاع و پوشيده از علف زار استوايي است. كوه هاي فوتاجالون در 
جنوب امتداد دارد. رودهاي مهم اين كشور،  سنگال، گامبيا و كزامانس1 نام دارند. بلندترين 

نقطه در سنگال قله ي گونو با 1,515 متر بلندي است. 

شهر داكار در منطقه استوايي واقع شده است. فصل بارندگي در اين شهر بسيار كوتاه و 

1. Casamance River
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فصل خشكي هوا بسيار بلند است.

ماه  تا  ژوئيه  ماه  از  شهر  اين  در 
كه  حالي  در  مي  بارد،  باران  اكتبر 
سال  باقي مانده  ي  ماه  هشت  در 
خبري از بارندگي نيست. ميانگين 
بارندگي شهر داكار، در سال نزديك 

به 540 ميلي  متر است.
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اين فصل از گزارش به بررسي سيستم حمل  ونقل، بنادر و راه ها، نظام بانكي، نظام بيمه اي 
و زيرساخت هاي ارتباطاتي سنگال مي  پردازد.

حمل  ونقل
اين كشور از لحاظ زيرساخت  هاي حمل  ونقل جاده  اي، ريلي، دريايي و هوايي از امكانات 
شده  گفته  ادامه  در  سنگال،  حمل  ونقل  سيستم  مشخصات  است.  برخوردار  متوسطي 

است.

1-1. جاده  اي 

سنگال داراي بيش از سيزده هزار كيلومتر جاده است، كه چهار هزار كيلومتر آن جاده  هاي 
آسفالته است. 

1-2. ريلي

از  بيش  با  راه  آهن كشور سنگال،  شبكه  ي 
906 كيلومتر طول، بخش  هايي از مساحت 

اين كشور را پوشش مي  دهد.

1-3. دريايي

همه  ي مرزهاي آبي اين كشور در ساحل اقيانوس اطلس است و 531 كيلومتر طول دارد. 

فصل چهارم
زيرساخت ها
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اين خط ساحلي موجب برقراري ارتباط سنگال 
با ديگر كشورهاي آفريقايي و كشورهاي قاره  

آمريكا مي  شود.

1-3-1. بنادر 
داكار  نام  به  مهم  بندر  يك  داراي  كشور  اين 
است. شش بندر صيادى و تجارى در سنگال 
وجود دارد كه در كنار نقش بازرگاني، موجب 
درآمدزايي ساحل  نشينان از طريق ماهي  گيري 

مي  شود. 

1-4. هوايي

اين ميزان،  از  نوزده فرودگاه دارد كه  سنگال 
ده فرودگاه آسفالته و 9 فرودگاه خاكي است. 
تنها يك فرودگاه اين كشور قابليت نشست و 

برخاست هواپيماهاى پهن  پيكر را دارد.

2. نظام بانكي 
آفريقا1،  غرب  كشورهاي  مركزي  بانك 
در  بانكي  مقررات  و  روابط  تنظيم كننده ي 
اين منطقه است كه كشور سنگال نيز يكي از 
آنهاست. بانك مركزي سنگال در سال 1935 

ميلادي تاسيس شده است.

اتحاديه  اصلي  اعضاي  از  يكي  كشور  اين 
بنابراين  است.  آفريقا  غرب  پولي  و  اقتصادي 
اين  با  را  خود  اقتصادي  و  پولي  سياست هاي 

1. Central Bank of West African States (BCEAO)
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نهاد منطقه اي انطباق مي دهد. ميانگين نرخ بهره در سيستم بانكي اين كشور برابر با 11/5 
درصد است. 

نرخ پس اندازها در اين كشور نسبت به توليد ناخالص داخلي، برابر با 34 درصد است، كه 
دو برابر اين نرخ در كشورهاي غرب آفريقاست.

سود بخش بانك داري سنگال در سال 2007 ميلادي برابر با 146 ميليارد فرانك سنگال 
)340 ميليون دلار( بوده است.

3. نظام بيمه اي 
خارجي  و  داخلي  شركت  هاي  هم اكنون  و  داشته  مناسبي  رشد  سنگال  بيمه  ي  صنعت 

متعددي در اين بخش فعال هستند.

فدراسيون  دارد.  غيرزندگي  بيمه  شركت  شانزده  و  زندگي  بيمه  شركت  شش  سنگال 
شركت هاي بيمه سنگال بر عملكرد شركت هاي بيمه فعال در اين كشور نظارت مي كند. 
شركت هاي بيمه غيرزندگي، در حدود 82 درصد درآمد صنعت بيمه اين كشور را به خود 

اختصاص داده اند.

سهم صنعت بيمه در كل توليد ناخالص داخلي اين كشور در سال 2007 ميلادي، برابر با 
1/5 درصد بوده است. 

جدول شماره 6، برخي از شركت هاي بيمه اي فعال در اين كشور را نشان مي دهد.

جدول6: نام برخي از شركت هاي بيمه اي فعال در سنگال

نام شركترديفنام شركترديف

1ASSURANCES GROUPE 
SONAM15Senegal Travel Insurance from 

Atlas Direct

2GROUPE SONAM 
ASSURANCES16AMSA ASSURANCES 

SENEGAL I.A.R.T & VIE
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3
AXA ASSURANCES 
AGENCE SIA SAINT-
LOUIS

17GROUPE SONAM 
ASSURANCES

4AXA ASSURANCES 
BUREAU DE KAOLOACK18NSIA SENEGAL

5AXA ASSURANCES 
BUREAU DE KAOLOACK19AGF SENEGAL ASSURANCES

6CNART ASSURANCES20L'AFRICAINE D'ASSURANCES

7AXA assuraNces bureau de 
ABDOU K. BOURGI21ASSURANCES UASen-Vie

8ACA SA ASSURANCES22SONAM ASSURANCES SA

9ASSURANCES 
COURTAGE CONSEILS23ASSURIX SENEGAL

10ASCOMA SENEGAL24ASSURCO SA

11AXA ASSURANCES 
SENEGAL - SIEGE25SOSERCA

12UASen-Vie26AXA assuraNces bureau de 
mermoz

13SOSAR AL AMANE27AGS IART

14ASSURANCE LA 
SECURITE28AGS IART ET VIE 

www.ostamyy.com

4. زيرساخت هاي ارتباطاتي 
در سال 2008 ميلادي در حدود 238 هزار خط تلفن ثابت در اين كشور وجود داشته 
است. ميزان نفوذ تلفن همراه با 5/4 ميليون خط در سال 2008 ميلادي به بيش از 38 
درصد رسيده است. تعداد كاربران اينترنت در سنگال در سال 2008 ميلادي به بيش از 

1/02 ميليون نفر رسيده است.

بيشتر امكانات و زيرساخت  هاي مخابراتي و ارتباطي در شهرها ايجاد شده است و روستاها 
از چنين تسهيلاتي بي  بهره  اند. برنامه  هاى تلويزيونى سنگال از طريق تنها شبكه  ي دولتى 

در بخش  هايى از كشور پخش مى شود.
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دامنه  ي اينترنتي آدرس  هاي الكترونيك و يا وب سايت  ها sn. است همان گونه كه در ايران 
ir. است. 

ارتباطاتي كشور سنگال در سال 2008  جدول شماره ي 7، زيرساخت  ها و شاخص  هاي 
ميلادي را نشان مي  دهد.

جدول 7: زيرساخت  ها و شاخص  هاي ارتباطاتي سنگال در سال 2008 ميلادي

ميزانشاخص

237,800 خطتعداد خطوط تلفن ثابت

5/389 ميليون خطتعداد خطوط تلفن همراه

1/02 ميليون كاربركاربران اينترنتي

227 ميزبانتعداد ميزبان  هاي اينترنتي

7 ايستگاهتعداد ايستگاه هاي تلويزيوني

29 ايستگاهتعداد ايستگاه هاي راديويي

www.cia.gov
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در اين فصل، وضعيت تجارت خارجي مشتمل بر وضعيت صادرات و واردات، انواع و ميزان 
گروه هاي كالايي وارد و صادر شده به/ از سنگال وكشورهاي عمده واردكننده و صادركننده 
كالا از/ به سنگال بررسي مي  شود. در پايان، سرمايه گذاري هاي خارجي انجام شده در اين 

كشور تشريح مي شود.  

1.تراز تجاري 
سنگال در سال 2009 ميلادي، 2/017 ميليارد دلار صادرات و 4/713 ميليارد دلار واردات 
داشته است. اين ارقام نشان مي دهد كه تراز تجاري اين كشور در سال 2009 ميلادي، 

به ميزان 2/696 ميليارد دلار منفي بوده است. 
تجاري سنگال طي سال هاي 2009- تراز  و  واردات  ارزش صادرات،  جدول شماره  ي 8 

2005 ميلادي را نشان مي دهد.
 جدول 8: ارزش صادرات، واردات و تراز تجاري سنگال طي سال هاي

2009-2005 ميلادي )ميليارد دلار(

20052006200720082009شرحرديف

1/4711/4921/5462/1702/017ارزش صادرات1

3/4983/6714/8713/5284/713ارزش واردات2

2/696-1/358-3/325-2/179-2/027-تراز تجاري3

4/9695/1636/4175/6986/73ارزش مبادلات تجاري4

نسبت صادرات به واردات 5
4241326243)درصد(

www.trademap.org 
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همان گونه كه مشاهده مي شود، تراز تجاري سنگال طي دوره پنج  ساله  ي 2005-2009 
ميلادي همواره منفي بوده است.

2. صادرات 
عمده  اقلام  است.  داشته  دلار صادرات  ميليارد   2/017 ميلادي   2009 در سال  سنگال 
نفت خام، ماهي ها و قشرداران، گچ،  و  اين كشور شامل سوخت هاي معدني  صادراتي 
آهك و سيمان، مرواريد طبيعي يا پرورده، محصولات شيميايي غيرآلي، توتون و تنباكو 

و چدن، آهن و فولاد مي شود. 

صادرات اين كشور در سال 2009 ميلادي با هفت درصد كاهش نسبت به سال پيش از 
آن، همراه بوده است.

فهرست اقلام مهم صادراتي اين كشور به جهان و روند رشد آن، طي دوره 2005-2009 
ميلادي در جدول شماره  ي 9 آمده است.

 جدول 9: اقلام مهم صادراتي و ارزش صادراتي هر يک طي دوره زماني
2009-2005 ميلادي )ميليون دلار(

فصل نام محصولرديف
روند 20052006200720082009تعرفه

صادرات

نامنظم1,4711,4921,5462,1702,017-كل محصولات

سوخت  هاي معدني و 1
نامنظم27310421298737441نفت خام

2

ماهي ها و قشرداران، 
صدف داران و ديگر 
آبزيان بدون ستون 

فقرات

نامنظم03229263299212228

3
نمك، گوگرد، خاک 

و سنگ، گچ، آهك و 
سيمان

افزايشي2579106119164186
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فصل نام محصولرديف
روند 20052006200720082009تعرفه

صادرات

4
مرواريد طبيعي يا 
پرورده، سنگ  هاي 

گرانبها يا نيمه گرانبها
افزايشي715131321183

5

محصولات شيميايي 
غيرآلي، تركيبات 

آلي يا غيرآلي فلزات 
گرانبها

نامنظم2818879102222150

6
توتون و تنباكو و بدل 

توتون و تنباكوي 
ساخته شده

افزايشي241720478088

نامنظم7230405911584چدن، آهن و فولاد 7

8
وسايل نقليه هوايي، 

فضايي و اجزا و 
قطعات آنها 

نامنظم883020113680

9
مواد پلاستيكي و 

اشياي ساخته شده از 
اين مواد

افزايشي393133414351

نامنظم104030281450غلات10

11
روغن  هاي اسانسي 

و شبه رزين ها 
)رزينوييدها(

افزايشي333637454848

12
وسايل نقليه زميني 

غير از نواقل روي خط 
راه آهن يا تراموا 

نامنظم877817293847

فرآورده هاي خوراكي 13
نامنظم212433343345گوناگون

چربي ها و روغن هاي 14
نامنظم152756711939حيواني يا نباتي
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فصل نام محصولرديف
روند 20052006200720082009تعرفه

صادرات

15
ماشين آلات و 

دستگاه هاي برقي و 
اجزا و قطعات آنها

نامنظم851333243624

 ديگ هاي بخار و 16
نامنظم844121194022آبگرم 

17
سبزيجات، نباتات، 
ريشه و غده هاي 
زيرخاكي خوراكي

افزايشي071416192122

18

كاغذ و مقوا؛ اشياي 
ساخته شده از خمير 
كاغذ، از كاغذ يا از 

مقوا 

نامنظم481216152021

نامنظم522427312414پنبه19

نامنظم30614121313محصولات دارويي20

www.trademap.org

به ويژه در ده گروه  بالا درمي  يابيم كه ميزان صادرات سنگال  ارقام جدول  به  با نگاهي 
نامنظم داشته است.  افزايشي و كمي  كالايي عمده صادراتي، در سال هاي گذشته روند 
به گونه اي كه ميزان صادرات اين كشور در سال 2009 نسبت به سال 2005 ميلادي، بيش 

از 37 درصد رشد داشته است.

از  كشورهاي آفريقايي و اروپايي به همراه هند، عمده ترين كشورهاي واردكننده كالا 
و  انگليس  فرانسه،  هند،  نامعين، سوييس،  مناطق  مالي،  مي دهند.  تشكيل  را  سنگال 
مجموع 62/5  در  كه  از سنگال هستند  كالا  واردكننده ي  عمده ي  گامبيا هفت كشور 
درصد از كالاهاي صادراتي سنگال را وارد مي كنند. ايران با واردات 338 هزار دلار كالا 

از سنگال در سال 2009 ميلادي، در رتبه  ي 68 قرار دارد. 

جدول شماره ي 10 مهم ترين كشورهاي واردكننده كالا از سنگال و سهم آنها از صادرات 
اين كشور در سال 2009 ميلادي را نشان مي دهد.
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جدول 10: مهم ترين كشورهاي واردكننده كالا از  سنگال در سال 2009 ميلادي 
)ميليون دلار(

سهم از كل صادرات )درصد(ارزش وارداتنام كشوررتبه

41520/6مالي1

25012/4مناطق نامعين2

1577/8سوييس3

1557/7هند4

1216فرانسه5

804انگليس6

783/9گامبيا7

723/5موريتاني8

663/3گينه9

592/9ساحل عاج10

582/9گينه بيسائو11

522/6ايتاليا12

452/2اسپانيا13

311/6چاد14

291/4هلند15

281/4امارات16

261/3يونان17

241/2چين18

231/1بوركينا فاسو19

201توگو20

www.trademap.org 
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3. واردات 
عمده  اقلام  است.  داشته  واردات  دلار  ميليارد   4/713 ميلادي   2009 سال  در  سنگال 
وارداتي سنگال شامل سوخت  هاي معدني و نفت خام، ديگ هاي بخار و آبگرم، غلات، 
وسايل نقليه زمينی، ماشين آلات و دستگاه هاي برقی، شير و محصولات لبني، چربي ها 

و روغن هاي حيواني يا نباتي، چدن، آهن و فولاد و محصولات دريايی مي شود. 

جدول شماره  ي 11 اقلام مهم وارداتي سنگال از جهان و ارزش وارداتي هر يك طي دوره 
زماني 2009 - 2005 ميلادي را نشان مي دهد. 

جدول 11: اقلام مهم وارداتي و ارزش هر يک طي دوره زماني 2005-2009 
ميلادي )ميليون دلار(

ف
فصل نام محصولردي

روند 20052006200720082009تعرفه
واردات

نامنظم3,4983,6714,8716,5284,713-كل محصولات

سوخت  هاي معدني 1
نامنظم278019501,2981,8081,093و نفت خام

 ديگ هاي بخار و 2
نامنظم84232297339578482آبگرم 

نامنظم10455305522855457غلات3

4
وسايل نقليه زميني 
غير از نواقل روي 

خط راه آهن يا تراموا 
نامنظم87209231290384331

5
ماشين آلات و 

دستگاه هاي برقي و 
اجزا و قطعات آنها

نامنظم85193282301342307

6
شير و محصولات 

لبني؛ تخم پرندگان؛ 
عسل طبيعي

نامنظم0490104120154144
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ف
فصل نام محصولردي

روند 20052006200720082009تعرفه
واردات

چربي ها و روغن هاي 7
نامنظم15111119167223139حيواني يا نباتي

نامنظم7211199205239139چدن، آهن و فولاد 8

نامنظم30101112129142136محصولات دارويي9

10
مواد پلاستيكي و 

اشياي ساخته شده 
از اين مواد

نامنظم3998110142158136

مصنوعات از چدن، 11
نامنظم73467093108106آهن يا فولاد

12

كاغذ و مقوا؛ اشياي 
ساخته شده از خمير 
كاغذ، از كاغذ يا از 

مقوا 

نامنظم485457769074

فرآورده هاي 13
افزايشي215259656769خوراكي گوناگون

قند و شكر و 14
نامنظم174043524261شيريني

ساير اشياي نسجي 15
نامنظم632922374256دوخته و مهيا

چوب و اشياي چوبي 16
نامنظم445253637151و زغال چوب

17
نمك، گوگرد، خاک 

و سنگ، گچ، آهك و 
سيمان

نامنظم2588468716750

18

توتون و تنباكو 
و بدل توتون و 

تنباكوي ساخته 
شده

نامنظم243134536950
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ف
فصل نام محصولردي

روند 20052006200720082009تعرفه
واردات

19
سبزيجات، نباتات، 
ريشه و غده هاي 
زيرخاكي خوراكي

افزايشي072929344142

محصولات گوناگون 20
نامنظم383027323839شيميايي 

افزايشي311518263839كودهاي شيميايي21

22
آلات و دستگاه هاي 

اپتيك، عكاسي، 
سينماتوگرافي

نامنظم903229384638

نامنظم692934364537محصولات سراميكي 23

24
كائوچو و اشياي 
ساخته شده از 

كائوچو
نامنظم402321294034

25
مبل؛ مبل  هاي طبي 
 ـ جراحي؛ اسباب 
تخت خواب و همانند

نامنظم942527435834

26

فرآورده هاي غلات، 
آرد، نشاسته، فكول 

يا شير، نان هاي 
شيريني

نامنظم195151718033

محصولات شيميايي 27
نامنظم292324343432آلي

28
روغن هاي اسانسي 

و شبه رزين ها 
)رزينوييدها(

نامنظم332024293430

29

محصولات شيميايي 
غيرآلي، تركيبات 

آلي يا غيرآلي فلزات 
گرانبها

نامنظم282522272829
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ف
فصل نام محصولردي

روند 20052006200720082009تعرفه
واردات

نوشابه ها، آبگون هاي 30
نامنظم222327313028الكلي و سركه

31

صابون، فرآورده ها 
براي شستشو 
و فرآورده هاي 

روان كننده

افزايشي341618202426

32
آلومينيوم و 
مصنوعات از 
آلومينيوم  

نامنظم761316192624

33

ميوه هاي خوراكي، 
پوست مركبات يا 
پوست خربزه و 

همانند

نامنظم081718262824

كتاب، روزنامه و 34
نامنظم491919252423تصوير 

35

فرآورده ها از 
سبزيجات، ميوه ها 
يا از ديگر اجزاي 

نباتات

نامنظم201414182321

36
كفش، گتر و اشياي 
همانند، اجزاي اين 

اشيا
نامنظم641217192321

نامنظم521314162018پنبه37

38
محصولات صنعت 
آردسازي، مالت، 

نشاسته 
نامنظم111214162016

39
عصاره هاي دباغي 

يا رنگرزي، تانن  ها و 
مشتقات آنها

نامنظم321315171716
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ف
فصل نام محصولردي

روند 20052006200720082009تعرفه
واردات

شيشه و مصنوعات 40
نامنظم701413171916شيشه اي 

گوشت و احشاي 41
نامنظم023716191716خوراكي

قهوه، چاي ماته و 42
نامنظم091311131614ادويه

43
 الياف سنتتيك 
يا مصنوعي غير 

يكسره
نامنظم55109111313

مس و مصنوعات 44
نامنظم74811152013از مس 

مصنوعات گوناگون 45
افزايشي8399101213از فلزات معمولي

46
لباس و متفرعات 

لباس، غيركشباف يا 
غيرقلاب باف

نامنظم6288111211

47
دانه و ميوه هاي 

روغن دار، دانه و بذر 
و ميو ه هاي گوناگون

افزايشي125581010

48
 لباس و متفرعات 
لباس، كش باف يا 

قلاب باف
نامنظم6146111010

رشته  هاي سنتتيك 49
افزايشي54889910يا مصنوعي 

50

ابزارها، ابزارآلات، 
مصنوعات 

چاقوسازي، قاشق و 
چنگال

نامنظم82557148
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ف
فصل نام محصولردي

روند 20052006200720082009تعرفه
واردات

51

مصنوعات از 
سنگ، گچ، 

سيمان، پنبه نسوز 
)Asbestos(، ميكا 

يا از مواد همانند

نامنظم6866676

نامنظم500/1710/940/936ابريشم52

53

محصولات حاصل 
از نشاسته يا فكول 

 تغيير يافته، 
چسب ها و آنزيم  ها

افزايشي3523455

54
نمد و پارچه هاي 

نبافته؛ نخ هاي ويژه؛ 
ريسمان و طناب

نامنظم5655665

كاكائو و فرآورده هاي 55
افزايشي1823345آن

56

اشياي ساخته شده 
از چرم؛ مصنوعات 
زين و برگ سازي و 

لوازم سفر

افزايشي4234555

57

آخال و تفاله صنايع 
خوراک سازي و 

خوراكي هاي آماده 
براي حيوانات 

نامنظم23425185

افزايشي9644555مصنوعات گوناگون58

59

مرواريد طبيعي 
يا پرورده، 

سنگ هاي گرانبها يا 
نيمه گرانبها

افزايشي7123344

كشتي ها، قايق ها و 60
نامنظم8952764شناورها 

www.trademap.org
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كالايي،  گروه هاي  بيشتر  در  كالا  واردات  ميزان  مي دهد،  نشان  بالا  كه جدول  همان گونه 
نامنظم بوده است. ميزان واردات اين كشور در سال 2009 نسبت به سال 2005 ميلادي، 

نزديك به 35 درصد رشد داشته است.

كشورهاي فرانسه، نيجريه، چين، تابلند، اسپانيا، هلند، ساحل عاج و برزيل هشت شريك 
عمده ي وارداتي سنگال )صادركنندگان به سنگال( هستند. اين كشورها نزديك به 58 

درصد از ارزش صادرات كالا به سنگال در سال 2009 ميلادي را در اختيار داشته اند. 

حضور نيجريه و ساحل عاج در ميان كشورهاي عمده ي صادركننده به سنگال، به دليل 
عضويت آنها در جامعه  ي اقتصادي كشورهاي غرب آفريقا و اتحاديه اقتصادي و پولي غرب 
ديگر  با  بازرگاني  و  اقتصادي  موافقت نامه هاي  در  عضويت  اهميت  بنابراين  است.  آفريقا 

كشورها، در زمينه صادرات اين دو كشور به سنگال مشهود است.

مهم ترين صادركنندگان كالا به سنگال و ارزش صادرات آن ها در سال 2009 ميلادي در 
جدول شماره ي 12 آمده است. 

جدول 12: مهم ترين كشورهاي صادركننده كالا به سنگال در سال 2008 
ميلادي )ميليون دلار(

سهم از كل واردات )درصد(ارزش صادراتنام كشوررتبه

95620/3فرانسه1

4158/8نيجريه2

3928/3چين3

2254/8تايلند4

1884اسپانيا5

1874هلند6

1843/9ساحل عاج7
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1723/6برزيل8

1603/4آلمان9

1583/3انگليس10

1493/2ايتاليا11

1322/8آمريكا12

1082/3بلژيك13

992/1آرژانتين14

952هند15

911/9آفريقاي جنوبي16

871/9ژاپن17

811/7ويتنام18

731/6مراكش19

581/2تركيه20

561/2اوكراين21

561/2پرتغال22

450/9كره جنوبي23

340/7كانادا24

330/7تونس25

270/6روسيه26

240/5امارات27
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230/5مصر28

230/5ايرلند29

200/4نيوزيلند30

www.trademap.org

4. كشورهاي عمده صادركننده
اطلاعات  اين  به سنگال معرفي مي شوند.  اين بخش، كشورهاي عمده  ي صادركننده  در 
مي تواند تصوير روشني از رقباي بالقوه و رقباي كنوني در گروه هاي كالايي اصلي صادراتي 
برابر آمار، شش كشور نخست در هر گروه  ايراني فراهم كند.  بازرگانان  براي  به سنگال 
كالايي به طور متوسط بيش از شصت درصد كالاها را وارد كرده اند. در جداول 13 تا 32، 
شش كشور نخست صادركننده و سهم هر كدام در بيست گروه كالايي اول ارايه  شده در 

جدول شماره 11 آمده است.

جدول 13: مهم ترين رقباي موجود در تامين سوخت  هاي معدني و نفت خام در 
بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

41337/8نيجريه1

15414/1فرانسه2

12311/2انگليس3

12111/1هلند4

595/4ساحل عاج5

494/5اسپانيا6

جمع كل واردات سنگال: 1,093 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 14: مهم ترين رقباي موجود در تامين ديگ هاي بخار و آبگرم در بازار 
سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

12125/1فرانسه1

6814آلمان2

489/9چين3

469/6ايتاليا4

275/6بلژيك5

275/5آمريكا6

جمع كل واردات سنگال: 482 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 15: مهم ترين رقباي موجود در تامين غلات در بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

19040/6تايلند1

9821فرانسه2

6814/5ويتنام3

378برزيل4

367/7آرژانتين5

122/6كانادا6

جمع كل واردات سنگال: 467 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 16: مهم ترين رقباي موجود در تامين وسايل نقليه زميني غير از نواقل 
روي خط راه آهن يا تراموا در بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

5917/7ژاپن1

5817/5فرانسه2

3410/4آلمان3

3410/2چين4

298/8آمريكا5

195/6تايلند6

جمع كل واردات سنگال: 331  ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 17: مهم ترين رقباي موجود در تامين ماشين آلات و دستگاه هاي برقي و 
اجزاء و قطعات آنها در بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

9531چين1

8928/8فرانسه2

144/6مراكش3

134/4هند4

134/3كره جنوبي5

113/5انگليس6

جمع كل واردات سنگال: 307 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 18: مهم ترين رقباي موجود در تامين شير و محصولات لبني؛ تخم 
پرندگان و عسل طبيعي در بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

3332/2فرانسه1

2617/8آرژانتين2

2013/7نيوزيلند3

128/6هلند4

107/3برزيل5

96/2اروگوئه6

جمع كل واردات سنگال: 144 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 19: مهم ترين رقباي موجود در تامين چربي ها و روغن هاي حيواني يا 
نباتي در بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

3827/3برزيل1

2921آرژانتين2

2820ساحل عاج3

96/7مالزي4

96/4فرانسه5

75/4تونس6

جمع كل واردات سنگال: 139  ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 20: مهم ترين رقباي موجود در تامين چدن، آهن و فولاد در بازار سنگال 
)سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

4734/3اوكراين1

2619برزيل2

1812/6اسپانيا3

85/7تركيه4

74/9بلژيك5

53/8چين6

جمع كل واردات سنگال : 139 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 21: مهم ترين رقباي موجود در تامين محصولات دارويي در بازار سنگال 
)سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

9771/1فرانسه1

139/4مناطق نامعين2

75/5هند3

42/8مراكش4

32/1چين5

21/3كره جنوبي6

جمع كل واردات سنگال: 136 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 22: مهم ترين رقباي موجود در تامين مواد پلاستيکي و اشياي ساخته 
شده از اين مواد در بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

2518/6فرانسه1

107/2آلمان2

96/8چين3

85/9عربستان 4

85/5آمريكا5

75/2ايتاليا6

جمع كل واردات سنگال: 136 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 23: مهم ترين رقباي موجود در تامين مصنوعات از چدن، آهن يا فولاد در 
بازار سنگال )سال 2009(  

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

2321/9فرانسه1

2321/4چين2

1211/2ايتاليا3

98/5اسپانيا4

65/9مراكش5

54/4آلمان6

جمع كل واردات سنگال: 106 ميليون دلار

www.trademap.org



88 / راهنماي تجارت با سنگال

جدول 24: مهم ترين رقباي موجود در تامين كاغذ و مقوا؛ اشياي ساخته شده از 
خمير كاغذ، از كاغذ يا از مقوا در بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

1216/5فرانسه1

79/1سوئد2

68اسپانيا3

57/3مراكش4

57/2برزيل5

56/6آلمان6

جمع كل واردات سنگال: 74 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 25: مهم ترين رقباي موجود در تامين فرآورده هاي خوراكي گوناگون در 
بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

2131ساحل عاج1

1623/3اسپانيا2

1116/1فرانسه3

56/9مصر4

34/6بلژيك5

12/8تركيه6

جمع كل واردات سنگال: 69 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 26: مهم ترين رقباي موجود در تامين قند و شکر و شيريني در بازار 
سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

2643/1فرانسه1

2337/9برزيل2

24بلژيك3

23/7ساحل عاج4

23آرژانتين5

11/8مراكش6

جمع كل واردات سنگال: 61 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 27: مهم ترين رقباي موجود در تامين ساير اشياي نسجي دوخته و مهيا 
در بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

1018/4چين1

916/2ويتنام2

712/7آمريكا3

58/3فرانسه4

46/5تايلند5

35/9ساحل عاج6

جمع كل واردات سنگال: 56 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 28: مهم ترين رقباي موجود در تامين چوب، اشياي چوبي و زغال چوب 
در بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

2752/2ساحل عاج1

917/5كامرون2

611/4غنا3

23/6فرانسه4

23/5بلژيك5

12/8ايتاليا6

جمع كل واردات سنگال: 51 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 29: مهم ترين رقباي موجود در تامين نمک، گوگرد، خاک و سنگ، گچ، 
آهک و سيمان در بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

1529/5پرتغال1

713/6روسيه2

611/2اسپانيا3

59/7آلمان4

48/7تركيه5

35/2تونس6

جمع كل واردات سنگال: 50 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 30: مهم ترين رقباي موجود در تامين توتون و تنباكو و بدل توتون و 
تنباكوي ساخته شده در بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

1223/9برزيل1

59/7چين2

48/5هند3

47/1پرتغال4

36/2فرانسه5

35/7اسپانيا6

جمع كل واردات سنگال: 50 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 31: مهم ترين رقباي موجود در تامين سبزيجات، نباتات، ريشه و 
غده هاي زيرخاكي خوراكي در بازار سنگال  )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

2764/5هلند1

49/3چين2

48/8فرانسه3

36/5آفريقاي جنوبي4

23/9بلژيك5

13/6كانادا6

جمع كل واردات سنگال : 42 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 32: مهم ترين رقباي موجود در تامين محصولات گوناگون شيميايي در 
بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

2051/9فرانسه1

38/1چين2

37/4آلمان3

25/3اسپانيا4

24/5آمريكا5

24بلژيك6

جمع كل واردات سنگال : 39 ميليون دلار

www.trademap.org

4-1. تحليل مزيت هاي ايران در تامين كالاهاي عمده وارداتي 
سنگال

بررسي كشورهاي اصلي تامين  كننده كالاهاي مهم وارداتي سنگال )بيست فصل اول( نشان 
مي دهد كه ايران با وجود توانمندي صادرات كالاهاي مورد بررسي، جزو تامين كنندگان هيچ 
يك از گروه  هاي كالايي اصلي وارداتي سنگال نيست. در حالي كه بررسي توانمندي هاي 
از  ايراني  شركت  هاي  كه  مي  دهد  نشان  سنگال،  وارداتي  مهم  كالاهاي  تامين  در  ايران 

ظرفيت گسترده  اي در تامين بسياري از نيازهاي بازار اين كشور برخوردار هستند. 

ايراني توليدكننده ي كالاهاي ذيل فصل 84 كتاب تعرفه )ديگ هاي بخار و  شركت  هاي 
آبگرم(، از توانمندي صادراتي گسترده  اي برخوردارند. از اين رو با برنامه ريزي براي حضور 
بلندمدت در بازار سنگال، سهم صادرات ايران به اين كشور در اين گروه كالايي، تا اندازه ي 

زيادي مي تواند افزايش يابد. 

از چدن، آهن  ايران در صادرات كالاهاي ذيل فصول 73 )مصنوعات  بررسي مزيت هاي 
زميني(،  نقليه  )وسايل  فولاد(، 87  و  آهن  )چدن،  پلاستيكي(، 72  )مواد  فولاد(، 39  يا 
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از ظرفيت  هاي  نباتات( و 30 )محصولات دارويي( حاكي  10 )غلات(، 07 )سبزيجات و 
گسترده ي ايران، براي توسعه ي صادرات به بازار اين كشور است. 

نشان  سنگال  وارداتي  كالاهاي  اول  فصل  بيست  در  ايران  صادراتي  مزيت هاي  بررسي 
مي دهد كه شركت  هاي ايراني، توانايي تامين بخش بزرگي از كالاهاي ذيل هشت فصل 

شامل فصول 07، 10، 30، 39، 72، 73، 84 و 87 را دارند. 

5. سرمايه گذاري خارجي
قوانين سرمايه گذاري خارجي در كشور سنگال تا چندي پيش داراي مشكلات و موانع 
اقتصادي  اصلاحات  برخي  گذشته  سال هاي  در  كشور  اين  دولت  مقامات  بود.  بسياري 
سازنده را در اين كشور اعمال كرده اند كه در پي آن، قوانين سرمايه گذاري نيز تعديل شده 
و زمينه ي بهتري براي حضور سرمايه گذاران خارجي در اين كشور فراهم شده است. در 
حال حاضر عمده ي كشورهاي سرمايه گذار در سنگال از دو قاره ي آفريقا و اروپا هستند. 
بخش هاي اقتصادي سنگال كه بيشترين سرمايه گذاري خارجي را به خود جذب مي كنند، 

شامل معادن آهن و طلا و بخش انرژي مي شود.

با  برابر  ميلادي،  پايان سال 2008  تا  در سنگال  انجام شده  كل سرمايه گذاري خارجي 
1/544 ميليارد دلار بوده است. جدول شماره  ي 33 ميزان سرمايه گذاري خارجي انجام 

شده در سنگال در سال هاي 2006 تا 2008 ميلادي را نشان مي دهد. 

جدول 33: ميزان سرمايه گذاري مستقيم خارجي انجام شده در سنگال طي 
سال  هاي 2006 تا 2008 ميلادي

200620072008سال

0/2200/2970/706ميزان سرمايه گذاري خارجي )ميليارد دلار(

World Investment Report 2009

ميزان سرمايه گذاري مستقيم خارجي انجام شده توسط سنگال در ديگر كشورها، از سال 
2006 تا 2008 ميلادي نيز در جدول شماره ي 34 آمده است.



جدول 34: ميزان سرمايه  گذاري مستقيم خارجي انجام شده توسط سنگال طي 
سال  هاي 2006 تا 2008 ميلادي

200620072008سال

0/0100/0250/009ميزان سرمايه گذاري خارجي )ميليارد دلار(

World Investment Report 2009
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اين فصل پيشينه  با سنگال سابقه ديرينه دارد. در  ايران  بازرگاني  اقتصادي و  مناسبات 
تراز تجاري دو كشور در سال  هاي  و  بازرگاني  بازرگاني، آخرين وضعيت مبادلات  روابط 

2006 تا 2008 ميلادي بررسي مي  شود. 

1. پيشينه  ي روابط بازرگاني ايران و سنگال
در سال 1350 شمسي  بار  نخستين  براي  ايران  دولت 
سنگال  دولت  كرد.  افتتاح  سنگال  در  را  خود  سفارت 
نيز در سال 1351 شمسى سفير خود را به تهران اعزام 
كرد. در بهمن ماه سال 1352 شمسي، مسافرت رسمي 
نخست  وزير وقت دولت ايران، سرآغاز جديدي در روابط 

ايران با سنگال به شمار  مي  رفت.

در اين سفر موافقت  نامه همكاري  هاي اقتصادي، فرهنگي، علمي و فني ميان دو كشور به 
امضا رسيد. طي اين سفر بزرگ  ترين نمايشگاه عكس ايران در قاره آفريقا تا آن زمان، در 
داكار گشايش يافت. امضاي پيمان دوستي و همكاري ميان دو دولت ايران و سنگال در 
سال 1353 شمسى در جريان سفر آقاي عبدو ديوف )نخست وزير وقت سنگال( به تهران، 

روابط دوجانبه را تقويت كرد. 

روابط دو كشور پس از انقلاب اسلامي به علت تمايلات غربي دولت سنگال و وابستگي آن 
به فرانسه در دوران رياست جمهوري عبدو ديوف با فراز و نشيب  هايي روبرو شد، تا اين كه 
در سال 1362 شمسى منجر به قطع رابطه از سوي سنگال شد. در سال 1367 شمسي، دو 
كشور باز هم روابط خود را از سر گرفتند. حضور ايران در ششمين اجلاس سران كنفرانس 
اسلامي در سال 1370 شمسي در داكار موجب انعطاف در مواضع طرف سنگالي شد و 

فصل ششم
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سفر آقاي هاشمي رفسنجاني به سنگال براي شركت در اين اجلاس، باعث تقويت هر چه 
بيشتر روابط دو كشور شد.  

در  براي شركت  در سال 1376 شمسى  سابق سنگال  رييس  جمهور  ديوف،  عبدو  آقاي 
اجلاس سران كشورهاي عضو سازمان كنفرانس اسلامي به تهران سفر كرد. در آذرماه سال 

1383 نيز نخستين هفته فرهنگي ايران در داكار برگزار شد. 

همچنين در سفر رييس جمهور سنگال، آقاى عبدالله واد، در سال 1382 شمسى به ايران، 
تفاهم  نامه همكاري در زمينه  هاي گوناگون، ميان ايشان و رييس  جمهور وقت ايران )آقاى 

خاتمى( به امضا رسيد. 

ايران در راس يك هيات صد نفره و وزير  در فروردين ماه 1383 شمسي، وزير خارجه 
تعاون در ارديبهشت 1383 شمسى در راس يك هيات عالي  رتبه براي گسترش روابط به 
سنگال سفر كردند. در تيرماه همان سال نيز هياتي از وزارت راه و ترابري ايران براي اجراي 

طرح  هاي عمراني در سنگال به آن كشور سفر كردند. 

آقاي خسروتاج معاون وزير بازرگاني و رييس وقت سازمان توسعه تجارت ايران، نيز در 
تيرماه سال 1383 شمسي، با هدف بررسي راه  هاي گسترش همكاري  هاي بازرگاني ميان 
دو كشور و گشايش مركز تجاري ايران و آفريقا در داكار به اين كشور سفر كرد. اين مركز 

مهم سرانجام با حضور بيش از سي شركت در سنگال راه  اندازي شد. 

همكاري  هاي خوب دو كشور در نهادهاي جهاني و بين  المللي به ويژه در سازمان كنفرانس 
اسلامي، سازمان ملل و حمايت سنگال از مواضع اصولي ايران و راي منفي به قطع نامه 
حقوق بشر عليه ايران، نشان از عزم و اراده جدي مقامات اين كشور براي توسعه روابط با 

ايران دارد.  

2. آخرين وضعيت مبادلات بازرگاني و تراز تجاري
تراز تجاري ايران با سنگال در سال  هاي گذشته با روند مثبت همراه بوده كه اين امر 
ناشي از حجم و ارزش بالاي صادرات ديگ  هاي بخار و آبگرم و وسايل نقليه زميني ايران 
به سنگال بوده است. در سال 2007 ميلادي تراز تجاري ايران با سنگال برابر با 25/96 
ميزان  ميلادي،  در سال 2008  ايران  با كاهش صادرات  است.  بوده  مثبت  ميليون دلار 
تراز تجاري به مثبت 19/87 ميليون دلار كاهش يافته است. در سال 2009 ميلادي نيز 
با اندكي كاهش در صادرات ايران به سنگال، تراز تجاري به مثبت 17/61 ميليون دلار 
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كاهش يافته است. 

جدول شماره 35 روند تراز تجاري ايران با سنگال طي سال هاي 2009-2007 ميلادي 
را نشان مي دهد.

جدول 35: روند تراز تجاري ايران با سنگال طي سال هاي 2007-2009 
ميلادي )ميليون دلار(

روند تغيير تراز تجاريتراز تجاريميزان وارداتميزان صادراتسال

به سود ايران2007260/0425/96

به سود ايران2008200/1319/87

به سود ايران2009180/3917/61

www.trademap.org

نمودار شماره 1 روند تراز تجاري ايران با سنگال طي سال هاي  2009-2007 ميلادي را 
نشان مي دهد.

نمودار 1: روند تراز تجاري ايران با سنگال طي سال هاي 2009-2007 ميلادي 
)ميليون دلار(
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3. صادرات ايران به سنگال
در سال 2007 ميلادي ارزش صادرات ايران به سنگال برابر با 26 ميليون دلار بوده كه 
در سال 2008 ميلادي با 23 درصد كاهش به بيست ميليون دلار رسيده است. ميزان 
صادرات ايران در سال 2009 ميلادي نيز با كاهشي ده درصدي به هجده ميليون دلار 
رسيده است. بنابراين، ارزش صادرات ايران به سنگال در طول دوره سه ساله2007-2009 

ميلادي در حدود سى درصد كاهش يافته است. 
جدول شماره  ي 36 ارزش صادرات ايران به سنگال طي سال هاي 2009-2007 ميلادي 

را نشان مي دهد.
جدول 36: ارزش صادرات ايران به سنگال طي سال هاي 2009-2007 ميلادي 

)ميليون دلار(

نرخ رشد )درصد(ارزش صادراتسال

200726-

200820-23

200918-10

www.trademap.org                                              
نمودار شماره  ي 2 ارزش صادرات ايران به سنگال در سال هاي 2009-2007 ميلادي را 

نشان مي دهد.

نمودار 2: ارزش صادرات ايران به سنگال طي سال هاي 2009-2007 ميلادي 
)ميليون دلار(
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كل صادرات ايران به سنگال در سال 2009 ميلادي، شامل 26 گروه كالايي و در سه سال 
گذشته دربرگيرنده ي 36 گروه كالايي مندرج در جدول شماره ي 37 مي شود. اقلام عمده 
آبگرم، وسايل  و  بخار  به سنگال در سه سال گذشته شامل ديگ هاي  ايران  صادراتي 
آهن  چدن،  از  مصنوعات  آن،  از  شده  ساخته  اشياي  و  پلاستيكي  مواد  زميني،  نقليه 
يا فولاد، ماشين آلات و دستگاه هاي برقي، سوخت  هاي معدني و نفت خام، آلومينيوم 
از آلومينيوم، محصولات گوناگون شيميايي، ميوه هاي خوراكي و فرش و  و مصنوعات 

كفپوش  ها مي شود.

 جدول 37: تركيب صادرات ايران به سنگال طي دوره 2009-2007 ميلادي 
)ميليون دلار(

ف
فصل نام محصولردي

روند 200720082009تعرفه
صادرات

كاهشي262018-كل محصولات

افزايشي840/200/987ديگ هاي بخار و آبگرم 1

وسايل نقليه زميني غير از 2
نامنظم87276نواقل روي خط راه آهن يا تراموا 

مواد پلاستيكي و اشياي ساخته 3
افزايشي390/010/011شده از اين مواد

مصنوعات از چدن، آهن يا 4
كاهشي731331فولاد

ماشين آلات و دستگاه هاي برقي 5
كاهشي85760/85و اجزا و قطعات آنها

كاهشي2710/590/38سوخت  هاي معدني و نفت خام6

آلومينيوم و مصنوعات از 7
كاهشي760/350/240/23آلومينيوم  

نامنظم380/060/200/18محصولات گوناگون شيميايي 8

9
ميوه  هاي خوراكي، پوست 
مركبات يا پوست خربزه و 

همانند
افزايشي080/020/170/17
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ف
فصل نام محصولردي

روند 200720082009تعرفه
صادرات

فرش و ديگر كفپوش  ها از مواد 10
افزايشي570/020/020/04نسجي

11

مصنوعات از سنگ، 
گچ، سيمان، پنبه نسوز 

)Asbestos(، ميكا يا از مواد 
همانند

افزايشي6800/020/02

12
پارچه  هاي تار و پود باف 

مخصوص و پارچه  هاي نسجي 
منگوله  بافت

نامنظم580/010/0080/01

 ـ جراحي؛ 13 مبل؛ مبل  هاي طبي 
كاهشي940/040/040/01اسباب تخت خواب و همانند

نامنظم960/0300/01مصنوعات گوناگون14

مصنوعات گوناگون از فلزات 15
نامنظم830/010/0020/01معمولي

16
صابون، فرآورده  ها براي 
شستشو و فرآورده هاي 

روان كننده
نامنظم340/00200/008

نامنظم690/0010/010/007محصولات سراميكي 17

ديگر اشياي نسجي دوخته و 18
نامنظم630/0020/0010/004مهيا

كاهشي740/090/040/003مس و مصنوعات از مس 19

افزايشي91000/001اشياي صنعت ساعت سازي20

نامنظم700/00100/001شيشه و مصنوعات شيشه اي 21

چوب و اشياي چوبي و زغال 22
افزايشي44000/001چوب

افزايشي49000/001كتاب، روزنامه و تصوير 23

روغن  هاي اسانسي و شبه 24
نامنظم330/00100/001رزين ها )رزينوييدها(
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ف
فصل نام محصولردي

روند 200720082009تعرفه
صادرات

شير و محصولات لبني؛ تخم 25
افزايشي04000/001پرندگان و عسل طبيعي

26
فرآورده هاي غلات، آرد، 
نشاسته، فكول يا شير و 

نان هاي شيريني
افزايشي19000/001

نوشابه ها، آبگون هاي الكلي و 27
كاهشي220/0200سركه

عصاره هاي دباغي يا رنگرزي، 28
نامنظم3200/0020تانن  ها و مشتقات آنها

29
باروت و مواد منفجره، اشياي 
آتش  بازي، كبريت، آلياژهاي 

آتش زا
نامنظم3600/0070

كاغذ و مقوا؛ اشياي ساخته شده 30
كاهشي480/00100از خمير كاغذ، از كاغذ يا از مقوا 

كائوچو و اشياي ساخته شده 31
نامنظم4000/0030از كائوچو

ابزارها، ابزارآلات، مصنوعات 32
نامنظم820/100/260چاقوسازي، قاشق و چنگال

 لباس و متفرعات لباس، 33
كاهشي610/00500كشباف يا قلاب باف

لباس و متفرعات لباس، 34
كاهشي620/00100غيركش باف يا غيرقلاب باف

35
بازيچه، اسباب بازي و لوازم 

ورزش، اجزا و قطعات و 
متفرعات آنها

نامنظم9500/0020

آلات و دستگاه  هاي اپتيك، 36
كاهشي9010/570عكاسي و سينماتوگرافي

www.trademap.org
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نمودار شماره  ي 3 تركيب اقلام مهم صادراتي ايران به سنگال طي سال هاي 2007-2009 
ميلادي را به صورت مقايسه اي نشان مي دهد. 

نمودار 3: تركيب صادرات ايران به سنگال طي سال هاي 2009-2007 ميلادي 
)ميليون دلار(

4. تحليل صادرات محصولات ايران به سنگال
بازار  به  ياد شده  از گروه هاي كالايي  ايران در صادرات هر يك  ادامه جايگاه و سهم  در 
بررسي  اين گروه ها  از  آنها در هر يك  و سهم  بالفعل  رقباي  و  تحليل،  و  تجزيه  سنگال 

مي شود. 

4-1. ديگ هاي بخار و آبگرم

در سال  به سنگال  ايران  كالايي عمده صادراتي  گروه  اولين  آبگرم،  و  بخار  ديگ هاي 
بيش ترين  آمريكا  و  بلژيك  ايتاليا،  آلمان، چين،  فرانسه،  كشورهاي  2009 ميلادي است. 
ارزش صادرات اين گروه از محصولات به سنگال را در اختيار دارند. اين شش كشور نزديك 

به هفتاد درصد از بازار اين گروه كالايي در بازار سنگال را به خود اختصاص داده اند. 
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 2009 سال  در  سنگال  به  آبگرم  و  بخار  ديگ هاي  دلار  ميليون  هفت  صادرات  با  ايران 
اختيار  در  كالايي  گروه  اين  در  را  درصدي   1/5 بازار  سهم  و  سيزدهم  جايگاه  ميلادي، 

دارد. 

بازار  در  آبگرم  و  بخار  تامين ديگ هاي  در  موجود  رقباي  مهم ترين  جدول شماره  ي 38 
سنگال در سال 2009 ميلادي را نشان مي دهد. 

جدول 38: مهم ترين رقباي موجود در تامين ديگ هاي بخار و آبگرم در بازار 
سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

12125/1فرانسه1

6814آلمان2

489/9چين3

469/6ايتاليا4

275/6بلژيك5

275/5آمريكا6

جمع كل واردات سنگال: 482 ميليون دلار

www.trademap.org

4-2. وسايل نقليه زميني

وسايل نقليه زميني، دومين گروه كالايي صادراتي ايران به سنگال در سال 2009 ميلادي 
است. 

ژاپن، فرانسه، آلمان، چين، آمريكا و تايلند شش كشور عمده  ي صادركننده  ي اين گروه 
كالايي به سنگال هستند. اين كشورها در مجموع بيش از هفتاد درصد از اين بازار را به 

خود اختصاص داده اند. 

ايران با صادرات 6/4 ميليون دلاري به سنگال در سال 2009 ميلادي در اين گروه كالايي، 
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جايگاه يازدهم و سهم بازار 1/9 درصدي را در اختيار دارد. 

با توجه به وجود پتانسيل هاي فراوان در زمينه توليد وسايل نقليه زميني و تجربه صادراتي 
شركت  هاي خودروساز ايراني در بازارهاي منطقه، فرصت مناسبي جهت حضور پررنگ تر 

ايران در بازار خودروي سنگال وجود دارد.

جدول شماره  ي 39 مهم ترين رقباي موجود در تامين وسايل نقليه زميني در بازار سنگال، 
در سال 2009 ميلادي را نشان مي دهد. 

جدول 39: مهم ترين رقباي موجود در تامين وسايل نقليه زميني غير از نواقل 
روي خط راه آهن يا تراموا در بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

5917/7ژاپن1

5817/5فرانسه2

3410/4آلمان3

3410/2چين4

298/8آمريكا5

195/6تايلند6

جمع كل واردات سنگال: 331 ميليون دلار

www.trademap.org

4-3. مواد پلاستيكي و اشياي ساخته شده از آن

به  ايران  كالايي صادراتي  گروه  آن، سومين  از  اشياي ساخته شده  و  پلاستيكي  مواد 
سنگال است. كشور فرانسه با صادرات 25 ميليون دلار مواد پلاستيكي نزديك به نوزده 
درصد از صادرات اين گروه كالايي به سنگال در سال 2009 ميلادي را به خود اختصاص 
ايتاليا در رده هاي بعدي صادرات اين گروه  داده  است. آلمان، چين، عربستان، آمريكا و 

كالايي به سنگال قرار دارند. 
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ايران با صادرات 1/4 ميليون دلار مواد پلاستيكي و اشياي ساخته شده از آن به سنگال، 
رتبه ي 23 و سهم بازار يك درصدي را در اختيار دارد.

تامين مواد پلاستيكي و اشياي ساخته  جدول شماره  ي 40 مهم ترين رقباي موجود در 
شده از آن در بازار سنگال در سال 2009 ميلادي را نشان مي دهد. 

جدول 40: مهم ترين رقباي موجود در تامين مواد پلاستيکي و اشياي ساخته 
شده از آن در بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

2518/6فرانسه1

107/2آلمان2

96/8چين3

85/9عربستان 4

85/5آمريكا5

75/2ايتاليا6

جمع كل واردات سنگال: 136 ميليون دلار

www.trademap.org

4-4. مصنوعات از چدن، آهن يا فولاد

مصنوعات از چدن، آهن يا فولاد، چهارمين گروه كالايي صادراتي ايران به سنگال در 
به  آلمان  و  مراكش  اسپانيا،  ايتاليا،  چين،  فرانسه،  كشورهاي  است.  ميلادي  سال 2009 
ترتيب جايگاه هاي اول تا ششم را در صادرات اين محصولات به سنگال در اختيار دارند. 
اين شش كشور در مجموع بيش از 73 درصد از صادرات اين گروه كالايي به بازار سنگال 

را به خود اختصاص داده اند. 

سهم صادرات ايران به سنگال در اين گروه كالايي، يك درصد و ارزش صادرات آن در 
حدود 1/1 ميليون دلار است كه رتبه شانزدهم را در اين گروه كالايي به خود اختصاص 
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داده است. 

جدول شماره  ي 41 مهم ترين رقباي موجود در تامين مصنوعات از چدن، آهن يا فولاد در 
بازار سنگال در سال 2009 ميلادي را نشان مي دهد. 

جدول 41: مهم ترين رقباي موجود در تامين مصنوعات از چدن، آهن يا فولاد در 
بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

2321/9فرانسه1

2321/4چين2

1211/2ايتاليا3

98/5اسپانيا4

65/9مراكش5

54/4آلمان6

جمع كل واردات سنگال:106  ميليون دلار

www.trademap.org

4-5. ساير محصولات 

گروه  بيست  ويژه  به  كالايي،  گروه هاي  ديگر  در  سنگال  به  ايران  صادرات  حال  اين  با 
كالايي اول از ارزش بالا و قابل توجهي برخوردار نيست. ولي ايران در بيشتر اين گروه هاي 
كالايي، برتري هاي نسبي و پتانسيل ها و توانمندي  هاي مناسب براي صادرات در سال هاي 
پيش رو را دارد. ايران با تدوين برنامه صادراتي مدون و اجرايي مناسب، مي تواند سهم 
صادرات خود در كالاهايي مانند ميوه  هاي خوراكي  ، فرش، محصولات سراميكی و مس و 

مصنوعات از مس را به سنگال بهبود بخشد. 

جداول شماره ي 42 تا 57 مهم ترين رقبا در تامين ساير گروه هاي كالايي صادراتي ايران 
به سنگال در سال 2009 ميلادي را نشان مي دهند.
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جدول 42: مهم ترين رقباي موجود در تامين ماشين آلات و دستگاه هاي برقي و 
اجزا و قطعات آنها در بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

9531چين1

8928/8فرانسه2

144/6مراكش3

134/4هند4

134/3كره جنوبي5

113/5انگليس6

جمع كل واردات سنگال: 307 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 43: مهم ترين رقباي موجود در تامين سوخت  هاي معدني و نفت خام در 
بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

41337/8نيجريه1

15414/1فرانسه2

12311/2انگليس3

12111/1هلند4

595/4ساحل عاج5

494/5اسپانيا6

جمع كل واردات سنگال: 1.093 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 44: مهم ترين رقباي موجود در تامين آلومينيوم و مصنوعات از آلومينيوم 
در بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

522/6چين1

520مصر2

416/7فرانسه3

28/4ايتاليا4

15/8مراكش5

0/883/7لبنان6

جمع كل واردات سنگال: 24  ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 45: مهم ترين رقباي موجود در تامين محصولات گوناگون شيميايي در 
بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

2051/9فرانسه1

38/1چين2

37/4آلمان3

25/3اسپانيا4

24/5آمريكا5

24بلژيك6

جمع كل واردات سنگال : 39 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 46: مهم ترين رقباي موجود در تامين ميوه  هاي خوراكي، پوست مركبات 
يا پوست خربزه و همانند در بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

1146/9ساحل عاج1

625/9آفريقاي جنوبي2

313/3فرانسه3

0/672/9عربستان 4

0/592/5چين5

0/542/3تونس6

جمع كل واردات سنگال: 24 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 47: مهم ترين رقباي موجود در تامين فرش و ديگر كفپوش  ها از مواد 
نسجي در بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

0/4521/6چين1

0/3617/4تركيه2

0/3316/1بلژيك3

0/2210/8دانمارک4

0/209/4امارات5

0/157/2فرانسه6

جمع كل واردات سنگال: 2 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 48: مهم ترين رقباي موجود در تامين مصنوعات از سنگ، گچ، سيمان، 
پنبه نسوز )Asbestos(، ميکا يا از مواد همانند در بازار سنگال )سال 2009(  

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

235/5فرانسه1

118/2ايتاليا2

0/6710/8چين3

0/416/6اسپانيا4

0/284/5ساحل عاج5

0/274/3پرتغال6

جمع كل واردات سنگال: 6 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 49: مهم ترين رقباي موجود در تامين پارچه  هاي تار و پودباف مخصوص، 
پارچه  هاي نسجي منگوله بافت در بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

0/8543/2چين1

0/3518/1تايلند2

0/178/7امارات3

0/157/8هند4

0/157/6تركيه5

0/042اندونزي6

جمع كل واردات سنگال: 2 ميليون دلار

www.trademap.org
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 ـ جراحي؛  جدول 50: مهم ترين رقباي موجود در تامين مبل؛ مبل  هاي طبي 
اسباب تخت خواب همانند در بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

927/7چين1

618/9ايتاليا2

618فرانسه3

13/4تركيه4

13/2پرتغال5

13/2اسپانيا6

جمع كل واردات سنگال: 34 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 51: مهم ترين رقباي موجود در تامين مصنوعات گوناگون در بازار سنگال 
)سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

235/4چين1

0/9419/9فرانسه2

0/316/7هند3

0/265/5آمريكا4

0/224/7ايتاليا5

0/224/6آلمان6

جمع كل واردات سنگال: 5 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 52: مهم ترين رقباي موجود در تامين مصنوعات گوناگون از فلزات 
معمولي در بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

431/6فرانسه1

324/1اسپانيا2

215/2چين3

110/6ايتاليا4

0/423/3ساحل عاج5

0/241/8هند6

جمع كل واردات سنگال: 13 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 53: مهم ترين رقباي موجود در تامين صابون، فرآورده  ها براي شستشو و 
فرآورده هاي روان  كننده در بازار سنگال )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

832/9ساحل عاج1

310/3فرانسه2

29/6اندونزي3

29/3چين4

15/8توگو5

15/5سوريه6

جمع كل واردات سنگال: 26 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 54: مهم ترين رقباي موجود در تامين محصولات سراميکي در بازار 
سنگال )سال 2009 (

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

1747/4چين1

514/6اسپانيا2

513/2ايتاليا3

24/6فرانسه4

14/1تونس5

13/6هند6

جمع كل واردات سنگال: 37 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 55: مهم ترين رقباي موجود در تامين ساير اشيای نسجي دوخته و مهيا 
در بازار سنگال )سال 2009 (

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

1018/4چين1

916/2ويتنام2

712/7آمريكا3

58/3فرانسه4

46/5تايلند5

35/9ساحل عاج6

جمع كل واردات سنگال: 56 ميليون دلار

www.trademap.org



114 / راهنماي تجارت با سنگال

جدول 56: مهم ترين رقباي موجود در تامين مس و مصنوعات از مس در بازار 
سنگال  )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

1074/5فرانسه1

19/7چين2

18/2مراكش3

0/362/8كره جنوبي4

0/191/5ايتاليا5

0/161/3اسپانيا6

جمع كل واردات سنگال : 13  ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 57: مهم ترين رقباي موجود در تامين شيشه و مصنوعات شيشه اي در 
بازار سنگال  )سال 2009(

ارزش صادرات كالا به مهم ترين رقباي موجودرديف
سنگال )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در سنگال )درصد(

0/4159/1چين1

0/1014/6فرانسه2

0/068/4سوييس3

0/068/2مراكش4

0/023آمريكا5

0/012آلمان6

جمع كل واردات سنگال : 0/70 ميليون دلار

www.trademap.org
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5. واردات ايران از سنگال
واردات ايران از سنگال در سال 2007 ميلادي برابر با 0/04 ميليون دلار بوده است. اين 
ميزان واردات در سال 2008 ميلادي به 0/13 ميليون دلار و د  ر سال 2009 ميلادي به 
افزايش يافته است. ارزش واردات ايران از سنگال در سال  بيش از 0/39 ميليون دلار 
2009 ميلادي نسبت به سال پيش از آن، با رشدي به ميزان دويست درصد همراه بوده 
است. البته در كل ميزان واردات ايران از سنگال پايين است و رشد دويست درصدي آن 

نيز نشان  دهنده  ي ارزش بالاي واردات نيست.

جدول شماره  ي 58 ارزش واردات ايران از سنگال طي سال هاي 2009-2007 ميلادي را 
نشان مي دهد.  

جدول 58: ارزش واردات ايران از سنگال طي سال هاي 2009-2007 ميلادي 
)ميليون دلار(

نرخ رشد )درصد(ارزش وارداتسال

20070/04-

20080/13+225

20090/39+200

www.trademap.org

نمودار شماره  ي 4 ارزش واردات ايران از سنگال طي سال هاي 2009-2007 ميلادي را 
نشان مي دهد.



116 / راهنماي تجارت با سنگال

نمودار 4: ارزش واردات ايران از سنگال طي سال هاي 2009-2007 ميلادي 
)ميليون دلار(

از سنگال در سال 2009 ميلادي تنها شامل دو گروه كالايي و در  ايران  اقلام وارداتي 
مجموع سه سال گذشته شامل پنج گروه كالايي مي شود. جدول شماره  ي 59 تركيب اقلام 

وارداتي ايران از سنگال طي سال هاي 2009-2007 ميلادي را نشان مي دهد. 

   جدول 59: تركيب اقلام وارداتي ايران از سنگال طي دوره 2007-2009 
ميلادي )ميليون دلار(

ف
فصل نام محصولردي

روند 200720082009تعرفه
واردات

افزايشي0/040/130/39-كل محصولات

افزايشي84000/38ديگ هاي بخار و آبگرم 1

آلات و دستگاه  هاي اپتيك، 2
نامنظم9000/070/001عكاسي و سينماتوگرافي

ماشين آلات و دستگاه هاي برقي و 3
كاهشي850/00800اجزا و قطعات آنها



بخش دوم: تجارت خارجي، فصل ششم: وضعيت مبادلات بازرگاني با ايران / 117

ماهي ها و قشرداران، صدف  داران 4
نامنظم030/030/060و ديگر آبزيان بدون ستون فقرات

نمد و پارچه هاي نبافته؛ نخ هاي 5
نامنظم5600/0010ويژه؛ ريسمان و طناب

www.trademap.org

نمودار شماره  ي 5 تركيب اقلام مهم وارداتي ايران از سنگال طي سال هاي 2007-2009 
ميلادي را نشان مي دهد.

نمودار 5: تركيب اقلام وارداتي ايران از سنگال طي سال هاي 2007-2009 
ميلادي )ميليون دلار(

6. اجلاس هاي اقتصادي و تجاري مشترک
اجلاس كميسيون مشترک همكاري  هاي اقتصادي بين ايران و سنگال، بالاترين نشست 
گسترش  روند  ترسيم  و  مشكلات  و  موانع  بررسي  است.  كشور  دو  اقتصادي  مشترک 

مناسبات، از مهم ترين وظايف اين نشست است. 

اجلاس كميسيون مشترک همكاري  هاي اقتصادي و بازرگاني ايران و سنگال، تاكنون چهار 
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بار در پايتخت  هاي دو كشور برگزار شده است. آخرين اجلاس در خردادماه 1389 شمسى 
در تهران برگزار شد. 

نشان  را  كشور  دو  مشترک  اجلاس  هاي  برگزاري  محل  و  تاريخ   60 شماره  ي  جدول 
مي دهد.

جدول 60: تاريخ و محل برگزاري اجلاس  هاي كميسيون مشترک اقتصادي ميان 
ايران و سنگال

محلسالبرگزاركنندهنام اجلاسرديف

داكار1375 شمسیوزارت خارجهاولين اجلاس كميسيون مشترک1

تهران1382 شمسیوزارت خارجهدومين اجلاس كميسيون مشترک2

سومين اجلاس كميسيون 3
مشترک

وزارت جهاد 
داكار1386 شمسیكشاورزي

چهارمين اجلاس كميسيون 4
مشترک

وزارت جهاد 
تهران1389 شمسیكشاورزي
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7. موافقت نامه هاي تجاري و يادداشت  تفاهم هاي همكاري 
مهم  ترين موافقت  نامه  ها و يادداشت تفاهم  هاي همكارى امضا شده بين دو كشور ايران و 

سنگال عبارتند از:
يادداشت تفاهم اولين اجلاس كميسيون مشترک همكاري  هاي دو كشور. � 

يادداشت تفاهم دومين اجلاس كميسيون مشترک همكاري  هاي دو كشور. � 
يادداشت تفاهم سومين اجلاس كميسيون مشترک همكاري  هاي دو كشور. � 

موافقت  نامـه همكاري ميـان وزارت تعاون و وزارت شركت  هـاي كوچك و متوسط،  � 
كارفرمايي زنان و سرمايه هاي خرد سنگال.

يادداشت تفاهم همكاري  هاي معدني ميان دو كشور. � 
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موافقت  نامـه همكـاري شركت ايران خودرو با طرف سنگالي بـراي مونتاژ خودروي  � 
سمند )اين پروژه از پاييز سال 1385 شمسی اجرايی شد(.  

قرارداد احداث خطوط انتقال برق.  � 
قرارداد اجرايي كمك هاي توسعه اي به سنگال. � 

تفاهـم  نامه ميان استانداري فارس با طرف سنگالي طي سفر هيات تجاري ايران به  � 
سنگال. 

يادداشت تفاهم همكاري  هاي صنعتي، معدني و زمين  شناسي.  � 

8. ديدارهاي متقابل مقامات بلندپايه
عبدالله واد رييس  جمهور سنگال 25 مهرماه سال 1388 شمسي، براي بار چهارم به تهران 
به  تاكنون دو سفر  نيز  آقاي دكتر احمدي  نژاد،  ايران،  سفر كرد. همچنين رييس  جمهور 

داكار داشته  اند. 

زير  موارد  شامل  و سنگال  ايران  دو كشور  بلندپايه  مقامات  متقابل  ديدارهاي  مهم  ترين 
مي شود:

سفر وزير صنايع، معـادن و هنرهاي دستي سنگال در  � 
سال 1379 شمسـی به تهران بـراي شركت در مراسم 

بيست و ششمين نمايشگاه بين المللي تهران.
سفر هيات بيست نفره از اتاق بازرگاني،  صنايع و معادن  � 

ايران به سنگال در سال 1381 شمسی.
سفـر هيات عالي  رتبه  ي وزارت  امـور خارجه و وزارت  بازرگاني ايران در سال 1383 � 

شمسی به سنگال براي برگزاري همايش مشترک اقتصادي دو كشور.
سفـر وزير صنايع و معادن در سال 1387 � شمسـی به سنگال بـراي راه  اندازي خط 

توليد سمند. 
سفـر يك هيات تجاري به سرپرستـي استاندار استان فارس براي بازديد از سنگال  � 

در سال 1387 شمسی.
سفر هيات  بلندپايه  ي تجاري به سرپرستي آقاي ممدو چوب وزير بازرگاني سنگال  � 

به  ايران در سال 1387 شمسی.
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اعزام هيات ويژه رييس  جمهور سنگال متشكل از دو وزير براي ابراز همدردي نسبت  � 
به حادثه زمين  لزره بم و كمك پانصد هزار دلاري اين كشور به ايران )كه تا كنون در 

روابط آفريقا با ايران سابقه نداشته است(.   

مهم  ترين برنامه  هاي انجام شده در چارچوب روابط دو جانبه  ي ايران و سنگال عبارتند از: 

پروژه خطوط مونتاژ خودروي سمند در سنگال توسط شركت ايران خودرو. � 

پروژه  هاي خطوط انتقال برق و فروش تجهيزات در سنگال توسط شركت صانير.  � 

گشايش يك مجموعه تجاري در داكار توسط شركت بازرگاني لعيا. � 

برگزاري نمايشگاه هاي اختصاصي ايران در سنگال. � 

برقراري خط كشتي راني ايران به آفريقا از جمله بندر داكار. � 

تامين خطوط اعتباري بـراي انجام پروژه  هاي مناقصات در سنگال و نيز فروش كالا  � 
به  اين كشور.

تصويب راه  اندازي مركز تجاري ايـران در سنگال توسط صندوق صادرات غيرنفتي  � 
استان فارس.

9. فعاليت هاي نمايشگاهي و هيات هاي تجاري 
حضور در نمايشگاه  هاي بين المللي، ابزار موثري براي معرفي و بازاريابي محصولات ايراني در 
بازارهاي جهاني است. اين اقدام مي  تواند راهكار مطلوبي براي بازاريابي كالاهاي ايراني در 
بازار سنگال باشد. با توجه به اهميت آگاهي  رساني و تبليغات درباره ي كالاها و توانمندي ها 
و پتانسيل هاي ايران، تا كنون چند هيات تجاري ميان دو كشور مبادله شده و چندين 

نمايشگاه اختصاصى كالاهاى ايرانى در سنگال برپا شده است. 

بر اساس اطلاعات سازمان توسعه  تجارت و شركت سهامي نمايشگاه هاي بين المللي ايران 
و بر اساس برنامه ريزي هايي كه اين مجموعه  ها و سازمان هاي بازرگاني استان ها كرده اند، 
بازديد  سنگال  كشور  از  شمسي   1386-1388 سال هاي  طي  ايران  تجاري  هيات   چند 
كرده اند. جدول شماره ي 62 مشخصات و تاريخ اعزام هيات هاي تجاري ايران به سنگال 

را نشان مي دهد.
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جدول 61: هيات هاي تجاري اعزام شده به سنگال طي سال هاي1386-1388 
شمسي

مجريتاريخ اعزاممحل اعزامرديف

اتاق بازرگاني، صنايع و معادن ايرانتيرماه 1386داكار1

سازمان بازرگاني استان فارسخردادماه 1387داكار2

دفتر كشورهاي عربي و آفريقايي به همراه دفتر مردادماه 1388داكار3
ترويج تجارت سازمان توسعه تجارت 

www.tpo.ir

8-1. پيشنهاد مشاركت شركت هاي ايراني در نمايشگاه هاي سنگال 

بر اساس تجارب حضور ايران در نمايشگاه  هاي تخصصي و بين  المللي، كالاهاي صادراتي 
ايران به سنگال و توانمندي هاي موجود در كشورمان، پيشنهاد مي شود كه در سال هاي 
آينده، افزون بر برگزاري همايش  ها و سمينارهاي مشترک اقتصادي و بازرگاني ميان دو 
كشور، برنامه ريزي مناسبي براي حضور در نمايشگاه هاي بين المللي و برگزاري نمايشگاه هاي 

اختصاصي زير در كشور سنگال فراهم شود.
نمايشگاه اختصاصي كالاهاي ايران. � 

. � FIDAK نمايشگاه بين  المللي بازرگاني داكار با نام
. � DAKARBUILD نمايشگاه اختصاصی عمران و توسعه سنگال با نام

8-2. زمان هاي مناسب براي اعزام هيات تجاري به سنگال 

آب و هواي سنگال حاره  اي بوده و داراي دو فصل خشك )دسامبر تا مي( و باراني )ژوئن 
تا نوامبر( است. وزش بادهاي موسمي در سنگال طبيعي است. 

بنابراين بهترين زمان براي اعزام هيات  هاي تجاري و بازاريابي به سنگال، با توجه به تنوع 
بسيار گسترده مناطق مختلف اين كشور متفاوت است. با اين حال، نيمه دوم سال به ويژه 
فصل پاييز، به جهت هواي معتدل و خنك  تر، زمان مناسب تري براي اعزام هيات تجاري 

به اين كشور است.
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فصل هفتم
زيرساخت ها ي صادراتي و راهكارهاي بازاريابي

به  محصولات  صادرات  براي  كشور  در  موجود  ظرفيت هاي  و  زيرساخت ها  فصل  اين  در 
بررسي  بررسي مي شود.  اين كشور  در  براي حضور  ايران  بازاريابي  راهكارهاي  و  سنگال 
وضعيت خطوط جاده اي، ريلي، دريايي و هوايي، روابط و مبادلات بانكي، نقاط قوت، ضعف، 
بازار سنگال و پيشنهادها و راهكارهاي اجرايي براي  فرصت ها و تهديدهاي پيش رو در 

بازاريابي در اين كشور، مهم ترين موضوعات مورد بررسي هستند.

1. زيرساخت هاي حمل و نقل 
در اين بخش وضعيت خطوط جاده اي، ريلي، دريايي و هوايي موجود ميان دو كشور، به 
عنوان زيرساخت هاي كليدي جهت ارسال كالا و محموله هاي تجاري مورد بررسي قرار 

مي گيرد. 

1-1. جاده اي

با وجود اين كه راه جاده اي ميان دو كشور 
مسافت  دوري  دليل  به  ولي  نيست،  بسته 
و مقرون به صرفه نبودن ترانزيت جاده اي، 
هم اكنون كالاهاي دادوستد شده ميان ايران 

و سنگال از راه زميني حمل نمي  شود.

  1-2. ريلي

با توجه به دور بودن ايران و سنگال از يكديگر و مسافت بسيار طولاني ميان دو كشور، 
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امكان وصل شدن راه  آهن دو كشور به يكديگر وجود ندارد و انجام چنين كارى از ديد 
اقتصادي نيز توجيه  پذير نيست. 

1-3. دريايي 

راه دريايي يكي از كانال  هاي مهم ارتباط ميان ايران و سنگال به ويژه در زمينه ي بازرگاني 
است. شبكه ي جهاني كشتي راني ايران، كالاهاي كانتينري به مقصد كشور سنگال را از راه 

خطوط دريايي و بنادر منطقه ي خليج فارس و اقيانوس هند جابجا مي كند. 

زمينه  در  سنگال  بنادر  مهم ترين  داكار 
صادرات، واردات و ترانزيت كالا به شمار 

مي رود.

در  كه  ايران  جنوبي  بنادر  هم اكنون 
كشورهاي  به  كالا  بين المللي  ترانزيت 
فعاليت  سنگال  جمله  از  جهان  مختلف 

دارند، شامل موارد زير مي شوند: 
بندر ماهشهر )بندر امام خميني(.  � 

بندر بوشهر.  � 
بندر خرمشهر.  � 

بندر شهيد باهنر. � 
بندر آبادان.  � 

بندر عسلويه.  � 
بندر شهيد رجايي.  � 

بندر چابهار. � 

1-4. هوايي

ميان فرودگاه هاي ايران و سنگال پرواز مستقيم وجود ندارد. در حال حاضر شركت هواپيمايي 
تركيش ايرلاين در روزهاي يكشنبه، سه شنبه و جمعه ي هر هفته به صورت غيرمستقيم 
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داكار  استانبول-  تهران-  مسير  در 
پرواز دارد. 

پروازهاي برگشت نيز در همان روزها 
انجام مي شود.

2. روابط بانكي 
صندوق  كه  اطلاعاتي  اساس  بر 
كرده،  ارايه   ايران  صادرات  ضمانت 

براي  ايران  از سوي  بانك هاي پذيرفته شده  بانك موجود در جدول شماره ي 63،  چهار 
فعاليت هاي اقتصادي و مبادلات مالي در سنگال هستند. بديهي است كه بانك  هاي نام 
تا سقف  معاملات  ريسك  پوشش  براي  كه  بانك  هايي  هستند   ،66 در جدول  برده شده 
معين، مورد پذيرش صندوق هستند. ولي اين امر ارتباط كارگزاري و بين بانكي بانك  هاي 

ايراني با ديگر بانك هاي سنگالي را محدود نخواهد كرد.  

جدول 63: بانک هاي سنگالي مورد قبول صندوق ضمانت صادرات ايران 

رتبهنام بانكرديف
1Societe Generale de Banques au SenegalD
2Banque de l'Habitat du Sénégal – BHSD
3Compagnie Bancaire de l Afrique OccidentaleD
4Banque International pour le Commerce et I'Industrie du SenegalD

www.egfi.org                                                                                    

3. تحليل راهبردي 
تحليل  و  تجزيه  مدل  راهبرد،  انتخاب  و  ارزيابي  تحليل،  براي  اصلي  مدل هاي  از  يكي   
SWOT است. در اين مدل بر اساس يك الگوي منطقي، ابتدا نقاط قوت، ضعف، فرصت ها 
و تهديدهاي فراروي توسعه روابط تجاري ايران و سنگال شناسايي شده و سپس متناسب 
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با موقعيت كنوني راهبرد هايي براي تعامل با وضعيت موجود با هدف رشد مبادلات تجاري، 
به ويژه صادرات ايران به سنگال پيشنهاد مى  شود. 

3-1. زمينه ها و دلايل انتخاب راهبردها

راهبردهاي پيشنهادي براي توسعه  ي صادرات محصولات ايران به سنگال بر اساس زمينه ها 
و دلايل زير انتخاب و معرفي شده اند:

سند چشم  انداز بيست  ساله و برنامه ي پنج  ساله چهارم توسعه كشور. � 

رسالت يا ماموريت هاي سازمان توسعه تجارت. � 

چشم انداز توسعه صادرات غيرنفتي كشور. � 

اهداف راهبردي توسعه صادرات ايران به كشورهاي منطقه. � 

پيشينه ي روابط اقتصادي و بازرگاني ايران و سنگال در سال هاي گذشته. � 

نقـاط قـوت، ضعف، فرصت هـا و تهديدهـاي فـراروي توسعه ي صـادرات ايران به  � 
سنگال.

جدول شماره ي 64، نقاط قوت، ضعف، فرصت ها، تهديدها و راهبردهاي پيشنهادي براي 
توسعه ي صادرات ايران به سنگال را با استفاده از مدل تحليل SWOT نشان مي دهد.

جدول 64: نقاط قوت، ضعف، فرصت ها، تهديدها و راهبردهاي پيشنهادي براي 
توسعه ي صادرات ايران به سنگال

)O( فرصت ها

O1: وجود روابط بلندمدت تجاري و اقتصادي دوستانه ميان دو كشور.

O2: بهره  برداري از امكانات و فرصت  های وجود مركز تجاري ايران در سنگال.

O3: ارتقاي روابط سياسي و اقتصادي ايران با سنگال.

O4: دسترسي ايران و سنگال به آب  هاي آزاد و مزيت  هاي ترانزيتي.
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)T( تهديدها

T1: عدم وجود موافقت نامه تجارت آزاد ميان دو كشور.
T2: عدم وجود موافقت نامه تجارت ترجيحي بين دو كشور.

T3: غيراقتصادي بودن خطوط حمل و نقل كالا ميان ايران و غرب آفريقا به 
دليل پايين بودن ارزش مبادلات و فاصله طولاني ميان دو كشور.   

T4: عدم شناخت و دسترسي سريع به فرصت  هاي تجاري فراوان ميان دو 
كشور.

T5: عدم آشنايي بازرگانان سنگالي با تنوع و كيفيت محصولات ايراني.
T6: محدوديت در امضاي موافقت  نامه هاي همكاري  هاي اقتصادي دو جانبه 
به دليل عضويت سنگال در اتحاديه  هاي پولي و مالي غرب آفريقا و جامعه 

اقتصادي غرب آفريقا. 

)S(  نقاط قوت

S1: توجه ويژه ي دولت به گسترش صادرات غيرنفتي در تدوين چشم انداز 
بيست ساله و برنامه ي چهارم توسعه كشور.

S2: افزايش ارزش مبادلات كالا و اعزام هيات  هاي اقتصادي و فني ايراني به 
سنگال.

S3: بازار بزرگ و پرجاذبه ايران براي بازرگانان و شركت  هاي توليدي و تجاري 
سنگالي.

S4: ارايه سياست  هاي حمايتي از صادركنندگان از طريق پرداخت يارانه و 
جوايز صادراتي.

S5: گشايش مركز تجاري ايران در سنگال.
S6: برپايي كرسي زبان و ادبيات فارسي در دانشگاه داكار.

S7: افتتاح كارخانه توليد خودرو سمند. 

)W( نقاط ضعف  

W1: عدم تنوع در مبادلات تجاري دو كشور.
W2: نبود شعب بانك هاي ايراني در سنگال.

W3: عدم آگاهي و شناخت كامل به كليه نيازها و سلايق بازار سنگال.
W4: عدم برگزاري نمايشگاه هاي كالاهاي ايراني در سنگال.

W5: فعال نبودن اتاق مشترک بازرگاني ميان دو كشور.
W6: عدم امضاي موافقت  نامه  هاي مختلف از جمله تشويق و حمايت متقابل از 

سرمايه گذاري خارجي و پرهيز از دريافت ماليات مضاعف ميان دو كشور.
W7: عدم حضور رايزن بازرگاني ايران در سنگال.
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SO راهبردهاي 

بهره  گيري از توانمندي  هاي صادراتي كشـور براي صادرات محصولات مورد  � 

نياز كشور سنگال مانند ميوه، خودرو، مواد پلاستيكي، فرش و محصولات 

سراميكی.

تـلاش براي افزايـش سهم بازار كالاهـاي ايراني با توجه بـه روابط تجاري  � 

دوستانه و رديف هاي اعتباري ميان دو كشور.

انعقاد موافقت  نامه  ي تجارت آزاد و تجارت ترجيحي ميان ايران و سنگال.  � 

ST راهبردهاي  

تلاش براي بهره  گيري و گسترش موافقت نامه  هاي تجاري ميان دو كشور. � 

تقويت جايگاه كالاهاي ايراني در ذهن مشـتريان سنگالي از راه تبليغات و  � 

آگهي  هاي تلويزيوني در شبكه  هاي اين كشور.

برگزاري نمايشـگاه  هاي تخصصي كالاهاي ايرانـي در سنگال براي افزايش  � 

نگاه مثبت به محصولات ايراني.

شناسايـي كالاهاي مزيت دار داخلي مورد نياز بازار سنگال براي گسـترش  � 

بازار و تنوع بخشيدن به محصولات صادراتي ايران.

حضور فعـال و قوي بازرگانان و شركت  هـاي صادركننده  ي ايراني در مركز  � 

تجاري ايران در سنگال.

صـدور كالاها و خدمات جانبـي و مكمل خودرو به سنگـال، در پي حضور  � 

موفق خودوري سمند در اين كشور. 

WO راهبردهاي 

تدوين برنامـه ي فراگير بازاريابي و تبليغـات در رسانه  هاي جمعي سنگال  � 

براي افزايش شناخت كالاهاي ايراني در ميان مصرف  كنندگان سنگالي.

تـلاش براي ارايه ي محصـولات باكيفيت به بازار سنگـال به منظور تقويت  � 

جايگـاه و سهـم بازار ايران با توجـه به تقاضاي روبه  رشـد مصرف در اين 

كشور.
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WT راهبردهاي

تلاش براي تقويت روابط بانكي و بيمه اي ميان دو كشور. � 

ارايه ي تسهيلات به بازرگانان سنگالي براي حضور در بازار و نمايشگاه  هاي  � 

ايران.

تقويت خطوط دريايي و هوايي بين دو كشور براي افزايش مبادلات تجاري  � 

دوجانبه.

اعزام رايزن بازرگاني به سنگال. � 

راهبردهاي تركيبي 
SWOT

انعقاد موافقت  نامه  ي تجارت آزاد و تجارت ترجيحي بين ايران و سنگال. � 

تقويت خطوط دريايي و هوايي ميان دو كشور. � 

تقويت روابط بانكي و تاسيس بانك مشـترک بـراي تامين مالي صادرات و  � 
سرمايه  گذاري ميان دو كشور.

عرضـه ي محصـولات باكيفيت به بـازار سنگال براي ايجـاد ذهنيت مثبت  � 
نسبت به محصولات ايراني.

حضور فعـال و قوي بازرگانان و شركت  هـاي صادركننده  ي ايراني در مركز  � 
تجاري ايران در سنگال.

اعزام رايزن بازرگاني به سنگال. � 

3-2. راهبردهاي پيشنهادي جهت توسعه صادرات 

با بررسي جدول شماره ي 67 راهبردها به طور خلاصه، در دو بخش راهبردهاي تركيبي و 
راهبردهاي مرتبط با هر موقعيت، به شرح زير پيشنهاد مي شود:

3-2-1. راهبردهاي تركيبي
راهبردهاي تركيبي توسعه ي صادرات ايران به سنگال عبارتند از:
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انعقاد موافقت  نامه  ي تجارت آزاد و تجارت ترجيحي بين ايران و سنگال. � 
تقويت خطوط دريايي و هوايي ميان دو كشور. � 

تقويت روابط بانكي و تاسيس بانك مشترک براي تامين مالي صادرات و سرمايه گذاري  � 
ميان دو كشور.

عرضـه ي محصولات باكيفيت بـه بازار سنگال براي ايجاد ذهنيت مثبت نسـبت به  � 
محصولات ايراني.

حضـور فعال و قوي بازرگانـان و شركت  هاي صادركننده  ي ايرانـي در مركز تجاري  � 
ايران در سنگال. 

اعزام رايزن بازرگاني به سنگال. � 

3-2-2. راهبردهاي مرتبط با هر موقعيت

راهبردهاي موقعيتي توسعه ي صادرات ايران به سنگال عبارتند از:

� SO راهبردهاي
بهره  گيـري از توانمندي  هـاي صادراتي كشـور براي صادرات محصـولات مورد نياز  � 

كشور سنگال مانند ميوه، خودرو، مواد پلاستيكي، فرش و محصولات سراميكی.
تـلاش بـراي افزايش سهم بازار كالاهاي ايراني با توجه بـه روابط تجاري دوستانه و  � 

رديف هاي اعتباري ميان دو كشور.
انعقاد موافقت  نامه  ي تجارت آزاد و تجارت ترجيحي ميان ايران و سنگال. � 

� ST  راهبردهاي 
تلاش براي بهره  گيري و گسترش موافقت نامه  هاي تجاري ميان دو كشور. � 

تقويت جايگاه كالاهاي ايراني در ذهن مشتريان سنگالي از راه تبليغات و آگهي  هاي  � 
تلويزيوني در شبكه  هاي اين كشور.

برگزاري نمايشگاه  هاي تخصصي كالاهاي ايراني در سنگال براي افزايش نگاه مثبت  � 
به محصولات ايراني.

شناسايـي كالاهاي مزيت دار داخلـي مورد نياز بازار سنگال براي گسـترش بازار و  � 
تنوع بخشيدن به محصولات صادراتي ايران.
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حضـور فعال و قوي بازرگانـان و شركت  هاي صادركننده  ي ايرانـي در مركز تجاري  � 
ايران در سنگال.

صـدور كالاهـا و خدمات جانبـي و مكمل خودرو بـه سنگال، در پـي حضور موفق  � 
خودوري سمند در اين كشور.

� WO راهبردهاي
تدوين برنامه ي فراگير بازاريابي و تبليغات در رسانه  هاي جمعي سنگال براي افزايش  � 

شناخت كالاهاي ايراني در ميان مصرف  كنندگان سنگالي.
تلاش بـراي ارايه ي محصولات باكيفيت به بازار سنگال بـه منظور تقويت جايگاه و  � 

سهم بازار ايران با توجه به تقاضاي روبه  رشد مصرف در اين كشور. 

� WT راهبردهاي  
تلاش براي تقويت روابط بانكي و بيمه اي ميان دو كشور. � 

ارايه  ي تسهيلات به بازرگانان سنگالي براي حضور در بازار و نمايشگاه  هاي ايران. � 
تقويـت خطـوط دريايي و هوايـي بين دو كشـور بـراي افزايش مبـادلات تجاري  � 

دوجانبه.
اعزام رايزن بازرگاني به سنگال. � 

4. راهكارهاي پيشنهادي براي بازاريابي و توسعه ي بازار
ايران و سنگال دو كشور با پيشينه  و داراي روابط بازرگاني، سياسي، فرهنگي و مزيت هاي 
جغرافيايي، زمينه ي گسترش هرچه بيشتر روابط بازرگاني را دارند. روابط تجاري ايران و 
سنگال در سال هاي گذشته همواره تحت تاثير ارزش بيشتر صادرات ايران به سنگال بوده 
است. شايان ذكر است كه بخش بزرگي از صادرات ايران به سنگال را ديگ  هاي بخار و 
آبگرم و وسايل نقليه زميني تشكيل مي دهد. ميزان صادرات اين كشور به ايران در سال 
2009 ميلادي، برابر با 0/39 ميليون دلار بوده است. صادرات ايران به سنگال در سال 
تجاري  مبادلات  اين وضعيت  است.  بوده  دلار  ميليون  در حدود هجده  ميلادي،   2009
ميان دو كشور، تراز تجاري مثبت نزديك به 17/61 ميليون دلار را براي ايران به ارمغان 

آورده است.
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بازرگانان  به  سنگال  كشور  بازار  مختلف  بخش  هاي  از  دقيق  و  مناسب  اطلاعات  ارايه  ي 
ايراني، معرفي كالاهاي جديد و مزيت  دار داخلي و تنوع مبادلات تجاري، زمينه  ي توسعه 
مناسبات اقتصادي و تجاري دو طرف و افزايش سهم صادرات محصولات غيرنفتي ايران به 

سنگال را فراهم مي سازد. 

كالايي  گروه  چهار  سنگال،  به  ايران  صادراتي  كالايي  گروه هاي  ميان  از  كلي  به طور 
ديگ هاي بخار و آبگرم، وسايل نقليه زميني، مواد پلاستيكي و مصنوعات از چدن، آهن 
يا فولاد بيش از 83 درصد صادرات را تشكيل مي دهند. در واقع اين چهار گروه كالايي، 
برنامه ريزي جهت  بنابراين لزوم توجه و  ايران به سنگال هستند.  مزيت هاي صادراتي 
از  مي شود.  نمايان  پيش  از  بيش  كالايي  گروه هاي  اين  صادرات  كيفي  و  كمي  افزايش 
سوي ديگر سياست تنوع گرايي و تقويت صادرات محصولات مستعد و داراي مزيت هاي 
رقابتي، از جمله ميوه، محصولات سراميكی، مس و مصنوعات از مس و فرش و ساير 

كفپوش  ها به اين كشور نيز بايد پيگيري شود.

با توجه به اهميت عضويت در پيمان هاي اقتصادي و موافقت نامه هاي تجاري در تسهيل 
ايران  مي شود  پيشنهاد  صادراتي،  هدف  بازارهاي  به  ورود  تعرفه هاي  كاهش  و  صادرات 
باعث  امر مي تواند  اين  امضا كند.  و تجارت ترجيحي  آزاد  با سنگال موافقت نامه تجارت 
افزايش رقابت در بازار داخلي و افزايش توان صادراتي كشور شود. سنگال در حال حاضر با 

كشورهاي آفريقايي به ويژه در غرب اين قاره، موافقت نامه  هاي تجاري دارد. 

كشورهاي جهان، با انعقاد موافقت نامه هاي تجاري با ديگر كشورها، كالاهاي صادراتي را 
با تعرفه گمركي نزديك به صفر به بازار هدف صادر مي كنند. عدم عضويت در پيمان هاي 
اقتصادي و موافقت نامه هاي تجاري موثر،  موجب شده تا امكان ورود آسان تر به بازارهاي 
هدف صادراتي و استفاده از تعرفه هاي ترجيحي براي صادركنندگان ايراني فراهم نباشد. 

در ادامه به برخي از پيشنهادها و راهكارهاي اجرايي براي افزايش ميزان مبادلات تجاري 
و اقتصادي دو كشور ايران و سنگال اشاره مي  شود:

انجـام تحقيقات بازاريابي و دستيابي به شناخت كافي نسـبت بـه شرايط سياسي  � 
و اجتماعـي، وضعيت بـازار، رقباي داخلي و خارجي، قيمـت و ويژگي  هاي كالاهاي 

مشابه، مقررات صادرات و واردات و هزينه  هاي گمركي و مالياتي.
بررسي دقيق و كسب شناخت كافي از شركا و طرف  هاي تجاري سنگالي. � 
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گسترش و ارتقاي سطح همكاري اتاق  هاي بازرگاني دو كشور. � 
تـلاش در جهـت افزايـش صـادرات خدمات فنـي و مهندسـي به عنـوان يكي از  � 

مناسب ترين گزينه  هاي توسعه  ي صادرات به سنگال.

امضاي موافقت نامه ي تجارت آزاد دوجانبه با سنگال. � 
اعزام رايزن بازرگاني ايران به كشور سنگال.  � 

امضاي موافقت نامه ي تجارت ترجيحي با سنگال. � 
تقويت روابط ميان بانك  ها و نهادهاي مالي دو كشور. � 

گسـترش زيرساخت  هـاي حمل  ونقل دريايـي و هوايي به منظـور افزايش تبادلات  � 
تجاري و اقتصادي.

گسترش همكاري  هاي ميان دو كشور در بخش سرمايه  گذاري. � 
برگزاري همايش هاي فرصت هاي تجاري. � 

تاسيس بانك مشترک براي تامين مالي صادرات و گسترش سرمايه  گذاري ميان دو  � 
كشور.

آشنـا نمـودن بازرگانان سنگالي با توليـدات صنعتي و پتانسـيل  هاي خدمات فني  � 
و مهندسی ايران از طريق مشـاركت مسـتمر و فعال در نمايشـگاه  هاي بين  المللي 

سنگال.
آسان سازي دوجانبه در زمينه  ي صدور رواديد براي بازرگانان و فعالان اقتصادي. � 

 � برگزاري نمايشـگاه  هاي اختصاصي كالا و خدمات ايـران به طور ساليانه و يا هر دو 
سال يك بار براي معرفي و حضور فعال در بازار مهم سنگال. 

تبادل هيات  هاي تجاري با هدف شناسايي مزيت  هاي نسـبي كشوري و منطقه  اي در  � 
توسعه همكاري  هاي بازرگاني ميان دو كشور. 

استقرار دفتر تجاري رسمي ايران در داكار با هدف دستيابي، تامين و ارسال سريع  � 
اطلاعات تجاري و مناقصات پروژه  هاي كشوري سنگال و منطقه  اي غرب آفريقا. 

صدور دارو و تجهيزات پزشكي به سنگال.  � 
صدور تراكتور، تجهيزات و ماشين  آلات كشاورزي به سنگال.  � 

صـدور خدمات فني و مهندسي در زمينه  هاي سد، نيروگاه، خانه  سازي ارزان قيمت  � 
و پست  هاي برق به سنگال.  
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جدول 65: وزارت خانه ها و سازمان هاي مهم 

سايت اينترنتي نام وزارت يا سازمان

www.gouv.snپايگاه رسمي دولت 

/http://senegal-online.comپايگاه دولتی آنلاين اطلاعات سنگال

www.assemblee-nationale.snمجلس ملی سنگال

www.tpsnet.orgنقطه تجاری سنگال

www.dakar.comاطلاعات پايتخت سنگال

www.sante.gouv.snوزارت بهداشت و درمان

www.education.gouv.snوزارت آموزش

www.finances.gouv.snوزارت امور مالي و دارايي

www.diplomatie.gouv.snوزارت امور خارجه

www.seneweb.comراهنماي گردشگري

راهنمای مسافرت به سنگال
www.africaguide.com/country/
senegal

www.ucad.snدانشگاه شيخ آنتا ديوپ داكار

اطلاعات تماس و ارتباط با سازمان  ها و نهادها در 
سنگال

www.auf.org

www.air-senegal-international.comشركت هواپيمايی سنگال

www.gouv.sn
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جدول 66: بانک ها ي مهم 

سايت اينترنتينام بانكرديف

1
Central Bank of West African States - 
BCEAO - Senegalwww.bceao.int

2ACEP-

3Bank of Africawww.bank-of-africa.net

4Banque Habitat du Sénégalwww.bhs.sn

5
Banque Internationale pour le Commerce & 
l'Industrie du Sénégal (BICIS)www.bicis.sn

6Banque Islamique du Sénégal (BIS)www.bis-bank.com

7Banque Régionale de Solidarité – Senegalhttps://www.groupebrs.
com

8
Banque Sahélo-Saharienne pour 
l'Investissement et le Commerce-

9Banque Senegalo – Tunisienne (BST)-

10SNR-

11Caisse d'Epargne-

12Caisse d'Epargne et de Credit Populaire-

13Caisse Nationale de Credit-

14
Caisse Nationale de Crédit Agricole du 
Sénégal (CNCAS)www.cncas.sn

15
Compagnie Bancaire de l'Afrique 
Occidentale (CBAO)-

16
Compagnie Financière de l'Ouest Africain 
(CFAO)-

17Citigroupwww.citigroup.com

18Crédit Mutuel du Sénégalwww.cms.sn

19CNCA-
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20CNCAS-

21Crédit Lyonnaiswww.lcl.com

22United Bank for Africawww.ubagroup.com

23EMS-

24International Commercial Bankhttp://icbankingroup.com

25LocAfrique-

26NDIAYE-

27
Société Générale de Banques au Sénégal 
(SGBS)www.sgbs.sn

 www.bceao.int

جدول 67: شركت  هاي مهم صنعتي، تجاري و بازرگاني 

زمينه فعاليتنام  شركترديف

1Senegindia SARLconstruction and agriculture project

2Air Sénégal Internationalairline

3Atlantis Airlinesairline

4Chemin de fer du Dakar-Nigerrailway

5Compagnie Française du Sénégal,gum arabic producer from the 
colonial period

6Grands moulins de Dakar,grain miller

7Ikateltelecommunications firm

8Manobicommodity price assistant

9Senelecnational electric company of Senegal

10Sonateltelcommunications firm

11Stade Port Autonomesports stadium

12Stade Municipal de Djourbelsports stadium
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13Gras Savoye SenegalFinancial Services

14
Programme Economie populaire 
urbaineFinancial Services

15CGF FinancesFinancial Services

www.list-company.com

جدول 68: هتل هاي مهم 

Le Meridien President Dakar

5 ستارهدرجه

-پايگاه اينترنتی

Pullman Teranga Ex Sofitel
 Dakar

5 ستارهدرجه

-پايگاه اينترنتی

 Radisson Blu Hotel DakarDakar

4 ستارهدرجه

www.radissonblu.comپايگاه اينترنتی

Sofitel Teranga Dakar

4 ستارهدرجه

-پايگاه اينترنتی
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 Le Meridien President Dakar

4 ستارهدرجه

www.lemeridienpresidentdakar.comپايگاه اينترنتی

 Terrou Bi Dakar

4 ستارهدرجه

www.terroubi.comپايگاه اينترنتی

 LAGON 2 Dakar

4 ستارهدرجه

www.hotel-lagon-senegal.comپايگاه اينترنتی

Novotel Dakar

4 ستارهدرجه

www.novotel.comپايگاه اينترنتی

Farid Hotel

4 ستارهدرجه

www.hotelfarid.comپايگاه اينترنتی

Royal Lodge Delta de Saloum

4 ستارهدرجه

-پايگاه اينترنتی
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 Hotel La Residence St. Louis

3 ستارهدرجه

www.hoteldelaresidence.comپايگاه اينترنتی

Hotel Le Mirage Casamance

3 ستارهدرجه

www.mirage.comپايگاه اينترنتی

Hotel Le Mirage Cap Skirring

3 ستارهدرجه

www.hotel-lemirage.comپايگاه اينترنتی

 Hotel Sokhamon Dakar

3 ستارهدرجه

www.hotelsokhamon.comپايگاه اينترنتی

 Hotel La Madrague Dakar

2 ستارهدرجه

www.hotel-lamadrague.comپايگاه اينترنتی

 Airport Hotel Dakar

2 ستارهدرجه

-پايگاه اينترنتی
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 Hotel Al Baraka Dakar

2 ستارهدرجه

-پايگاه اينترنتی

www.hotels.com

جدول 69: شركت هاي بيمه 

پايگاه اينترنتينام  شركترديف

1CNART ASSURANCESwww.cnart.sn

2ASSURANCES COURTAGE CONSEILSwww.cca-sud.c

3Senegal Travel Insurancewww.atlasdirect.net

4
AMSA ASSURANCES SENEGAL 
I.A.R.T & VIEwww.amsa-group.com

5
AXA ASSURANCES AGENCE SIA 
SAINT-LOUIS-

6NSIA SENEGALwww.nsiasenegal.com

7ASSURANCES GROUPE SONAM-

8L'AFRICAINE D'ASSURANCESwww.africaine-assur.com

9ASSURIX SENEGALhttp://assurixsenegal.com

10ACA SA ASSURANCES-

11Senegal Travel Insurance-

12AGF SENEGAL ASSURANCES-

www.ostamyy.com
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جدول 70: اطلاعات نقطه تجاری سنگال 

نقطه تجاری سنگال 

Trade Point Senegal )TPS(.  :نام دفتر
www.tpsnet.org :نشاني پايگاه اينترنتی

نشاني: 
Km 2,5 Boulevard du Centenaire de la Commune de Dakar

تلفن: 8397373 - 33 - )00221(
دورنگار : 8397390 - 33 - )00221(

www.exportservices.be                                                                                                                       

جدول 71: اطلاعات مركز توسعه سرمايه  گذاری سنگال 

مركز توسعه سرمايه  گذاری سنگال 

 Agency of Promotion of Investment  :نام دفتر
نشاني: 

 rue Mohamed V, BP 430, DAKAR ,54-52
تلفن: 8239475 - )00221(

دورنگار : 8231702 - )00221(
apix@sentoo.sn :پست الكترونيكي

www.exportservices.be                                                                                                                       

جدول 72: اطلاعات اتاق بازرگانی، صنعت و كشاورزی داكار 

اتاق بازرگانی، صنعت و كشاورزی داكار 

Chamber of Business, Industry and Agriculture of Dakar  :نام دفتر
تلفن: 8237189 - )00221(

دورنگار : 8239363 -  )00221(
cciad@telecomplus.sn :پست الكترونيكي

www.exportservices.be                                                                                                                       
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جدول 73: اطلاعات سفارت خانه سنگال در ايران

سفارت سنگال در ايران

نشاني:
 تهران، خيابان نجات  اللهي شمالي، بين خيابان  هاي طالقاني و كريم  خان، خيابان سپند غربي،

شماره  ي 48. 
تلفن: 88891123 – 21 – )0098(

)0098( – 21 – 88903980
دورنگار : 88705676 – 21 -  )0098(

آقاي الحاجي عليون سامبا1 سفير كنوني سنگال در ايران است.

www.mfa.gov.ir                                                                                                                      

جدول 74: اطلاعات سفارت خانه ايران در سنگال 

سفارت ايران در سنگال

نشاني: 
RUE AX8-POINT E BP 735, DAKAR SENEGAL, P.O.BOX :735

)Avenue des Ambassadeurs - Fann Residsnce BP 17(
تلفن: 338240522 )00221(

)00221( 338252528
)00221( 338252976

دورنگار: 338242314 )00221(
آقاي جهانبخش حسن  زاده، سفير كنوني ايران در سنگال است.

پست الكترونيكي: 
AMBIIRAN@TELECOMPLUS.SN

emb_dakar@yahoo.com
سايت اينترنتي:

http://www.mfa.gov.ir/cms/cms/dakar/fa/index.html

 www.mfa.gov.ir                                                                                                      

1. H.E. Mr. Elhadji Alioune Samba
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منابع و ماخذ

1www.gouv.sn. سايت آگاهي رساني دولت سنگال

2www.iccim.org. سايت اتاق بازرگانی و صنايع و معادن ايران

3www.indexmundi.com. سايت اطلاعات جامع كشورها 

4www.worldatlas.com. سايت اطلاعات جغرافيايي كشورها

5www.trademap.org. سايت اطلاع رساني در خصوص مبادلات جهاني

اقتصادي  وضعيت  خصوص  در  اطلاع رساني  سايت   .6
كشورهاي جهان

www.traveldocumentsystems.com

7. سايت اطلاع رساني در زمينه بهره برداري از اينترنت 
در جهان

www.internetworldstats.com 

8www.payscale.com.  اطلاع رساني در زمينه دستمزدها

www.businessmonitor. جهان   در  فعال  خارجي  شركت  هاي  زمينه  در  اطلاع رساني  سايت   .9
com

www.usig.org         10. سايت اطلاع رساني در زمينه ارايه كمك  هاي مالي آمريكا به ساير كشورها

11www.internationaltaxreview.com. سايت اطلاع رساني در زمينه ماليات و تبديل ارزها

12www.wto.org. سايت اطلاع رساني سازمان تجارت جهاني

 www.citypopulation.de                  13. سايت اطلاع رساني نحوه پراكندگي جمعيت در كشورها

www.doingbusiness.org                   14. سايت اطلاع رساني نحوه راه اندازي كسب و كار جديد

15www.bceao.int. سايت بانك مركزي كشورهای غرب آفريقا

16www.assemblee-nationale.sn. سايت مجلس ملي سنگال

17www.tpo.ir. سايت سازمان توسعه تجارت ايران

18www.egfi.org. سايت صندوق ضمانت صادرات وزارت بازرگاني

 19www.yellowpagesworld.com. سايت كتاب زرد كشورهاي جهان

 20www.irica.gov.ir. سايت گمرک جمهوری اسلامی ايران
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21www.intracen.org. سايت مركز تجارت بين  المللي

www.iflr.com                                            22. سايت موسسه بررسي كننده قوانين مالي بين الملل

 23www.forbes.com. سايت موسسه فوربس

 24www.kishtpc.com. سايت نقطه تجاري كيش

 25www.state.gov. سايت وزارت خارجه آمريكا

 26www.mfa.gov.ir. سايت وزارت خارجه جمهوري اسلامي ايران

27www.iranair.com. سايت هواپيمايي جمهوري اسلامي ايران

www.imf.org              2009 28. مجموعه گزارش  هاي صندوق بين المللي پول، دولت سنگال، سال



فهرست كتب منتشره از سري كتاب هاي راهنماي تجارت با كشورها

1. راهنماي تجارت با تركيه

2. راهنماي تجارت با هنگ كنگ

3. راهنماي تجارت با اندونزي

4. راهنماي تجارت با قرقيزستان

5. راهنماي تجارت با غنا

6. راهنماي تجارت با برزيل

7. راهنماي تجارت با اوكراين

8. راهنماي تجارت با قزاقستان

9. راهنماي تجارت با پاكستان

10. راهنماي تجارت با چين 

11. راهنماي تجارت با كنيا

12. راهنماي تجارت با كره جنوبي

13. راهنماي تجارت با مكزيك

14. راهنماي تجارت با عراق

15. راهنماي تجارت با گرجستان

16. راهنماي تجارت با سوريه

17. راهنماي تجارت با عربستان سعودي

18. راهنماي تجارت با ارمنستان

19. راهنماي تجارت با تركمنستان

20. راهنماي تجارت با ازبكستان

21. راهنماي تجارت با روسيه

22. راهنماي تجارت با امارات متحده عربي

23. راهنماي تجارت با ژاپن

24. راهنماي تجارت با ونزوئلا

25. راهنماي تجارت با تونس



26. راهنماي تجارت با تاجيكستان

27. راهنماي تجارت با مالزي

28. راهنماي تجارت با آذربايجان

29. راهنماي تجارت با هند

30. راهنماي تجارت با عمان

31. راهنماي تجارت با قطر

32. راهنماي تجارت با آفريقاي جنوبي


