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سخن رئيس‌كل سازمان  
ن وَالقَْلمَِ وَمَا يسَْطُرُونَ. 

طي سال‌هاي گذشته، شاهد تكوين تدريجي »‌نظام اقتصادي يكپارچه جهاني« بوده‌ايم. 
توسعه دانش و فناوري در عرصه‌هاي مختلف، وضعيت متفاوتي از كسب و كار را در اين 
سال‌ها در پي ‌داشته است. از يك‌سو توسعه ارتباطات و دسترسي گسترده مشتريان به 
اطلاعات، چهره بازارها را دگرگون نموده و »‌خواست‌هاي« آنها را تحت تأثير قرار داده و از 
سوي ديگر توليد مبتني بر فناوري پيشرفته و روش‌هاي اصلاح شده، امكان پاسخگويي به 

تقاضاهاي متنوع و متغير مشتريان را فراهم نموده است. 
نقش تعيين كننده عوامل توليد در معرفي محصول، به ويژه محصولات جديد، اكنون جاي 
خود را به عوامل موجد رضايت مشتري و بازار داده است. اين وضعيت، پارادايم حاكم بر 
بازار و فرصت‌ها و  بازار تغيير داده و نقش تعيين كننده  بازار را به نفع  روابط صنعت ـ 
محد‌وديت‌هاي آن را به جاي توليد و فرصت‌ها و محدوديت‌هاي آن نشانده است. اگر به 
بازارها،  آنگاه ضرور‌ت مطالعه و شناخت  بيافزاييم،  نيز  را  بازارها  اين مهم، جهاني شدن 
بخش‌هاي آن و راهكارهاي بازاريابي براي كسب سهم مناسب از بازارهاي هدف به خوبي 

نمايان مي‌شود.
تعدد و تنوع عوامل محيطي مؤثر بر موفقيت كسب و كارها، به ويژه در بازارهاي جهاني، 
نسبت به گذشته كه قلمرو فعاليت‌ها محلي و ملي بوده، بسيار بيشتر است. امروزه شناخت 
اين عوامل نسبت به شناخت عوامل داخلي بنگاه به دليل تأثير‌گذاري آنها در تحليل‌هاي 
مربوط به فرصت‌هاي كسب و كار مقدم است. به همين دليل مديران سازمان‌ها بايد عناصر 

غيرقابل كنترل محيطي را شناخته و آنها را تا آنجا كه ممكن است، مديريت نمايند. 
به  كنترل  غيرقابل  عناصر  وسيله  به  نامطمئن  كار، شرايط  و  تمام محيط‌هاي كسب  در 
وجود مي‌آيد و هر بازار جديد، مجموعه عوامل غير قابل كنترل خاص خود را نيز به آن 
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اضافه مي‌كند. مدير موفق برنامه‌ بازاريابي خود را به نحوي طراحي مي‌كند كه بهتر بتواند 
با شرايط نامطمئن محيط كسب و كار منطبق شود. 

مهم‌ترين عوامل غير قابل كنترل محيط بين‌المللي عبارت‌اند از: 
عوامل سياسي ـ قانوني  ��

عوامل فرهنگي  ��
عوامل اقتصادي  ��

زير ساخت‌ها،‌ فناوري، ‌رقبا، نظام توزيع و غيره  ��

تلاش همه بنگاه‌ها براي دسترسي به اطلاعات مربوط به عناصر غير قابل كنترل محيطي، 
مستلزم صرف هزينه و ايجاد مخاطرات ناشي از عدم صحت و دقت اطلاعات جمع‌آوري 
شده است. به اين جهت و در راستاي حمايت از شركت‌هاي ايراني، براي ورود و كسب 
انتشار  و  تهيه  به  اقدام  ايران  تجارت  توسعه  سازمان  بازارهاي خارجي،  در  آنها  موفقيت 

مجموعه كتاب‌هايي با عنوان »راهنماي تجارت با كشورها« نموده است. 
در گردآوري و تدوين اطلاعات اين كتاب‌ها تلاش شده است تا اطلاعات دقيق و به‌روز، با 
بهره‌گيري از منابع اطلاعاتي موثق در ‌اختيار خواننده گرامي قرار گيرد. به دليل تغييرات 
نسبتاً سريع، اين اطلاعات در فاصله‌هاي زماني مناسب به روز شده و در چاپ‌هاي بعدي 
منتشر خواهد شد. با اين حال، اين دقت ما را از رهنمودهاي اساتيد و صاحب‌نظران محترم 
بي‌نياز نمي‌كند و از هرگونه راهنمايي و تذكر صاحبان فكر و فعالان عرصه تجارت خارجي 

ايران استقبال مي‌نماييم.
در پايان لازم مي‌دانم از همكاري همه دست‌اندركاران تهيه و توليد مجموعه كتاب‌هاي 
حاضر به ويژه جناب آقاي رضا توفيقي، »معاونت بازاريابي و تنظيم روابط سازمان« و كليه 
كارشناسان سازمان كه با اين مجموعه همكاري نموده‌اند، كمال تشكر و قدرداني را بنمايم. 
همچنين از سركار خانم فرشته‌ سعيدا و همكاران شركت چاپ و نشر بازرگاني به خاطر 

تلاش‌هاي ايشان در طراحي و توليد اين مجموعه سپاسگزارم.
                                             بابك افقهي   

                                           معاون وزير و رئيس كل سازمان توسعه تجارت ايران
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در اين بخش، اطلاعات پايه‌اي کشور هند شامل موقعيت 
جغرافيايي، مساحت، همسايگان، جمعيت، شهرهاي مهم، 

واحد پول و تفاوت زمان با ايران ارايه مي‌شود.  

��نام رسمي كشور 
جمهوري هند1 

��موقعيت جغرافيايي
هند در جنوب قاره آسيا قرار دارد. این کشور 
با دریای عرب، خلیج بنگال و اقیانوس هند 
شبه  کشور  این  هوای  و  آب  دارد.  آبی  مرز 
قارهای است و با كشورهاي برمه، پاكستان، 
خاكي  مرز  چين  و  بوتان  نپال،  بنگلادش، 

مشترك دارد.

��مساحت
هفتمین  لحاظ  اين  از  که  است،  مربع  كيلومتر  با 3,287,263  برابر  هند  وسعت خاك 
كشور بزرگ جهان به شمار مي‌رود. از کل مساحت اين کشور، 2,973,193 یکلومتر مربع 

1. Republic of India

اطلاعات پايه
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خشکي و 314,071 كيلومتر مربع وسعت آب‌ها است.  

��همسايگان
اين کشور از شمال 3,380 یکلومتر با چين، 
1,690 یکلومتر با نپال و 605 یکلومتر با 
با  از شمال شرقي 4,053 یکلومتر  بوتان، 
از  و  برمه  با  یکلومتر   1,463 و  بنگلادش 
پاکستان  با  یکلومتر   2,912 غربي  شمال 
مرز مشترک دارد. بخش جنوب خاک هند 

به اقيانوس هند منتهي مي‌شود.

��جمعيت
بر اساس آمار سال 2009 ميلادي، جمعيت 
اين كشور برابر با 1/157 ميليارد نفر است، 
پرجمعيت  كشور  دومين  نظر  اين  از  كه 

جهان به شمار مي‌رود.   

��شهرهاي مهم
شهر دهلي‌نو1 پايتخت اين کشور است كه 
در ساحل غربی رود یامونا )جمنا( قرار دارد. 
شهرهاي عمده اين کشور بمبئي2، کلکته3، 

مدرس4، حيدرآباد5 و دهلي‌نو6 هستند. 

1 .New Delhi
2. Mumbai
3 .kolkata (Formerly Calcutta)
4 .Madras
5 .Hyderabad
6 .New delhi
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��واحد پول 
واحد پول اين كشور، روپيه هند1 است. هر روپیه به 
صد پیسا تقسیم می‌شود. ارزش بالاترین اسکناس 
سکه  بی‌ارزش‌ترین  و  روپیه  هزار  معادل  کاغذی 
25 پیسا است. در ماه آوریل سال 2010 ميلادي، 
يک دلار آمريکا برابر با 44/38 روپيه و هر روپیه 

برابر با 221/8 ریال ایران بوده است.

��تفاوت زمان با ايران
 )+5/5/GMT5( ساعت بين‌المللي اين کشور نسبت به ساعت گرينويچ پنج ساعت و نیم جلوتر
و از ايران دو ساعت جلوتر )2+( است. در نيمه نخست سال که ساعت در ايران يك ساعت 

به جلو برده مي‌شود، اختلاف زماني شهر دهلی‌نو با تهران مثبت کی )1+( مي‌شود. 

1. Indian Rupee
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در  مي‌شود.  بررسي  جداگانه  به صورت  هند  قانوني  و  سياسي  محيط‌هاي  فصل  اين  در 
بخش محيط سياسي تاريخچه، نوع و ارکان اصلي حکومت، قانون اساسي، قواي سه‌گانه‌ي 

مجريه، مقننه و قضاييه، ميزان ريسک سياسي و گروه‌هاي بانفوذ مطالعه مي‌شود.  

و  ثبت  کنسولي،  گمرکي،  فکري،  مالکيت  مالکيت،  قوانين  قانوني،  محيط  بخش  در 
راه‌اندازي شرکت‌ها، قوانين بانکي، ارزي، مالياتي و سرمايه‌گذاري و عضويت در سازمان‌‌هاي 

بين‌‌المللي، پيمان‌هاي اقتصادي و موافقت‌نامه‌هاي تجاري بيان مي‌شود. 

1. محيط سياسي
در اين بخش، تاريخچه‌ي کشور، نوع حکومت و نحوه انتخاب رييس و ارکان اصلي کشور، 

ميزان ريسک سياسي و ميزان تاثير افراد و گروه‌هاي بانفوذ سياسي بررسي مي‌شود. 

1-1. تاريخچه‌ي حكومت  

در سال ۱۵۱۰ میلادی  پرتغالی‌ها به عنوان اولین مهاجمان اروپایی در جاوه مستقر شدند 
و انگلیسی‌ها و فرانسوی‌ها در قرن ۱۸ میلادی مناطقی را برای خود از هند جدا کردند. 
و  بیشتر شدند  هند  در  انگلیسی  افراد  تعداد  فرانسوی‌ها،  بر  انگلیسی‌ها  پیروزی  از  پس 

»وارن هستینگز« فرمانروای انگلیسی بنیاد حکومت بریتانیا در هند را استوار کرد.

به وقوع  تاریخ در هند  اثر شورشی که در آن  بر  بریتانیا در سال ۱۸۷۵ میلادی  دولت 
پیوست، کمپانی هند شرقی را که گرداننده‌ی اصلی هند بود منحل کرد و به این سرزمین 
خودمختاری داد. در سال ۱۸۷۷ میلادی ملکه وکیتوریا، امپراتور بریتانیا به هند دعوت 

فصل اول
محيط سياسي و قانوني
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شد. در آن هنگام نماینده‌ی مخصوص ملکه که از طرف حکومت بریتانیا تعیین می‌شد، 
بر هند فرمانروایی میک‌رد، و کی هیات اجرایی مرکب از افراد عالی‌رتبه‌ی دولت بریتانیا 

به وی مشاوره می‌دادند. 

را تشیکل  از رهبران هندی در سال ۱۸۸۴ میلادی گروه‌ها و سازمان‌های ملی  عده‌ای 
دادند، که هدف اصلی آنها رسیدن به استقلال کامل بود. در سال‌های ۱۹۰۶ تا ۱۹۱۵ 
میلادی، دولت انگلیس ناچار شد که اداره بعضی از امور کشور را به مردم هند بسپارد. در 
این هنگام بود که رهبر بزرگ هند »ماهاتما گاندی« قیام کرد و علیه استبداد بریتانیا به 
مبارزه پرداخت. اگر چه »گاندی« و یارانش چند مرتبه زندانی شدند ولی باز به مبارزات 
خود ادامه دادند تا اینکه در سال‌های ۱۹۳۰ تا ۱۹۳۳ میلادی، دولت بریتانیا رهبران هند 

را به کنفرانسی دعوت کرد، لکن از مذاکرات آن کنفرانس نتیجه‌ای به دست نیامد. 

در آغاز جنگ دوم جهانی، فرمانروایان بریتانیا در هند حکومت نظامی اعلام کردند. آنها 
دو میلیون هندی را به سربازی دعوت کردند و آنها را به جبهه‌ی جنگ فرستادند. پس 
از تجاوز ارتش ژاپن در سال ۱۹۴۲ میلادی به کشورهای سیام، مالایا و برمه، اختلاف 
شدیدی بین سران هند و سران مسلمانان هند به رهبری »محمدعلی جناح« به وجود آمد. 

مسلمانان می‌خواستند کشوری مرکب از مناطق مسلمان هند تشیکل دهند. 

زمانی که حزب کارگر انگلیس حکومت را به دست گرفت و هیات وزیران خود را تشیکل 
پاکستان  و  سیلان  هند،  به  آن  به ‌موجب  که  نمود  وضع  قوانینی  بریتانیا  حکومت  داد، 
استقلال داده شد. در ماه اوت ۱۹۴۷ میلادی آخرین سرباز انگلیسی خاک هند را ترک 
استقلال  از  پس  روز  يك  درست  و  میلادی   1947 اوت   15 تاريخ  در  هند  کشور  کرد. 
يافته است. در ژانویه ۱۹۵۰ میلادی هند حکومت  از بريتانياي كبير استقلال  پاكستان 
جمهوری مستقل خود را اعلام نمود و به عضویت اتحادیه‌ی کشورهای مشتر‌کالمنافع 

بریتانیا درآمد. 

هند در سال ۱۹۵۲ میلادی برنامه‌های پنج‌ساله‌ی خود را برای عمران و آبادانی شروع 
کرد، ولی روابط آن کشور با همسایه‌ی بزرگ خود پاکستان بر سر مساله‌ی کشمیر رو به 
وخامت نهاد و با کشور چین در مسایل مرزی اختلاف نظر پیدا کرد. البته پس از آنکه چین 
کمونیست در تاریخ ۱۹۵۹ میلادی بر تبت حاکم شد و تجاوزات مرزی خود را به خاک 
هند آغاز کرد، ناحیه‌ی »ماکماهون« خط مرزی بین چین و هند شد. در تاریخ ۱۸ دسامبر 
۱۹۶۱ میلادی نیروهای هند مستعمرات پرتقال را که شامل »داماو« و »جوا« و »دیو« 
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واقع در ساحل غربی بود، به تصرف درآوردند. در نوامبر ۱۹۶۲ میلادی کریشنامنون که 
وزیر جنگ هند بود از منصب خود استعفا کرد و جواهر لعل‌نهرو نخست‌وزیر وقت، شخصاً 

پست وزارت جنگ را به عهده گرفت. 

هند در مورد مسأله کشمیر با چین و پاکستان دارای اختلاف است. تاریخ دیپلماتکی هند 
و پاکستان در دهة 1990 میلادی، تاریخی پر از فراز و فرودهای مختلف است که تحولات 
آن طیفی از منازعه و جنگ محدود تا تشیکل اجلاس‌های صلح را در بر می‌گیرد. فرآیند 
جدید صلح از سال 2001 میلادی، اولین گام مهم را در جهت عادی‌سازی روابط هند و 
پاکستان فراهم آورده و کی دوره مذاکرات جدی در مورد مسأله کشمیر را در بر می‌گیرد. 
علاوه بر این، هند به منظور پایان بخشیدن به مشکل مرزی طولانی مدت با چین در حال 

مذاکره هدف‌مند با این کشور است. 

با وجود این، در حال حاضر‌ هند اختلافات مرزی خود با چین و پاکستان را دو معضل 
مهم و اساسی و عامل ناامنی منطقه‌ای تلقی میک‌ند، زیرا حل آنها بسیار مشکل است و 

به زمان زیادی نیازمند است. 

از دهة 1990 میلادی، هند همواره سعی کرده تا خود را به‌عنوان قدرت مسلط در جنوب 
آسیا نشان دهد. این کشور تلاش میک‌ند روابط خود را با همسایگان کوچکترش مجدداً 
برقرار سازد و اختلافات فی‌مابین را حل کند. در این راستا، هند دست به اقداماتی از قبیل 
اقتصادی منطقه‌ای در شبه قاره زده است. در جهت توفیق بیشتر  تقویت همکاری‌های 
این سیاست‌ها و افزایش وجهه و قدرت خود در منطقه، هند روکیرد سیاست خارجی خود 
را از مداخله ‌کیجانبه‌گرایانه در مسایل داخلی همسایگان به رهیافت چندجانبه‌گرایانه و 
همکاری با قدرت‌های بزرگ به منظور حل بحران‌های سیاسی منطقه تغییر داده است. 
حمایت از مشارکت چین، ژاپن و ایالات متحده به عنوان ناظر در مکانیسم‌های منطقه‌گرایانه 

مانند همکاری آسیای جنوبی برای مشارکت منطقه‌ای1 شاهدی بر این مدعاست. 

1-2. نوع و اركان اصلي حكومت

بر اساس اصل اول قانون اساسي، نظام حکومتي اين كشور جمهوري فدرال است و دارای 
چهل وزارت‌خانه است. 

1. SARC
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در نظام سیاسی هند نخست‌وزیر بالاترین مقام اجرایی کشور است و رییس‌جمهور مقامی 
تشریفاتی است که معمولاً از میان چهره‌های محبوب کشور انتخاب می‌شود. 

تشكيلات سياسي اين كشور بر اساس قواي سه‌گانه مجريه، مقننه و قضایيه تنظيم شده 
است. دولت هند توسط مجلس منتخب مردم تشكيل مي‌شود و شامل دولت مركزي و 
دولت‌هاي ايالتي است. حزبي كه اكثريت آرا را در انتخابات به دست آورد، نخست‌وزير را 

تعيين مي‌كند و با احزاب ائتلافي هيات دولت را تشكيل مي‌دهد.

ریيس‌جمهور از جمع‌بندي آرای نمايندگان مجالس مركزي و ايالتي از ميان كانديداهاي 
احزاب تعيين مي‌شود.

1-2-1. قانون اساسي
قانون اساسي جمهوري هند مهم‌ترين سند قانوني اين کشور است که در تاریخ 26 نوامبر 
سال 1949 ميلادي به تصويب رسيد. از آنجا كه برخي از مواد آن بلافاصله دستخوش 
تغییر شد و بخش عمده قانون اساسی در تاريخ 26 ژانويه 1950 میلادی )كه به عنوان 
»روز آغاز« شناخته شده است( نهایی شد، اين روز در كشور هند به عنوان »روز جمهوري« 

جشن گرفته مي‌ شود.

1-2-2. قوه مجريه
از 25 ژوییه 2007 ميلادي تا كنون )سال 2010 
میلادی( خانم پراتیبا پاتیل1، ‌رييس‌‌جمهور اين 
كشور است. رييس‌‌جمهور به عنوان رييس قوه‌ي 
مي‌شود.  انتخاب  سال  پنج  مدت  براي  مجريه 
از 11 آگوست 2007  انصاري2 نيز  آقاي حميد 

ميلادي معاون رييس‌جمهور اين كشور است.

رييس‌جمهور، نخست‌وزیر را که به وسیله حزب 
حاکم لوک سابا )مجلس عوام( تعیین می‌شود و 

1. Pratibha PATIL
2. Hamid ANSARI
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همچنین اعضاي هيات دولت را به پیشنهاد نخست‌وزیر منصوب میک‌ند.

نسبي  استقلال  از  ايالت‌ها  از  هريك 
برخوردار  خود  داخلي  امور  اداره  در 
و  وزيران  داراي سروزير، شوراي  و  بوده 
مجلس ايالتي هستند كه در جهت اداره 
نسبي  اختيارات  داراي  خود  ايالت  امور 

مي‏باشند.

از تاریخ 22 می 2004 ميلادي تا كنون، 
آقاي مانموهان سینگ1 نخست‌وزير هند 

است.

1-2-3. قوه مقننه
قوه مقننه هند از دو نهاد مجلس عوام )لوک سابا( و مجلس سنا )راجیا سابا( تشكيل شده 

است. 

 7 از  نفر   13 و  مردم  مستقیم  رای  با  نماینده   530 که  دارد  كرسي‌  عوام 545  مجلس 
فرمانداری کل انتخاب می‌شوند. دو نفر را نیز رییس‌جمهور از میان بریتانیایی‌های هندی 

تبار برمی‌گزیند. نمایندگان مجلس عوام برای مدت پنج سال انتخاب می‌شوند.

را  بقیه  و  رییس‌جمهور  را  آنها  از  نفر   12 که  هستند  نفر   250 سنا  مجلس  نمایندگان 
باید در زمینه ادبیات، علم، هنر و  انتخاب میک‌نند. سناتورها  ایالتی  نمایندگان مجالس 

مسایل اجتماعی متخصص باشند و هر نماینده برای مدت شش سال انتخاب می‌شود.

اولین انتخابات سراسری هند در سال 1952 میلادی برگزار شد، از آن زمان تا سال 1967 
میلادی، حزب کنگره پیوسته بیش از 73 درصد کرسی‌های لوک سابا را در اختیار داشت. 
اما پس از آن احزاب دیگر به‌ویژه حزب ناسیونالیست بهاراتا جاناتا و احزاب ایالتی محبوبیت 

چشمگیری را در میان مردم پیدا کردند. 

1. Manhoman SING
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1-2-4. قوه قضاييه
هند به تبعیت از حقوق انگلستان از سیستم حقوق عرفی1 پیروی میک‌ند. تشیکلات قضایی 
این کشور نیز با وجود پذیرش فدرالیسم در قانون اساسی، بسیار منسجم است و تمایل 

زیادی به ‌کیپارچگی دارد. سلسله مراتب دادگاه‌ها در این کشور به صورت زیر است:
دیوان عالی ��
دادگاه عالی ��
دادگاه تالی ��

��دیوان عالی
از کی رییس و 25 قاضی تشیکل شده است که توسط رییس‌جمهور  دیوان عالی هند 
پس از مشورت با رییس دیوان و وزرای کابینه انتخاب می‌شوند. رییس دیوان نیز از سوی 
رییس‌جمهور با مشورت قضات دیوان و دادگاه‌های عالی ایالتی تعیین می‌شود. دیوان عالی 

کشور از لحاظ گستردگی اختیارات در موقعیت کم‌نظیری قرار دارد. 

این دیوان نقش نگهبان قانون اساسی را ایفا میک‌ند و توان لغو قوانین مجلس فدرال و 
ایالتی رای  را داراست. در موارد اختلاف میان دولت فدرال و دولت‌های  ایالتی  مجالس 
مرجع  بالاترین  انگلیس  لردان  مجلس  همچون  دیوان  این  می‌زند.  را  آخر  حرف  دیوان، 
پژوهش کشور است و در مواردی که حکم اعدام صادر شده، استیناف از دیوان به شکل 
کی حق پذیرفته شده است. اعضای دیوان عالی تا زمانیک‌ه به سن 65 سالگی نرسیده و 

یا رفتار خلافی نداشته باشد در سمت خود باقی می‌مانند. 

علاوه بر این، قوه قضاییه از قوه مقننه کاملًا مستقل است، حقوق و مزایای قضات و مخارج 
پارلمان  در  رای‌گیری  مستلزم  که  می‌شود  تامین  مجزایی  بودجه  ردیف  از  قضایی  نظام 
نیست. مجلس حتی از بحث درباره اختیارات و تصمیمات قضات دیوان عالی و دادگاه‌های 
عالی ممنوع است مگر زمانیک‌ه پیشنهاد برکناری قاضی توسط رییس‌جمهور مطرح شود 

و مجلس با دو سوم آرا آن را تصویب کند. 

1. Common law
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��دادگاه تالی
دادگاه‌های تالی دارای شعب یکفری و حقوقی هستند و در سطح شهرها فعالیت میک‌نند. 
البته در روستاها خانه‌های انصاف )پنجایات( نیز وجود دارد که معتمدین محلی به حل 

اختلافات از طریق کدخدامنشی مبادرت میک‌نند.

1-3. وضعيت ريسك سياسي

بر اساس ارزيابي‌هاي انجام‌شده توسط مراجع بين‌المللي، هند در ميان کشورهاي آسیایی 
از ثبات نسبي بالایي برخوردار است. برابر ارزيابي‌هايي که صندوق ضمانت صادرات ايران 
اعتبارات  سقف  و  داراست  را  رتبه‌ي سه  ريسك،  طبقه‌بندي  در  اين كشور  داده،  انجام 
اعتبارات  براي  و  ميليون دلار  اين كشور معادل هفتاد  براي  )زير دو سال(  كوتاه‌مدت 

ميان‌مدت و بلندمدت )بالاي دو سال( معادل صد و چهل ميليون دلار است.

1-4. افراد و‌گروه‌هاي با نفوذ

بیش از هفتصد حزب سیاسی در هند وجود دارد که به سه گروه ملی، منطقه‌ای )ایالتی( 
و محلی تقسیم می‌شوند. از میان آنها حزب کنگره ملی هند1، حزب بهاراتا جاناتا2 و حزب 

کمونیست مارکسیست هند3، از بزرگ‌ترین احزاب به شمار می‌روند.

میلادی  در سال 1914  و  تاسیس شد  میلادی  در سال 1885  هند  ملی  کنگره  حزب 
این حزب، دوره جدیدی در فعالیت‌های آن آغاز شد. گاندی  به  با ورود ماهاتما گاندی 
اثر مبارزات این حزب،  با رهبری حزب کنگره، پرچم‌دار نهضت استقلال هند شد و در 
سرانجام هند در سال 1947 میلادی به استقلال رسید. حکومت هند پس از استقلال، 

بیش از چهار دهه در دست حزب کنگره قرار داشت.

حزب بهاراتا جاناتا که در سال 1980 میلادی تاسیس شد، طی بیست سال به تدریج از 
بابری، این حزب توانست  قدرت چشمگیری برخوردار شد. پس از واقعه تخریب مسجد 
طی سال‌های 1998 تا 2004 میلادی قدرت را در دست داشته باشد. این حزب اگرچه 

1. INC
2. BJP
3. CPI-M



24 / راهنماي تجارت با هند

مجدداً قدرت را به حزب کنگره واگذار کرد، ولی هم‌چنان به عنوان کی رقیب جدی برای 
حزب کنگره باقی مانده است.

در حال حاضر حزب كنگره و ائتلافي از برخي احزاب منطقه‌اي اداره امور كشور را در دست 
دارند. حزب بهاراتيا جاناتا، در حال حاضر نقشي در دولت ندارد و در تدارك رقابت در دور 

بعدي انتخابات پارلماني است. 

مانموهان سينگ اكنون نخست وزير هند است، اما سونيا گاندي، كه متولد ايتاليا است 
حزب كنگره‌ي ملي را رهبري مي‌كند. براي اجتناب از پيچيدگي‌هاي تصدي يك فرد متولد 
خارج به مقام نخست‌وزيري، خانم گاندي زمام نخست‌وزيري را به سينگ داد كه از اعضاي 
مجلس اعلاي هند نيز است. از ديگر چهره‌هاي برجسته‌ي كابينه‌ي فعلي هند پالانياپان 

چيدا مبارام، وزير دارايي است. وي عضو يكي از احزاب منطقه‌اي كوچك‌تر است. 

مانموهان سينگ در سال 1991 میلادی يعني نقطه‌ي اوج آزادسازي اقتصاد هند، وزير 
ادامه  دانشگاه كمبريج مشغول  در  میلادی  در دهه‌ي 1950  كه  زماني  بود. وي  دارايي 
عنوان  به  واردات  جايگزيني  به  اتكا  از  به شدت  آن  در  كه  نوشت  مقاله‌اي  بود  تحصيل 
استراتژي توسعه‌ي هند انتقاد كرد. با اين حال وي پس از بازگشت به هند مجبور بود به 
مدت چند دهه در چارچوب چنين سياستي به فعاليت اداري مشغول باشد تا اين كه به 

وزارت دارايي رسيد و علاج بحران اقتصادي كشور را آزادسازي اقتصاد معرفي كرد. 

2. محيط قانوني
ثبت  سرمايه‌گذاري،  کنسولي،  گمرکي،  فکري،  مالکيت  مالکيت،  قوانين  بخش،  اين  در 
قانوني  مشوق‌هاي  و  معافيت‌ها  مالياتي،  و  ارزي  بانکي،  قوانين  شرکت‌ها،  راه‌اندازي  و 
سرمايه‌گذاري و عضويت در سازمان‌هاي بين‌المللي، پيمان‌هاي اقتصادي و موافقت‌نامه‌هاي 

تجاري بيان مي‌شود.

2-1. حقوق مالكيت 

اتباع خارجي )اشخاص حقيقي و حقوقي( مي‌توانند مسکن، اماکن تجاري و صنعتي را در 
هند به تملک درآورند، مگر در مواردي که قانون منع کرده باشد. سرمايه‌گذاران خارجي 
داشته  خود  تملك  در  هند  در  را  كارخانه‌ها  و  شركت‌ها  سهام  درصد  صد  تا  مي‌توانند 



بخش اول: كليات، فصل اول: محيط سياسي و قانوني / 25

باشند.

به طور كلي در هند بخش خصوصي و دولتي در كنار هم قرار دارند و اقتصاد اين كشور 
يك »اقتصاد مختلط« محسوب مي‌شود. در سال‌هاي اخير تلاش‌هاي زيادي براي ترويج 
مالكيت خصوصي صورت گرفته است و بخش خصوصي نيز با طرح‌هاي دولت همسو شده 
از طريق  بنگاه‌هاي كوچك و متوسط  و  است. مداخله بخش دولتي در بخش خصوصي 
استفاده از ابزار و سيستم‌هاي پولي و مالي و حتي كنترل مستقيم اين بنگاه‌ها امكان‌پذير 
است. حق مالكيت خصوصي كه در قانون اساسي هندوستان به عنوان يك حق اساسي 

شناخته شده بود، در سال 1978 ميلادي به صورت يك حق قانوني درآمد.

سياست آزادسازي اقتصادي دولت هند در دهه گذشته و برنامه‌هاي اصلاحات اقتصادي 
به رشد سريع اقتصادي در اين كشور منجر شده و از اين رو دولت بستر مناسبي را براي 
حمايت از بنگاه‌هاي كوچك و متوسط و پشتيباني از كارآفرينان انجام داده است. دولت در 
سطح كشور از طريق انجام اصلاحات در سياست‌هاي صنعتي، شرايط ورود به يك صنعت 
)اخذ پروانه(، محدوديت‌هاي سرمايه‌گذاري و شرايط دسترسي به منابع مالي را كاهش 

داده و مشوق تاسيس بنگاه‌هاي كوچك و متوسط است.

موسسات  آنها  توسعه  و  رشد  به  كمك  و  متوسط  و  كوچك  بنگاه‌هاي  از  حمايت  براي 
متعددي در هند فعاليت دارند. کیی از مهم‌ترين اين موسسات، كه نقش قابل ملاحظه‌اي 
در حمايت از بنگاه‌هاي كوچك و متوسط و ترويج و اشاعه كارآفريني در اين بنگاه‌ها دارد، 

فدراسيون بنگاه‌هاي خرد، كوچك و متوسط هند است.

2-2. قانون مالكيت فكري

به  اين كشور  آثار معنوي و فکري حمايت ميک‌ند.  تمامي  از  مالکيت فکري هند  قانون 
سازمان جهاني مالكيت فكري1 پيوسته است. هند بسياري از معاهده‌ها و پيمان‌هاي اين 

سازمان را پذيرفته است، كه در زير به تاريخ عضويت آنها اشاره مي‌كنيم:
. كنوانسيون برن2 در دوازدهم سپتامبر ��1935

1 .WIPO (World Intellectual Property Organization)
2. Berne Convention 
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. كنوانسيون رم1 در 26 اکتبر ��1961
. كنوانسيون فونوگرام2 در دوازدهم فوریه ��1975

 . پيمان نايروبي3 در نوزدهم اکتبر ��1983
. پيمان واشنگتن4 در 25 می ��1990

. كنوانسيون پاريس5 در هفتم دسامبر ��1998
. پيمان همكاري حق اختراع6 در هفتم دسامبر ��1998

. معاهده‌ي بوداپست در هفدهم دسامبر ��2001

2-3. قانون سرمايه‌گذاري 

قانون سرمايه‌گذاري خارجي هند كه در مارس سال 2005 ميلادي اصلاح شده است، 
در  كه  اصلاحاتي  با  مي‌داند.  مجاز  را  سهام  درصد  صد  ميزان  تا  خارجي  سرمايه‌گذاري 
سياست صنعتي اين كشور رخ داده، الزامات مربوط به صدور پروانه تا حد زيادي كاهش 
يافته، محدوديت‌هاي توسعه تا حد زيادي از بين رفته و دسترسي آسان به فناوري خارجي 
و سرمايه‌گذاري مستقيم خارجي تسهيل شده است. منحني رو به رشد بخش املاك و 
مستغلات مديون اقتصاد رونق يافته هند و آزادسازي نظام سرمايه‌گذاري مستقيم خارجي 

در اين كشور است. 

برنامه توسعه اقتصادي هند در دهه 1950 ميلادي، با انتخاب الگوي اقتصاد مختلط آغاز 
شده است. در اين كشور اصلاحات اقتصادي به صورت گزينشي و به آرامي تداوم يافته 
است. فرآيند خصوصي‌سازي در سال 1991 ميلادي با جهت‌گيري افزايش مشاركت بخش 
خصوصي در كنار بخش عمومي در توسعه بازار سرمايه و با هدف بهبود كارايي، افزايش 
كيفيت كالا و خدمات،‌ توسعه رقابت و كاهش فشار شركت‌هاي زيان‌ده دولتي بر بودجه 

كشور پي‌گيري شده است. 

1. Rome Convention
2. Phonograms Convention. 
3. Nairobi Treaty
4. Washington Treaty 
5. Paris Covnention
6. Patent Cooperation Treaty
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به  رغبتي  و  نيست  كلان  سرمايه‌گذاري  انجام  به  قادر  تنهايي  به  هند  خصوصي  بخش 
سرمايه‌گذاري در پروژه‌هاي بلند مدت با نرخ بازده كم ندارد. از اين رو بخش خصوصي 
مديريت  در  سرمايه‌گذاري‌ها،  در  مشاركت  ضمن  هم  كنار  در  كشور  آن  در  عمومي  و 
بنگاه‌های اقتصادي همكاري دارند. در برخي از بنگاه‌هاي عمومي بزرگ همچون هواپيمايي 
هندوستان گرچه سهم بخش خصوصي نسبت به سهم بخش دولتي كمتر است، با اين حال 

اين‌گونه بنگاه‌ها مديران خود را از بين مديران موفق بخش خصوصي انتخاب كرده‌اند.

استفاده از حق ليسانس صنعتي به استثناي هجده صنعت استراتژيك كه جنبه اجتماعي 
امكان  واردات،  و  صادرات  نظام  تسهيل  است.  شده  لغو  صنايع  ساير  در  دارد  امنيتي  و 
تبديل روپيه به ساير ارزها در حساب‌هاي تجاري و كاهش محدوديت استخدام مديران 
و كارگران خارجي از جمله اقداماتي بوده كه دولت هند در جهت توسعه سرمايه‌گذاري 

بخش خصوصي انجام داده است.

متداول‌ترين روش‌هاي تقويت بخش خصوصي در هند عبارتند از :

فروش سهام متعلق به دولت از طريق برگزاري مزايده عمومي . ��

واگذاري سهام دولتي از طريق مذاكره و عقد توافق‌نامه . ��

توسعه و اجراي پروژه‌هاي مشترك با بخش خصوصي . ��

واگذاري امور به بخش خصوصي از طريق انعقاد قراردادهاي مديريتي . ��

كوچك‌س�ازي بنگاه‌هاي ب�زرگ دولتي از طريق واگذاري اج�راي عمليات به بخش  ��
خصوصي به صورت پيمانك‌اري.

در هند برنامه خصوصي‌سازي و تقويت بخش خصوصي و سرمايه‌گذاري خارجي به عنوان 
يك هدف تلقي نشده است. بلكه دولت تلاش نموده تا از طريق ايجاد فضاي رقابتي براي 
بنگاه‌هاي اقتصادي از طريق مشاركت با بخش خصوصي، بهره‌وري و كارايي اين بنگاه‌ها را 
افزايش دهد. از اين رو در تركيب هيات مديره و يا مديريت عامل برخي از بنگاه‌هاي بزرگ 
دولتي از مديران غيردولتي كارآمد استفاده شده است. اعمال نظارت مستمر بر عملكرد 
بنگاه‌هاي دولتي، پس از خصوصي شدن آنها به عنوان يك رويكرد ثابت همواره از سوي 

دولت هند مورد توجه قرار گرفته است. 
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2-4. مراحل راه‌اندازي كار تجاري )كسب‌وكار( 

آغاز فعاليت يك شركت در هند نيازمند طي مراحل سيزده‌گانه و ارايه مستندات مورد نياز 
به ادارات دولتي از جمله اداره‌ي ثبت شركت‌ها، اداره‌ي ماليات، ادره بازرسي و نظارت بر 
شركت‌ها و اداره‌ي تامين اجتماعي اين کشور است. مراحل ثبت شركت جديد در هند در 

جدول شماره‌ي 1 ارايه شده‌ است.

جدول 1: مراحل راه‌اندازي كار تجاري )كسب و كار(

شماره 
مدت زمان عنوان مرحلهمرحله

هزينه‌هاي لازملازم 

دريافت شماره شناسايي شركت به صورت اول
100 روپيهيك روز آن‌لاين

دريافت گواهي امضاي ديجيتالي به صورت دوم
آن‌لاين

يك تا شش 
400 تا 2.650 روپيهروز

تعيين نام شركت در اداره ثبت شركت‌ها به سوم
500 روپيهدو تا سه روزصورت آن‌لاين

1.300 روپيهيك روز تمبر زدن مدارك شركت توسط بانك مجازچهارم

پنجم
ارايه‌ي مدارك مورد نياز به همراه هزينه‌ي 
ثبت به اداره ثبت شذكت‌ها براي دريافت 

گواهي ثبت شركت

سه تا هفت 
15.823 روپيهروز

350 روپيهيك روز ساخت مهر شرکتششم

هفتم
مراجعه به نماينده تعيين شده از سوي 
سازمان خدمات امنيت اجتماعي براي 

دريافت شماره حساب ثابت شركت
هفت روز 

66 روپيه + 5 
روپيه جهت فرم 

درخواست

دريافت شماره حساب مالياتي از واحد هشتم
ارزيابي اداره امور مالياتي

هفت روز 
)هم‌زمان با 

مرحله هفت( 
55 روپيه
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ثبت نام شركت در اداره نظارت و بازرسي نهم
شركت‌ها و موسسات

دو روز 
)هم‌زمان با 

مرحله هشت(

1,500 روپيه + 
سه هزينه ثبت 
در صورت عدم 

پذيرش

ثبت نام شركت جهت پرداخت ماليات بر دهم
ارزش افزوده در اداره ماليات منطقه

دوازده روز 
)هم‌زمان با 
مرحله نه(

5,000 روپيه هزينه 
ثبت + 100 روپيه 

حق تمبر

ثبت نام شركت جهت پرداخت ماليات صنفييازدهم
دو روز 

)هم‌زمان با 
مرحله ده(

بدون هزينه

ثبت نام شركت در صندوق تامين معيشت دوازدهم
كاركنان

دوازده روز 
)هم‌زمان با 
مرحله ده(

بدون هزينه

ثبت نام شركت در اداره بيمه‌هاي درماني و سيزدهم
تامين اجتماعي

نه روز 
)هم‌زمان با 
مرحله ده(

بدون هزينه

 www.doingbusiness.org

2-5. قوانين گمركي

قانون گمرك هند مصوب سال 1975 ميلادي، مبناي اجراي قوانين گمركي در اين كشور 
است. هيات مركزي ماليات و گمرك هند، به عنوان زيرمجموعه وزارت دارايي، نظارت و 
اجراي قوانين گمركي ملي و بين‌المللي در پايانه‌هاي گمركي اين كشور را بر عهده دارد. به 
دليل موقعيت راهبردي هند به عنوان گذرگاه ترانزيت بين‌المللي كالا، اين كشور مقررات 
و چارچوب‌هاي ويژه‌اي در بخش گمركي دارد، تا افزون بر ايجاد يك منبع درآمد پايدار،‌ 

ديگر كشورها نيز بتوانند از امكانات گمركات هند بهره‌مند شوند. 

اداره‌ي گمرك هند پس از چندين بار اصلاحات، امروزه به سطح مطلوبي از كارآيي در 
ارايه‌ي خدمات گمرکي رسيده است. هدف قوانين گمرك هند، كمك به توسعه‌ي كشور، 
جذب سرمايه‌هاي خارجي و ايجاد تعادل ميان عرضه و تقاضاي كالا در بازار داخلي است. 
به طور كلي، گمركات هند مقررات سختي را اعمال نمي‌كنند، در حالي كه بسياري از 

كشورها افزون بر قوانين گمرکي، از رويه‌هاي اداري سخت‌گيرانه‌ نيز استفاده مي‌كنند. 
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2-6. قوانين بانكي

اصلي  نهاد  هند1،  مركزي  بانك 
نظارت كننده بر سيستم پولي اين 
كشور است. هند از ديد حقوقي و 
استانداردهاي  از  بسياري  قانوني 
جهاني بانکداري را رعايت مي‌كند. 
قوانين و مقررات داخلي اين كشور 
بانك‌داري  و  مالي  زمينه‌هاي  در 
منطقه  كشورهاي  ديگر  به  نسبت 

پيشرفته‌تر است.

بانک مرکزي هند اعلام کرده است كه از ابتداي سال 2010 ميلادي نرخ بهره بانکي را 
به تدريج افزايش مي‌دهد. بانک مرکزي که در يک سال گذشته به‌دليل مقابله با بحران 
اقتصادي نرخ بهره را کاهش داده بود بر اين باور است که خطر رشد تورم در کشور بسيار 
جدي است و از اين جهت بايد طرح افزايش نرخ بهره بانکي از ابتداي سال 2010 ميلادي 
به‌طور جدي اجرا شود. اقتصاد هند که در يک سال مالي گذشته با نرخ 5/8 درصد رشد 
کرده بود با تلاش دست‌اندرکاران اقتصادي در مقابل بحران جهاني اقتصاد مقاومت کرد. 
ارزش توليد ناخالص داخلي اين کشور در سال مالي گذشته که در روز 31 ماه مارس سال 
2009 ميلادي به پايان رسيد برابر با 433 ميليارد دلار آمريکا بود و در سه ماه آخر سال 
با  ادامه روند رشد اقتصادي در کشور هند  با نرخ پنج درصد رشد کرد.  2008 ميلادي 
وجود مشکلات فزاينده اقتصادي در دنيا نشان داد که سياست‌هاي اقتصادي اجرا شده در 

اين کشور سياست‌هاي کارآمدي است.

پراناب مهاراجه، وزیر دارایی هند اعلام كرده است كه دولت برای تامین هزینه‌های مربوط 
 4/51 از  بیش  فقیر  افراد  به  کمک  و  نیروگاه  ساخت  جاده‌سازی،  پروژه‌های  اجرای  به 

تریلیون روپیه معادل 93 میلیارد دلار از بانک مرکزی هند وام مي‌گيرد. 

میزان کسری بودجه هند در سال مالی منتهی به مارس 2010 ميلادي، به بیش از 6/8 
درصد تولید ناخالص داخلی خواهد رسید که این رقم طی 16 سال اخیر بی سابقه است. 

1. Reserve Bank of India
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دولت مانموهان سینگ برای مبارزه با آثار منفی بحران اقتصادی و کاهش فقر اقتصادی 
در مناطقی از هند که سوء تغذیه به مراتب بدتر از آفریقا است، قصد دارد میزان هزینه‌های 

خود را افزایش دهد. 

پول  ارزش  افت  و  هند  در  مالی موجب کاهش شدید شاخص سهام  و  اقتصادی  بحران 
ملی این کشور شده است. به اعتقاد کارشناسان اقتصادی، افزایش کسری بودجه موجب 
کاهش رتبه اعتباری این کشور خواهد شد. کاهش رتبه اعتباری نیز موجب کاهش شدید 
سرمایه‌گذاری خارجی و رشد اقتصادی هند خواهد شد. مهاراجه 73 ساله نقش مهمی در 
پیشبرد سیاست‌های اقتصادی دولت مانموهان سینگ داشته است. موسسه‌هاي رتبه‌بندی 
فیچ، استاندارد اند پورز و مودی نیز رتبه‌های اعتباری هند را طی ماه‌های اخیر کاهش 

داده‌اند.

دولت هند قصد دارد با دستیابی به هدف رشد اقتصادی 8 تا 9 درصد در دو سال آینده و 
افزایش درآمدهای مالیاتی، میزان کسری بودجه را تا پایان مارس 2011 ميلادي به کمتر 
از 5/5 درصد تولید ناخالص داخلی کاهش دهد. رشد اقتصادی 9 درصدی هند طی 5 سال 
اخیر موجب رشد دو برابری درآمدهای مالیاتی این کشور نسبت به سال 2004 ميلادي 
شده است. اقتصاد 1/2 تریلیون دلاری هند سال گذشته 6/7 درصد رشد داشت که این 

پایين‌ترین رقم از سال 2003 ميلادي به شمار می‌رود.

در  بدون  توانست  است كه، دولت هند  اين  بانكي هند  با سيستم  رابطه  در  نكته جالب 
خطر قرار دادن نظام بانكي خود، رشد اقتصادي اين كشور را حفظ كند. در واقع بانك‌هاي 
هند طي دوران اوج بحران بسيار محافظه‌كارانه به اعطاي وام پرداختند. براي مثال، رشد 
اعتبارات بانكي هند در سال 2009 ميلادي كمتر از سال 2008 ميلادي بود. در نتيجه 
به باور اقتصاددان‌ها، بانك‌هاي هند همچنان قدرت‌مند هستند و خطر رشد موارد وام‌هاي 
از سوي ديگر سياست‌هاي پولي دولت هند  را تهديد نمي‌كند.  آنها  بازپرداخت  غيرقابل 

باعث نشده بازار املاك اين كشور با خطر تشكيل حباب روبه‌رو شود. 

برخي از مهم‌ترين بانك‌هاي دولتي هند شامل موارد زير مي‌شود:
Allahabad Ban�� k 

Andhra Ban�� k 

Bank of Barod�� a 
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Bank of Indi�� a 

Bank of Maharashtr�� a 

Canara Ban�� k 

Central Bank��  of India 

Corporation Ban�� k 

Dena Ban�� k 

Indian Ban�� k 

Indian Overseas��  Bank 

Oriental Bank of Commerc�� e 

Punjab & Sind Ban�� k 

Punjab National��  Bank 

Syndicate Ban�� k 

UCO Ban�� k 

Union Bank of Indi�� a 

United��  Bank of India 

Vijaya Ban�� k 

برخي از مهم‌ترين بانك‌هاي خصوصي هند نيز عبارتند از:
Axis Ban�� k 

Bank �� of Rajasthan 

Catholic Syrian Ban�� k 

City Union Ban�� k 

Development Credit �� Bank 

Dhanalakshmi Ban�� k 

Federal Ban�� k 
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HDFC Ban�� k 

ICICI Ban�� k 

IndusInd �� Bank 

ING Vysya Ban�� k 

Jammu & Kashmir Ban�� k 

Karnataka Ban�� k 

Karur �� Vysya Bank 

Kotak Mahindra Ban�� k 

Laxmi Vilas Ban�� k 

Nainital Bank �� Ltd 

Ratnagar Ban�� k 

SBI Commercial and International Ban�� k 

South Indian �� Bank Ltd 

Tamil Nadu Mercantile Ban�� k 

Yes Ban�� k 

برخي از بانك‌هاي خارجي كه در هند داراي شعبه هستند، نيز عبارت‌اند از:
ABN AMR�� O Bank N.V. 
Abu �� Dhabi Commercial Bank Ltd 

American Express Ban�� k 

Antwerp Diamond Bank ��
Arab Bangladesh Bank ��
Bank International Indonesia ��
Bank of Americ�� a 

Bank �� of Bahrain & Kuwait 
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Bank of Ceylo�� n 

Bank of Nova Scoti�� a 

Bank of Tokyo Mitsubishi UF�� J 

Barclays Ban�� k 

BNP Pariba�� s 

Calyon �� Bank 

ChinaTrust Commercial Bank ��
Citiban�� k 

DBS Ban�� k 

Deutsche Ban�� k 

HSB�� C (Hongkong & Shanghai Banking Corporation) 
JPMorgan Chase Ban�� k 

Krung Thai Ban�� k 

Mashreq Ban�� k 

Mizuho Corporate Ban�� k 

Oman International Bank ��
Shinhan Bank ��
Société Général�� e 

Sonali Ban�� k 

Standard Chartered Ban�� k 

State Bank of �� Mauritius 

پويايي سيستم بانکي و ثبات بازارهاي مالي در چند سال گذشته، موجب پيشرفت بان‌کها 
و نهادهاي مالي هند شده است. بر پايه‌ي ارزيابي کارشناسان، هند مرکز بانکي شماره‌ي 

يک جنوب آسيا و يکي از بزرگ‌ترين سيستم‌هاي مالي آسيا و جهان است. 
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2-7. قوانين ارزي

قانون كنترل ارز خارجي هند، مصوب سال 1973 ميلادي، اولين قانون كنترل ارز اين 
 1999 سال  در  خارجي،  سرمايه‌گذاران  تشويق  منظور  به  هند  دولت  است.  بوده  كشور 
ميلادي در اين قانون، اصلاحات متعددي انجام داد و از ابتداي سال 2000 ميلادي آن را 

تحت عنوان »قانون مديريت ارز خارجي1« اجرايي كرد. 

بر اساس قانون مديريت ارز اين كشور، سرمايه‌گذاران به راحتي مي‌توانند ارزهاي خارجي 
را در اين كشور با روپيه مبادله كنند. ارز خارجي را مي‌توان از بانك مركزي هند يا ساير 

بانك‌هاي مجاز، خريداري كرد.

انتقال سرمايه به خارج از هند با تاييد بانك مركزي هند قابل انجام است. سرمايه‌گذاران 
خارجي مي‌‌توانند اصل سرمايه و سود حاصله را با ارز خارجي، از كشور خارج كنند.

2-8. قوانين مالياتي 

ايالتي و محلي است. قانون  ساختار مالیاتی هند سه لایه‌‌اي و شامل ماليات‌هاي كشور، 
اساسی به دولت مركزي این قدرت را داده ‌است تا مالیات بر درآمد، مالیات بر تراکنش‌های 
بر فروش، مالیات  بر هبه(، مالیات  بر ارث، مالیات  بر دارایی، مالیات  سرمایه‌ای )مالیات 
تا  دارند  را  اختیار  این  ایالتی  مالیات گمرکی وضع کند. دولت‌های  و  و عوارض  خدمات 
مالیات بر فروش بین ایالتی کالاها، سرگرمی و مشاغل، مالیات غیرمستقیم بر تولید الکل 
و عوارض تمبر در انتقال دارایی‌ها وضع کنند و درآمد زمین‌ها )زمین‌های تحت تملک( را 
وصول کنند. دولت‌های محلی نيز از طرف دولت ایالتی اختیار دارند تا مالیات مستغلات و 
مالیات ورودي وضع کنند و هزینه تسهیلات عمومی هم‌چون تامین آب و فاضلاب و غیره 

را از مصرفک‌نندگان دریافت کنند.

بیش از نیمی از درآمدهای دولت‌های ایالتی و مركزي از محل مالیات تامین می‌شود که 
نیمی از آن مالیات غیرمستقیم است. بیش از ‌کی چهارم درآمدهای مالیاتی دولت مركزي 

با دولت‌های ایالتی تقسیم می‌شود.

اصلاحات زير به منظور بهینه‌سازی و تسهيل سيستم مالياتي اين كشور، در سال ۱۹۹۱ 

1. Foreign Exchange Management Act
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ميلادي انجام شد:

کاهش نرخ مالیات بر درآمد اشخاص و شرکت‌ها، مالیات‌های غیرمستقیم و عوارض  ��
گمرکی. 

کاهش معافیت‌ها و اعطای امتیازات.  ��

تسهیل قوانین و رویه‌ها.  ��

بکارگیری شماره حساب دايم�� برای پیگیری تراکنش‌های پولی. 

بكارگي�ري سيس�تم مالیات بر ارزش افزوده�� به جاي سیس�تم پیچ�یده و چندگانه 
مالیات بر فروش. 

مالي  منابع  از  بهره حاصل  مالی،  محل خدمات  از  مرکزی  دولت  غیرمالیاتی  درآمدهای 
دريافتي، سود سهام بخش دولتی و غیره تامین می‌شود. در حالیک‌ه درآمدهای غیرمالیاتی 
ایالت‌ها از مبالغ اعطایی توسط دولت مرکزی، بهره حاصل از منابع مالي دريافتي، سودسهام، 

درآمدهای همگانی و خدمات اقتصادی و اجتماعی تامین می‌شود. 

2-9. قوانين كنسولي 

بر اساس قوانين کنسولي، اتباع خارجي براي ورود به خاک هند بايد رواديد بگيرند. سفارت 
هند در تهران و كنسول‌گري‌هاي هند در شهرهاي بندرعباس و زاهدان، به اتباع ايراني 
بررسي صلاحيت متقاضي جهت دريافت رواديد  فرايند  ارايه مي‌كنند.  خدمات كنسولي 
هفت روز كاري طول مي‌كشد، ولي گاهي ممكن است اين فرايند تا سه هفته نيز به طول 

انجامد. هزينه دريافت رواديد هند، در حدود 650 هزار ريال است. 

براي دريافت رواديد هند مدارک زير مورد نياز است:

ش ماه اعتبار.  گذرنامه با دستك‌م ش��

فرم پر ‌شده‌ي درخواست رواديد به امضاي متقاضي.  ��

دو قطعه عكس رنگي 6×��4 با زمينه‌ي سفيد. 

برگه‌ي توضيح شرايط، دلايل و مقاصد سفر.  ��
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كپي از تمام صفحات شناسنامه.  ��

كپي بليت برگشت و رزرو هتل.  ��

هزينه پرداخت شده براي دريافت رواديد، غيرقابل برگشت است. براي هرگونه مسافرت به 
اين کشور بهتر است، به نکات زير توجه شود: 

مراقب اش�ياي ارزشمند و مدارک مس�افرتي خود باشيد و اصل گذرنامه خود را در  ��
صندوق امانات هتل يا محل اقامت نگهداري کنيد.

چنانچ�ه به هر دليل توس�ط پليس محلي بازداش�ت ش�ديد، از ماموري�ن بخواهيد  ��
به اس�تناد ماده‌ي 36 کنوانس�يون وين درباره‌ي امور کنس�ولي، س�ريعاً سفارت يا 

نزدي‌کترين سرکنسولگري ايران را از موضوع آگاه سازند. 

اگر به زبان محلي آش�نايي نداريد، از امضاي هرگونه اوراق و اسناد خودداري كنيد.  ��
البته افراد در اين کش�ور تحت حاکميت قوانين محلي هس�تند و وظايف نمايندگي 
اي�ران مبن�ي بر اراي�ه‌ي خدمات کنس�ولي، به معن�اي نقض قوانين کش�ور ميزبان 

نيست. 

قبل از س�فر به هند، نسبت به تزريق واكس�ن هپاتيت بي در يكي از مراكز درماني  ��
اقدام كنيد.

در صورت آس�يب‌ديدگي و زخمي ش�دن، حتماً واكس�ن كزاز تزريق كنيد. در هند  ��
واكسن كزاز را اصطلاحاً »تي تي اينجكشن« مي‌گويند.

از نوشيدن آب غيرجوشيده و حتي آب لوله كشي خودداري كنيد. تنها آب جوشيده  ��
يا تصفيه ش�ده بنوش�يد، هم‌چنين مي توانيد از آب معدني كه در بس�ته‌بندي‌هاي 

مختلف و با بهاي مناسب به وفور يافت مي‌شود استفاده كنيد.

در صورت بروز مشكل يا بيماري جدي به يك مركز درماني معتبر مراجعه كنيد. در  ��
مجموع س�طح دانش پزش�كي هند و كيفيت داروها در اين كش�ور بس�يار مطلوب 

است. 

پيش�نهاد مي‌ش�ود هنگام س�فر به اين کش�ور از تس�هيلات مربوط به بيمه مسافر  ��
استفاده کنيد. 
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3. عضويت در سازمان‌هاي بين‌المللي، پيمان‌هاي اقتصادي 
و موافقت‌نامه‌هاي تجاري 

تجاري  موافقت‌نامه‌هاي  و  اقتصادي  پيمان‌هاي  بين‌المللي،  سازمان‌هاي  در  کشور  اين 
بسياري عضويت دارد.

3-1. عضويت در سازمان‌هاي مهم بين‌المللي

اين كشور عضو يا ناظر سازمان‌هاي بين‌المللي بسياري‌ست. اين سازمان‌ها عبارتند از:  
.  سازمان جهاني تجارت��1

سازمان ملل متحد. ��
بانک جهاني. ��

صندوق بين‌المللي پول. ��
سازمان جهاني گمرک. ��

آژانس تضمين سرمايه گذاري چندجانبه. ��
اتحادیه ملل آسیای جنوب شرقی. ��

. سازمان جهاني مالکيت فکري��2
اتاق بازرگاني بين‌المللي. ��

بانک بين‌المللي ترميم و توسعه. ��
کنفرانس تجارت و توسعه‌ي ملل متحد. ��

سازمان بين‌المللي استاندارد. ��
سازمان جهاني گردشگري. ��

سازمان جهاني غذا. ��
صندوق بين‌المللي توسعه‌ي کشاورزي. ��

1. World Trade Organization (WTO )
2. World Intellectual Property Organization (WIPO )
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سازمان توسعه‌ي صنعتي ملل متحد. ��
اتحاديه بين‌المللي ارتباطات. ��

سازمان علمي، فرهنگي و آموزشي ملل متحد. ��
سازمان بين‌المللي دريانوردي. ��
سازمان بين‌المللي هوانوردي. ��
آژانس بين‌المللي انرژي اتمي. ��

پليس بين‌الملل. ��
سازمان بين‌المللي مهاجرت. ��

سازمان جهاني کار. ��
کنفدراسيون بين‌المللي اتحاديه‌هاي کارگري. ��

دادگاه جرايم بين‌المللي. ��
اتحاديه‌ي جهاني پست. ��
سازمان بهداشت جهاني ��

 G-77 اين کشور هم‌چنين يکي از اعضاي جنبش غيرمتعهدها1 است. اين کشور به گروه
نيز پيوسته است.

3-2. عضويت در پيمان‌هاي اقتصادي و موافقت‌نامه‌هاي تجاري

امروزه عضويت در پيمان‌هاي اقتصادي و موافقت‌نامه‌هاي تجاري، از اهميت بسيار بالايي 
در تجارت بين‌الملل برخوردار است. يكي از اهداف موافقت‌نامه‌هاي تجاري بين كشورها، 

رساندن تعرفه‌هاي گمركي به حد صفر است. 

منافع  از  شدن  محروم  معناي  به  موافقت‌نامه‌ها،  و  پيمان‌ها  اين  در  عضويت  عدم 
موافقت‌نامه‌هاي مذكور به ويژه در زمينه‌ي صادرات است. 

هند عضو پيمان‌هاي اقتصادي و موافقت‌نامه‌هاي تجاري منطقه‌اي و بين‌المللي بسياري 
است. اين پيمان‌ها و موافقت‌نامه‌هاي تجاري عبارتند از:

1. Non Aligned Movement
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موافقت‌نامه تجارت ترجیحی منطقه آسیا و اقیانوسیه. ��
موافقت‌نامه تجارت ترجیحی شیلی و هند. ��

. سيستم جهاني ترجيحات تجاري ميان كشورهاي در حال توسعه��1
موافقت‌نامه تجارت ترجیحی دوجانبه افغانستان و هند. ��

موافقت‌نامه تجارت آزاد دوجانبه بوتان و هند. ��
موافقت‌نامه تجارت آزاد دوجانبه سنگاپور و هند. ��

موافقت‌نامه انسجام اقتصادی دوجانبه سنگاپور و هند. ��
منطقه‌ي تجارت آزاد دوجانبه سریلانکا و هند. ��
. موافقت‌نامه‌ي ترجيحات تجاری جنوب آسیا��2

. موافقت‌نامه‌ي تجارت آزاد جنوب آسیا��3

موافقت‌نامه ترجیحات تجاری بازار مشترک آمرکیای جنوبی )مركوسور( و هند.��

1. Global System of Trade Preferences among Developing Countries
2. South Asian Preferential Trade Arangement (SAPTA)  
3 . South Asian Free Trade Agreement (SAFTA)
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در اين فصل به مطالبي هم‌چون دين، زبان، علايق و الگوي زندگي و مصرف، نهادهاي 
اجتماعي و ديني، رسانه‌ها، عادات خريد و مصرف، تعطيلات، اعياد و جشن‌ها، ديدگاه كلي 
نسبت به ايران، فرهنگ مذاكره، نقش هدايا و سوغات ارزش‌هاي غالب و آداب و رسوم 

خاص مردم هند پرداخته مي‌شود.

1. اركان فرهنگي و اجتماعي
در اين قسمت، نخست با اركان اصلي تشكيل دهنده‌ي فرهنگ كشور هند، هم‌چون دین 

، زبان و سپس با آداب و رسوم كلي مردم اين کشور آشنا مي‌شويم. 

1-1. دين

هندو  آیين  پیروان  را  هند  جمعيت  اکثريت 
از  درصد   80/5 حدود  در  می‌دهند.  تشیکل 
مردم این کشور هندو، 13/4 درصد مسلمان، 
2/3 درصد مسیحی، 1/9 درصد سکی و 1/9 

نیز پیرو سایر ادیان هستند.

کشمير،  در  بيشتر  هند  مسلمان  جمعيت 
غربي  شمال  نواحي  و  غربي  بنگال  دهلي‌نو، 
هند  ترتيب،  اين  به  ميک‌نند.  زندگي  کشور 
پس از اندونزي و پاکستان، بیشترین جمعيت 

مسلمان را داراست.

فصل دوم
محيط فرهنگي
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هند اگرچه زادگاه آیين بودا است، اما جمعيت بودایيان هند در حال حاضر تنها حدود 
و  احمديه  فرقه  مرکز  بزرگ‌ترين  حال  عين  در  هند  مي‌شود.  برآورد  نفر  ميليون  هشت 

مذاهب ايراني بهایي و زرتشتي در سراسر جهان است. 

زرتشتیان، از مهم‌ترین اقلیت‌های دینی هند هستند که به پارسی معروفند و طی بیش 
از پنج قرن اولیه حمله اعراب به ایران، از ایران به هند مهاجرت کرده‌اند. آنها بیشتر در 
مناطق مختلف گجرات و مهاراشترا به مرکزیت بمبئی اقامت دارند. اگر چه جمعیت آنها 
کمتر از دويست هزار نفر است، اما نزدکی به ۱۷ درصد اقتصاد هند را در دست دارند. 
شرکت‌های بزرگی مانند »تاتا« و »گودریج«، متعلق به زرتشتیان است. گروه دیگری از 
اقتصادی مهمی در هند دارند. صاحب  اقلیت‌های کم جمعیت بهراها هستند که قدرت 

شرکت معروف »ویپرو« که جزو ثروتمندترین افراد جهان می‌باشد، از این فرقه ‌است.

1-2. زبان

در قانون اساسی هند علاوه بر زبان هندی )از شاخه زبان‌هاي هند و ايراني( که زبان رسمی 
سراسر کشور اعلام شده است، 22 زبان دیگر شامل اردو، انگلیسی، آسامي، اوريا، بنگالي، 
کنرائي،  گجراتي،  سندي،  سانسکريت،  سانتالي،  دوگري،  تاميل،  تالوگو،  پنجابي،  بودو، 
شناخته  رسمیت  به  نیز  نپالي  و  مراتي  مانيپوري،  مالايم،  کوکاني،  کشميري،  کنکاني، 

شده‌اند.

سالیان دراز حکومت استعماری 
موجب  کشور  این  بر  بریتانیا 
انگلیسی  زبان  که  است  شده 
زبان دوم بسیاری از مردم هند 
شود. زبان فارسی هم از آن رو 
که قرن‌ها زبان رسمی سلاطین 
بر  علاوه  بوده،  هند  در  بابری 
پارسی  اقلیت  توسط  تکلم 
بر  ملاحظه‌ای  قابل  تأثیر  هند، 
ویژه  به  هند  در  رایج  زبان‌‌های 

زبان اردو داشته است. 
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1-3. الگوي زندگي

مردم هند به عنوان يكي از ملت‌هاي بزرگ و نيز كشوري آسیایی، داراي الگوي زندگي و 
وي‍ژگي‌هاي رفتاري خاص خود هستند كه در زير به برخي از آنها اشاره مي‌شود:

روش سالم کردن هندی‌ها با بقیه متفاوت اس�ت در این شیوه سلام کردن، کف دو  ��
دس�ت را به هم می‌چس�بانند و در زیر صورت به سمت بالا نگه می‌دارند و کمی خم 

می‌شوند و سپس به شخصی که دیده‌اند به این روش سلام می‌کنند.
مردم هند معتقدند که چس�باندن دو دست به کیدیگر نشانه همفکری و همرنگی با  ��
ش�خص مقابل است و از طرفی دست راست را مظهر روح و طبیعت معنوی انسان و 
دست چپ را نشانگر جهان مادی و جسم انسانی می‌دانند و با این حرکت می‌‌خواهند 

جسم و جان خود را در کی قالب واحد به شخص مقابل تقدیم کنند.
تیلاک نش�انه مذهبی است که آنها بر روی پیشانی خود می‌گذارند و معتقدند برای  ��
آنها سعادت، خیر و برکت به ارمغان می‌آورد. این نشانه معمولاً از خمیر قرمز رنگی 
که ترکیبی از زردچوبه، زاج سفید، ید و کافور است تهیه می‌شود و سپس به صورت 
لکه‌ای کوچک بین ابروان گذاشته می‌شود. به عقیده مردم هند، این نقطه از پیشانی 
محل خرد نهفته، تمرکز و عقل انسانی است. در ضمن این نقطه از نظر مسایل عبادی 

هم کانون مهمی به حساب می‌آید و هندی‌ها آن را چشم سوم خود می‌دانند.
هندی‌ها در خوردن اسراف نمی‌کنند، زیرا معتقدند با افراط در غذا دچار تنبلی شده  ��

و این امر مانع رشد فکری و 
از  می‌‌شود.  جسمانی‌ش�ان 
س�وی دیگر سعی می‌‌کنند 
ب�ه  مصرفی‌ش�ان  غ�ذای 
بسی�ار  طبیع�ت  چرخ�ه 
نزدک�ی باش�د. ب�ه همین 
ماهی  غذاهایی چون  دلیل 
و گوش�ت را ک�ه ب�رای به 
با�ید  آن  آوردن  دس�ت 
موجود زنده‌ای را کش�ت را 
مانع آرام�ش روح و نیایش 

با خدا می‌دانند.
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1-4. نهادهاي اجتماعي و ديني

نهادهاي اجتماعي و ديني در ساختار جامعه هند، تاثير قابل ملاحظه‌اي دارند. اين تاثیرات 
در چهار بخش زير قابل بررسی است: 
آداب و رسوم و آیین‌های دینی. ��

رفتارهای دینی. ��
س�اختارهای فرهنگی، اقتصادی و  ��

اجتماعی.
آموزه‌های دینی. ��

بيان  ادامه  در  موارد  اين  از  يك  هر 
شده‌اند.

��تأثیر آداب و رسوم و آیین‌های دینی در فرهنگ عمومی 
آیین‌های دینی بخش بسیار مهمی از فرهنگ عمومی هند را تشكیل می‌دهند. مردم اوقات 
زیادی را صرف انجام این مراسم می‌كنند. فرقه‌های دینی مختلف مانند جین‌ها، سیك‌ها، 
مسیحی‌ها، یهودی‌ها، هندوها و مسلمان‌ها هر یك به فراخور دین خود در معابد، مساجد 

و كلیساها با خواندن دعا و نیایش به عبادت می‌پردازند. 

اكثریت مردم هند را هندوها تشكیل می‌دهند و یكی از نیایش‌های روزانة آن‌ها انجام مراسم 
»آكنی بوتا1« است كه به هنگام طلوع و غروب خورشید انجام می‌شود. عبادت‌كنندگان 
در مكان‌هایی كه در معرض تابش خورشید است می‌ایستند و با خواندن دعاهای خاص و 

ریختن آب در ظرف‌های سنگی خورشید را پرستش می‌كنند. 

از دیگر مراسم هندوها جشن »هولی2« است كه به مناسبت آمدن بهار، مردم با پاشیدن 
رنگ به سر و صورت یكدیگر شادی و سرور خود را ابراز می‌كنند. این جشن به عنوان یك 
رسم دینی با فرهنگ عمومی مردم عجین شده است به حدی كه غیر هندوها هم در آن 

1. AgniBoutha
2. holy
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شركت می‌كنند. بازارهای بت‌سازی و بت فروشی و نیز بت‌كده‌هایی كه در آنجا بت‌ها مورد 
پرستش قرار می‌گیرند به وفور به چشم می‌خورد. یكی از نكات قابل تأمل و توجه دربارة 
دین هند زایش مستمری است كه در این دین وجود دارد و در هر دوره، شاخه جدیدی 

از این فرقه متولد شده و عده‌ای را به خود جلب كرده است. 

در تحلیل كلی تاثیر دین در فرهنگ عمومی هند، نكتة حائز اهمیت، تعامل و داد و ستد 
بین ادیان است. همان طور كه فرقة »سیك« چهارصد سال پس از ورود اسلام به هند 
به وجود آمد و به نوعی متأثر از اسلام است و مفاهیم دینی آنان با مفاهیم دینی اسلام 
ارتباط دارد. سیك‌ها معتقد به توحید هستند و در معابد آنها بت یافت نمی‌شود اما به 

مظاهر الوهیت توجهی ندارند. 

��  رفتارهای دینی 
رفتارهای دینی رفتارهایی هستند كه فی‌نفسه دینی نیستند، مانند آداب غذا خوردن، نگاه 
با آنها، اما در مورد نحوة انجام آنها دستورهای  كردن، خوردن گوشت حیوانات یا رفتار 
دینی صادر شده است. یكی از متون فقهی كه حاوی دستورالعمل‌های رفتاری دینی است، 
متنی است به نام »مانو« یا »منو1« كه از دوران قبل از میلاد باقی مانده است. از جمله 
فرقه‌هایی كه از دستورات دینی خاصی پیروی می‌كنند فرقة »جین« )منشعب از آيین 
هندو( است. یكی از اصولی كه این فرقه به آن معتقد است اصل »آهیمسا2« یعنی عدم 
آزار رساندن به دیگر جانداران است و شامل گیاهان و به خصوص حیوانات می‌شود. این 
اعتقاد بر رفتار آنها تاثیر چشمگیری دارد به حدی كه برخی از پیروان این آيین مسیر عبور 
مردم را جارو می‌زنند تا حشره‌ای زیر پا له نشود و یا دهان خود را بسته نگاه می‌دارند تا 
حشره‌ای در آن نمیرد. اغلب به پیروی از این اصل از خوردن گوشت خودداری می‌كنند و 

اكثر رستوران‌ها غذاهایی را كه با سبزیجات طبخ شده می‌فروشند. 

اعتقاد به تقدس گاو از همین اصل »آهیمسا« نشات گرفته و سپس جزو آیین هندوها شده 
است. در واقع گاو مورد پرستش نیست بلكه مقدس است. بنابراین رفتارهایی از این قبیل 

یك تفكر دینی و یك آموزة دینی است.

1. Mano
2. Ahimsa
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��تاثیر دین در ساختارهای فرهنگی، اقتصادی و اجتماعی 
هندوان به چهار كاست در جامعه معتقدند كه عبارتند از: 

كاهنان یا رهبران دینی  ��
جنگ‌آوران  ��

تولیدكنندگان )برزگران و كشاورزان(  ��
طبقة عامه مردم ��

طبقة دیگری كه جزو طبقات محسوب نمی‌شوند، »نجس‌«ها هستند. این گروه از تمام 
امتیازات طبقات دیگر محرومند وخود آنها نیز این امر را پذیرفته‌اند. لذا به پست‌ترین و 
كم‌اهمیت‌ترین شغل‌ها روی می‌آورند. یكی از اصول حاكم بر این طبقه‌بندی، ممنوعیت 
به  راجیوگاندی  از  است. »وی پی سینگ1« كه پس  دیگر  به طبقة  از طبقه‌ای  راهیابی 
مزایا  از  بهره‌مندی  در  را  طبقات  برابری  قانون  داشت  قصد  شد  منصوب  نخست‌وزیری 
انجام  به  قانون  این  با مخالفت شدید مواجه شد و  اما  نماید  امتیازات اجتماعی، وضع  و 

نرسید. 

��تاثیر آموزه‌های دینی در فرهنگ عمومی 
آموزه‌های دینی بدون آنكه در قالب رفتار مشخصی جلوه‌گر شوند، روحیات و نگرش‌های 
.... را در بین مردم  خاص مانند روحیة پرهیز از خشونت، قناعت، آرامش، نوع‌دوستی و 
رواج می‌دهند. در كشور یك میلیارد نفری هند به دلیل وجود روحیة پرهیز از خشونت، 
به ندرت نزاع‌های خیابانی به وجود می‌آید. شاید بتوان گفت دلیل چنین روحیه‌ای اعتقاد 

به دو اصل مهم دینی است: 
اصل تناسخ یعنی بازگشت روح انسان‌ها پس از مرگ به كالبد انسانی دیگر.  ��

اصل عقوبت و پاداش كه انسان هر زمانی كه به دنیا بیاید، پاداش یا مجازات اعمالی  ��
را دریاف�ت خواهد كرد �كه در دورة حیات قبلی در دنیا انجام داده اس�ت و میزان 
بهره‌مندی روح از مزایای دنیوی، متناسب با رفتاری است كه در زندگی قبل مرتكب 

شده است. 

1. V.P.Singh
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از دیگر تاثیرات آموزه‌های دینی، پایین بودن آمار طلاق به خاطر اصل دینی مردسالاری 
و ریاست او بر خانواده است و هم‌چنین تاثیر آموزه‌های دینی در معماری، نقاشی و هنرها 

كه بیشتر در ساختمان معابد جلوه‌گر می‌شوند. 

1-5. رسانه‌ها

اين كشور پيشرفت‌هاي بسياري را در زمينه‌ي رسانه داشته است. تلويزيون، راديو، سينما، 
روزنامه، مجله و وب‌سايت‌هاي اينترنتي ابزارهاي برقراري ارتباط در هند هستند. 

نشريات گوناگون بازگوکننده‌ي نظرات و گرايش‌هاي گروه‌ها و دسته‌هاي مختلف  سياسي 
هند هستند. بدين وسيله افکار عمومي از رشد فکري قابل توجهي برخوردار شده‌اند و مردم 
از اين راه در جريان اوضاع کشور و جهان قرار مي‌گيرند. از ويژگي‌هاي مهم رسانه‌هاي 
هند، متنوع بودن نشريات و مجلات در زمينه‌هاي سياسي، اقتصادي، اجتماعي، علمي و 

فرهنگي است که عامل مهمي در رشد فکري جامعه به شمار مي‌رود. 

از سوي ديگر، ورود بسياري از نشريات و مجلات خارجي در زمينه‌هاي علمي، اقتصادي 
و سياسي موجب افزايش سطح آگاهي عمومي از رويدادهاي هند و ديگر كشورها شده 

است.

��روزنامه
تاریخ آغاز انتشار روزنامه‌ها در هند به سال 1785 میلادی باز می‌گردد. نکته جالب این 
توسط  است  زبان  فارسی  روزنامه‌های  قدیمی‌ترین  از  که  حبل‌المتین  روزنامه  که  است 
زمینه چاپ  در  بزرگ‌ترین کشور  است. هند  منتشر می‌شده  نیز  کلکته  در  مویدالاسلام 
مطبوعات است. بر اساس آمار منتشر شده، در حال حاضر بیش از 65 هزار روزنامه و نشریه 
به 123 زبان در سراسر هند منتشر می‌شود. روزنامه تایمز آو ایندیا با بیش از 5/2 میلیون 

نسخه، پر تیراژترین روزنامه انگلیسی زبان هند و جهان است. 

��راديو
در  مختلف  زبان‌های  به  راديویي  ایستگاه   374 میلادی   2009 سال  در  آمار،  اساس  بر 
AM،ا   ايستگاه  داراي 149  اين کشور  را پخش ميک‌نند.  برنامه‌هاي خود  سرتاسر هند 

171 ايستگاه FM و 54 ايستگاه موج کوتاه است.
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��تلويزيون
بیش از 140 کانال تلویزیونی ماهواره‌ای از داخل هند برنامه پخش میک‌نند، که 19 کانال 

دولتی و بقیه خصوصی هستند.

1-6. عادات خريد و مصرف

تا سال 1991 میلادی، هند در زمینه مبادلات بين‌المللي، كشوري كاملًا بسته محسوب 
مي‌شد. وجود مقررات سخت براي توليد كالاهاي مصرفي در داخل، عدم امكان واردات 
برخي از كالاها، سطح ضعيف درآمدها و ... همگي موجب شده كه فرهنگ مصرفي این 
توسعه  وجود  با  و  آزادسازي  از  بعد  سال  ده  از  بيش  امروزه  نيابد.  رشد  چندان  کشور 
فرصت‌هاي خريد، مصرف‌كننده هندي هنوز نسبت به خريدهاي مصرفي بسيار سختگير، 

محافظه‌كار و حتي شكاك است.

نرخ پس‌انداز هندی‌ها در حدود 28 درصد است، لذا هندي‌ها گرايش به كم‌مصرف کردن 
دارند. هر چند جمعیت طبقه متوسط هند بیشتر از جمعيت فعال آمريكا است، ولي هفت 

برابر كمتر از آنها کالا مصرف ميک‌ند. 

واقع  در  است.  هندي  مصرف‌كننده  براي  تعيين‌كننده  و  اساسي  عامل  يك  قيمت 
مصرف‌كننده هندي مقتصد بوده و با شناخت بسيار خوب از قيمت‌ها نسبت به كمترين 
افزايش آنها حساس است. عرضه‌كنندگان هر نوع كالا در هند بايد حتماً انتخاب‌هاي خاص 

مصرف‌كننده هندي را در نظر داشته باشند. 

مصرف‌كننده هندي به رابطه كيفيت - قيمت و ارزشي كه از خرید به دست خواهد آورد، 
بسيار اهميت مي‌دهد. محصولاتی كه عرضه مي‌شوند بايد معمولاً از دوره کاربرد بالاتري 
برخوردار باشند و كمتر خراب شوند. مصرف‌كننده هندي به تبليغات نیز بسيار حساس 
است و از آن پيروي ميک‌ند. ساختار مصرفي خانوارها در هند بيانگر كاهش سهم خريد 
مواد غذايي و مسكن و افزايش در خريد لوازم بهداشتي، خدماتي، كالاهاي مصرفي با طول 

عمر طولاني، حمل و نقل و ارتباطات است. 

در  ولي  هستند،  هند  در  فروش  شاخص‌هاي  مهم‌ترين  از  كالا  عمر  و  قيمت  چه  اگر 
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آنها  از طبقه متوسط مشاهده مي‌شود که  و بخشي  ثروتمند  گرايش‌هاي مصرفي طبقه 
بيشتر به مارك كالا، تنوع كالا و كيفيت خدمات توجه ميک‌نند. در شهرها عادات و علايق 
مصرفي به طور عميقي تكامل یافته است، كه اين مساله ناشي از توسعه روش‌های جديد 

توزيع کالا، مانند فروشگاه‌های بزرگ زنجيره‌اي تخصصي و مراكز تجاري است.    

1-7.تعطيلات رسمي

در هند تنها سه روز تعطیلی رسمی به طور سراسری وجود دارد. به جز این سه روز، هر 
کدام از ایالات نیز تعطیلات رسمی جداگانه‌ای دارند. تعطیلات رسمی هند عبارتند از:

روز جمهوری: بیست و ششم ژانویه. ��
روز استقلال: پانزدهم آگوست. ��

زادروز ماهاتما گاندی )گاندی جایانتی(: دوم اکتبر. ��

تعطيلات مذهبي مسلمانان هند نیز عبارت‌اند از:
عيد قربان. ��

عيد فطر. ��
عاشورا. ��

زادروز پيامبر اسلام.��

2-7 اعياد و جشن‌ها

کشور هند را »سرزمین جشن‌ها« لقب داده‌اند. وجود فرقه‌های مختلف در این کشور که هر 
کدام مراسم ویژه خود را دارند، هند را به کشور »هزار مذهب « تبدیل کرده است. وجود 
ادیان، مذاهب و عقاید گوناگون که در طول تاریخ در اثر تهاجم حکومت‌ها و دولت‌‌های 
متعدد و نیز مهاجرت اقوام و قبایل مختلف وارد هند شده‌اند، مردم این سرزمین را دارای 
مراسم و جشن‌های متنوع و زیادی کرده است. بسیاری از این جشن‌ها تا به امروز باقی 

مانده‌اند و به مناسبت‌های مختلف، مورد توجه جدی مردم این کشور قرار می‌گیرند. 

در این کشور مراسم سنتی مردم با مراسم مذهبی آنان آمیخته شده است و به سادگی 
نمی‌توان تفکیکی بین آنها قایل شد. لذا در بسیاری از جشن‌ها، هندوها و بوداییان؛ دعاها، 
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اوراد و سرودهای دینی خود را همراه با موسیقی‌های مخصوص زمزمه میک‌نند. در حقیقت 
افسانه‌ها، حماسه‌ها و  از کی سو منعکسک‌ننده‌ی  آنها  مراسم مذهبی و جشن‌های ملی 
داستان‌های قومی مردم هند و از سوی دیگر، نشان‌دهنده‌ی اعتقادات و باورهای مذهبی 

این مردم است. 

مهم‌ترین مراسم و جشن‌هایی که در این کشور برگزار می‌شود، را می‌توان به شش دسته 
زیر تقسیم کرد:

��جشن‌های مهم مذهبی - باستانی هندوها
جشن‌های مهم مذهبی - باستانی هندوها عبارتند از: 

پاروا. ��
کریشما آمالاکا اکاداسی. ��

شیواراتری. ��
اسکانداشاتهی. ��

هندولاکوتاوا. ��
دویانزا. ��

رات باقرای جاگانات . ��
کریشنا جانماشتمی . ��

کامودی ماهوتاوا . ��
گاوتارکار. ��
بالی ماها. ��
اکاوایی . ��

کالابریاناما. ��
جشن کوه . ��

جشن کمان . ��
چیناپوجا. ��



بخش اول: كليات، فصل دوم: محيط فرهنگي / 51

��جشن‌های مذهبی هندوها
جشن‌های مهم مذهبی هندوها عبارتند از: 

دیوالی. ��
دسرا. ��

رکشابندان . ��
رام ناوامی. ��

ماهاشیوراتری. ��
بیساکی. ��

دورگاپوجا. ��
نیرجالااکاداشی. ��

سندهارا. ��
چت. ��

کارواچوت . ��
پوشکار. ��
رات انزا. ��

شیواجی. ��
تولد رام. ��

تولد مهاویر. ��
نپاتی. گا��

هولی. ��

��مراسم مذهبی مسلمانان
مراسم مذهبی مسلمانان هند، مشابه مراسم مسلمانان سایر کشورهای جهان است. این 

مراسم عبارتند از:
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محرم. ��
عید قربان. ��

عید فطر. ��
وفات یا عید میلاد. ��

شب برات. ��
حج.��

��مراسم مذهبی مسیحیان
مراسم و جشن‌هایی که مسیحیان ساکن هند، در موقعیت‌های مختلف انجام می‌دهند، 

عبارتند از:

کریسمس. ��
کیشنبه نخل. ��

پنجشنبه رنج و عذاب مسیح. ��
شام آخر. ��

عید مسیح.��

��مراسم مذهبی بوداییان
مراسم مهم مذهبی بوداییان عبارتند از: 

دا جیانتی. بو��
گنگاداساهار.��

��جشن‌های ملی هند 
این جشن‌ها اغلب به مناسبت بزرگداشت روزهای استقلال و گرامی‌داشت رهبر هند برگزار 

می‌شود و تعطیلات رسمی و سراسری محسوب می‌شوند. این جشن‌ها عبارتند از:
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ز استقلال. رو��
روز جمهوری. ��

گاندی جایانتی.��

2. فرهنگ مذاكره
در اين بخش ديدگاه كلي هندی‌ها نسبت به ايران، آداب مذاكره، نقش هدايا و سوغات و 

ارزش‌های غالب و رسوم خاص در هند بيان مي‌شود.

2-1. ديدگاه کلي نسبت به ايران 

ایرانیان و مردم شبه قاره هند در اصل از نژاد آریایی هستند. این دو کشور به حکم قدمت 
تمدن خود در قاره آسیا، رهبری فرهنگی این منطقه را نیز دارا بوده‌اند. از آغاز حکومت 
هخامنشیان در ایران روابط تجاری، سیاسی، اجتماعی، فرهنگی و مذهبی بین ایران و هند 
بسیار نزدکی بوده و در نتیجه هر دو طرف از طریق تبادل نظرات در علم، فلسفه، هنر و 

غیره بر کیدیگر تاثیر گذاشته‌اند.  

روابط دو جانبه ایران و هند در طی سال‌های اخیر روند مثبت تفاهم و همکاری را طی 
کرده است. از دیدگاه هند، ایران کیی از منابع مهم انرژی در منطقه و کیی از مهم‌ترین 
راه‌های ترانزیت کالا جهت ورود به بازارهای کشورهای آسیای مرکزی است. هند با توجه 
به اشتراکات فرهنگی و تاریخی دو کشور، محبوبیت و نفوذ ایران در بین مسلمانان هند و 
اهمیت ایران در منطقه خلیج فارس، به گسترش روابط با ایران از لحاظ امنیتی به عنوان 

کیی از عوامل برقرار کننده صلح و ثبات ارج می‌نهد.

2-2. آداب مذاكره

مذاکره در كشور هند با آرامش و بدون شتاب در رسيدن به نتيجه انجام مي‌شود. برخي از 
دانستني‌ها درباره‌ي فرهنگ مذاكره در اين كشور عبارتند از: 

رنگ سفيد در هند نشانه مرگ است. لذا بهتر است هدايا و سوغات خود را در كاغذ  ��
يا پارچه سفيد به طرف هندي ندهيد.
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روش سلام کردن و دست دادن هندی‌ها با ساير كشورها متفاوت است.  ��
ملاقات و جلس�ات تجاري ابتدايي، بيش�تر به منظور ايجاد شناخت و آشنايي اوليه  ��

بازرگانان است.
بهتر اس�ت براي مذاكره برنامه‌اي از پيش تهيه شود و هنگام برگزاري نشست ابتدا  ��

درباره‌ي موضوعاتي كه از اهميت بيشتري برخوردارند صحبت شود.  
استفاده از يك مترجم يا فرد آشنا به زبان هندی و انگلیسی به همراه تيم در هنگام  ��

مذاکرات تجاري ضروري است.
در زمان گفتگو صبر و حوصله داش�ته باش�يد و از بي‌حوصلگ�ي و عجله خودداري  ��

کنيد. بحث با بازرگانان اين كشور نيازمند زمان است.  

2-2-1. هدايا و سوغات 
شهرت هند به دليل داشتن پيشينه‌ي تاريخي و فرهنگی چند هزار ساله‌ي اين کشور است. 
جواهرآلات و وسايل زينتي، لباس‌هاي خاص هندي مانند ساري و شال از صنايع دستي 
نزديکان  براي  آوردن سوغات  و  معروف هند هستند. در فرهنگ مردم هند دادن هديه 
هنگام بازگشت از سفر مرسوم است. در اين كشور مي‌توان، لباس‌هاي زنانه و مردانه خوب 

و ارزان قيمت، زينت‌آلات و اشياي تزیيني را به عنوان هديه و سوغات خريداري كرد.

2-2-2. ارزش‌هاي غالب و رسوم خاص
هند کشوري در جنوب قاره آسیاست و به گفته کساني که به آن سفر کرده‌اند، مردمي 

از  برخي  دارد.  مهربان  و  خون‌گرم 
ارزش‌هاي  با  رابطه  در  مهم  نکات 

غالب مردم اين کشور عبارتند از:
از آداب جال�ب هندی‌ه�ا ب�ا  ��
دس�ت غذا خوردن اس�ت، که 
هیچ طبق�ه خاصی را ش�امل 
نمی‌‌ش�ود، هندی‌ه�ا معتقدند 
نبا�ید  خ�وردن  غ�ذا  ب�رای 
واس�طه‌ای وجود داشته باشد 
تا انرژی بین غذا و انس�ان در 
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تعامل باشد.
ازدواج در هند مانند بس�ياري از كشورهاي جهان همراه با آيين‌هاي ويژه است. در  ��
این مراسم دس�ته گل‌هایی از یاس سفید با گل‌های جعفری یا گل‌های همیشه بهار 
نارنجی رنگ تهیه می‌کنند و به شک�ل ریس�مانی به هم می‌بافن�د‌ و آن را بر گردن 
عروس و داماد می‌اندازند. همچنین گردن‌بندی از دو رشته کوتاه از مهره‌های سیاه 
و آویزان از طلا به وسی�له داماد بر گردن عروس آویخته می‌ش�ود تا دانه‌های سیاه 

آن عروس را در مقابل شیطان حفظ کند.

در این بخش، نحوه برگزاری و آداب و رسوم خاص جشن سال نو و کیی از جشن‌های 
عمومی هند که در سرتاسر این کشور تحت نام‌ها و اشکال مختلف برگزار می‌شود و بسیار 

مورد احترام مردم است، بیان می‌شود:

��جشن سال نو
سال نو سینهالی و هندویی، همزمان با خروج خورشید از برج حوت )برج آخر( و ورود آن 
به برج حمل )برج اول( است. از گذشته‌های خیلی دور، انتقال خورشید در بین هندوها 

خوش یمن بوده است.

سینهالی‌ها )سریلانکایی‌های بودایی( و هندی‌ها، سال جدید را در سه مرحله شامل سال 
کهنه، انتقال سال کهنه و ورود سال جدید جشن می‌گیرند.

�� سال کهنه
در این مرحله سه مراسم مختلف انجام می‌شود. سینهالی‌ها و هندی‌ها با رویت ماه سال 
کهنه، مراسم »حمام کردن« را اجرا میک‌نند و سپس به دیدار والدین و خویشاوندان رفته 

و به کیدیگر هدیه می‌دهند.

��  انتقال
این  منتقل می‌شود.  برج حمل  به  برج حوت  از  که خورشید  است  زمانی  انتقال  مرحله 
ساعات نه جزو سال کهنه و نه جزو سال جدید است. در این ساعات هیچ کاری، به جز 

فعالیت‌های مذهبی از قبیل رفتن به معبد، اهدای گل و ... انجام نمی‌شود.
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از ساعات انتقال به صورت سمبلکی به »فاصله میان مرگ و تولد دوباره خورشید« تعبیر 
می‌شود. سینهالی‌های بودایی معتقدند در این ساعات می‌توان برای سال جدید، ثواب و 

خوش‌اقبالی درخواست کرد، لذا آن را »وقت ثواب1« می‌نامند. 

بنابر محاسبات منجمان، طول زمان انتقال، ثابت نیست و می‌تواند از چند ساعت تا کی 
نیمروز متفاوت باشد.

��سال نو
تحویل سال معمولاً در هفته دوم آوریل رخ می‌دهد. این مقطع، فصل برداشت کشاورزان 
رویت  و  آغاز سال جدید  با  است.  از محصولات  پر  هر خانه‌ای  انبار  و  محسوب می‌شود 
ماه، مردم با روشن کردن اجاق‌ها و پخش اولین غذا )شیر برنج(، به طور دسته‌جمعی و 
خانوادگی گرد هم می‌آیند و از این غذاها بهره می‌برند. هندی‌ها این روزها را به داد و ستد 
و روغن مالیدن به بدن و رفتن به حمام اختصاص می‌دهند. مراسم روشن کردن اجاق 
ممکن است از آریایی‌ها گرفته شده باشد و احترام به خدای آتش محسوب می‌شود. پس 
از خوردن غذا، زمان دادن هدیه از سوی بزرگترها به کوچ‌کترها فرا می‌رسد. در این روز 

همه افراد خانواده جمع هستند و کدورت‌ها فراموش می‌شود.

مراسم اولین داد و ستد در گذشته این‌گونه انجام می‌شد که هر فردی، سکه‌ای در کی 
چاه آب می‌انداخت و بعد ظرفی آب از آن چاه بر می‌داشت. معامله آب، خوشی‌من‌ترین 

معامله محسوب می‌شد. 

بعضی  روغن  محلی،  حیکمان  توصیه  به  بنا  که  است  چنین  رسم  روغن‌مالی،  مورد  در 
از گیاهان را گرفته و مخلوط کرده و اندازه مشخصی از آن را در لحظه‌ای که منجمان 
مشخص کرده‌اند به سر می‌مالند. این کار را پدر یا پدربزرگ خانواده انجام می‌دهد. در 
بعضی از مکان‌ها همه اهالی روستا در کی مکان جمع می‌شوند و پیر روستا این کار را 
انجام می‌دهد. در هنگام مالیدن روغن به سر، مراسم دعا انجام می‌شود و پس از اتمام 
مراسم، کار و تلاش به صورت سمبلکی آغاز می‌شود. هر کسی باید چند دقیقه‌ای مشغول 

کار شود و کار کردن در این لحظات، توفیق را در طول سال به همراه خواهد آورد. 

آخرین مرحله، خروج از خانه به قصد محل کار است. همه اعضای خانواده، فرد را با دعا 

1. Punga kalaya
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بدرقه میک‌نند. هنگام خروج از خانه، فرد باید اول پای راست خود را بیرون بگذارد.

روزهای آغازین سال جدید، فصل بازی و سرگرمی کودکان و حتی بزرگ‌ترهاست. مهم‌ترین 
بازی‌های پسران بالا رفتن از تیرک بلند و عمودی، مسابقه ‌کیکخوری و مسابقه بالش‌زنی 
بر روی تیر چوبی است. در مسابقه ‌کیکخوری، در حالی که ‌کیکها به طنابی آویزان 
هستند، هر کس باید سعی کند با دست‌های بسته، کیک خود را هر چه زودتر بخورد. در 
مسابقه بالش‌زنی، دو پسر بچه بالش به دست روی تیر چوبی افقی می‌نشینند و همدیگر 
را با بالش می‌زنند، هر کس سقوط کند بازنده می‌شود. سرگرمی دخترها در این روزها، 

تاب‌بازی است. 

در هند، چهاردهم آوریل شروع سال جدید است. این مبدا را دوره‌ی ساکا1 می‌نامند. عصر 
ساکا سال‌هایی است که با تاج‌گذاری امپراطور »کوشان« به نام »کوشانکیا«، در سال 78 

میلادی آغاز شده است.

در این زمان در سریلانکا قحط‌سالی شد و به هند نیز سرایت کرد و دوازده سال ادامه یافت. 
پادشاه هند دستور داد آغاز محاسبه سال شمسی را در آوریل و مبدا تاریخ را سال قحطی 

که به عصر ساکا مشهور است، قرار دهند.

��جشن عمومی هند 
همه ساله در شهر بوبانشور واقع در ایالت اوریسا، بزرگ‌ترین جشن فستیوال هندوها برگزار 
می‌شود. این مراسم در خیابان‌های بزرگ شهر برگزار می‌شود و خدای »جگن نات« را روی 
گاری بزرگی قرار می‌دهند و صدها نفر آن را به حرکت در می‌آورند و ده‌ها هزار نفر نیز در 

خیابان‌ها با آن همراه می‌شوند.

است.  مسلمانان  مشارکت  می‌خورد  به چشم  این جشن‌ها  برگزاری  در  که  جالبی  نکته 
مسلمانان همانند هندوها گاری حامل جگن‌نات را میک‌شند.

در برگزاری این مراسم حدود هفتصد هزار نفر شرکت میک‌نند و 65 یکلومتر را پیاده به 
همراه گاری طی میک‌نند. برگزاری این مراسم 9 روز طول میک‌شد و عده زیادی از هندوها 

از تمامی روستاها و شهرهای اطراف برای شرکت در مراسم به این شهر سفر میک‌نند.

1. Saka era
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در اين فصل سيستم اقتصادي، شاخص‌هاي مهم اقتصادي، جمعيت، توليد ناخالص داخلي، 
دستمزد  جاري،  حساب  تراز  ارزي،  ذخاير  ميزان  اقتصادي،  مختلف  بخش‌هاي  وضعيت 
نيروي كار، نرخ بيكاري، نرخ تورم، شبكه‌هاي توزيع، بازاريابي و تبليغات و منابع طبيعي 

كشور هند بررسي مي‌شود. 

1.سيستم اقتصادي و نقش دولت 
كشور هند با جمعيتي نزديک به 157/ 1 میلیارد نفر، از لحاظ اقتصادي در رده پنجمین 

اقتصاد بزرگ جهان بر مبناي GDP 1 قرار دارد. 

در سال 1991 میلادی، سیاست‌های آزادسازی اقتصاد در دستور کار دولت قرار گرفت. از 
آن زمان به بعد، به تدریج قوانین مالیاتی دست و پا گیر لغو شد، قوانین صادرات و واردات 
تعدیل شد، امکان سرمایه‌گذاری خارجی فراهم آمد و امنیت سرمایه‌گذاری خارجی تامین 
شد. تحلیل‌گران اقتصادی پیش‌بینی میک‌نند هند تا سال 2020 میلادی، پس از آمرکیا 

و چین سومین کشور صنعتی جهان شود.

برابري قدرت خريد  اساس  بر  اين كشور  داخلي  ناخالص  توليد  در سال 2009 ميلادي 
3/56 تریلیون دلار بوده است. 

اقتصاد هند، اقتصادی متنوع است و کشاورزی، صنایع دستی، نساجی، صنعت و گستره 
وسیعی از خدمات را در بر می‌گیرد. اگر چه هنوز دوسوم نیروی کار هند، درآمد خود را 
به طور مستقیم یا غیرمستقیم از بخش کشاورزی به دست می‌آورند، نقش بخش خدمات 

GDP .1  بر اساس برابري قدرت خريد )PPP( مبناي مقايسه قرار گرفته است.

فصل سوم
محيط اقتصادي
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در اقتصاد هند اهمیت روز افزونی یافته است. آغاز عصر دیجیتال و خیل فراوان جمعیت 
تحصیلک‌رده و مسلط به زبان انگلیسی در هند، به تدریج اقتصاد این کشور را برای آن 
دسته از شرکت‌های بین‌المللی که بخش‌های خدمات مشتریان و پشتیبانی فنی خود را 

برون‌سپاری میک‌نند به کی مقصد مهم تبدیل کرده است. 

مالی  زمینه‌های خدمات  در  متخصص  کار  نیروی  صادرکنندگان  مهم‌ترین  از  کیی  هند 
و نرم‌افزاری و مهندسی نرم‌افزار است. هند در حال حاضر با مساله آغاز رشد جمعیت و 
چالش کاستن از نابرابری اقتصادی و اجتماعی روبروست. اگرچه از آغاز استقلال، میزان 
فقر به خاطر انقلاب سبز و انجام اصلاحات اقتصادی کاهش چشمگیری یافته است، اما 

هم‌چنان کی معضل جدی در ساختار اقتصادی این کشور است.

درآمد سرانه‌ هند بر اساس‌ برابري‌ قدرت‌ خريد، از 2.800 دلار در سال‌ 2007 میلادی به‌ 
3.100 دلار در سال‌ 2009 میلادی افزایش یافته ‌است‌. در سال‌ 2009 میلادی بدهي‌هاي‌ 

خارجي‌ هند حدود 223/9 میلیارد دلار بوده است‌. 

افزايش قيمت نفت بر اقتصاد هند فشار زيادي وارد مي‌آورد در حال حاضر گرانی قیمت 
نفت با توجه به ذخایر اندک نفتی و نیاز روز افزون کشور در حال توسعه هند به انرژی، 

مهم‌ترین تهدید علیه اقتصاد این کشور به حساب می‌آید.

وضعيت بخش‌هاي صنعت ومعدن، کشاورزي و خدمات هند در ادامه بيان شده است.

1-1. بخش صنعت و معدن

تلاش‌های هماهنگ در جهت صنعتی‌شدن توسط دولت هند، با هدف خودکفایی در تولید 
و مصونیت در مقابل رقبای خارجی برای بیش از چهار دهه از زمان استقلال، باعث ایجاد 
کی زیرساخت صنعتی متنوع شده‌ است. اصلاحات اقتصادی در هند باعث خصوصی شدن 

برخی صنایع بخش دولتی شده است.

بخش صنعت و معدن هند، بیست درصد از توليد ناخالص داخلي اين کشور را تشکيل 
درصد  چهارده  است.  میلادی  در سال 2009  اين کشور  اقتصادي  بخش  دومين  و  داده 

نيروي كار هند در بخش صنعت و معدن مشغول به كار هستند. 

چندقطبی  انحصار  در  غالباً  که  کشور  این  خصوصی  بخش  هند،  شدن  لیبرال  از  پس 
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کارخانه‌های خانوادگی قدیمی بود و برای شکوفا شدن به ارتباطات سیاسی وابسته بود، 
با رقابت خارجی شامل تهدیدات ورود کالاهای ارزان قیمت چینی روبرو شد. از آن زمان 
کاهش هزینه‌ها، تجدید مدیریت، تمرکز بر ساخت کالاهای جدید و تیکه بر نیروی کاری 
ارزان قیمت و فناوری پیشرفته، از جمله راه‌های بخش صنعت هند برای رویاروی با این 

تغییرات بوده ‌است. 

محصولات عمده صنعتی کشور هند شامل موارد زير است:
فولاد. ��

آلومینیوم. ��
مس. ��

دوچرخه. ��
موتور. ��

اتومبیل. ��
کود شیمیایی. ��

معادن عمده هند شامل موارد زير است:
زغال سنگ. ��

آهن. ��
منگنز. ��

مکیا. ��
بوکسیت. ��
تیتانیوم. ��
کرومیت. ��

گاز طبیعی. ��
الماس. ��

سنگ آهک. ��
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توریوم. ��

وضعیت برخی از صنایع عمده هند، در ادامه بیان شده است.

��صنعت خودرو
بخش خودرو با رشدي فزاينده و حجم توليد روزافزون توانسته است با نرخ رشد سالانه 
بيش از 35 درصد در سال‌های 2002 تا 2007 میلادی، در سال 2008 ميلادي بالغ بر 

10/8 ميليون دستگاه خودرو توليد کند. 

صنعت خودروي هند علاوه بر تامين تقاضاي داخلي پاسخ‌گوي صادرات نيز است. هند 
مركز توليد خودروهاي كوچك، دوچرخه و قطعات يدكي اتومبيل در جهان است.

��صنعت زیست تکنولوژی
صنعت زيست تكنولوژي هندوستان به سرعت در حال شكل‌گيري است و عواملي مانند 
اصلاحات قانوني، رقابت جهاني و توانايي رو ‌به‌‌ رشد صنعت داخلي، قدرت تازه‌اي به آن 
بخشیده است. صنعت زيست تكنولوژي هند با نرخ رشد سالانه 36 درصد، طي سال‌هاي 
پنج  به سقف  درآمد  افزايش  باعث  روند  اين  است.  تا 2010 میلادی رشد کرده   2006

ميليارد دلار تا سال 2010 میلادی شده است. 

��صنعت غذايي 
صنعت غذايي هند با رشدی چشمگیر در طول 4 سال گذشته، به 213/7 میلیارد دلار 
رسيده است. این کشور در نظر دارد تا سال 2015 میلادی به رشد بیست درصدي در اين 
بخش دست يابد. هند سومين توليدكننده‌ی محصولات كشاورزي دنيا )اولين در توليد 

شير، محصولات دامي، چاي، برنج و نيشكر( است. 

فرآوري مواد غذايي يكي از بخش‌هاي عمده صنايع غذايي هند است كه با داشتن سهمي 
معادل 32 درصد، حدود هفتاد ميليارد دلار از كل درآمدهاي اين صنعت را داراست.

��صنعت داروسازی
بازار داروسازي هند با ارزشي معادل سیزده ميليارد دلار آمريكا در سال‌ 2008 میلادی، 
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از لحاظ ارزش، رتبه سيزدهم جهان را به خود اختصاص  از لحاظ حجم مقام چهارم و 
داده است. پيش‌بيني مي‌شود افزايش درآمدها، بهبود زيرساخت‌هاي پزشكي و گسترش 
بيمه‌هاي سلامت موجب رشد ساليانه 24 درصدي اين بازار تا سقف 25 ميليارد دلار در 
سال 2010 میلادی شود. به دلیل فزوني امراض ديابتي و متابوليكي، هند بازار دارويي 

بالقوه بزرگي را در جهان داراست. 

��صنعت نرم‌افزار و فن‌آوری اطلاعات
است.  اطلاعات  فن‌آوری  خدمات  دريافت  براي  كشورها  ايده‌آل‌ترين  از  يكي  هند  كشور 
درآمد كل صنعت فن‌آوري اطلاعات هند در سال مالي 2007 میلادی، 48 ميليارد دلار 
آمريكا بوده و با رشد 33 درصدي، به 64 ميليارد دلار در سال 2008 میلادی افزایش 

یافته است.

1-2. بخش كشاورزي

از تولیدکنندگان بزرگ کشاورزی در سطح جهان است. در سال 2009 میلادی،   هند 
سهم بخش کشاورزي هند از توليد خالص داخلي 17/5 درصد بوده است.  

 79 درصد زمين‌هاي هند براي كشاورزي و كشت ميوه و سبزيجات مناسب است. 52 
درصد نيروي كار هند در بخش كشاورزي فعاليت مي‌كنند. 

عمده‌ترين محصولات کشاورزي هند عبارتند از:
غله. ��

برنج. ��
گندم. ��
بنشن. ��

دانه‌های روغنی. ��
چای. ��
قهوه. ��
پنبه. ��



64 / راهنماي تجارت با هند

کنف. ��
کائوچو. ��

محصولات‌ كشاورزي‌ اين‌ كشور وابستگي‌ بسياري به‌ ميزان‌ بارندگي‌ دارد. ميانگين‌ بارندگي‌ 
سالانه ‌در هند 1,100 ميليمتر است. در مناطق ساحلي هند ماهي‌گيري از رونق خوبي 
برخوردار است و برای بیش از شش میلیون نفر در بخش ماهی‌گیری اشتغال ایجاد کرده 

است، به طوری که هند ششمین کشور تولیدکننده ماهی در سطح است.

1-3. بخش خدمات

اقتصاد هند را تشکيل مي‌دهد. 34  با 62/5  درصد، بزرگ‌ترين بخش  بخش خدمات 
درصد نيروي كار هند در بخش خدمات مشغول به كار هستند.

بخش خدمات هند در سال‌های گذشته، 
است.  برخوردار  بالایی  رشد  نرخ  از 
خدمات  و  اطلاعات  فناوری  خدمات 
بخش‌هایی  جمله  از  خارجی،  تجارت 
بودند که بالاترین میزان رشد را داشتند 
بخش  بازده  کل  سوم  کی  از  بیش  و 
می‌‌دهند.  تشیکل  را  کشور  این  خدمات 
ارزان  کار  نیروی  تخصص‌گرایی،  افزایش 

قیمت، ماهر، تحصیلک‌رده و آشنا به زبان انگلیسی، افزایش تقاضای مشتریان خارجی برای 
استفاده از خدمات صادراتی هند و افزایش تمایل به خرید کالا از منابع خارجی، مهم‌ترین 

عوامل رشد بخش فناوری اطلاعات هند هستند. 

صنعت گردشگري نیز سالانه درآمد بسياري را نصيب اين کشور ميک‌ند. سالانه ميليون‌ها‌ 
گردشگر از مناطق مختلف جهان، به‌ هند سفر ميک‌نند.

2. جمعيت 
هند داراي گروه‌هاي قومي گوناگوني است. جمعيت اين کشور در سال 2009  ميلادي 
1/157 میلیارد نفر بوده است که رتبه دوم را در جهان دارد. ميانگين سني در اين کشور 
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برابر با 25/3 سال است.

بررسی‌ها نشان می‌دهد که مردم هند از 
که  شده‌اند،  تشیکل  جمعیتی  تیره  سه 
شامل  نژاد هند و آریایی، دراویدی و زرد 

هستند.  

 در جدول شماره‌ي 2 به سهم تيره‌هاي 
شده  اشاره  كشور  اين  مردم  جمعيتي 

است. 

جدول2 : تيره‌هاي جمعيتي مردم هند

درصدنام تيره   رديف

72هند وآریایی1

25دراویدی2

3 مغولی و سایر تیره‌ها3

www.cia.gov

شده  بيان   3 شماره‌ي  جدول  در  نيز  كشور  اين  مردم  جمعيتي  نسبت‌هاي  و  ويژگي‌ها 
است.

جدول 3 : ويژگي‌ها و نسبت‌هاي جمعيتي هند 

ميزاننسبت يا ويژگيرديف

30/5 درصدنسبت جمعيت زير 14 سال1

64/3 درصدنسبت جمعيت 15 تا 64 سال2

5/2 درصدنسبت جمعيت 65 سال و بالاتر3

1/407 درصدنرخ رشد جمعيت4
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21/72نرخ زاد و ولد در هر هزار نفر 5

7/6نرخ مرگ و مير در هر هزار نفر 6

29 درصدنرخ شهر نشيني )نسبت به جمعيت(7

0/05-نرخ خالص مهاجرت در هر هزار نفر 8

50/78نرخ مرگ و مير نوزادها )تا ي‌کساله( در هر هزار نفر9

1/06نسبت جمعيت مردان به زنان10

2/68نرخ باروري زنان )تعداد مواليد به ازاي هر زن( 11

65/13 سالاميد به زندگي در آغاز تولد )مردان(12

67/17 سالاميد به زندگي در آغاز تولد )زنان(13

61 درصدنرخ باسوادي در كل جمعيت بالاي 15 سال14

73/4 درصدنرخ باسوادي در مردان بالاي 15 سال15

47/8 درصدنرخ باسوادي در زنان بالاي 15 سال 16

www.cia.gov

)GDP( 3. توليد ناخالص داخلي
در سال 2009 میـلادی ميزان توليد ناخالـص داخلي هـند بر اساس نرخ رسمي مبادله 

095 / 1 تريليون دلار و رشد توليد ناخالص داخلي برابر با 6/5 درصد بوده است. 

درآمد  و  اقتصادي  عمده‌ي  بخش‌هاي  سهم  تفکيک  به   )GDP( داخلي  ناخالص  توليد 
سرانه، در جدول شماره‌ي 4 آمده است.

جدول 4: توليد ناخالص داخلي )GDP( کشور هند به تفکيک سهم بخش‌هاي 
عمده اقتصادي در سال 2009

ميزانشاخص

)GDP( توليد ناخالص داخلي)ppp 3/56 تریلیون دلار )بر اساس برابري قدرت خريد

)GDP( توليد ناخالص داخلي)1/095 تریلیون دلار )بر اساس نرخ رسمي مبادله
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3.100 دلار )بر اساس ppp(درآمد سرانه

6/5 درصد نرخ رشد توليد ناخالص داخلي

GDP 20 درصدسهم بخش صنعت از

GDP 17/5 درصدسهم بخش كشاورزي از

GDP 62/5 درصدسهم بخش خدمات از

www.cia.gov     

4. شاخص‌هاي مهم اقتصادي 
سيستم اقتصادي هند تابع بازار آزاد است. در سال 2009 میلادی ميزان درآمدهاي اين 

کشور برابر با 129/9 ميليارد دلار و هزينه‌ها نيز برابر با 237/2 ميليارد دلار بوده است. 

در ادامه به مهم‌ترين شاخص‌هاي اقتصادي هند بر اساس آخرين آمار و اطلاعات اشاره 
شده است.

4-1. نرخ تورم 

نرخ تورم اين كشور در سال‌هاي گذشته با نوسانات متعادلي همراه بوده است. با اين حال، 
نرخ تورم اين كشور از سال 2004 ميلادي تا كنون روند افزايشي داشته است. در جدول 

شماره‌ي 5 نرخ تورم کشور هند در سال‌هاي 2009-2003 میلادی آمده است.

جدول 5: نرخ تورم هند طي دوره زماني 2009-2003 میلادی

2003200420052006200720082009سال

5/43/84/24/25/36/48/3نرخ تورم )درصد(

www.indexmundi.com

4-2. نرخ بيكاري 

بر اساس آمار رسمي، نرخ بيكاري كشور هند در سال 2009 ميلادي 6/8 درصد بوده است 
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که در رده‌ي 85 جهان قرار مي‌گيرد. نرخ بيكاري در اين كشور، در سال 2008 ميلادي 
برابر با 7/2 درصد و در سال 2007 ميلادي برابر با 7/8 درصد بوده است. اين ارقام نشان 
جدول  در  است.  يافته  كاهش  گذشته  سال‌هاي  طي  هند  در  بيكاري  نرخ  كه  مي‌دهند 

شماره‌ي 6، نرخ بيكاري طي سال‌هاي 2009-2003 میلادی آمده است.  

جدول 6: نرخ بيكاري هند طي دوره زماني 2009-2003 میلادی

2003200420052006200720082009سال

8/89/59/28/97/87/26/8نرخ بيكاري )درصد(

www.indexmundi.com

4-3. دستمزد نيروي كار

در سال 2009 ميلادي تعداد نيروي کار هند برابر با 467 ميليون نفر بوده است. از اين 
و 34  کاري، 52 درصد در بخش کشاورزي، 14 درصد در بخش صنعت  نيروي  ميزان 

درصد در بخش خدمات مشغول به کارند. 

بر اساس آمارهاي بين‌المللي، ميانگين درآمد سالانه افراد متخصص در هند در سال 2009 
ميلادي، براي هر مهندس نرم‌افزار 330 هزارروپيه، مدير بخش فناوري اطلاعات ششصد 
هزار روپيه، مهندس تضمين كيفيت 320 هزار روپيه و مدير پروژه فناوري اطلاعات يك 

ميليون روپيه است.

4-4. تراز حساب جاري

بر اساس اطلاعات ارايه ‌شده در سال 2009 میلادی، ميزان تراز حساب جاري هند برابر 
با 399 / 8- ميليارد دلار بوده است.

4-5. ميزان ذخاير ارزي و طلا

ميزان ذخاير ارزي و طلاي هند، در پايان سال 2009 ميلادي، برابر با 287/5 میلیارد 
دلار بوده است. 
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5. شبكه‌هاي توزيع
بر اساس آمار سال 2009 ميلادي، وجود 349 فرودگاه، برخورداري از حدود 3/32 میلیون 
كيلومتر جاده‌، 64 هزاركيلومتر خطوط ريلي، 501 كشتي تجاري، دوازده پايانه بندري 
و هفت هزاركيلومتر خط ساحلي باعث شده كه سيستم حمل و نقل كالا در اين كشور 
از سرعت و مدت زمان حمل كالا  بنابراين مي‌توان  باشد.  برخوردار  از وضعيت مناسبي 
در تجارت با کشورهاي ديگر و همچنين از بنادر و شهرهاي هند به شهرهاي ديگر آن، 

اطمينان نسبي حاصل کرد. 

در اين كشور شهرهاي زير به عنوان پايانه‌ها و گمر‌کهاي بازرگاني شناخته مي‌شوند:

Chen�� nai

Dahej��
Haldia��
Hazira��
Jawaharlal Nehru��
Kandle��
Kolkata��
Mormugao��
Mumbai��
New Mangalore��
Sikka��
Visha�� khapatnam

موقعيت جغرافيايي و گستردگی اين كشور و همسايگي آن با دریای عرب، خلیج بنگال و 
اقیانوس هند، هند را از جايگاه ويژه‌اي در سيستم حمل و نقل و ترانزیت دريايي برخوردار 

ساخته است.



70 / راهنماي تجارت با هند

5-1. بازاريابي و تبليغات

هند به عنوان يك بازار تجاري رو به رشد، از بازاريابي و تبليغات به عنوان يكي از ابزارهاي 
توسعه اقتصادي بهره مي‌برد. برخي روش‌هاي تبليغاتي مناسب در اين کشور عبارتند از:  

حضور در نمايشگاه‌ها و بازارهاي تجاري ويژه. ��
ايجاد ارتباط با توزيع‌کنندگان کليدي کالا در اين کشور. ��

طراحي و ارايه‌ي كارت ويزيت به زبان‌هاي انگليسي، فرانسوي و عربي.  ��
تدوين مکاتبات، کاتالوگ‌ها و در کل تبليغات به زبان‌هاي انگليسي، اردو و هندی. ��
عرضه‌ي محصولات باكيفيت به مشتريان و ارايه‌ي خدمات پس از فروش مناسب. ��

چاپ آگهي كالا و خدمات در مجلات بازرگاني هند. ��

توليدکنندگان و صادرکنندگان کالاها و خدمات ايراني از بسياري از نيازهاي موجود در بازار 
كشور هند، آگاهي كامل ندارند و همين امر موجب شده تا ايران با وجود توانمندي‌هاي‌ 
فراوان در زمينه‌هاي گوناگون، نتواند حجم صادرات غیرنفتی مناسبي به اين کشور داشته 

باشد.

5-2. راهكارهاي بازاريابي و فروش

در هند همانند ديگر كشورهاي جهان راهكار‌هاي ويژه‌اي براي بازاريابي و فروش محصولات 
وجود دارد. از نظر جغرافيایي اقتصادي، هند يك بازار گسترده است و از تنوع مصرفي، 
اجتماعي و سياسي بالایی برخوردار است. این کشور داراي سی ايالت و پنج منطقه مختلف 
است و هر كدام از آنها داراي عادات خاص مصرفي، آهنگ خاص رشد، فرصت‌هاي خاص 
تجاري و خدماتي و به‌طور كلي موقعيت خاص خود هستند. بدون شك، بمبئي و دهلي‌نو 
از سرمايه‌گذاران خارجي را به سوي خود  اقتصادي و سياسي هند بسياري  دو پايتخت 
سرمايه‌گذاري  جذب  و  تجارت  زمینه  در  دیگر  مناطق  از  بسياري  ولي  نموده‌اند،  جذب 

خارجی، در زمينه‌هاي مختلف با بمبئي و دهلي‌نو به رقابت برخاسته‌اند.

نظر  به  ضروري  زير،  نکات  به  توجه  كشور  اين  در  محصولات  فروش  و  بازاريابي  براي 
مي‌رسد:  

اعتمادسازي و دادن اطمينان به خريداران و تجار در بازار هند اهميت بالايي دارد.  ��
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پيشنهاد مي‌شود با توجه به دقت خريداران در زمينه‌ي كيفيت و استاندارد کالاها،  ��
براي دريافت گواهي‌هاي جهاني مرتبط با استاندارد محصول، اقدام شود. مشخصات 

استاندارد يادشده بايد در كاتالوگ‌ها، بروشورها و ابزارهاي تبليغاتي درج شوند. 
معرف�ي محصولات و خدمات در نمايش�گاه‌هاي تخصصي و عمومي، يکي از بهترين  ��

راهكارهاي جذب مشتريان بالقوه در هند است. 
بهره‌برداري از دانش و تجربه‌ي تجار محلي بسيار مفيد است.  ��

مطالع�ه‌ي گزارش‌هاي بازارشناس�ي و بازارياب�ي، پيش از ورود به بازار اين كش�ور  ��
راهگشاست.  

6. منابع طبيعي
منابع طبيعي و معدنی کشور هند شامل منگنز، سنگ‌آهن، ذغال سنگ، بوكسيت، الماس، 
سنگ‌آهك، نفت خام، گاز، سنگ، كروميت، فسفات، دولوميت، مس، فولاد و آلومينيوم 

است.  

در سال 2009 ميلادي ميزان توليد نفت اين كشور 3/72 میلیون بشكه در روز و مصرف 
برابر 2/67 میلیون بشكه در روز بوده است. ميزان ذخاير اثبات شده‌ي نفت هند تا آغاز 

سال 2009 ميلادي برابر با 5/625 میلیارد بشكه بوده است. 

در سال 2009 ميلادي، ميزان توليد گاز طبيعي اين كشور 32/85 میلیارد متر مكعب در 
روز، مصرف برابر 42/99 میلیارد متر مكعب در روز، صادرات برابر صفر و ميزان واردات برابر 
با 10/79 میلیارد متر مكعب در روز بوده است. ميزان ذخاير اثبات شده‌ي گاز هند تا آغاز 

 1/075 با  برابر  ميلادي   2009 سال 
تریلیون متر مکعب بوده است. 

است  متنوع  بسیار  هند  جغرافیای 
را  فلات  و  تپه  بیابان، دشت،  کوه،  و 
شامل می‌شود. آب و هوای این کشور 
پوشیده  همیشه  کوهستان‌های  از 
و  حاره  منطقه  تا  هیمالیا  برف  از 
کویر  و  جنوب  و  میانه  گرمسیری 

خشک غرب، متغیر است. 
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کوه  کشور،  اين  نقطه‌ي  بلندترين  دارد.  قرار  هیمالیا  کوه  رشته  هند،  کشور  شمال  در 
کانچنجونگا در رشته کوه هیمالیا با بلندي 8,568 متر است که سومین قله مرتفع جهان 

است. 

كشور هند از  نظر جغرافياي‌ طبيعي‌ به‌ سه منطقه‌ي‌ مهم‌ زير تقسيم‌ مي‌شود:
فلات بلند هیمالیا. ��

جلگه گنگ. ��
شبه جزیره جنوب هند.  ��

گنگ  یکلومتر،   900.,2 به طول  ایندوس  و  براهماپوترا  شامل  هند،  طویل  رودخانه‌های 
 1,400 طول  به  کریشنا  یکلومتر،   1,470 طول  به  گوداواری  یکلومتر،   2,500 طول  به 
یکلومتر، یامونا به طول 1,370 یکلومتر و نارمادا به طول 1,300 یکلومتر هستند. رودهای 
بنگال  خلیج  به  دو  هر  که  هستند  کشور  این  رودخانه‌ها  مهم‌ترین  براهماپوترا،  و  گنگ 

سرازیر می‌شوند. هندوها همچنین رود گنگ را مقدس می‌دانند.

هند از حیات جانوری بسیار متنوعی نیز بهره می‌برد، منطقه حفاظت شده‌ای به وسعت 
1,412 یکلومتر مربع در استان گجرات، تنها پناهگاه باقی‌مانده حدود سیصد شیر آسیایی 
است. هند زیستگاه بسیاری از پستانداران بزرگ مانند فیل آسیایی، کرگدن تک شاخ و 

ببر می‌باشد. 
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اين فصل از گزارش به بررسي سيستم حمل‌ونقل، بنادر و راه‌ها، نظام بانكي، نظام بيمه‌اي 
و زيرساخت‌هاي ارتباطاتي هند مي‌پردازد.

1. حمل‌ونقل
اين كشور از لحاظ زيرساخت‌هاي حمل‌ونقل جاده‌اي، ريلي، دريايي و هوايي از امکانات 

برخوردار است. مشخصات سيستم  مناسبي 
حمل‌ونقل هند، در ادامه گفته شده است.

1-1. جاده‌اي 

جاده  کيلومتر  میلیون   3/320 داراي  هند 
جاده‌های  را  آن  درصد  هشتاد  که  است، 
حاضر،  حال  در  می‌دهند.  تشیکل  روستایی 
پروژه  مانند  جاده‌ای  پروژه‌های  از  بسیاری 
5,846 یکلومتری اتوبان بین شهرهای مهم 
دهلی، بمبئی، کلکته و چتایی در حال انجام 

است. 

1-2. ريلي

از 64  بیش  با  هند،  راه‌آهن کشور  شبکه‌ي 
هزار کيلومتر طول، چهارمین خط‌آهن بزرگ 

فصل چهارم
زيرساخت‌ها
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جهان است. برنامه جدید دولت هند، توسعه خطوط ریلی و اتصال اکثر شهرهای بزرگ به 
بنادر، به وسیله شبکه راه‌آهن است. بودجه‌ای معادل پنج میلیارد دلار،  برای این منظور 

در نظر گرفته شده است.

1-3. دريايي

هند 14,500 كيلومتر راه آبي دارد که 
قرار  جهان  نهم  رتبه  در  لحاظ  این  از 
موجود،  آمارهای  اساس  بر  می‌گیرد. 
این  آبی  راه‌های  از  یکلومتر   5,200
کشور در مسیر رودخانه‌های بزرگ قرار 

دارد.

با  مجاورت  در  کشور  این  آبی  مرزهای 
دریای  و  بنگال  خلیج  هند،  اقیانوس 
عرب قرار دارد. هند از طريق بنادر مهم 
موجود در اين خط ساحلي، با كشورهاي 
برقرار  ارتباط  آزاد  آب‌هاي  و  همسايه 

میک‌ند.

1-3-1. بنادر 
این کشور دارای 12 بندر مهم است که 76 درصد ترافکی دریایی در آن متمرکز است. بر 
اساس برنامه توسعه بنادر هند که در سال 2005 میلادی به تصویب رسید، 276 پروژه 
برای مدرنیزه کردن و افزایش استانداردها و بهره‌وری بنادر با سرمایه‌گذاری به میزان 13/4 

میلیارد دلار، تا پایان سال 2012 میلادی در نظر گرفته شده است.

کلکته و بمبئی مهم‌ترین بنادر هند هستند.

1-4. هوايي

خاکي  فرودگاه   99 و  آسفالته  فرودگاه  ميزان، 250  اين  از  که  دارد  فرودگاه  هند 349 
است. 
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میک‌ند  تلاش  فرودگاه‌ها،  در  خارجی  و  داخلی  سرمايه‌گذاری  تشویق  با  هند  دولت 
زيرساخت‌هاي حمل و نقل هوایی این کشور را مدرنيزه کند. در اين راستا، فرودگاه‌هاي 

دهلي و بمبئی به يك كنسرسيوم از 
آفريقاي جنوبي واگذار شد، كه سهم 
در  است.  درصد   49 آنها  مشاركت 
حال حاضر، دولت هند آمادگی دارد، 
فرودگاه‌‌هاي  مدل  همين  اساس  بر 
ايجاد  مطالعه  و  حيدرآباد  و  كلكته 
نيز  را  ديگر  شهرهاي  در  فرودگاه‌ها 

به سرمایه‌گذاران خارجی بسپارد.

2. نظام بانكي 
بانك مركزي هند1، نهاد اصلي تنظيم‌كننده‌ي روابط و مقررات بانكي در اين كشور است. 
بانک مرکزی هند در سال 1935 میلادی تاسیس شده است. قدیمی‌ترین بانک این کشور، 
بانک ایالتی هند است که در سال 1806 میلادی تاسیس شده است و کی بانک دولتی 

محسوب می‌شود. سیستم بانکی هند به بخش‌های زیر تقسیم می‌شود:
بخش‌ه�ای س�ازماندهی ش�ده  ��
تج�اری  بان‌که�ای  ش�امل 
خصوصی )دولت�ی و خارجی( و 

بان‌کهای تعاونی.
نش�ده  بخش‌های س�ازماندهی  ��
خصوص�ی،  بان‌که�ای  ش�امل 
خانوادگ�ی و ش�رکت‌های مالی 

غیربانکی.

هنوز  نشده،  سازماندهی  بخش‌های 
حومه  و  روستایی  مناطق  در  هم 

شهرها به ویژه برای وام‌های کوتاه مدت، بر بان‌کهای دولتی و خارجی ارجحیت دارند.

1. Reserve Bank of India
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از زمان لیبرال شدن، دولت هند اصلاحات مهمی در بخش بان‌کداری انجام داده است. 
افزایش رقابت و  ادغام، کاهش دخالت دولت و  به  این اصلاحات مانند تشویق  از  بعضی 
سود‌دهی بان‌کهای دولتی است. بخش دیگری از اصلاحات نیز، در‌های صنعت بان‌کداری 

و بیمه هند را به روی بخش‌های خصوصی و خارجی باز کرده است.

در حال حاضر 40 بانک خارجی، 196 بانک منطقه‌ای، 27 بانک دولتی، 30 بانک خصوصی، 
52 بانک تعاونی محلی و 16 بانک تعاونی فدرال در سیستم بانکی هند فعالیت میک‌نند.

3. نظام بيمه‌اي 
صنعت بيمه‌ي هند رشد مناسبي داشته و هم‌اكنون شركت‌‌هاي داخلي و خارجي متعددي 

در اين بخش فعال هستند. 

با حذف تدريجي تعرفه‌های مشخص و قانونی در هند ظرف مدت سه سال، صنعت بيمه 
اين كشور شكوفا شده و پوشش‌هاي بيمه‌اي جديدي در اين كشور ايجاد شده است. نهاد 
ناظر بر توسعه بيمه در كشور هند، به عنوان يك تنظيم‌كننده بازار بيمه عمل مي‌كند. 
صنعت بيمه اتومبيل هند تا دسامبر سال 2006 ميلادي، نظام تعرفه‌اي با محصولات معين 
بازار  تا در شرايط  ناظر بيمه تصميم گرفت  نهاد  ابتدای سال 2007 میلادی،  از  داشت. 
بيمه‌اي اين كشور، انعطاف‌پذيري ايجاد كند. بازيگران بيمه از نظر مالي آمادگي مناسبي 
را براي حركت به سوي تغييرات عمده در شرايط اقتصادي كشور داشتند و براي حذف 

تعرفه‌هاي قانوني نياز بود كه به بازار اجازه رشد بيشتري داده شود.

در هند، بیمه‌گران با توجه به نیاز جامعه، بیمه‌نامه‌های خاصی را طراحی و ارایه نموده‌اند، 
به‌گونه‌ای که حتی متکدیان نیز در این کشور از پوشش بیمه‌ای برخوردارند. 

در این کشور، بیش از هشتاد درصد مشتریان بیمه‌های خرد، خانوارهای پرجمعیت )بیش 
از چهار نفر( هستند که به کشاورزی مشغولند و درآمدی کمتر از 1,800 دلار در سال 
دارند و به طور معمول کی فرد از اعضای خانواده بیمه‌نامه را برای تحت پوشش قرار دادن 

همه اعضا )بیمه درمان و عمر( خریداری میک‌ند. 

از  آینده  سال   2 طی  هند  کشور  در  عمر  بیمه  صنعت  ارزش  که  است  شده  پیش‌بینی 
این  برسد.  میلادی   2012 سال  در  دلار  میلیارد   80-100 به  دلار  میلیارد  رقم شصت 
میزان رشد، ضریب نفوذ بیمه را در این کشور از حد 5/1 تولید ناخالص داخلی به 6/2 
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درصد بین سال‌های 2012-2010 میلادی بالا خواهد برد. بازار بیمه‌های عمر در کشور 
تجاری  بیمه‌های  حق  رشد  است.  داشته  رشد  سرعت  به  گذشته  سال  شش  طی  هند 
است.  ایفا کرده  این حوزه  در  نقش عمده‌ای  بوده که  این مدت سالانه چهل درصد   در 
ضریب نفوذ بیمه در هند، در حال حاضر 4/1 درصد تولید ناخالص داخلی این کشور را 
تشیکل می‌دهد که نسبت به میزان استاندارد 9-6 درصدی آن در کشورهای توسعه یافته 

رقم نسبتاً پایینی است.

البته در این کشور ضریب نفوذ بیمه عمر در مناطق مختلف جمعیتی تفاوت دارد. به طور 
مثال در مناطق شهری در بازارهای عمومی این میزان 65 درصد است اما در مناطق کم 

جمعیت‌تر این میزان کمتر است.

در مناطق روستایی هند ضریب نفوذ بیمه عمر در حدود چهل درصد گزارش شده است.

4. زيرساخت‌هاي ارتباطاتي 
بخش ارتباطات و فناوري اطلاعات هند به سرعت در حال گسترش است و سهم این کشور 
از انقلاب دیجیتالی بسیار بالا است. در سال 2010 ميلادي در حدود 36/76 ميليون خط 
تلفن ثابت در اين كشور وجود داشته است. ميزان نفوذ تلفن همراه با 545 ميليون خط 
در سال 2010 ميلادي به بيش از 47 درصد رسيده است. تعداد کاربران اينترنت در هند 

در سال 2010 ميلادي به بيش از 81 ميليون نفر رسيده است.

سرعت رشد مشترکان تلفن همراه در هند به سختی باور پذیر است. در حال حاضر ماهانه 
به طور میانگین چهار میلیون مشترک به تعداد مشتریکن تلفن همراه این کشور افزوده 

میشود و از همین رو دارای بیشترین رشد در سطح دنیا است. 

تقریبا تمام شرکت‌های معتبر تولیدکننده تلفن همراه، به سختی در تلاش برای تصاحب 
ارکیسون هر روز تفاهم‌نامه‌های  بازار پر سود هستند. شرکت‌های موتورولا و سونی  این 

رنگارنگ با طرف‌های هندی امضا میک‌نند.

بها دادن به بخش خصوصی و ایجاد فضای رقابتی باعث شده است که هند دارای ارزان‌ترین 
نرخ مکالمه تلفن همراه در دنیا باشد. بهای پایین مکالمات تلفن همراه و افزایش نسبی 
این کشور شده  تلفن همراه در  تجارت  ادامه رشد صعودی  باعث  درآمد طبقه متوسط، 

است.
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علی‌رغم بالا بودن تعداد كاربران اینترنت در هند، اين امكانات در سطح كشور به صورت 
همگن توزیع نشده است. در واقع ضريب نفوذ اينترنت در هند رقم بالا‌يي نيست. بسياري 
با كامپيوتر و اينترنت  با فناوري‌هاي مرتبط  از ساكنان مناطق محروم روستايي به كلي 
بيگانه هستند. همچنين استفاده آموزشي از كامپيوتر در مدارس تقريباً جايي ندارد. از هر 

450 دانش آموز هندي تنها يك نفر از آنها به كامپيوتر دسترسي دارد.

در بخش زيرساخت‌هاي تلويزيوني و شبکه‌هاي ماهواره‌اي نيز، هند اقدامات گسترده‌اي را 
انجام داده و داراي برنامه‌هاي زنده‌ي متنوعي است. 

کد اينترنتي مربوط به آدرس‌هاي الکترونيک و يا وب‌سايت‌ها in. است همان‌گونه که در 
ايران ir. است.

 2010 سال  در  هند  كشور  ارتباطاتي  شاخص‌هاي  و  زيرساخت‌ها   ،7 شماره‌ي  جدول 
ميلادي را نشان مي‌دهد.

جدول 7: زيرساخت‌ها و شاخص‌هاي ارتباطاتي هند در سال 2010 ميلادي

ميزانشاخص

36/76 ميليون خطتعداد خطوط تلفن ثابت

545 ميليون خطتعداد خطوط تلفن همراه

81 ميليون كاربركاربران اينترنتي

3/611 میلیون میزبانتعداد ميزبان‌هاي اينترنتي

1,400 ايستگاهتعداد ايستگاه‌هاي تلويزيوني

374 ايستگاهتعداد ايستگاه‌هاي راديويي

 www.cia.gov
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در اين فصل، وضعيت تجارت خارجي مشتمل بر وضعيت صادرات و واردات، انواع و ميزان 
گروه‌هاي كالايي وارد و صادر شده به/ از هند وكشورهاي عمده واردكننده و صادركننده 
كالا از/ به هند بررسي مي‌شود. در پايان، سرمايه‌گذاري‌هاي خارجي انجام شده در اين 

کشور تشريح مي‌شود.  

1.تراز تجاري 
هند در سال 2008 ميلادي، 181/861 ميليارد دلار صادرات و 315/712 ميليارد دلار 
واردات داشته است. اين ارقام نشان مي‌دهد كه تراز تجاري اين كشور در سال 2008 

ميلادي، به ميزان 133/851 ميليارد دلار منفی بوده است. 

جدول شماره‌ي 8 ارزش صادرات و واردات و تراز تجاري هند طي سال‌هاي 2004-2008 
ميلادي را نشان مي‌دهد.

 جدول 8: ارزش صادرات و واردات و تراز تجاري هند طي
سال‌هاي 2008-2004 ميلادي )ميليارد دلار(

ف
20042005200620072008شرحردي

75/904100/353121/201145/898181/861ارزش صادرات1

98/981140/862178/212218/645315/712ارزش واردات2

133/851-74/747-57/011-40/509-23/077-تراز تجاري3

فصل پنجم
اطلاعات كلي
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174/885241/215299/413364/543497/573ارزش مبادلات تجاري4

نسبت صادرات به واردات 5
)درصد(

7771686758

 www.trademap.org

همان‌گونه كه مشاهده مي‌شود، روند تراز تجاري هند طي دوره پنج‌ساله‌ي 2004-2008 
ميلادي همواره منفی بوده است.

2. صادرات 
اقلام عمده  است.  داشته  ميليارد دلار صادرات   181 /861 ميلادي  در سال 2008  هند 
صادراتي اين کشور شامل سوخت‌هاي معدني و نفت خام، مروارید طبیعی، چدن، آهن 
و فولاد، دیگ‌هاي بخار و آبگرم، محصولات شیمیایی آلی، ماشين‌آلات و دستگاه‌هاي 
برقي، سنگ فلز، جوش و  خاکستر و مصنوعات از چدن و آهن مي‌شود. صادرات اين 
كشور در سال 2008 ميلادي با 25 درصد رشد نسبت به سال قبل از آن، همراه بوده 

است.

فهرست اقلام مهم صادراتي اين كشور به جهان و روند رشد آن، طي دوره 2004-2008 
ميلادي در جدول شماره‌ي 9 آمده است.

 جدول 9: اقلام مهم صادراتی و ارزش صادراتی هر يک طي دوره زماني
2008-2004 ميلادي )ميليون دلار(

ف
نام محصولردي

فصل 
تعرفه

20042005200620072008
روند 

صادرات

افزایشی75,904100,353121,201145,898181,861-كل محصولات

1
سوخت‌هاي معدني و 

نفت خام
افزایشی276,12510,49818,00523,62232,868

2
مرواريد طبيعي يا 
پرورده، سنگ‌هاي 

گرانبها يا نيمه گرانبها
افزایشی7112,64216,14515,78719,10120,175
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افزایشی723,4994,3345,1895,9838,199چدن، آهن و فولاد 3

افزایشی842,9214,0624,9566,1168,109 ديگ‌هاي بخار و آبگرم 4

5
محصولات شيميايي 

آلي
افزایشی293,2584,4435,7776,5168,109

6
ماشين‌آلات و 

دستگاه‌هاي برقي و 
اجزاء و قطعات آنها

افزایشی851,9602,6393,7514,7057,014

7
سنگ فلز، جوش و 

خاکستر
افزایشی262,4844,8514,6015,8586,519

8
مصنوعات از چدن، 

آهن يا فولاد
افزایشی732,0302,7483,2304,4566,190

9
وسايل نقليه زميني 

غير از نواقل روي خط 
راه‌آهن يا تراموا 

افزایشی872,2483,2053,6554,0786,089

10
لباس و متفرعات 

لباس، غيركشباف يا 
غيرقلاب‌باف

نامنظم623,7555,0765,4385,2445,884

افزایشی301,9092,3462,9923,8345,005محصولات دارويي11

افزایشی522,4822,6123,5104,4094,548پنبه12

13
 لباس و متفرعات 
لباس، کشباف يا 

قلاب‌باف
افزایشی612,6603,1253,5774,1294,381

نامنظم101,8311,9151,5892,7713,912غلات14

15
مواد پلاستيکي و 

اشياي ساخته شده از 
اين مواد

افزایشی391,9012,2232,6622,6902,817
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16

آخال و تفاله صنايع 
خوراک‌سازي، 

خوراکي‌هاي آماده براي 
حيوانات 

افزایشی239188071,2661,6192,780

17
كشتي‌ها، قايق‌ها و 

شناورها 
افزایشی893416497831,2902,619

18
ساير اشياي نسجي 

دوخته و مهيا
نامنظم631,8352,3812,3452,3302,422

19
مس و مصنوعات از 

مس 
افزایشی748471,3192,8012,9012,342

20
محصولات گوناگون 

شيميايي 
افزایشی386411,0551,1011,3431,965

www.trademap.org

گروه  ده  در  ويژه  به  هند  صادرات  ميزان  كه  درمي‌يابيم  بالا  جدول  ارقام  به  نگاهي  با 
كالايي عمده صادراتي، در سال‌هاي گذشته روند افزايشي داشته است. به‌گونه‌اي كه ميزان 
صادرات اين كشور در سال 2008 نسبت به سال 2004 ميلادي، نزديك به 140 درصد 

رشد داشته است.

كشورهاي آسیایی به همراه ايالات متحده آمريكا، عمده‌ترين كشورهاي واردكننده كالا 
از هند را تشكيل مي‌دهند. آمرکیا، امارات عربي متحده، چین، سنگاپور، هنگ‌کنگ، 
انگلستان و هلند هفت کشور عمده‌ي واردكننده‌ي كالا از هند هستند كه در مجموع 
43/7 درصد از كالاهاي صادراتي هند را وارد مي‌کنند. ايران با واردات 2/336 ميليارد 

دلار کالا از هند در سال 2008 ميلادي، در رتبه‌ي بیست و دوم قرار دارد. 

جدول شماره‌ي 10 مهم‌ترين كشورهاي واردكننده كالا از هند و سهم آنها از صادرات اين 
كشور در سال 2008 ميلادي را نشان مي‌دهد.
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جدول 10: مهم‌ترين كشورهاي واردكننده كالا از  هند در سال 2008 ميلادي 
)ميليون دلار(

سهم از کل صادرات )درصد(ارزش وارداتنام كشوررتبه

21.40711/8آمرکیا1

19.09710/5امارات عربي متحده2

10.0945/6چین3

8.8544/9سنگاپور4

6.7713/7هنگ‌کنگ5

6.5983/6انگلستان6

6.5293/6هلند7

5.9153/3آلمان8

5.3753عربستان سعودي9

4.7182/6بلژکی10

4.0002/2ایتالیا11

3.7732/1کره جنوبی12

3.6242ژاپن13

3.2501/8برزیل14

3.2431/8بنگلادش15

3.0861/7فرانسه16

3.0341/7مالزی17

2.8381/6سریلانکا18

2.7181/5اسپانیا19

2.6601/5اندونزی20

www.trademap.org 
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3. واردات 
عمده  اقلام  است.  داشته  واردات  دلار  ميليارد   315/712 ميلادي   2008 سال  در  هند 
وارداتي هند شامل سوخت‌های معدني و نفت خام، مروارید طبیعی، ديگ‌هاي بخار و 
آبگرم، ماشين‌آلات و دستگاه‌هاي برقي و قطعات آنها،کودهای شیمیایی، وسايل نقليه 
هوایی، فضایی و اجزاي آن،  چدن، آهن و فولاد، محصولات شیمیایی آلی، سنگ فلز، 
جوش و خاکستر و محصولات شیمیایی غیرآلی مي‌شود. جدول شماره‌ي 11 اقلام مهم 
وارداتي هند از جهان و ارزش وارداتي هر يك طي دوره زماني 2008 - 2004 ميلادي را 

نشان مي‌دهد. 

جدول 11: اقلام مهم وارداتي و ارزش هر يک طي دوره زماني 2004-2008 
ميلادي )ميليون دلار(

ف
فصل نام محصولردي

ارزش 20042005200620072008تعرفه
وارداتي

افزایشی98,981140,862178,212218,645315,712-کل محصولات

1
سوخت‌هاي معدني و 

نفت خام
افزایشی2731,16446,32261,43273,249115,880

2
مرواريد طبيعي يا 
پرورده، سنگ‌هاي 

گرانبها يا نيمه‌گرانبها
نامنظم7117,73123,32321,43327,49435,093

3
 ديگ‌هاي بخار و 

آبگرم 
افزایشی848,61812,88617,61122,33328,526

4
ماشين‌آلات و 

دستگاه‌هاي برقي و 
اجزاء و قطعات آنها

افزایشی858,29811,06314,05518,51222,454

افزایشی316961,6612,6483,90412,284کودهاي شيميايي5

6
وسايل نقليه هوايي، 

فضايي و اجزاء و 
قطعات آنها 

افزایشی881,1631,9545,2013,07612,173

افزایشی722,7155,3105,5678,37410,772چدن، آهن و فولاد 7
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8
محصولات شيميايي 

آلي
افزایشی299721,1614,8794,9365,250

9
سنگ فلز، جوش و 

خاکستر
افزایشی269721,1614,8794,9365,250

10

محصولات شيميايي 
غيرآلي، ترکيبات 

آلي يا غيرآلي فلزات 
گرانبها

28
1,544

افزایشی2,3512,5252,7964,881

11
كشتي‌ها، قايق‌ها و 

شناورها 
نامنظم891,4351,8593,2422,8894,808

12
آلات و دستگاه‌هاي 

اپتيك، عكاسي، 
سينماتوگرافي

افزایشی901,8122,5623,0103,8484,648

13
مواد پلاستيکي و 

اشياي ساخته شده از 
اين مواد

افزایشی391,4992,4282,8153,7304,468

14
کالاهای دسته‌بندی 
نشده )سایر کالاها(

افزایشی997331,3672,2352,4494,243

15
مصنوعات از چدن، 

آهن يا فولاد
افزایشی738111,2462,0853,1863,672

16
وسايل نقليه زميني 

غير از نواقل روي خط 
‌آهن يا تراموا 

افزایشی877509951,2731,9033,263

17
چربي‌ها و روغن‌هاي 

حيواني يا نباتي
نامنظم152.4592.4282.3322.5843.165

18
نمک، گوگرد، خاک 

و سنگ، گچ، آهک و 
سيمان

افزایشی255357878141,1542,539

19
محصولات گوناگون 

شيميايي 
افزایشی388701,1001,3521,6072,328
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20

كاغذ و مقوا؛ اشياي 
ساخته‌شده از خمير 

كاغذ، از كاغذ يا 
از مقوا 

افزایشی487068741,1351,2431,847

21
کائوچو و اشياي 

ساخته شده از کائوچو
افزایشی406207539681,3891,815

22
آلومينيوم و 
مصنوعات از 
آلومينيوم  

افزایشی764467571,0901,4401,590

23
چوب و اشياي چوبي؛ 

زغال چوب
افزایشی448759589701,3281,554

24
سبزيجات، نباتات، 
ريشه و غده‌هاي 
زيرخاکي خوراکي

افزایشی074745948751,2801,465

25
مس و مصنوعات 

از مس 
افزایشی744848201,0321,3741,460

26

ميوه‌هاي خوراکي، 
پوست مرکبات يا 
پوست خربزه و 

همانند

نامنظم086087887808341,171

افزایشی30290379554701902محصولات دارويي27

28
عصاره‌هاي دباغي 

يا رنگرزي، تانن‌ها و 
مشتقات آنها

افزایشی32395503575691870

29

خمير چوب يا ساير 
مواد اليافي سلولزي؛ 

كاغذ يا مقوا براي 
بازيافت

افزایشی47469556604746866

افزایشی52394436463515711پنبه30

31
مبل؛ مبل‌هاي طبي 
‌ـ جراحي؛ اسباب 
تختخواب و همانند

افزایشی94149227358528639
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32
ابزارها، ابزارآلات، 

مصنوعات چاقوسازي، 
قاشق و چنگال

افزایشی82202283320480564

33
نيكل و مصنوعات 

از نيكل 
نامنظم75272305442751558

34
رشته‌هاي سنتتيک يا 

مصنوعي 
نامنظم54352476463435540

35
 پارچه‌هاي نسجي 
آغشته، اندوده، 

پوشانده يا مطبق‌شده
افزایشی59216373375437540

36
كتاب، روزنامه و 

تصوير 
نامنظم49333443551679525

افزایشی69150233303397524محصولات سراميكي 37

38
پوست خام )غير 

از پوست‌هاي نرم( 
و چرم

افزایشی41255304345414485

39
شيشه و مصنوعات 

شيشه‌اي 
افزایشی70195289324381468

40
سرب و مصنوعات 

از سرب
افزایشی78144177214361446

نامنظم50281414351395373ابریشم41

نامنظم51239271264326321پشم، موي نرم )کرک(42

43
مصنوعات گوناگون از 

فلزات معمولي
افزایشی8394135179241319

44

صابون، فرآورده‌ها 
براي شستشو، 
فرآورده‌هاي 

روان‌کننده

افزایشی34143175218251319
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45

مصنوعات از 
سنگ، گچ، 

سيمان، پنبه‌نسوز 
)Asbestos(، ميكا يا 

از مواد همانند

افزایشی68100126179221310

46
محصولات عکاسي و 

سينماتوگرافي
افزایشی37215247259261306

47
 الياف سنتتيک يا 
مصنوعي غيريکسره

افزایشی55161183200233287

48
روغن‌هاي اسانسي 

و شبه رزين‌ها 
)رزينوئيدها(

افزایشی33127146179222283

49
قهوه، چاي ماته و 

ادويه
افزایشی09134200174206277

نامنظم100/9233131.300275غلات50

51

لكوموتيوهاي راه‌آهن 
يا تراموا، نواقل روي 

خط راه‌آهن و اجزاء و 
قطعات آنها

نامنظم86107146133146254

افزایشی96106143175209234مصنوعات گوناگون52

53
ساير فلزات معمولي؛ 
سرمت‌ها؛ مصنوعات 

از اين مواد 
افزایشی8178112136170231

54

بازيچه، اسباب‌بازي 
و لوازم ورزش، اجزاء 
و قطعات و متفرعات 

آنها

افزایشی9558105153155225

55
نوشابه‌ها، آبگون‌هاي 

الکلي و سرکه
نامنظم22146229101131212

56
روي و مصنوعات 

از روي 
نامنظم79156248545380208
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57
ساير اشياي نسجي 

دوخته و مهيا
نامنظم6312296107113183

58
كفش، گتر و اشياي 
همانند، اجزاي اين 

اشياء 
افزایشی644783120140172

59
دانه و ميوه‌هاي 

روغن‌دار، دانه و بذر و 
ميو‌ه‌هاي گوناگون

افزایشی12526984123155

60

محصولات حاصل 
از نشاسته يا فکول 

 تغيير يافته، 
چسب‌ها، آنزيم‌ها

افزایشی356790104118150

www.trademap.org

همان‌گونه که جدول بالا نشان مي‌دهد، ميزان واردات كالا در بيشتر گروه‌هاي كالايي، به 
ويژه در ده گروه كالايي عمده وارداتي، افزايشي بوده است. ميزان واردات اين كشور در 

سال 2008 نسبت به سال 2004 ميلادي، بيش از 218 درصد رشد داشته است.

سوئیس،  ایران،  متحده،  عربي  امارات  سعودي،  عربستان  آمرکیا،  چین،  كشورهاي 
آلمان و کویت هشت شريك عمده‌ي وارداتي هند )صادركنندگان به هند( هستند. این 
کشورها نزديك به 47 درصد از حجم صادرات كالا به هند در سال 2008 ميلادي را در 

اختيار داشته‌اند. 

حضور چين در ميان كشورهاي عمده‌ي صادركننده به هند، به دليل عضويت هر دو كشور 
در موافقت‌نامه تجارت ترجيحي آسيا- اقيانوسيه است. 

لذا اهميت عضويت در موافقت‌نامه‌هاي تجارت ترجيحي با ساير كشورها، در زمينه صادرات 
چين به هند مشهود است.

مهم‌ترين صادركنندگان كالا به هند و ارزش صادرات آن‌ها در سال 2008 ميلادي در 
جدول شماره‌ي 12 آمده است. 
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جدول 12: مهم‌ترين كشورهاي صادركننده كالا به هند در سال 2008 ميلادي 
)ميليون دلار(

سهم از كل واردات )درصد(ارزش صادراتنام كشوررتبه

31,58610چین1

24,4877/8آمرکیا2

22,9837/3عربستان سعودي3

19,4196/2امارات عربي متحده4

13,7914/4ایران5

12,9204/1سوئیس6

11,4193/6آلمان7

10,7513/4کویت8

10,1253/2نیجریه9

9,5693استرالیا10

9,5053عراق11

8,3512/6کره جنوبی12

8,3052/6سنگاپور13

7,7842/5ژاپن14

7,4612/4مالزی15

6,4312اندونزی16

6,4052فرانسه17
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6,2172انگلستان18

5,5511/8آفریقای جنوبی19

5,2621/7بلژکی20

4,9981/6هنگ‌کنگ21

4,5761/4ایتالیا22

4,4511/4روسیه23

4,1021/3ونزوئلا24

3,4071/1قطر25

2,6800/8تایوان26

2,6650/8تایلند27

2,3320/7کانادا28

2,1670/7سوئد29

2,0810/7مصر30

www.trademap.org

4. كشورهاي عمده صادركننده
اطلاعات  اين  مي‌شوند.  معرفي  هند  به  صادركننده  عمده‌ي  كشورهاي  بخش،  اين  در 
مي‌تواند تصوير روشني از رقباي بالقوه و رقباي کنوني در گروه‌هاي كالايي اصلي صادراتي 
به هند براي بازرگانان ايراني فراهم کند. برابر آمار، شش كشور نخست در هر گروه كالايي 
به طور متوسط بيش از شصت درصد كالاها را وارد کرده‌اند. در جداول 13 تا 32، شش 
كشور نخست صادرکننده و سهم هر كدام در بيست گروه كالايي اول ارايه‌ شده در جدول 

شماره 11 آمده است.
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جدول 13: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين سوخت‌هاي معدني و نفت خام در 
بازار هند )سال 2008(

ارزش صادرات كالا به هند مهم‌ترين رقباي موجودرديف
)ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

21,19718/3عربستان1

12,62710/9ایران2

11,2699/7امارات3

10,2958/9کویت4

10,368/7نیجریه5

9,4618/2عراق6

جمع كل واردات هند: 115,880 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 14: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين مرواريد طبيعي يا پرورده، 
سنگ‌هاي گرانبها يا نيمه گرانبها در بازار هند  )سال 2008(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

11,03331/4سوئیس1

5,83516/6امارات2

3,63010/3هنگ‌کنگ3

3,56310/2بلژکی4

2,8558/1آفریقای جنوبی5

2,1736/2انگلستان6

جمع كل واردات هند :35,093 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 15: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين ديگ‌هاي بخار و آبگرم در بازار هند 
)سال 2008(

ارزش صادرات كالا به هند مهم‌ترين رقباي موجودرديف
)ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

6,07621/3چین1

4,17814/6آلمان2

2,89510/1ژاپن3

2,5428/9آمرکیا4

2,0707/3ایتالیا5

1,3124/6کره جنوبی6

جمع كل واردات هند: 28,526 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 16: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين ماشين‌آلات و دستگاه‌هاي برقي و 
اجزاء و قطعات آنها در بازار هند )سال 2008(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

8,47737/8چین1

1,5987/1کره جنوبی2

1,5877/1آلمان3

1,4346/4آمرکیا4

1,0664/7سنگاپور5

9924/4سوئد6

جمع كل واردات هند: 22,454 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 17: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين کودهاي شيميايي در بازار هند 
)سال 2008(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

3,38627/6آمرکیا1

1,60113روسیه2

1,1269/2چین3

9707/9اردن4

8637اوکراین5

7326رژيم اشغالگر قدس6

جمع كل واردات هند: 12,248 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 18 : مهم‌ترين رقباي موجود در تامين وسايل نقليه هوايي، فضايي و 
اجزاء و قطعات آنها در بازار هند )سال 2008(

ارزش صادرات كالا به هند مهم‌ترين رقباي موجودرديف
)ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

7,61362/5آمرکیا1

3,31627/2فرانسه2

3282/7آلمان3

3012/5مناطق نامعين4

1511/2سنگاپور5

1251کانادا6

جمع كل واردات هند: 12,173 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 19 : مهم‌ترين رقباي موجود در تامين چدن، آهن و فولاد در بازار هند 
)سال 2008( 

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

1,74216/2چین1

1,15610/7کره جنوبی2

7476/9ژاپن3

6666/2آمرکیا4

6275/8آلمان5

5324/9روسیه6

جمع كل واردات هند: 10,772 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 20 : مهم‌ترين رقباي موجود در تامين  محصولات شيميايي آلي در بازار 
هند )سال 2008( 

ارزش صادرات كالا به هند مهم‌ترين رقباي موجودرديف
)ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

2,85732/1چین1

7368/3سنگاپور2

6767/6آمرکیا3

5956/7عربستان4

4425آلمان5

3143/5مالزی6

جمع كل واردات هند: 8,892ميليون دلار
www.trademap.org
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جدول 21: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين سنگ فلز، جوش و خاکستر در بازار 
هند )سال 2008(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

1,62030/9شیلی1

1,08520/7استرالیا2

3316/3برزیل3

3296/3آفریقای جنوبی4

2915/5اندونزی5

2895/5پرو6

جمع كل واردات هند: 5,250 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 22: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين محصولات شيميايي غيرآلي، 
ترکيبات آلي يا غيرآلي فلزات گرانبها در بازار هند )سال 2008(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

89718/4مراکش1

66313/6آفریقای جنوبی2

56011/5چین3

3407آمرکیا4

3186/5تونس5

2715/5عربستان6

جمع كل واردات هند: 4,881 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 23 : مهم‌ترين رقباي موجود در تامين كشتي‌ها، قايق‌ها و شناورها در 
بازار هند )سال 2008(

ارزش صادرات كالا به هند مهم‌ترين رقباي موجودرديف
)ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

91619سنگاپور1

72215نروژ2

2886فرانسه3

2625/5انگلستان4

2595/4مصر5

2144/4آمرکیا6

جمع كل واردات هند: 4,808 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 24: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين آلات و دستگاه‌هاي اپتيك، 
عكاسي، سينماتوگرافي در بازار هند )سال 2008(ِ

ارزش صادرات كالا به هند مهم‌ترين رقباي موجودرديف
)ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند  )درصد(

98021/1آمرکیا1

77516/7آلمان2

4098/8ژاپن3

3307/1چین4

2856/1سنگاپور5

2114/5انگلستان6

جمع كل واردات هند : 4,648 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 25: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين مواد پلاستيکي و اشياي ساخته 
شده از اين مواد در بازار هند )سال 2008(

ارزش صادرات كالا به  مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

57012/8چین1

52211/7آمرکیا2

4309/6کره جنوبی3

3487/8آلمان4

3026/8تایوان5

2585/8تایلند6

جمع كل واردات هند :  4,468 ميليون دلار

www.trademap.org

 جدول 26: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين کالاهای دسته‌بندی نشده
)سایر کالاها( در بازار هند )سال 2008(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

1,05024/7چین1

74017/4آمرکیا2

47511/2آلمان3

3929/2مناطق نامعين4

2435/7فرانسه5

1734/1کره جنوبی6

جمع كل واردات هند: 4,243 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 27: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين مصنوعات از چدن، آهن يا فولاد در 
بازار هند )سال 2008(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

1,14631/2چین1

41211/2کره جنوبی2

2928ایتالیا3

2466/7آلمان4

2386/5ژاپن5

2155/9آمرکیا6

جمع كل واردات هند: 3,672 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 28: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين وسايل نقليه زميني غير از نواقل 
روي خط راه‌آهن يا تراموا در بازار هند )سال 2008(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

78824/1کره جنوبی1

57917/7ژاپن2

45313/9چین3

39712/2آلمان4

1795/5جمهوری چک5

1304ایتالیا6

جمع كل واردات هند: 3,263 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 29: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين‌چربي‌ها و روغن‌هاي حيواني يا 
نباتي در بازار هند )سال 2008(

ارزش صادرات كالا به هند مهم‌ترين رقباي موجودرديف
)ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

2,18469اندونزی1

38312/1مالزی2

2909/2آرژانتین3

1003/1برزیل4

381/2سریلانکا5

381/2تایلند6

جمع كل واردات هند: 3,165 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 30: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين نمک، گوگرد، خاک و سنگ، گچ، 
آهک و سيمان در بازار هند )سال 2008(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

51720/3اردن1

2419/5امارات2

1626/4عربستان3

1566/2ایران4

1445/7کویت5

1375/4چین6

جمع كل واردات هند: 2,539 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 31: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين محصولات گوناگون شيميايي در 
بازار هند)سال 2008(

ارزش صادرات كالا به  مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در  هند )درصد(

53422/9آمرکیا1

35015چین2

1777/6آلمان3

1757/5اندونزی4

1717/4مالزی5

1104/7ژاپن6

جمع كل واردات هند : 2,328 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 32: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين كاغذ و مقوا؛ اشياي ساخته‌شده از 
خمير كاغذ، از كاغذ يا از مقوا در بازار هند )سال 2008(

ارزش صادرات كالا به  مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در  هند )درصد(

27014/6چین1

1839/9کره جنوبی2

1598/6کانادا3

1477/9آلمان4

1417/6روسیه5

1337/2آمرکیا6

جمع كل واردات هند: 1,847 ميليون دلار

www.trademap.org
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4-1. تحليل مزيت‌هاي ايران در تامين کالاهاي عمده وارداتي هند

اول(  فصل  )بيست  هند  وارداتي  مهم  کالاهاي  تامينک‌ننده  اصلي  کشورهاي  بررسي 
جزو   فقط  بررسي،  مورد  کالاهاي  صادرات  توانمندي  وجود  با  ايران  که  مي‌دهد  نشان 
تامينک‌نندگان اصلي کالاهاي ذيل فصل 27 کتاب تعرفه )سوخت‌های معدنی و نفت خام( 
و کالاهاي ذيل فصل 25 کتاب تعرفه )نمک، گوگرد، خاک و سنگ، گچ، آهک و سیمان( 
در بازار هند است. بررسي توانمندي‌هاي ايران در تامين کالاهاي مهم وارداتي هند، نشان 
اين کشور  بازار  نيازهاي  تامين  در  از ظرفيت گسترده‌اي  ايراني  مي‌دهد که شرکت‌هاي 

برخوردار هستند. 

ايراني توليدکننده‌ي کالاهاي ذيل فصل 84 کتاب تعرفه )ديگ‌هاي بخار و  شرکت‌هاي 
آبگرم(، از توانمندي صادراتي گسترده‌اي برخوردارند. از اين‌رو با برنامه‌ريزي براي حضور 
بلندمدت در بازار هند، سهم صادرات ايران به اين کشور در اين گروه کالايي، تا اندازه‌ي 
زيادي مي‌تواند افزايش يابد. ايران در گروه کالايي 29 )محصولات شيميايي آلي( نيز از 
پتانسيل و ظرفيت بالايي برخوردار است و مي‌تواند سهم بازار خود را تا حدود زيادي در 

اين گروه کالايي افزايش دهد. 

شيميايي  )محصولات   28 فصول  ذيل  کالاهاي  صادرات  در  ايران  مزيت‌هاي  بررسي 
غيرآلي(، 39 )مواد پلاستيکي( و 38 )محصولات گوناگون شيميايي(، حاکي از ظرفيت‌هاي 

گسترده‌ي ايران، براي توسعه‌ي صادرات به بازار اين کشور است. 

که  مي‌دهد  نشان  هند  وارداتي  اول  فصل  بيست  در  ايران  صادراتي  برتر‌ي‌هاي  بررسي 
شرکت‌هاي ايراني، توانايي تامين بخش بزرگي از کالاهاي ذيل هفت فصل شامل فصول 

25، 27، 28، 29، 38، 39 و 87 را دارند. 

5. سرمايه‌گذاري خارجي
هند کیی از ده کشور جذاب برای سرمایه‌گذاران خارجی است. اين كشور با توجه به وجود 
فناوري‌هاي پیشرفته، هزینه پایین نیروی کار انگلیسی زبان و آشنا به فناوری اطلاعات، 
پتانسیل بازار بزرگ، مدیران قوی جهانی و امنيت سرمایه‌گذاری کی موقعیت درجه کی 
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محسوب مي‌شود.

  هند به عنوان پنجمين اقتصاد بزرگ جهان، يكي از مطلوب‌ترين مقاصد براي سرمايه‌گذاري 
از  حوزه‌ها  ديگر  و  اطلاعات  فناوري  در  كشور  اين  مي‌شود.  محسوب  خارجي  مستقيم 
قبيل قطعات اتومات و خودكار، محصولات شيميايي، پوشاك، داروسازي و جواهرات توان 
بالايي دارد. هند هميشه يكي از مقاصد اصلي براي سرمايه‌گذاران جهاني بوده است، اما 
سياست‌هاي خشك مربوط به سرمايه‌گذاري مستقيم اين كشور در سال‌هاي گذشته، مانع 
بزرگي در اين زمينه محسوب مي‌شد. در نتيجه يك سري اصلاحات اقتصادي مثبت و 
خوش‌بينانه كه به منظور حذف نظارت دولت از اقتصاد و سرمايه‌گذاري خارجي صورت 
گرفته، هند را به يكي از كشورهاي پيشروي منطقه آسيا - اقيانوسيه تبديل کرده است 
كه با سرعت بالا در حال رشد و توسعه است. هند خاستگاه منبع عظيمي از كارشناسان 
و متخصصان زبده در حوزه‌هاي مديريتي و فني است. ميزان جمعيت طبقه متوسط اين 
كشور300 ميليون نفر است كه از جمعيت ايالات متحده آمريكا و اتحاديه اروپا بيشتر است 

و نشان مي‌دهد كه اين كشور بازار مصرف بسيار قدرت‌مندي دارد.

با  برابر  ميلادي،   2008 سال  پايان  تا  هند  در  شده  انجام  خارجي  سرمايه‌گذاري  کل 
123/288 ميليارد دلار بوده است. جدول شماره‌ي 33 ميزان سرمايه‌گذاري خارجي انجام 

شده در هند در سال‌هاي 2006 تا 2008 ميلادي را نشان مي‌دهد. 

 جدول 33: ميزان سرمايه‌گذاري مستقيم خارجي انجام شده در هند
طي سال‌هاي 2006 تا 2008 ميلادي

200620072008سال

20/33625/12741/554ميزان سرمايه‌گذاري خارجي )ميليارد دلار(

World Investment Report 2009

از سال  انجام شده توسط هند در ديگر کشورها،  ميزان سرمايه‌گذاري مستقيم خارجي 
2006 تا 2008 ميلادي در جدول شماره‌ي 34 آمده است.
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 جدول 34: ميزان سرمايه‌گذاري مستقيم خارجي انجام شده توسط هند
طي سال‌هاي 2006 تا 2008 ميلادي

200620072008سال

14/34417/28117/685ميزان سرمايه‌گذاري خارجي )ميليارد دلار(

World Investment Report 2009
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مناسبات اقتصادي و بازرگاني ايران با هند سابقه دیرینه دارد. در اين فصل پيشينه روابط 
بازرگاني، آخرين وضعيت مبادلات بازرگاني و تراز تجاري دو کشور در سال‌هاي 2006 تا 

2008 ميلادي بررسي مي‌شود. 

1. پيشينه‌ي روابط بازرگاني ايران و هند
هند و ايران به دلایل دیپلماتکی، اقتصادی و استراتژکی به دنبال توسعه روابط با يكديگر 
هستند. ایران به هند به عنوان يك بازار عظیم اقتصادی در حال ظهور نگاه نمي‌كند، بلکه 
این کشور منبع مهمی برای محصولات تکنولوژکیی برای اقتصاد و صنعت ایران محسوب 

می‌شود.

هند کی ابرقدرت در حال رشد، در حوزه 
فناوری اطلاعات است و ایران به اين كشور 
غربی  فناوری  جایگزین  منبع  عنوان  به 
تحریم  دلیل  به  سال‌هاست  مي‌نگرد،که 

آمرکیا به ایران ارسال نمی‌شود. 

در سال‌های اخیر این کشور در روابط خود 
مناسبات فی‌مابین به ویژه در بخش اقتصادی با جمهوری اسلامی ایران سیاست توسعه 

را در پیش گرفته است. عوامل متعددی از جمله بهره‌برداری مناسب از بازار ایران، استفاده 
به همکاری‌های  نیاز  افغانستان،  و  میانه  آسیای  در  فعال‌تر  برای حضور  ایران  راه‌های  از 
در  هند  با  روابط  توسعه  برای  ایران  اسلامی  جمهوری  متقابل  تمایل  ابراز  و  بین‌المللی 

فصل ششم
وضعيت مبادلات بازرگاني با ايران
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راستای اهداف سیاست خارجی کشورمان در اين زمينه بسيار موثر بوده‌اند.

این کشور را به  اقتصادی،  انرژی هند در بخش‌های مختلف  از طرف دیگر رشد مصرف 
توسعه روابط با ایران علاقه‌مند كرده است. برنامه انرژي ملی هند، قادر به پاسخ‌گویی به 
نیازهای روزافزون برق و گازوييل برای صنعت و کشاورزی و مصرف داخلی روبه رشد طبقه 
متوسط نیست. اکنون چهارده درصد مصرف انرژی هند به صورت نفت خام یا محصولات 
نفتی وارد می‌شود. این ميزان واردات تا دهه آینده دو برابر می‌شود و مشکلات عظیمی 

برای موازنه پرداخت‌های تجاری هند به وجود می‌آورد.

کشور هندوستان با توجه به تنوع تولیدات صنعتی و کشاورزی بازار قابل توجه و با ثباتی 
قدرت  لحاظ  به  و  بوده  پتروشیمی  و  گاز  و  نفت  مخصوصاً  ایران  مختلف  کالاهای  برای 
صدور مواد اولیه مانند سنگ آهن، چای و گوشت و کالای ساخته شده به ویژه قطعات 
یدکی ماشین‌آلات نساجی و وسایل نقلیه از دیرباز بخشی از سهم واردات ایران را به خود 

اختصاص داده است.

امکان بسط و  بدیهی است  به زمینه‌های موجود جهت همکاری دو جانبه  با توجه  لذا   
تعمیق روابط بین دو کشور فراهم می‌باشد.

2.آخرين وضعيت مبادلات بازرگاني و تراز تجاري

تراز تجاري ايران با هند در سال‌هاي گذشته با روند مثبت همراه بوده که اين امر ناشي 
از حجم و ارزش بالاي صادرات نفت خام ايران به هند بوده است. در سال 2006 ميلادي 
تراز تجاري ايران با هند برابر 4,301 ميليون دلار مثبت بوده است. با افزايش صادرات 
ايران در سال 2007 ميلادي، ميزان تراز تجاري به مثبت 7,321 ميليون دلار بهبود يافته 
و در سال 2008 ميلادي نیز با افزایش صادرات ایران به هند، تراز تجاري به 11,455 
هند طي  با  ايران  تجاري  تراز  روند  است. جدول شماره 35  رسيده  مثبت  دلار  ميليون 

سال‌هاي 2008-2006 ميلادي را نشان مي‌دهد.
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جدول 35: روند تراز تجاري ايران با هند طي سال‌هاي 2008-2006ميلادي 
)ميليون دلار(

ميزان ميزان صادراتسال
روند تغيير تراز تجاريتراز تجاريواردات

به نفع ايران 20065,9181,6174,301

به نفع ايران20079,1661,8457,321

به نفع ايران200813,7912,33611,455

     www.trademap.org

را  با هند طي سال‌هاي 2008-2006 ميلادي  ايران  تجاري  تراز  روند  نمودار شماره 1 
نشان مي‌دهد.

 نمودار 1: روند تراز تجاري ايران با هند
طي سال‌هاي 2008-2006 ميلادي )ميليون دلار(
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3. واردات هند از ايران
در سال 2006 ميلادي ارزش صادرات ايران به هند برابر با 5,918 ميليون دلار بوده كه 
در سال 2007 ميلادي با رشدي در حدود 55 درصد به 9,166 ميليون دلار افزايش يافته 
است. ميزان صادرات در سال 2008 ميلادي نیز با رشد 50 درصدی به 13,791 ميليون 
ايران به هند در طول دوره 3 ساله 2008- بنابراين، ارزش صادرات  دلار رسيده است. 

2006 ميلادي در حدود 133 درصد رشد داشته است. 
جدول شماره‌ي 36 ارزش صادرات ايران به هند طي سال‌هاي 2008 - 2006 ميلادي را 

نشان مي‌دهد.
 جدول 36: ارزش صادرات ايران به هند

طي سال‌هاي 2008-2006 ميلادي )ميليون دلار(
نرخ رشد )درصد(ارزش صادراتسال

20065,918-

20079,166+55

200813,791+50

www.trademap.org                                              
نمودار شماره‌ي 2 ارزش صادرات ايران به هند در سال‌هاي 2008 - 2006 ميلادي را 

نشان مي‌دهد.

 نمودار 2: ارزش صادرات ايران به هند
طي سال‌هاي 2008-2006 ميلادي )ميليون دلار(
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كل صادرات ايران به هند در سال 2008 ميلادي، شامل 52 گروه كالايي و در سه سال 
گذشته دربرگيرنده‌ي 62 گروه كالايي مندرج در جدول شماره‌ي 37 مي‌شود.

 اقلام عمده صادراتي ايران به هند در سه سال گذشته شامل سوخت‌های معدنی و نفت 
خام، محصولات شيميايي آلي، سنگ فلز، جوش و خاکستر، محصولات شیمیایی غیر 

آلی، گچ، آهک و سیمان، میوه‌های خوراکی، روی و مصنوعات از روی مي‌شود.

  جدول 37: تركيب صادرات جمهوری اسلامی  ايران به هند
طي دوره 2008-2006 ميلادي )میليون دلار(

ف
فصل نام محصولردي

روند 200620072008تعرفه
صادرات

افزایشی5,9189,16613,791-کل محصولات

افزایشی275,0778,36812,627سوخت‌هاي معدني و نفت خام1

افزایشی29150206294محصولات شيميايي آلي2

افزایشی2690157253سنگ فلز، جوش و خاکستر3

4
محصولات شيميايي غيرآلي، 

ترکيبات آلي يا غيرآلي فلزات 
گرانبها

نامنظم288536232

نمک، گوگرد، خاک و سنگ، گچ، 5
افزایشی253441156آهک و سيمان

ميوه‌هاي خوراکي، پوست مرکبات 6
نامنظم08617052يا پوست خربزه و همانند

کاهشی791215231روي و مصنوعات از روي 7

افزایشی38161626محصولات گوناگون شيميايي 8

نامنظم7430/419مس و مصنوعات از مس 9

نامنظم76546519آلومينيوم و مصنوعات از آلومينيوم  10

نامنظم78192017سرب و مصنوعات از سرب11
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پوست خام )غير از پوست‌هاي نرم( 12
افزایشی4151115و چرم

کائوچو و اشياء ساخته شده از 13
نامنظم4012611کائوچو

مواد پلاستيکي و اشياي ساخته 14
نامنظم3930911شده از اين مواد

کاهشی72141909چدن، آهن و فولاد 15

نامنظم09143قهوه، چاي ماته و ادويه16

-70333شيشه و مصنوعات شيشه‌اي 17

خمير چوب يا ساير مواد اليافي 18
نامنظم47242سلولزي؛ كاغذ يا مقوا براي بازيافت

نامنظم520/670/172پنبه19

انگم ها، صمغ ها، رزين ها و ساير 20
نامنظم1320/92شيره ها و عصاره نباتي

نامنظم3110/132کودهاي شيميايي21

افزایشی89000/9كشتي‌ها، قايق‌ها و شناورها 22

نامنظم51120/81پشم، موي نرم )کرک(23

کالاهای دسته‌بندی نشده )سایر 24
نامنظم990/430/170/78کالاها(

وسايل نقليه زميني غير از نواقل 25
افزایشی8700/070/6روي خط راه‌آهن يا تراموا 

صابون، فرآورده‌ها براي شستشو، 26
افزایشی340/090/160/46فرآورده‌هاي روان کننده

نامنظم8410/360/46ديگ‌هاي بخار و آبگرم 27

فرش و ساير کفپوش‌ها از مواد 28
نامنظم570/110/060/45نسجي

فرآورده‌ها از سبزيجات، ميوه‌ها يا 29
افزایشی200/020/090/33از ساير اجزاء نباتات
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دانه و ميوه‌هاي روغن‌دار، دانه و بذر 30
نامنظم120/170/370/24و ميو‌ه‌هاي گوناگون

ماشين‌آلات و دستگاه‌هاي برقي و 31
نامنظم8510/140/21اجزاء و قطعات آنها

 الياف سنتتيک يا مصنوعي 32
نامنظم550/1400/20غيريکسره

عصاره‌هاي دباغي يا رنگرزي، تانن 33
افزایشی320/020/020/16ها و مشتقات آنها

34
مصنوعات از سنگ، گچ، سيمان، 

پنبه‌نسوز )Asbestos(، ميكا يا از 
مواد همانند

نامنظم6810/050/15

نمد و پارچه‌هاي نبافته؛ نخ‌هاي 35
نامنظم560/8310/1ويژه؛ ريسمان، طناب

سبزيجات، نباتات، ريشه و غده‌هاي 36
کاهشی07410/09زيرخاکي خوراکي

نامنظم490/040/0060/06كتاب، روزنامه وتصوير 37

 پارچه‌هاي نسجي آغشته، اندوده، 38
نامنظم590/0050/090/06پوشانده يا مطبق‌شده

کاهشی730/160/110/04مصنوعات از چدن، آهن يا فولاد39

مواد قابل بافت، ساير محصولات 40
نامنظم140/00300/03نباتي

آلات و دستگاه‌هاي اپتيك، 41
کاهشی900/160/150/03عكاسي، سينماتوگرافي

نامنظم540/0300/03رشته هاي سنتتيک يا مصنوعي 42

كاغذ و مقوا؛ اشياي ساخته‌شده از 43
افزایشی480/0090/030/03خمير كاغذ، از كاغذ يا از مقوا 

بازيچه، اسباب بازي و لوازم ورزش، 44
نامنظم950/0100/01اجزاء و قطعات و متفرعات آنها

نامنظم300/00600/01محصولات دارويي45



114 / راهنماي تجارت با هند

46
محصولات حاصل از نشاسته يا 

 فکول تغييريافته، 
چسب‌ها، آنزيم‌ها

کاهشی350/080/010/01

افزایشی1800/0050/01کاکائو و فرآورده‌هاي آن47

فرآورده‌هاي غلات، آرد، نشاسته، 48
افزایشی19000/009فکول يا شير، نان‌هاي شيريني

آخال و تفاله صنايع خوراک‌سازي، 49
افزایشی23000/005خوراکي‌هاي آماده براي حيوانات 

مصنوعات گوناگون از فلزات 50
افزایشی830/0020/0020/005معمولي

ابزارها، ابزارآلات، مصنوعات 51
نامنظم820/00100/004چاقوسازي، قاشق و چنگال

وسايل نقليه هوايي، فضايي و اجزاء 52
نامنظم880/00200/001و قطعات آنها 

‌ـ جراحي؛ 53 مبل؛ مبل‌هاي طبي 
کاهشی940/0020/0010اسباب تختخواب و همانند

کاهشی960/1200مصنوعات گوناگون54

کاهشی370/00100محصولات عکاسي و سينماتوگرافي55

روغن‌هاي اسانسي و شبه رزين‌ها 56
کاهشی330/0010/0010)رزينوئيدها(

کاهشی060/00100نباتات زنده و محصولات گلکاري57

نامنظم440/020/050چوب و اشياي چوبي؛ زغال چوب58

مرواريد طبيعي يا پرورده، 59
نامنظم710/0020/050سنگ‌هاي گرانبها يا نيمه گرانبها

نامنظم6900/0090محصولات سراميكي 60

 لباس و متفرعات لباس، کشباف يا 61
کاهشی610/0200قلاب باف

کاهشی630/00900ساير اشياي نسجي دوخته و مهيا62

www.trademap.org
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نمودار شماره‌ي 3 تركيب اقلام مهم صادراتي ايران به هند طي سال‌هاي 2006-2008 
ميلادي را به صورت مقايسه‌اي نشان مي‌دهد. 

 نمودار 3: تركيب صادرات ايران به هند
طي سال‌هاي 2008-2006 ميلادي )ميليون دلار(

4. تحليل صادرات محصولات ايران به هند
در ادامه جايگاه و سهم ايران در صادرات هر يك از گروه‌هاي كالايي فوق به بازار هند 

تجزيه و تحليل، و رقباي بالفعل و سهم آنها در هر يك از اين گروه‌ها بررسي مي‌شود. 

4-1. سوخت‌های معدنی و نفت خام

سوخت‌های معدنی و نفت خام، اولين گروه كالايي عمده صادراتي ايران به هند در سال 
2008 ميلادي است. کشورهاي عربستان، ایران، امارات، کویت، نیجریه و عراق بيشترين 
حجم صادرات اين گروه از محصولات به هند را در اختيار دارند. اين شش کشور بيش از 
شصت و پنج درصد از بازار اين گروه كالايي در بازار هند را به خود اختصاص داده‌اند. ايران 
با صادرات 12/627 ميليارد دلاري سوخت‌هاي معدني و نفت خام به هند در سال 2008 

ميلادي در اين گروه كالايي، جايگاه دوم و سهم بازار 10/9 درصدي را در اختيار دارد. 

با توجه به جايگاه مناسب كشور ايران در زمينه توليد و صدور سوخت‌هاي معدني و نفت 
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خام، امكان ارايه بيشتر اين گروه كالايي مورد نياز كشور هند به عنوان يك فرصت بالقوه 
در افق زماني ميان‌مدت وجود دارد.

جدول شماره‌ي 38 مهم‌ترين رقباي موجود در تامين سوخت‌های معدنی و نفت خام در 
بازار هند در سال 2008 ميلادي را نشان مي‌دهد. 

جدول 38: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين سوخت‌هاي معدني و نفت خام در 
بازار هند )سال 2008(

ارزش صادرات كالا به هند مهم‌ترين رقباي موجودرديف
)ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

21,19718/3عربستان1

12,62710/9ایران2

11,2699/7امارات3

10,2958/9کویت4

10,3608/7نیجریه5

9,4618/2عراق6

جمع كل واردات هند: 115,880 ميليون دلار

     www.trademap.org

4-2. محصولات شيميايی آلي 

 2008 سال  در  هند  به  ايران  صادراتي  كالايي  گروه  دومين  آلي،  شيميايي  محصولات 
عمده‌ي  کشور  شش  مالزي  و  آلمان  عربستان،  آمريکا،  سنگاپور،  چين،  است.  ميلادي 
صادرکننده‌ي اين گروه كالايي به هند هستند. اين كشورها در مجموع 59 درصد از اين 
بازار را به خود اختصاص داده‌اند. ايران با صادرات 294 ميليون دلاري به هند در سال 
2008 ميلادي در اين گروه كالايي، جايگاه هشتم و سهم بازار 3/3 درصدي را در اختيار 

دارد.

و  آلي  توليد محصولات شيميايي  فراوان در زمينه  پتانسيل‌هاي  به وجود  توجه  با  ايران 
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غيرآلي از جمله وجود صنايع پايين دستي نفت و پتروشيمي و وجود ذخاير معدني فراوان، 
از فرصت مناسبي جهت حضور پررنگ‌تر در بازار هند برخوردار است. 

جدول شماره‌ي 39 مهم‌ترين رقباي موجود در تامين محصولات شيميايي آلي در بازار 
هند، در سال 2008 ميلادي را نشان مي‌دهد. 

جدول 39 : مهم‌ترين رقباي موجود در تامين محصولات شيميايي آلي در بازار 
هند )سال 2008(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

2,85732/1چين1

7368/3سنگاپور2

6767/6آمريکا3

5956/7عربستان4

4425آلمان5

3143/5مالزي6

جمع كل واردات هند: 8,892 ميليون دلار

www.trademap.org

4-3. سنگ فلز، جوش و خاکستر 
سنگ فلز، جوش و خاکستر، سومين گروه کالايي صادراتي ايران به هند است. كشورهاي 
شيلي و استراليا بيش از 51 درصد از صادرات سنگ فلز، جوش و خاكستر به هند در 
سال 2008 ميلادي را به خود اختصاص داده‌اند. برزيل، آفريقاي جنوبي، اندونزي، پرو در 
رده‌هاي بعدي صادرات اين گروه كالايي به هند قرار دارند. ايران با صادرات 253 ميليون 
دلار سنگ فلز، جوش و خاکستر به هند، رتبه‌ي هفتم و سهم بازار 4/8 درصدي را در 

اختيار دارد.

جدول شماره‌ي 40 مهم‌ترين رقباي موجود در تامين سنگ فلز، جوش و خاکستر در بازار 
هند در سال 2008 ميلادي را نشان مي‌دهد. 
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جدول 40: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين سنگ فلز، جوش و خاكستر در بازار 
هند )سال 2008(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

1,62030/9شيلي1

1,08520/7استراليا2

3316/3برزيل3

3296/3آفريقاي جنوبي4

2915/5اندونزي5

2895/5پرو6

جمع كل واردات هند: 2,250 ميليون دلار

www.trademap.org

4-4. محصولات شيميايي غيرآلي

سال  در  هند  به  ايران  صادراتي  كالايي  گروه  چهارمين  غيرآلي،  شيميايي  محصولات 
2008 ميلادي است. كشورهاي مراکش، آفریقای جنوبی، چین، آمرکیا، تونس، عربستان 
به ترتيب جايگاه‌هاي اول تا ششم را در صادرات اين محصولات به هند در اختيار دارند. 
اين شش كشور در مجموع بیش از 62 درصد از صادرات اين گروه کالايي به بازار هند را 
به خود اختصاص داده‌اند. سهم صادرات ايران به هند در اين گروه کالايي، 4/7 درصد و 
ارزش صادرات آن در حدود 232 میلیون دلار است که رتبه هفتم را در این گروه كالايي 

به خود اختصاص داده است. 

جدول شماره‌ي 41 مهم‌ترين رقباي موجود در تامين محصولات شیمیایی غیرآلی در بازار 
هند در سال 2008 ميلادي را نشان مي‌دهد. 
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جدول 41: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين محصولات شيميايي غيرآلي، 
ترکيبات آلي يا غيرآلي فلزات گرانبها در بازار هند )سال 2008(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

89718/4مراکش1

66313/6آفریقای جنوبی2

56011/5چین3

3407آمرکیا4

3186/5تونس5

2715/5عربستان6

جمع كل واردات هند:4,881 ميليون دلار

www.trademap.org

4-5. ساير محصولات 

ايران در سال 2008 ميلادي، با صادرات 156 ميليون دلار گوگرد، خاك و سنگ، آهك و 
سيمان به هند، رتبه‌ي چهارم و سهم بازار 6/2 درصدي را نيز در اختيار دارد.

با اين حال صادرات ايران به هند در ديگر گروه‌هاي كالايي، به ويژه بيست گروه کالايي 
اول از حجم بالا و قابل توجهی برخوردار نیست. اما ايران در بيشتر اين گروه‌هاي كالايي، 
را  آتي  براي صادرات در سال‌هاي  مناسب  قابليت‌هاي  و  پتانسيل‌ها  و  نسبي  برتري‌هاي 
داراست. ايران با تدوين برنامه صادراتي مدون و اجرايي مناسب، مي‌تواند سهم صادرات 
خود در كالاهايي مانند میوه‌های خوراکی، روی و مصنوعات از روی، محصولات گوناگون 

شیمیایی، مواد پلاستيكي و مس و مصنوعات از مس را به هند بهبود بخشد. 

جداول شماره‌ي 42 تا 57 مهم‌ترين رقبا در تامين ساير گروه‌هاي كالايي صادراتي ايران 
به هند در سال 2008 ميلادي را نشان مي‌دهند.
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جدول 42: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين نمک، گوگرد، خاک و سنگ، گچ، 
آهک و سيمان در بازار هند )سال 2008(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

51720/3اردن1

2419/5امارات2

1626/4عربستان3

1566/2ایران4

1445/7کویت5

1375/4چین6

جمع كل واردات هند: 2,539 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 43: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين ميوه هاي خوراکي، پوست مرکبات 
يا پوست خربزه و همانند در بازار هند )سال 2008 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

19816/9ساحل عاج1

19716/8آمرکیا2

1058/9افغانستان3

1038/8گینه بیسائو4

806/9اندونزی5

786/7بنین6

جمع كل واردات هند: 1,171 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 44: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين روي و مصنوعات از روي در بازار 
هند )سال 2008 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

3516/9قزاقستان1

3115ایران2

3114/7کره جنوبی3

2612/6ازبکستان4

188/8استرالیا5

125/8امارات6

جمع كل واردات هند: 208 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 45: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين محصولات گوناگون شيميايي در 
بازار هند )سال 2008 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

53422/9آمرکیا1

35015چین2

1777/6آلمان3

1757/5اندونزی4

1717/4مالزی5

1104/7ژاپن6

جمع كل واردات هند: 2,328 ميليون دلار

www.trademap.org



122 / راهنماي تجارت با هند

جدول 46: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين مس و مصنوعات از مس در بازار 
هند )سال 2008 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

1439/8آلمان1

1087/4چین2

1047/2روسیه3

926/3انگلستان4

926/3امارات5

886استرالیا6

جمع كل واردات هند: 1,459 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 47: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين آلومينيوم و مصنوعات از آلومينيوم 
در بازار هند )سال 2008 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

29018/2چین1

1579/9امارات2

1489/3آفریقای جنوبی3

1298/1تایلند4

875/5آلمان5

764/8باهاماس6

جمع كل واردات هند: 1,590 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 48: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين سرب و مصنوعات از سرب در بازار 
هند )سال 2008(

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

10022/4استرالیا1

429/5امارات2

419/1کره جنوبی3

388/5انگلستان4

306/8چین5

265/9قزاقستان6

جمع كل واردات هند: 446 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 49: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين پوست خام )غير از پوست‌هاي 
نرم( و چرم در بازار هند )سال 2008 (

ارزش صادرات كالا به هند مهم‌ترين رقباي موجودرديف
)ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

8116/7ایتالیا1

479/7عربستان2

244/9آرژانتین3

234/7اسپانیا4

224/5سوریه5

183/6نیوزيلند6

جمع كل واردات هند: 485 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 50: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين کائوچو و اشياي ساخته شده از 
کائوچو در بازار هند )سال 2008 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

24813/6کره جنوبی1

23513چین2

20211/1روسیه3

1699/3تایلند4

1578/6آمرکیا5

1166/4ژاپن6

جمع كل واردات هند: 1,815 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 51: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين مواد پلاستيکي و اشياي ساخته 
شده از اين مواد در بازار هند )سال 2008 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

57012/8چین1

52211/7آمرکیا2

4309/6کره جنوبی3

3487/8آلمان4

3026/8تایوان5

2585/8تایلند6

جمع كل واردات هند: 4,468 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 52: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين چدن، آهن و فولاد در بازار هند 
)سال 2008 (

ارزش صادرات كالا به هند مهم‌ترين رقباي موجودرديف
)ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

1,74216/2چین1

1,15610/7کره جنوبی2

7476/9ژاپن3

6666/2آمرکیا4

6275/8آلمان5

5324/9روسیه6

جمع كل واردات هند: 10,772 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 53: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين قهوه، چاي ماته و ادويه در بازار 
هند )سال 2008 (

ارزش صادرات كالا به هند مهم‌ترين رقباي موجودرديف
)ميليون دلار(

سهم كشور از كل بازار 
 كالا 

در هند )درصد(

5720/6اندونزی1

5520سریلانکا2

4616/5نپال3

3613/1ویتنام4

124/5چین5

114/1اوگاندا6

جمع كل واردات هند: 277 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 54: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين شيشه و مصنوعات شيشه‌اي در 
بازار هند )سال 2008 (

ارزش صادرات كالا به هند مهم‌ترين رقباي موجودرديف
)ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

17838/1چین1

459/7آمرکیا2

429آلمان3

224/6فرانسه4

183/9اندونزی5

183/8اتریش6

جمع كل واردات هند: 468 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 55: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين خمير چوب يا ساير مواد اليافي 
سلولزي؛ كاغذ يا مقوا براي بازيافت در بازار هند )سال 2008 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

22626/1آمرکیا1

10612/3کانادا2

9811/3اندونزی3

718/2انگلستان4

445/1آفریقای جنوبی5

404/7هلند6

جمع كل واردات هند: 866 ميليون دلار

www.trademap.org
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جدول 56 : مهم‌ترين رقباي موجود در تامين پنبه در بازار هند )سال 2008 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

14019/7چین1

12016/9آمرکیا2

8912/6مصر3

476/6پاکستان4

405/7ازبکستان5

395/4بورکینافاسو6

جمع كل واردات هند : 711 ميليون دلار

www.trademap.org

جدول 57: مهم‌ترين رقباي موجود در تامين انگم‌ها، صمغ‌ها، رزين‌ها و ساير 
شيره‌ها و عصاره نباتي در بازار هند )سال 2008 (

ارزش صادرات كالا به مهم‌ترين رقباي موجودرديف
هند )ميليون دلار(

 سهم كشور از كل بازار كالا 
در هند )درصد(

2529/5افغانستان1

1113تایلند2

89/3آمرکیا3

77/7نیجریه4

77/7اندونزی5

56/1چین6

جمع كل واردات هند : 85 ميليون دلار

www.trademap.org
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5. صادرات هند به ايران
واردات ايران از هند در سال 2006 ميلادي برابر با 1,617 ميليون دلار بوده است. اين 
ميزان واردات در سال 2007 ميلادي به 1,845 ميليون دلار و در سال 2008 ميلادي به 
بيش از 2,336 ميليون دلار افزايش يافته است. ارزش واردات ايران از هند در سال 2008 

ميلادي نسبت به سال پيش از آن، با رشدی به ميزان 27 درصد همراه بوده است. 

ايران از هند طي سال‌هاي 2008-2006 ميلادي را  جدول شماره‌ي 58 ارزش واردات 
نشان مي‌دهد.  

جدول 58: ارزش واردات ايران از هند طي سال‌هاي 2008-2006 ميلادي 
)ميليون دلار(

نرخ رشد )درصد(ارزش وارداتسال

20061,617-

20071,845+14

20082,336+27
www.trademap.org

نمودار شماره‌ي 4 ارزش واردات ايران از هند طي سال‌هاي 2008-2006 ميلادي را نشان 
مي‌دهد.

 نمودار 4: ارزش واردات ايران از هند
طي سال‌هاي 2008-2006 ميلادي )ميليون دلار(
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اقلام وارداتي ايران از هند در سال 2008 ميلادي شامل 84 گروه كالايي و در مجموع 
سه سال گذشته شامل 88 گروه كالايي مي‌شود. جدول شماره‌ي 59 تركيب اقلام وارداتي 

ايران ازهند طي سال‌هاي 2008-2006 ميلادي را نشان مي‌دهد.	

		 جدول 59: تركيب اقلام وارداتی جمهوری اسلامی ایران از هندوستان طي 
دوره 2008-2006 ميلادي )میليون دلار(

ف
فصل نام محصولردي

روند 200620072008تعرفه
واردات

افزایشی1,6171,8452,336-کل محصولات

افزایشی27688871983سوخت‌هاي معدني و نفت خام1

افزایشی72134180180چدن، آهن و فولاد 2

افزایشی847578144ديگ‌هاي بخار و آبگرم 3

نامنظم7313095123مصنوعات از چدن، آهن يا فولاد4

نامنظم1012495غلات5

نامنظم291019192محصولات شيميايي آلي6

7
محصولات شيميايي غيرآلي، 

ترکيبات آلي يا غيرآلي فلزات 
گرانبها

نامنظم28663387

ماشين‌آلات و دستگاه‌هاي برقي و 8
افزایشی85447273اجزاء و قطعات آنها

افزایشی09244157قهوه، چاي ماته و ادويه9

کائوچو و اشياي ساخته شده از 10
افزایشی40364750کائوچو

افزایشی170/052849قند و شکر و شيريني11

افزایشی38273648محصولات گوناگون شيميايي 12

نامنظم54242041رشته‌هاي سنتتيک يا مصنوعي 13

افزایشی30212238محصولات دارويي14



130 / راهنماي تجارت با هند

مواد پلاستيکي و اشياي ساخته 15
افزایشی39142234شده از اين مواد

وسايل نقليه زميني غير از نواقل 16
نامنظم87242327روي خط راه‌آهن يا تراموا 

نامنظم02272126گوشت و احشاي خوراکي17

 الياف سنتتيک يا مصنوعي 18
نامنظم55192019غيريکسره

افزایشی526718پنبه19

آخال و تفاله صنايع خوراک‌سازي، 20
افزایشی230/811416خوراکي‌هاي آماده براي حيوانات 

كاغذ و مقوا؛ اشياي ساخته‌شده از 21
افزایشی4891114خمير كاغذ، از كاغذ يا از مقوا 

عصاره‌هاي دباغي يا رنگرزي، تانن‌ها 22
افزایشی327914و مشتقات آنها

آلات و دستگاه‌هاي اپتيك، عكاسي 23
افزایشی9061010و سينماتوگرافي

24
مصنوعات از سنگ، گچ، سيمان، 

پنبه‌نسوز )Asbestos(، ميكا يا از 
مواد همانند

افزایشی68238

نامنظم768207آلومينيوم و مصنوعات از آلومينيوم  25

 لباس و متفرعات لباس، کشباف يا 26
افزایشی610/2225قلاب باف

لباس و متفرعات لباس، غيركشباف 27
نامنظم62425يا غيرقلاب‌باف

افزایشی69234محصولات سراميكي 28

نمک، گوگرد، خاک و سنگ، گچ، 29
افزایشی25224آهک و سيمان

فرآورده‌ها از سبزيجات، ميوه‌ها يا از 30
افزایشی200/5124ساير اجزاء نباتات
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ماهي‌ها و قشرداران، صدف‌داران و 31
افزایشی030/6314ساير آبزيان فاقد ستون فقرات

دانه و ميوه‌هاي روغن‌دار، دانه و بذر 32
افزایشی120/5834و ميو‌ه‌هاي گوناگون

انگم‌ها، صمغ‌ها، رزين‌ها و ساير 33
افزایشی130/8524شيره‌ها و عصاره نباتي

مرواريد طبيعي يا پرورده، 34
افزایشی71133سنگ‌هاي گرانبها يا نيمه گرانبها

ميوه‌هاي خوراکي، پوست مرکبات يا 35
افزایشی08113پوست خربزه و همانند

36
ساير الياف نسجي نباتي؛ نخ کاغذي 

و پارچه‌هاي تار و پود باف از نخ 
کاغذي

نامنظم53163

روغن‌هاي اسانسي و شبه رزين‌ها 37
افزایشی33113)رزينوئيدها(

افزایشی83113مصنوعات گوناگون از فلزات معمولي38

کالاهای دسته‌بندی نشده )سایر 39
نامنظم99420/82کالاها(

توتون و تنباکو و بدل توتون و 40
نامنظم24412تنباکوي ساخته شده

ابزارها، ابزارآلات، مصنوعات 41
-82222چاقوسازي، قاشق و چنگال

افزایشی960/5512مصنوعات گوناگون42

افزایشی63122ساير اشياي نسجي دوخته و مهيا43

چربي‌ها و روغن‌هاي حيواني يا 44
نامنظم15212نباتي

نامنظم51212پشم و موي نرم )کرک(45

 پارچه‌هاي نسجي آغشته، اندوده، 46
افزایشی59122پوشانده يا مطبق‌شده
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فرش و ساير کفپوش‌ها از مواد 47
افزایشی570/612نسجي

کاهشی21411فرآورده‌هاي خوراکي گوناگون48

افزایشی260/30/31سنگ فلز، جوش و خاکستر49

نامنظم700/3821شيشه و مصنوعات شيشه‌اي 50

صابون، فرآورده‌ها براي شستشو، 51
نامنظم3420/71فرآورده‌هاي روان کننده

52
محصولات حاصل از نشاسته يا 

 فکول تغيير يافته، 
چسب‌ها، آنزيم‌ها

35111-

53
اشياء ساخته شده از چرم؛ 

مصنوعات زين و برگ‌سازي؛ لوازم 
سفر

افزایشی420/160/591

شير و محصولات لبني؛ تخم 54
کاهشی04321پرندگان؛ عسل طبيعي

نمد و پارچه‌هاي نبافته؛ نخ‌هاي 55
افزایشی560/060/520/96ويژه؛ ريسمان، طناب

کاهشی74110/91مس و مصنوعات از مس 56

پارچه هاي تار و پود باف مخصوص، 57
نامنظم580/260/090/7پارچه هاي نسجي منگوله بافت

ساير فلزات معمولي؛ سرمت‌ها؛ 58
افزایشی810/570/590/59مصنوعات از اين مواد 

افزایشی790/30/530/59روي و مصنوعات از روي 59

کاهشی490/950/920/59كتاب، روزنامه و تصوير 60

اشياي هنري، اشياي کلکسیون یا 61
کاهشی970/80/640/56عتيقه

پوست خام )غير از پوست‌هاي نرم( 62
افزایشی410/240/250/52و چرم

افزایشی440/190/260/43چوب و اشياي چوبي؛ زغال چوب63
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‌ـ جراحي؛ 64 مبل؛ مبل‌هاي طبي 
نامنظم940/250/560/39اسباب تختخواب و همانند

سبزيجات، نباتات، ريشه و غده‌هاي 65
افزایشی070/160/350/37زيرخاکي خوراکي

كفش، گتر و اشياي همانند، اجزاي 66
افزایشی640/30/310/31اين اشياء 

67
لكوموتيوهاي راه‌آهن يا تراموا، 

نواقل روي خط راه‌آهن و اجزاء و 
قطعات آنها

نامنظم860/360/190/26

68
فرآورده‌هاي گوشت، ماهي يا 

قشرداران، صدف‌داران يا ساير 
آبزيان فاقد ستون فقرات

نامنظم160/20/110/25

فرآورده‌هاي غلات، آرد، نشاسته، 69
نامنظم192100/2فکول يا شير، نان‌هاي شيريني

نامنظم750/050/030/2نيكل و مصنوعات از نيكل 70

افزایشی05000/18محصولات تهيه شده از حيوانات71

کاهشی500/340/190/15ابریشم72

نامنظم370/060/020/1محصولات عکاسي و سينماتوگرافي73

چوب‌پنبه و اشياي ساخته‌شده از 74
کاهشی450/090/050/05چوب‌پنبه

مواد قابل بافت و ساير محصولات 75
نامنظم140/070/140/05نباتي

آلات موسيقي؛ اجزاء و قطعات و 76
نامنظم920/0080/040/03متفرعات اين آلات  

بازيچه، اسباب‌بازي و لوازم ورزش، 77
نامنظم950/080/010/03اجزاء و قطعات و متفرعات آنها

نامنظم780/0080/0010/03سرب و مصنوعات از سرب78

محصولات صنعت آردسازي، مالت، 79
نامنظم110/010/20/03نشاسته 



134 / راهنماي تجارت با هند

وسايل نقليه هوايي، فضايي و اجزاء 80
کاهشی880/040/040/01و قطعات آنها 

افزایشی80000/009قلع و  مصنوعات از قلع81

نامنظم060/0050/030/009نباتات زنده و محصولات گلکاري82

کاهشی310/990/020/003کودهاي شيميايي83

کاهشی910/280/0030/003اشياي صنعت ساعت‌سازي84

کاهشی891600كشتي‌ها، قايق‌ها و شناورها 85

باروت و مواد منفجره، اشياي آتش 86
کاهشی360/6300بازي، کبريت، آلياژهاي آتش‌زا

کاهشی220/060/140نوشابه‌ها، آبگون‌هاي الکلي و سرکه87

کاهشی010/300حیوانات زنده88

www.trademap.org

از هند طي سال‌هاي 2006-2008  ايران  اقلام مهم وارداتي  نمودار شماره‌ي 5 تركيب 
ميلادي را نشان مي‌دهد.

نمودار 5: تركيب اقلام وارداتي ايران از هند طي سال‌هاي 2006-2008 
ميلادي )ميليون دلار(
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6. اجلاس‌هاي اقتصادي و تجاري مشترک
نشست  بالاترين  هند،  و  ايران  بين  اقتصادي  همکاري‌هاي  مشترک  کميسيون  اجلاس 
گسترش  روند  ترسيم  و  مشکلات  و  موانع  بررسي  است.  کشور  دو  اقتصادي  مشترک 

مناسبات، از مهم‌ترين وظايف اين نشست است. 

با مسووليت  ايران و هند  بازرگاني  و  اقتصادي  اجلاس کميسيون مشترک همکاري‌هاي 
وزارت امور خارجه، به صورت مرتب و هر چند سال يک بار در پايتخت‌هاي دو کشور برگزار 
مي‌شود. تا کنون پانزده اجلاس کميسيون مشترک اقتصادي در شهرهاي تهران و دهلي‌نو 
برگزار شده است. پانزدهمين اجلاس آبان ماه 1387 در تهران برگزار شد. هم‌چنين شش 

اجلاس شوراي مشترک تجاري نيز تاكنون در پايتخت‌هاي دو كشور برگزار شده است.

نشان  را  كشور  دو  مشترك  اجلاس‌هاي  برگزاري  محل  و  تاريخ   60 شماره‌ي  جدول 
مي‌دهد.

جدول 60: تاريخ و محل برگزاري اجلاس‌هاي کميسيون مشترک اقتصادي ميان 
ايران و هند

محلتاريخبرگزارکنندهنام اجلاسرديف

اجلاس سه‌جانبه ايران، هند و 1
دی ماه 1381 وزارت بازرگانیافغانستان

تهرانشمسي

2
هشتمين تا پانزدهمين اجلاس 
کميسيون مشترک اقتصادی 

بازرگانی

وزارت امور 
خارجه

 1376-87
تهران و دهلی‌نوشمسي

شش اجلاس شورای مشترک 3
تجاری

اتاق بازرگانی و 
صنايع و معادن 

ايران

 1376-83
تهران و دهلی‌نوشمسي

پنج نشست مشترک هسته 4
مرکزی تجاری

اتاق بازرگانی و 
صنايع و معادن 

ايران

 1380-83
تهران و دهلی‌نوشمسي

www.tpo.ir
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7. موافقت‌نامه‌هاي تجاري و يادداشت‌ تفاهم‌هاي همكاري 
مهم‌ترين موافقت‌نامه‌هاي امضا شده بين دو کشور ايران و هند عبارتند از:

موافقت‌نامه بازرگاني. ��
موافقت‌نامه همکاري‌های گمرکی. ��

موافقت‌نامه کنسولی. ��
يادداشت تفاهم پانزدهمين اجلاس كميسيون مشترك اقتصادي دو كشور. ��

موافقت‌نامه ترانزيت کالا بين ايران، هند و ترکمنستان. ��
موافقت‌نامه حمل و نقل دريايي. ��

يادداش�ت تفاهم همکاري‌ه�ای فناوری اطلاع�ات، انرژی، آب و ب�رق و انرژی‌هاي  ��
تجديدپذير.

يادداش�ت تفاهم همکاري‌های تحقيقاتی و آموزشی بين انستيتو بازرگانی خارجی  ��
هند و موسسه مطالعات و پژوهش‌های بازرگانی.

8. ديدارهاي متقابل مقامات بلندپايه
زير  موارد  شامل  هند  و  ايران  کشور  دو  بلندپايه  مقامات  متقابل  ديدارهاي  مهم‌ترين 

مي‌شود:
يدار با نخس�ت‌وزير هند  س�فر جناب آقاي دكتر متكي وزير امور خارجه به هند و د��

در آبان‌ماه سال 1388. 
س�فر جناب آقاي دكتر غضنفري رييس كل )وقت( س�ازمان توس�عه تجارت ايران  ��
جهت شركت در همايش فرصت‌هاي سرمايه‌گذاري ايران و هند در بمبئي در اسفند 

ماه سال 1386. 
س�فر جناب آقای واجپايی نخست وزير )وقت( هندوستان به ايران در فروردين ماه  ��

.1380
سفر جناب آقای خاتمی رياست محترم )وقت( جمهور ایران به کشور هندوستان. ��

س�فر جناب آق�ای دکتر نهاونديان مع�اون محترم ) وقت( طرح و برنامه و رياس�ت  ��
موسس�ه مطالع�ات و پژوهش‌ه�ای بازرگان�ی جه�ت ش�رکت در س�مينار تجارت 

الکترونيکی و منابع بهره‌وری در آبان‌ماه سال 1379 .
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سفر جناب آقای وهاجی معاون محترم )وقت( بازرگانی خارجی در مراسم افتتاحيه  ��
و نمايشگاه بين‌المللی دهلی‌نو و کنفرانس تجاری گروه 77 در آبان‌ماه سال 1377.

9. فعاليت‌هاي نمايشگاهي و هيات‌هاي تجاري 
حضور در نمايشگاه‌هاي بين‌المللي، ابزار موثري براي معرفي و بازاريابي محصولات ايراني 
در بازارهاي جهاني است. اين اقدام مي‌تواند راهکار مطلوبي براي بازاريابي کالاهاي ايراني 
در بازار هند باشد. با توجه به اهميت آگاهي‌رساني و تبليغات درباره‌ي کالاها و توانمندي‌ها 

و پتانسيل‌هاي ايران، هيات‌هاي تجاري مختلفي بين دو كشور مبادله شده است. 

استان‌ها  بازرگاني  سازمان‌هاي  و  تجارت  توسعه‌  سازمان  که  برنامه‌ريزي‌هايي  اساس  بر 
انجام داده‌اند، شركت‌‌ها و تجار ايراني در چندين نمايشگاه‌ بين‌المللي در سال‌هاي 1385 
در  هند  كشور  نمايشگاه‌هاي  جزييات   ،61 شماره‌ي  جدول  نموده‌اند.  شركت   1388 تا 
سال‌هاي 1385 تا 1388 شمسي، كه شركت‌ها و تجار ايراني در آن حضور داشته‌اند، را 

نشان مي‌دهد.

جدول 61: نمايشگاه‌هاي كشور هند كه شركت‌ها و تجار ايراني در آن حضور 
داشته‌اند )1388-1385 شمسي(

ف
محل عنوان نمايشگاهردي

مجريتاريخ برگزاريبرگزاري

نمايشگاه بين‌المللي 1
23 آبان لغایت 6 دهلی‌نودهلی‌نو

آذر 1385

شرکت سهامی 
نمایشگاه‌های بین‌المللی جمهوری 

اسلامی ایران

نمايشگاه بين‌المللي 2
آبان‌ماه 1387دهلی‌نوبازرگانی

شرکت سهامی 
نمایشگاه‌های بین‌المللی جمهوری 

اسلامی ایران

نمايشگاه بين‌المللي 3
آبان‌ماه 1388دهلی‌نوبازرگانی

شرکت سهامی 
نمایشگاه‌های بین‌المللی جمهوری 

اسلامی ایران

نمايشگاه بين‌المللي 4
سنديكاي صنعت برق با همكاري بهمن‌ماه 1388بمبئيالكراما

سازمان توسعه تجارت ايران

www.tpo.ir
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بر مبناي اطلاعات سازمان توسعه‌ تجارت و شركت سهامي نمايشگاه‌هاي بين‌المللي ايران 
و بر اساس برنامه‌ريزي‌هايي که اين مجموعه‌ها و سازمان‌هاي بازرگاني استان‌ها کرده‌اند، 
بازديد  هند  كشور  از  شمسي   1385-1388 سال‌هاي  طي  ايران  تجاري  هيات‌  چندين 
کرده‌اند. جدول شماره‌ي 62 مشخصات و تاريخ اعزام هيات‌هاي تجاري ايران به هند را 

نشان مي‌دهد.

 جدول 62: هيات‌هاي تجاري اعزام شده به هند
طي سال‌هاي 1388-1385 شمسي

محل رديف
مجريتاريخ اعزاماعزام

سازمان بازرگاني استان سيستان و بلوچستانبهمن‌ماه 1385هند1

سازمان بازرگاني استان كرمانآبان‌ماه 1386هند2

دفتر امور ترويج تجارت )سازمان توسعه تجارت(دي‌ماه 1386هند3

صندوق فرآورده‌هاي نفتيبهمن‌ماه 1386هند4

سازمان بازرگاني استان زنجانمهرماه 1387هند5

سازمان بازرگاني استان تهرانآذرماه 1387هند6

اتاق بازرگاني و صنايع و معادن ايرانبهمن‌ماه 1387هند7

سازمان بازرگاني استان كرمانشاهتابستان 1388هند8

سازمان بازرگاني استان خراسان جنوبيپاييز 1388هند9

سازمان بازرگاني استان آذربايجان شرقيپاييز 1388هند10

سازمان نظام صنفي رايانه‌اي استان اصفهانپاييز 1388هند11

معاونت كمك‌هاي تجاري )سازمان توسعه تجارت(پاييز 1388هند12

اتاق بازرگاني و صنايع و معادن ايرانزمستان 1388هند13

www.tpo.ir
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8-1. پيشنهاد مشاركت شركت‌هاي ايراني در نمايشگاه‌هاي هند 

بر اساس تجارب حضور ايران در نمايشگاه‌هاي تخصصي و بين‌المللي، کالاهاي صادراتي 
ايران به هند و توانمندي‌هاي موجود در كشورمان، پيشنهاد مي‌شود كه در سال‌هاي آينده، 
افزون بر برگزاري همايش‌ها و سمينارهاي مشترک اقتصادي و بازرگاني ميان دو کشور، 
نمايشگاه‌هاي  برگزاري  و  بين‌المللي  نمايشگاه‌هاي  در  حضور  براي  مناسبي  برنامه‌ريزي 

اختصاصي زير در كشور هند فراهم شود.
نمايشگاه بين‌المللي مواد اولیه محصولات غذایی. ��

نمایشگاه بین‌المللی فناوري اطلاعات دهلی‌نو. ��
نمايشگاه بین‌المللی مواد غذایی و نوشیدنی. ��

نمایشگاه بین‌المللی مواد غذایی، فرآوری مواد غذایی، ماشین‌آلات و تکنولوژی. ��
نمایشگاه اختصاصي كالاهاي جمهوري اسلامي ايران. ��

8-2. زمان‌هاي مناسب براي اعزام هيات تجاري به هند 

آب و هواي هند داراي تنوع بسيار قابل توجهي ازكوهستان هاي هميشه پوشيده از برف 
هيماليا تا منطقه حاره و گرمسيري ميانه و جنوب و كوير خشك غرب اين كشور است. 
چهار فصل هند نيز شامل سرد و خشك از ماه دسامبر تا فوريه،گرم و خشك از ماه مارس 
تا مه، فصل بارش از ماه ژوئن تا سپتامبر و معتدل در ماه‌هاي اكتبر و نوامبر است. ميانگين 
بارش 1000 تا 1500 ميليمتر باران در سال، تقريباً سراسر هند را در بر مي‌گيرد كه اين 

ميزان بارش به 2500 ميليمتر در سواحل و ناحيه شمال شرقي هند نيز مي‌رسد.

بنابراين بهترين زمان براي اعزام هيات‌هاي تجاري و بازاريابي به هند، با توجه به تنوع 
به  نيمه دوم سال  اين حال،  با  اين كشور متفاوت است.  بسيار گسترده مناطق مختلف 
ويژه ماه‌هاي اكتبر و نوامبر زمان‌هاي مناسب‌تري جهت اعزام هيات تجاري به اين كشور 

است.
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فصل هفتم
زیرساخت‌ها ي صادراتي و راهكارهاي بازاريابي

در اين فصل زيرساخت‌ها و ظرفيت‌هاي موجود در كشور براي صادرات محصولات به هند 
ايران براي حضور در اين كشور بررسي مي‌شود. بررسي وضعيت  بازاريابي  و راهكارهاي 
و  قوت و ضعف  نقاط  بانكي،  مبادلات  و  روابط  ريلي،  و  دريايي، هوايي  خطوط جاده‌اي، 
براي  اجرايي  راهكارهاي  و  پيشنهادها  و  هند  بازار  در  رو  پيش  تهديدهاي  و  فرصت‌ها 

بازاريابي در اين كشور، مهم‌ترين موارد بررسي هستند.

1. زيرساخت‌هاي حمل و نقل 
در اين بخش وضعيت خطوط جاده‌اي، دريايي، هوايي و ريلي موجود ميان دو كشور، به 
عنوان زيرساخت‌هاي كليدي جهت ارسال كالا و محموله‌هاي تجاري مورد بررسي قرار 

مي‌گيرد. 

1-1. جاده‌اي

با وجود اين كه راه جاده‌اي ميان دو كشور بسته نيست، ولي به دليل دوري مسافت و 
مقرون به صرفه نبودن ترانزيت جاده‌اي، هم‌اكنون كالاهاي دادوستد شده ميان ايران و 

هند از راه زميني حمل نمي‌‌شود.

1-2. دريايي 

راه دريايي يکي از کانال‌هاي مهم ارتباط ميان ايران و هند به ويژه در زمينه‌ي بازرگاني 
است. شبكه‌ي جهاني كشتي‌راني ايران، كالاهاي كانتينري به مقصد كشور هند را از راه 
خطوط دريايي و بنادر منطقه‌ي خليج فارس و اقيانوس هندجابجا مي‌كند. بمبئي، مدرس 
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و كلكته مهم‌ترين بنادر هند در زمينه صادرات، واردات و ترانزيت كالا هستند.

 هم‌اكنون بنادر جنوبي ايران كه در ترانزيت بين‌المللي كالا به كشورهاي مختلف جهان از 
جمله هند فعاليت دارند، شامل موارد زير مي‌شوند: 

بندر ماهشهر )بندر امام خميني(.  ��
بندر بوشهر.  ��

بندر خرمشهر.  ��
بندر شهيد باهنر. ��

بندر آبادان.  ��
بندر عسلويه.  ��

بندر شهيد رجايي.  ��
بندر چابهار. ��

شركت مشترك كشتي‌راني ايران و هند، با سهم 51 درصدي ايران و 49 درصدي هند، 
حمل و نقل بخش عمده‌ي نفت خام و كالاهاي فله بين دو كشور را بر عهده دارد.

1-3. هوايي

بين فرودگاه‌هاي ايران و هند پرواز مستقيم وجود دارد. در حال حاضر شرکت هواپيمايي 
ايران‌اير دو پرواز در روزهاي سه‌شنبه و جمعه‌ي هر هفته به صورت مستقيم در مسير 
و  پرواز در روزهاي يك‌شنبه، چهارشنبه  بمبئي و شركت هواپيمايي ماهان سه  تهران- 

جمعه‌ي هر هفته به صورت مستقيم در مسير تهران- دهلي‌نو دارند.

پروازهاي برگشت نيز در همان روزها انجام مي‌شود.

1-4. ريلي

شبكه راه‌آهن هندوستان با طول بيش از 64 هزار كيلومتر، چهارمين راه‌آهن بزرگ جهان 
محسوب مي‌شود. با اين حال و علي‌رغم وجود پتانسيل‌هاي بالاي ترانزيت كالا بين دو 

كشور، خطوط ريلي ايران و هند به هم متصل نيستند.  
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2. روابط بانكي 
در سال‌هاي اخير روابط بانكي مستقيمي بين بانك‌هاي ايران و هند وجود داشته است. 
بر اساس اطلاعاتي که صندوق ضمانت صادرات ايران ارايه‌ کرده، دوازده بانك موجود در 
جدول شماره‌ي 63، بانك‌هاي مورد قبول ايران براي فعاليت‌هاي اقتصادي و مبادلات مالي 
در هند هستند. بديهي است که بان‌کهاي مذکور در جدول شماره 66، شامل بان‌کهايي‌ 
است، که براي پوشش ريسک معاملات تا سقف معين، مورد قبول صندوق هستند و اين 
محدود  را  هندي  بان‌کهاي  ساير  با  ايراني  بان‌کهاي  بانکي  بين  و  کارگزاري  ارتباط  امر 

نخواهد کرد.  

جدول 63: بان‌كهاي هندي مورد قبول صندوق ضمانت صادرات ايران 

رتبهنام بانكرديف

1HSBC IndiaB

2Export - Import Bank of IndiaC

3Union Bank of IndiaC

4Bank of BarodaC

5ICICI Bank LimitedC

6AXIS Bank LimitedC

7Canara BankC

8Indian Overseas BankC

9IDBI Bank LtdC

10Oriental Bank of Commerce Ltd.C

11State Bank of IndiaC

12Punjab National BankC

www.egfi.org                                                                                    
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3. تحليل راهبردي 
تحليل  و  تجزيه  مدل  راهبرد،  انتخاب  و  ارزيابي  تحليل،  براي  اصلي  مدل‌هاي  از  يكي   
SWOT است. در اين مدل بر اساس يك الگوي منطقي، ابتدا نقاط قوت، ضعف، فرصت‌ها 
و تهديدهاي فراروي توسعه روابط تجاري ايران و هند شناسايي شده و سپس متناسب با 
موقعيت كنوني راهبرد‌هايي براي تعامل با وضعيت موجود با هدف رشد مبادلات تجاري، 

به ويژه صادرات ايران به هند پيشنهاد شده است. 
3-1. زمينه‌ها و دلايل انتخاب راهبردها

راهبردهاي پيشنهادي براي توسعه‌ي صادرات محصولات ايران به هند بر اساس زمينه‌ها 
و دلايل زير انتخاب و معرفي شده‌اند:

و برنامه‌ي پنج‌ساله چهارم توسعه کشور. سند چشم‌انداز بيست‌ساله ��
رسالت يا ماموريت‌هاي سازمان توسعه تجارت. ��

چشم‌انداز توسعه صادرات غيرنفتي كشور. ��
اهداف راهبردي توسعه صادرات ايران به كشورهاي منطقه. ��

پيشينه‌ي روابط اقتصادي و بازرگاني ايران و هند در سال‌هاي گذشته. ��
ديدهاي فراروي توسعه‌ي صادرات ايران به هند. نقاط قوت، ضعف، فرصت‌ها و ته��

جدول شماره‌ي 64، نقاط قوت، ضعف، فرصت‌ها، تهديدها و راهبردهاي پيشنهادي براي 
توسعه‌ي صادرات ايران به هند را با استفاده از مدل تحليل SWOT نشان مي‌دهد.

جدول 64: نقاط قوت، ضعف، فرصت‌ها، تهديدها و راهبردهاي پيشنهادي براي 
توسعه‌ي صادرات ايران به هند

)O( فرصت‌ها

: وجود روابط بلندمدت تجاري و اقتصادي دوستانه بين دو کشور. ��O1
: امکان الگوبرداري از موفقيت هند در توس�عه فناوري اطلاعات و س�اير  ��O2

فناوري‌هاي پيشرفته.
: تقوي�ت و ارتقاي روابط سياس�ي و اقتصادي جمهوري اسالمي ايران با  ��O3

هند.
: دسترسي ايران و هند به آب‌هاي آزاد و مزيت‌هاي ترانزيتي. ��O4

: امضاي موافقت‌نامه بازرگاني بين دو كشور.  ��O5
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)T( تهديدها

: ع�دم وج�ود ظرفيت کافی برای تخليه و بارگي�ری در برخي از بنادر هند  ��T1
براي محصولات پتروشيمی وارداتی از ايران.

: عدم وجود موافقت‌نامه تجارت آزاد بين دو كشور. ��T2

: عدم وجود موافقت‌نامه تجارت ترجيحي بين دو كشور. ��T3

: شناخت ناکافي نسبت به امکانات و ظرفيت‌هاي همکاري مشترک. ��T4

: عدم آشنايي بازرگانان هندي با تنوع و کيفيت محصولات ايراني. ��T5

: ع�دم آش�نايي مردم و ب�ازار مصرف منطق�ه با توليدات اي�ران، با وجود  ��T6
علاقه‌مندي به ايرانيان و آشنايي با فرهنگ ايران. 

)S( نقاط قوت‌

: توجه ويژه‌ي دولت به گس�ترش صادرات غيرنفتي در تدوين چش�م‌انداز  ��S1
بيست‌ساله و برنامه‌ي چهارم توسعه كشور.

: وجود پتانس�يل‌ها و ظرفيت‌هاي مناس�ب در توليد نفت خام، ميوه، مواد  ��S2
پلاستيكي، محصولات شيميايي آلي و غيرآلي مورد نياز بازار هند.

: بازار بزرگ و پرجاذبه ايران براي هندي‌ها. ��S3

: اراي�ه سياس�ت‌هاي حمايتي از صادرکنندگان از طري�ق پرداخت يارانه و  ��S4
جوايز صادراتي.

: حضور رايزن بازرگاني ايران در هند. ��S5

  نقاط ضعف 
)W(

: عدم تنوع در مبادلات تجاري دو کشور. ��W1

: عدم وجود مرکز تجاري ايران در هند جهت راهنمايي و ارايه‌ي خدمات  ��W2
اطلاعاتي و بازرگاني به تجار و سرمايه گذاران ايراني.

: عدم آگاهي و شناخت کامل به کليه نيازها و سلايق بازار هند. ��W3

: عدم برگزاري نمايشگاه‌هاي اختصاصي كالاهاي ايراني در هند. ��W4

: فعال نبودن اتاق مشترک بازرگاني ميان دو کشور. ��W5

: نبود شعب بانك‌هاي ايراني در هند. ��W6

: عدم امضاي موافقت‌نامه‌هاي مختلف از جمله تش�ويق و حمايت متقابل  ��W7
از سرمايه‌گذاري خارجي و اجتناب از اخذ ماليات مضاعف بين دو کشور.
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 راهبردهاي 
SO

بهره‌گيري از توانمندي‌هاي صادراتي کش�ور براي ص�ادرات محصولات مورد  ��
نياز كش�ور هند مانند نفت خام، ميوه، مواد پلاستيكي، محصولات شيميايي 

آلي و غيرآلي.

تلاش براي افزايش سهم بازار کالاهاي ايراني با توجه به روابط تجاري دوستانه  ��
و رديف‌هاي اعتباري ميان دو کشور.

انعقاد موافقت‌نامه‌ي تجارت آزاد و تجارت ترجيحي بين ايران و هند.  ��

  راهبردهاي 
ST

تلاش براي بهره‌گيري و گسترش موافقت‌نامه‌هاي تجاري ميان دو کشور. ��

تقويت جايگاه کالاهاي ايراني در ذهن مشتريان هندي از راه تبليغات. ��

برگ�زاري نمايش�گاه‌هاي تخصصي کالاهاي ايراني در هن�د براي افزايش نگاه  ��
مثبت به محصولات ايراني.

شناس�ايي کالاهاي مزيت‌دار داخلي مورد نياز بازار هند براي گسترش بازار و  ��
تنوع بخشيدن به محصولات صادراتي ايران.

 راهبردهاي 
WO

تدوي�ن برنامه‌ي فراگي�ر بازاريابي و تبليغات در رس�انه‌هاي جمعي هند براي  ��
افزايش شناخت کالاهاي ايراني در بين مصرف‌کنندگان هندي.

تلاش براي ارايه‌ي محصولات باکيفيت به بازار هند به منظور تقويت جايگاه و  ��
سهم بازار ايران با توجه به تقاضاي روبه‌رشد مصرف در اين کشور.

ايجاد مركز تجاري ايران در يكي از شهرهاي تجاري هند. ��

راهبردهاي 
WT

تلاش براي تقويت روابط بانكي و بيمه‌اي موجود بين دو كشور. ��

ارايه‌ي تس�هيلات به بازرگانان هن�دي براي حضور در بازار و نمايش�گاه‌هاي  ��

ايران.

تقويت خطوط دريايي و هوايي بين دو کش�ور ب�راي افزايش مبادلات تجاري  ��

دوجانبه.
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راهبردهاي 
ترکيبي 
SWOT

انعقاد موافقت‌نامه‌ي تجارت آزاد و تجارت ترجيحي بين ايران و هند. ��

تقويت خطوط دريايي و هوايي ميان دو کشور. ��

تقوي�ت روابط بانكي و تاس�يس بانك مش�ترك براي تامين مال�ي صادرات و  ��
سرمايه‌گذاري ميان دو كشور.

عرضه‌ي محصولات باکيفيت به بازار هند براي ايجاد ذهنيت مثبت نس�بت به  ��
محصولات ايراني.

افزاي�ش تبليغات کالاه�اي ايراني در رس�انه‌هاي جمعي به‌وي�ژه تلويزيون و  ��
مطبوعات هند.

راه‌اندازي مرکز تجاري ايران در هند. ��

3-2. راهبردهاي پيشنهادي جهت توسعه صادرات 

با بررسي جدول شماره‌ي 67 راهبردها به‌طور خلاصه، در دو بخش راهبردهاي تركيبي و 
راهبردهاي مرتبط با هر موقعيت، به شرح زير پيشنهاد مي‌شود:

3-2-1. راهبردهاي تركيبي
راهبردهاي ترکيبي توسعه‌ي صادرات ايران به هند عبارتند از:

انعقاد موافقت‌نامه‌ي تجارت آزاد و تجارت ترجيحي بين ايران و هند. ��
تقويت خطوط دريايي و هوايي ميان دو کشور. ��

تقويت روابط بانكي و تاسيس بانك مشترك براي تامين مالي صادرات و سرمايه‌گذاري  ��
ميان دو كشور.

عرض�ه‌ي محص�ولات باکيفيت به ب�ازار هند ب�راي ايجاد ذهنيت مثبت نس�بت به  ��
محصولات ايراني.

افزايش تبليغات کالاهاي ايراني در رس�انه‌هاي جمعي به‌ويژه تلويزيون و مطبوعات  ��
هند.

راه‌اندازي مرکز تجاري ايران در هند. ��
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3-2-2. راهبردهاي مرتبط با هر موقعيت
راهبردهاي موقعيتي توسعه‌ي صادرات ايران به هند عبارتند از:

��SO راهبردهاي
بهره‌گيري از توانمندي‌هاي صادراتي کشور براي صادرات محصولات مورد نياز كشور  ��

هند مانند نفت خام، ميوه، مواد پلاستيكي، محصولات شيميايي آلي و غيرآلي.
تلاش براي افزايش س�هم بازار کالاهاي ايراني با توجه به روابط تجاري دوس�تانه و  ��

رديف‌هاي اعتباري ميان دو کشور.
انعقاد موافقت‌نامه‌ي تجارت آزاد و تجارت ترجيحي بين ايران و هند. ��

��ST  راهبردهاي 
تلاش براي بهره‌گيري و گسترش موافقت‌نامه‌هاي تجاري ميان دو کشور. ��

تقويت جايگاه کالاهاي ايراني در ذهن مشتريان هندي از راه تبليغات. ��
برگزاري نمايشگاه‌هاي تخصصي کالاهاي ايراني در هند براي افزايش نگاه مثبت به  ��

محصولات ايراني.
شناس�ايي کالاهاي مزيت‌دار داخلي مورد نياز بازار هند براي گسترش بازار و تنوع  ��

بخشيدن به محصولات صادراتي ايران.

��WO راهبردهاي
تدوين برنامه‌ي فراگير بازاريابي و تبليغات در رس�انه هاي جمعي هند براي افزايش  ��

شناخت کالاهاي ايراني در بين مصرف‌کنندگان هندي.
تلاش براي ارايه‌ي محصولات باکيفيت به بازار هند به منظور تقويت جايگاه و سهم  ��

بازار ايران با توجه به تقاضاي روبه‌رشد مصرف در اين کشور.
ايجاد مركز تجاري ايران در يكي از شهرهاي تجاري هند.�� 

��WT راهبردهاي  
تلاش براي تقويت روابط بانكي و بيمه‌اي موجود بين دو كشور. ��
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ارايه‌ي تسهيلات به بازرگانان هندي براي حضور در بازار و نمايشگاه‌هاي ايران. ��
تقوي�ت خط�وط دريايي و هواي�ي بين دو کش�ور ب�راي افزايش مب�ادلات تجاري  ��

دوجانبه.

4. راهكارهاي پيشنهادي براي بازاريابي و توسعه‌ي بازار
ايران و هند دو کشور با پيشينه‌ و داراي روابط بازرگاني، سياسي، فرهنگي و مزيت‌هاي 
جغرافيايي، زمينه‌ي گسترش هرچه بيشتر روابط بازرگاني را دارند. روابط تجاري ايران و 
هند در سال‌هاي گذشته همواره تحت تاثير حجم بيشتر صادرات ايران به هند بوده است. 
شايان ذكر است كه بيش از نود درصد صادرات ايران به هند را نفت خام و سوخت‌هاي 
معدني تشكيل مي‌دهد. ميزان صادرات اين كشور به ايران در سال 2008 ميلادي، برابر 
با 2/336 ميليارد دلار بوده است. صادرات ايران به هند در سال 2008 ميلادي، در حدود 
13/791 ميليارد دلار و تقريباً برابر با هفده درصد ميزان صادرات به اين كشور بوده است. 
اين وضعيت مبادلات تجاري بين دو كشور، تراز تجاري مثبت بالغ بر 11/455 ميليارد 

دلار را براي ايران به ارمغان آورده است.

معرفي  ايراني،  تجار  به  هند  كشور  بازار  مختلف  بخش‌هاي  از  مناسب  اطلاعات  ارايه‌ي 
كالاهاي جديد و مزيت‌دار داخلي و تنوع مبادلات تجاري، زمينه توسعه مناسبات اقتصادي 
فراهم  را  هند  به  ايران  غيرنفتي  افزايش سهم صادرات محصولات  و  دو طرف  تجاري  و 

مي‌سازد. 

به‌طور كلي از ميان گروه‌هاي كالايي صادراتي ايران به هند، پنج گروه كالايي سوخت‌هاي 
معدني و نفت خام، محصولات شيميايي آلي، سنگ فلز، جوش و خاكستر، محصولات 
واقع  در  مي‌دهند.  تشكيل  را  صادرات  درصد   98 از  بيش  گوگرد  و  غيرآلي  شيميايي 
اين چهار گروه كالايي، مزيت‌هاي صادراتي ايران به هند هستند. بنابراين لزوم توجه 
و برنامه‌ريزي جهت افزايش كمي و كيفي صادرات اين گروه‌هاي كالايي بيش از پيش 
نمايان مي‌شود. از سوي ديگر سياست تنوع‌گرايي و تقويت صادرات محصولات مستعد 
و داراي مزيت‌هاي رقابتي، از جمله ميوه، مواد پلاستيكي، مس و مصنوعات از مس و 

محصولات شيميايي گوناگون به اين كشور نيز، بايد پيگيري شود.

با توجه به اهميت عضويت در پيمان‌هاي اقتصادي و موافقت‌نامه‌هاي تجاري در تسهيل 
صادرات و كاهش تعرفه‌هاي ورود به بازارهاي هدف صادراتي، پيشنهاد مي‌شود ايران با 
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هند موافقت‌نامه تجارت آزاد و تجارت ترجيحي امضا كند. اين امر مي‌تواند باعث افزايش 
رقابت در بازار داخلي و افزايش توان صادراتي كشور شود. 

هند در حال حاضر با بسياري از کشورهاي جهان به ويژه كشورهاي آسيايي، موافقت‌نامه 
تجارت آزاد و موافقت‌نامه تجارت ترجيحي دارد. 

كشورهاي جهان، با انعقاد موافقت‌نامه‌هاي تجاري با ساير کشورها، کالاهاي صادراتي را 
با تعرفه گمرکي نزديک به صفر به بازار هدف صادر ميک‌نند. عدم عضويت در پيمان‌هاي 
اقتصادي و موافقت‌نامه‌هاي تجاري موثر،‌ موجب شده تا امكان ورود آسان‌تر به بازارهاي 
هدف صادراتي و استفاده از تعرفه‌هاي ترجيحي براي صادركنندگان ايراني فراهم نباشد. 

در ادامه به برخي از پيشنهادها و راهکارهاي اجرايي براي افزايش ميزان مبادلات تجاري 
و اقتصادي دو کشور ايران و هند اشاره مي‌شود:

انجام تحقيقات بازاريابي و دس�تيابي به ش�ناخت کافي نس�بت به شرايط سياسي  ��
و اجتماع�ي، وضعيت ب�ازار، رقباي داخلي و خارجي، قيم�ت و ويژگي‌هاي کالاهاي 

مشابه، مقررات صادرات و واردات و هزينه‌هاي گمرکي و مالياتي.
بررسي دقيق و کسب شناخت کافي از شرکا و طرف‌هاي تجاري هندي. ��

گسترش و ارتقاي سطح همکاري اتاق‌هاي بازرگاني دو کشور. ��
تالش در جه�ت افزاي�ش ص�ادرات خدمات فن�ي و مهندس�ي به عن�وان يکي از  ��

مناسب‌ترين گزينه‌ها جهت توسعه‌ي صادرات به هند.
امضاي موافقت‌نامه‌ي تجارت آزاد دوجانبه با هند. ��

امضاي موافقت‌نامه‌ي تجارت ترجيحي با هند. ��
تقويت روابط ميان بانك‌ها و نهادهاي مالي دو كشور. ��

گس�ترش زيرس�اخت‌هاي حمل‌ونقل درياي�ي و هوايي به منظ�ور افزايش تبادلات  ��
تجاري و اقتصادي.‌

کمک به بخش خصوصي جهت ايجاد يک مرکز تجاري در كشور هند. ��
گسترش همکاري‌هاي ميان دو کشور در بخش سرمايه‌گذاري. ��

برگزاري همايش‌هاي فرصت‌هاي تجاري. ��
تاسيس بانك مشترك براي تامين مالي صادرات و گسترش سرمايه‌گذاري ميان دو  ��
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كشور.
آش�نا نم�ودن بازرگانان هندي با تولي�دات صنعتي و پتانس�يل‌هاي خدمات فني و  ��
مهندس�ي ايران از طريق مشارکت مستمر و فعال در نمايشگاه‌هاي بين‌المللي هند 

و برگزاري نمايشگاه‌هاي اختصاصي ايران در هند.
برگزاري نمايشگاه اختصاصي کالاهاي مختلف ايراني در کشور هند. ��
آسان‌سازي صدور رواديد براي تاجران و فعالان اقتصادي دو کشور. ��
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جدول 65: ‌سايت‌هاي اينترنتي وزارت‌خانه‌ها و سازمان‌هاي مهم هند

سايت اينترنتي نام وزارت يا سازمان

http://india.gov.inدولت هند

/http://presidentofindia.nic.inرييس‌جمهور هند

/http://vicepresidentofindia.nic.inمعاون رييس‌جمهور هند

/http://pmindia.nic.inنخست‌وزير هند

/http://civilaviation.nic.inوزارت هوانوردي شهري

/http://coal.nic.inوزارت زغال سنگ

/http://mha.gov.inوزارت كشور

/http://mohfw.nic.inوزارت سلامت و رفاه خانواده

/http://mofpi.nic.inوزارت صنايع پردازش مواد غذايي

/http://finmin.nic.inوزارت دارايي

/http://meaindia.nic.inوزارت امور خارجه

http://moef.nic.in/index.phpوزارت محيط زيست و جنگل‌ها

/http://moes.gov.inوزارت علوم زمين

/http://mdoner.gov.inوزارت توسعه منطقه شمال شرق

/http://mod.nic.inوزارت دفاع
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/http://indiaculture.gov.inوزارت فرهنگ

/http://www.mca.gov.inوزارت امور شركت‌ها

/http://fcamin.nic.inوزارت امور مصرفك‌نندگان و توزيع غذا

/http://mhupa.gov.inوزارت مسكن و كاهش فقر شهري

/http://education.nic.inوزارت توسعه منابع انساني

/http://mib.gov.inوزارت اطلاعات و رسانه‌ها

/http://labour.nic.inوزارت كار و اشتغال

/http://lawmin.nic.inوزارت دادگستري

/http://msme.gov.inوزارت شركت‌هاي كوچك و متوسط

/http://mines.nic.inوزارت معادن

/http://minorityaffairs.gov.inوزارت امور اقليت‌ها

/http://mnes.nic.inوزارت انرژي‌هاي نو

/http://moia.gov.inوزارت امور اتباع هند در خارج از كشور

/http://mpa.nic.inوزارت امور مجلس

/http://persmin.nic.inوزارت امور بازنشستگي پرسنل

/http://petroleum.nic.inوزارت نفت و گاز طبيعي

/http://powermin.nic.inوزارت نيرو

/http://www.indianrailways.gov.inوزارت راه‌آهن

/http://morth.nic.inوزارت حمل و نقل جاده‌اي

/http://rural.nic.inوزارت توسعه روستايي

/http://shipping.gov.inوزارت كشتي‌راني

/http://socialjustice.nic.inوزارت عدالت اجتماعي
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/http://mospi.gov.inوزارت آمار

/http://steel.nic.inوزارت فولاد

/http://texmin.nic.inوزارت نساجي

/http://tourism.gov.inوزارت گردشگري

/http://tribal.gov.inوزارت امور طوايف

/http://urbanindia.nic.inوزارت توسعه شهري

/http://wrmin.nic.inوزارت منابع آب

/http://wcd.nic.inوزارت توسعه زنان و كودكان

http://yas.nic.in/index.htmlوزارت امور جوانان و ورزش

http://india.gov.in

جدول 66: نام بان‌كهاي مهم ملي هند

سايت اينترنتينام بانکرديف

1Allahabad Bankhttp://www.allahabadbank.com

2Andhra Bankhttp://andhrabank.in

3Bank of Barodahttp://www.bankofbaroda.com

4Bank of Indiahttp://www.bankofindia.com

5Bank of Maharashtrahttp://www.maharashtrabank.com

6Canara Bankhttp://www.canbankindia.com

7Central Bank of Indiahttps://www.centralbankofindia.com

8Corporation Bankhttp://www.corpbank.com

9Dena Bankhttp://www.denabank.com/index.jsp

http://india.gov.in
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جدول 67: نام بان‌كهاي مهم ايالتي هند

ف
سايت اينترنتينام بانکردي

1)State Bank of Bikaner and Jaipur (SBBJhttp://www.sbbjbank.com

2)State Bank of Hyderabad (SBHhttp://www.sbhyd.com

3)State Bank of India (SBIhttp://www.sbi.co.in

4)State Bank of Indore (SBIRhttp://www.indorebank.org

5)State Bank of Mysore (SBMhttp://www.mysorebank.com

6)State Bank of Patiala (SBPhttp://www.sbp.co.in

7)State Bank of Saurashtra (SBShttp://www.sbsbank.com

8)State Bank of Travancore (SBThttp://www.
statebankoftravancore.com

http://india.gov.in

جدول 68: فهرست چند شركت توليد كننده قطعات الكترونيكي، سخت‌افزار و 
نرم‌افزار كامپيوتر در هند

GAURANG ELECTRONIC INDUSTRIES

28820748 22 28824159,91 22 91تلفن

http://www.gaurang.comسایت اینترنتی

INDIA ELECTRONICS

24756488 22 91تلفن

-سایت اینترنتی
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BRITAVA TECH & MARKETING

9173112400640تلفن

http://http://www.britava.comسایت اینترنتی

AAYUSHI

912230626796تلفن

http://www.aayushianimations.comسایت اینترنتی

DATAMATE INFOSOLUTIONS PVT LTD

914842413073تلفن

http://www,datamate.inسایت اینترنتی

.AG TECHNOLOGIES PVT. LTD

28250567 22 91تلفن

http://www.ag-technologies.comسایت اینترنتی

ACCORD WEB TECHNOLOGIES

02226336894تلفن

http://www.accordweb.comسایت اینترنتی

ADODIS

918032971252تلفن

http://http://www.adodis.comسایت اینترنتی
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ZAKHAS.COM

34543799تلفن

http://www.zakhas.comسایت اینترنتی

CYBERSITES INDIA

28215889تلفن

http://www.cybersitesindia.comسایت اینترنتی

G.N.ENTERPRISES

26424272تلفن

http://www.homeandsecurity.comسایت اینترنتی

ESPERANCE INFOCOM PVT LTD

30906325تلفن

http://www.eipl.netسایت اینترنتی

UNIVERSAL SECURITY DEVICES

2534979 251 95تلفن

-سایت اینترنتی

DEEPAK KUMAR PVT LTD

02225947515تلفن

-سایت اینترنتی
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IT SERVICES & SOLUTIONS

80720 98209 91تلفن

http://members.fortunecity.com/tusharrao/index.htmسایت اینترنتی

PLANETC

9810440094تلفن

http://www.gqcp.comسایت اینترنتی

PROMINDS INC

91409866080945تلفن

/http://www.promindsinc.comسایت اینترنتی

LOHIASOFTWARES.COM

31060375تلفن

http://www.lohiasoftwares.comسایت اینترنتی
        http://www.theindiadirectory.com

جدول 69: فهرست چند شركت مهم صنعتي، تجاري و بازرگاني هند

C.B.TRADING CORPORATION

Plant & Machinery, Engineering Equipment, Goods & Suppliesزمینه فعالیت

22063292 22 91تلفن

HINDUSTAN WATER ENGINEERING COMPANY

Water Treatment & Purification Plants & Equipmentsزمینه فعالیت

917422256133تلفن
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TEAM WATERHOUSE

Water Treatment & Purification Plants & Equipmentsزمینه فعالیت

9831164364 0 / 24019315 033تلفن

TRADE AND TECHNOLOGY INTERNATIONAL

Water Treatment & Purification Plants & Equipmentsزمینه فعالیت

32131013تلفن

BOSSMAN INSTRUMENTS TECHNOLOGY

Filters & Accessoriesزمینه فعالیت

00918023463313تلفن

CHAMPION FILTERS MFG. CO

Filters & Accessoriesزمینه فعالیت

00919392342854تلفن

SUZIKLINE GROUP

Machine Tools & Machine Tool Accessoriesزمینه فعالیت

009109819306279تلفن

B.K.STEEL CENTRE

Steel, Stainless Steel & Related Productsزمینه فعالیت

23894905 022 91تلفن
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KRYSTAL STEEL MANUFACTURING PVT.LTD

Steel, Stainless Steel & Related Productsزمینه فعالیت

912223885471تلفن

B KANTILAL & CO

Steel, Stainless Steel & Related Productsزمینه فعالیت

6736 208 022تلفن

RONAK STEELS

Steel, Stainless Steel & Related Productsزمینه فعالیت

/563939233636 022تلفن

ALANKAR MARBLE & GRANITES

Granite, Marble & Slateزمینه فعالیت

251127 1463 91تلفن

ABM TOOLS

Escalators, Elevators, Ropeways and Lifting Equipmentsزمینه فعالیت

25504898 11 91تلفن

RATNAKAR ENTERPRISES

Cutting Tools & Related Itemsزمینه فعالیت

02302431834تلفن
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SIMRAN TOOLS INTERNATIONAL

Industrial Use Magnets, Magnet Separators & Allied Productsزمینه فعالیت

35781414 11 91تلفن

http://www.theindiadirectory.com        

جدول 70: فهرست هتل‌هاي مهم شهر بمبئي

Renaissance Hotel Mumbai

5 ستارهدرجه

3B, Near Chinmayanand Ashram, Powai, Mumbai - 400 087, India & 2#نشانی

Hilton Towers Mumbai

5 ستارهدرجه

Nariman Point, Mumbai - 400021, INDIAنشانی

Taj Mahal Hotel Mumbai

5 ستارهدرجه

Apollo Bunder, Mumbai - 400001, Indiaنشانی

Hotel Ramada Plaza Palm Grove Mumbai

5 ستارهدرجه

Juhu Beach, Mumbai-400049, Indiaنشانی

Leela Kempinski Hotel Mumbai

5 ستارهدرجه

Andheri Kurla Road Sahar Mumbai 400 259 INنشانی
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Taj President Hotel Mumbai

5 ستارهدرجه

Cuffe Parade, Colaba, Mumbai -400005, India 90نشانی

Hotel Holiday Inn Mumbai

5 ستارهدرجه

Balraj Sahani Marg, Juhu Beach, Mumbai - 400049 INDIAنشانی

Hotel Sun N Sand Mumbai

5 ستارهدرجه

Juhu Beach, Mumbai - 400049, India ,39نشانی

Hotel ITC Grand Maratha Sheraton Mumbai

5 ستارهدرجه

Sahar, Andheri (East), Mumbai -400049, Indiaنشانی

Hotel Taj Lands End Mumbai

5 ستارهدرجه

Bandstand, Bandra (West), Mumbai-400050, Indiaنشانی

The Oberoi Hotel Mumbai

5 ستارهدرجه

Nariman Point, Mumbai - 400021, Indiaنشانی
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JW Marriott Hotel Mumbai

5 ستارهدرجه

Juhu Tara Road, Juhu Beach, Mumbai - 400049, Indiaنشانی

Hotel Best Western The Emerald Mumbai

4 ستارهدرجه

Juhu Tara Road, Juhu, Mumbai - 400049, INDIAنشانی

Hotel Ramee Guestline Mumbai

4 ستارهدرجه

Dr A. B. Nair Road, Juhu, Mumbai - 400049, India ,462نشانی

The Lotus Suites Hotel Mumbai

4 ستارهدرجه

نشانی
Andheri Kurla Road, International Airport Zone, Andheri (E), Mumbai 
400059 India

http://www.indiahotels.com

جدول 71: فهرست هتل‌هاي مهم شهر حيدرآباد

Taj Residency Hyderabad

5 ستارهدرجه

Road No 1 Hyderabad 500 034 INنشانی

Taj Krishna Hyderabad

5 ستارهدرجه

Road No 1 Hyderabad 500 034 INنشانی
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Taj Banjara Hyderabad

5 ستارهدرجه

Road Number One Banjara Hills Hyderabad 500034 INنشانی

Best Western Amrutha Castle Hyderabad

4 ستارهدرجه

Saifabad Hyderabad 500063 IN 16 9 5نشانی

Itc Hotel Kakatiya Sheraton & Towers Hyderabad

4 ستارهدرجه

Begumpet Hyderabad 500016 IN ,-3-61187نشانی

Quality Inn Residency Hyderabad

4 ستارهدرجه

Public Garden Road Hyderabad 500 001 INنشانی

Aditya Park Inn Hyderabad

4 ستارهدرجه

Ameerpet, Aditya Enclave Hyderabad 500038 INنشانی

http://www.indiahotels.com/                                                                                                                             
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جدول 72: اطلاعات سفارت‌خانه هند در ايران

سفارت هند در ايران

نشاني: تهران، خيابان دكتر بهشتي، خ ميرعماد، نبش خ نهم، شماره 22.
تلفن: 5 - 88755103 – 21 – )0098(
دورنگار : 88755973 – 21 -  )0098(

)0098(  - 21 – 88745557
 آقاي سانجي سینگ1 سفير کنوني هند در ايران است.

روزهاي کاري يکشنبه تا پنجشنبه از ساعت 8 تا 17 مي‌باشد.
www.mfa.gov.ir

جدول 73: اطلاعات سفارت‌خانه جمهوري اسلامي ايران در هند 
سفارت ايران در دهلي‌نو

نشانی: 
5, BARAKHAMBA ROAD NEW DELHI 110001 INDIA

تلفن: 23329600-3 )009111(
دورنگار: 23354093-23325493 )009111(

آقاي سيدمهدي نبي‌زاده، سفير كنوني ايران در هند است.
AMBSDOR@IRAN-EMBASSY.ORG.IN :پست الكترونيكي  
HTTP://WWW.IRAN-EMBASSY.ORG.IN :سايت اينترنتي

www.mfa.gov.ir

جدول 74: اطلاعات سركنسول‌گري جمهوري اسلامي ايران در بمبئي 
سركنسول‌گري ايران در بمبئي

نشانی: 
SWAPNALOK,1 FLOOR 47 LAXMIBAI JAGMOHANDAS ROAD BOMBY 

400026 INDIA
تلفن: 23630073-23634102 )009122(

تلفن بخش كنسولي: 23631029-23637065-23613373 )009122(
دورنگار: 23637002 )009122(

آقاي علي محمدي، سركنسول كنوني ايران در بمبئي است.
CONUSLGENERAL@IRANMUMBAI.COM :پست الكترونيكي  

www.mfa.gov.ir

1. H.E. Mr. Sanjay Singh



بخش سوم: پيوست‌ها / 169

جدول 75: اطلاعات سركنسول‌گري جمهوري اسلامي ايران در حيدرآباد 

سركنسول‌گري ايران در حيدرآباد

نشانی: 
81/502-2- BANJARA HILLS,ROAD NO .7 

HUDERABAD 500034(A.P.INDIA
تلفن: 23352722-23356833 )009140(
تلفن بخش كنسولي: 23350828 )009140(

دورنگار: 23355061 )009140(
آقاي محمود صفري فرخد، سركنسول كنوني ايران در حيدرآباد است.

consulatehyd1@rediffmail.com :پست الكترونيكي  

www.mfa.gov.ir                                                                                                      
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منابع و ماخذ

1http://india.gov.in. سايت آگاهي‌رساني دولت هند

2www.iccim.org. سایت اتاق بازرگانی و صنایع و معادن ایران

3www.indexmundi.com. سايت اطلاعات جامع کشورها 

4www.worldatlas.com. سايت اطلاعات جغرافيايي كشورها

5www.trademap.org. سايت اطلاع‌رساني در خصوص مبادلات جهاني

اقتصادي  وضعيت  خصوص  در  اطلاع‌رساني  سايت   .6
كشورهاي جهان

www.traveldocumentsystems.com

7. سايت اطلاع‌رساني در زمينه بهره‌برداري از اينترنت 
در جهان

www.internetworldstats.com 

خارجي  شركت‌هاي  زمينه  در  اطلاع‌رساني  سايت   .8
فعال در جهان

www.businessmonitor.com 

www.usig.org           9. سايت اطلاع‌رساني در زمينه ارايه كمك‌هاي مالي آمريكا به ساير كشورها

10www.payscale.com. سايت اطلاع‌رساني در زمينه دستمزدها

11www.internationaltaxreview.com. سايت اطلاع‌رساني در زمينه ماليات و تبديل ارزها

12www.wto.org. سايت اطلاع‌رساني سازمان تجارت جهاني

 www.citypopulation.de                  13. سايت اطلاع‌رساني نحوه پراكندگي جمعيت در كشورها

www.doingbusiness.org                   14. سايت اطلاع‌رساني نحوه راه‌اندازي كسب و كار جديد

15www.rbi.org.in. سایت بانک مرکزی هند

16http://presidentofindia.nic.in. سايت رياست جمهوري هند

17www.tpo.ir. سايت سازمان توسعه تجارت ايران

18www.egfi.org. سايت صندوق ضمانت صادرات وزارت بازرگاني

 19www.yellowpagesworld.com. سايت كتاب زرد کشورهاي جهان

 20www.irica.gov.ir. سايت گمرک جمهوری اسلامی ایران
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21www.intracen.org. سايت مرکز تجارت بين‌المللي

www.iflr.com                                            22. سايت موسسه بررسيك‌ننده قوانين مالي بين‌الملل

 23www.forbes.com. سايت موسسه فوربس

 24www.kishtpc.com. سايت نقطه تجاري كيش

 25www.state.gov. سايت وزارت خارجه آمرکیا

 26www.mfa.gov.ir. سايت وزارت خارجه جمهوري اسلامي ايران

27. مجموعه گزارش‌هاي اداره كل بازرگاني كشورهاي آسيا و اقيانوسيه سازمان توسعه تجارت

www.imf.org               2009 28. مجموعه گزارش‌هاي صندوق بين‌المللي پول، دولت هند، سال



فهرست كتب منتشره از سري كتاب‌هاي راهنماي تجارت با كشورها

1. راهنماي تجارت با تركيه

2. راهنماي تجارت با هنگك‌نگ

3. راهنماي تجارت با اندونزي

4. راهنماي تجارت با قرقيزستان

5. راهنماي تجارت با غنا

6. راهنماي تجارت با برزيل

7. راهنماي تجارت با اوكراين

8. راهنماي تجارت با قزاقستان

9. راهنماي تجارت با پاكستان

10. راهنماي تجارت با چين 

11. راهنماي تجارت با كنيا

12. راهنماي تجارت با كره جنوبي

13. راهنماي تجارت با مكزيك

14. راهنماي تجارت با عراق

15. راهنماي تجارت با گرجستان

16. راهنماي تجارت با سوريه

17. راهنماي تجارت با عربستان سعودي

18. راهنماي تجارت با ارمنستان

19. راهنماي تجارت با تركمنستان

20. راهنماي تجارت با ازبكستان

21. راهنماي تجارت با روسيه

22. راهنماي تجارت با امارات متحده عربي

23. راهنماي تجارت با ژاپن

24. راهنماي تجارت با ونزوئلا

25. راهنماي تجارت با تونس



26. راهنماي تجارت با تاجيكستان

27. راهنماي تجارت با مالزي

28. راهنماي تجارت با آذربايجان


